MESIMOR MEDIATIK

GJUHES AMTARE




MEDIA

MAQEDONIS E m @ WHcTuTyT 33 AleMokpaTyja
— |NST|TUT| | ( SCS | Couwetac umsmanc - Ckorje

DORACAK PER ARSIMTARE

PER ZOTERIMIN E MESIMIT BAZIK PER MEDIAT

NE LENDEN E GJUHES AMTARE

- pér arsimin fillor e té mesém -

Media Instituti i Magedonisé dhe Instituti pér Demokraci“Societas Civilis"-Shkup

Shkup, 2010



DORACAK PER ARSIMTARE
PERPARIMI MESIMOR MEDIATIK NE LENDEN E GJUHES AMTARE
- pér arsimin fillor e té mesém -

Botues: Media Instituti i Magedonisé
rr. Jurij Gagarin, 17-1/1
1000 Shkup, Republika e Magedonisé
Instituti pér Demokraci “Societas Civilis”-Shkup
Kragujevacka 2, 1000 Shkup
Republika e Magedonisé

Redaktoré: Vesna Nikodinoska
Marko Troshanovski
Grup autorésh: Marko Troshanovski, Vesna Nikodinoska, Petrit Saracini, Marina Tuneva,

Jana Gjorgjinska, Aleksandra Temenugova, Dejan Andonov,
Vlladimir Misev, Sead Xhigall, Darko Bulldioski

Redaksia: Biljana Petkovska, Vesna Horvatovig, Silvana Veteroska
Pérkthimi dhe redaktimi

gjuhésor: Nazif Zejnullahu

Disenji dhe pérpunimi

teknik: Jane Stefanov

Shtyp: Vinsent Grafika

Tirazhi: 500 ekzemplaré

(IP - Katanoru3aumja Bo nybnukauuja

HauwoHanHa n ynusep3utetcka bubnuotexa, (8. Knument Oxpuacku”, Ckonje
373.37.5.091.3:316.77(035)

DORACAK pér arsimtaré:pérparimi mésimor mediatik né |éndén e gjuhés amtare: pér arsimin fillor
e té mesém / [grup autorésh Marko Troshanovski ... u ap.]. - Shkup : Media Instituti i Magedonisé :
Instituti pér Demokraci“Societas Civilis” , 2010. - 264 cp. : 24 (m

OycHoTu KoH TekcToT. - ABTopy: Marko Troshanovski, Vesna Nikodinoska, Petrit Saragini, Marina
Tuneva, Jana Gjorgjinska, Aleksandra Temenugova, Dejan Andonov, Vlladimir Misev, Sead
Xhigall, Darko Bulldioski

Coppxu u: Aneks 1-4

ISBN 978-9989-158-16-2 (MUAM)

ISBN 978-9989-2017-5-2 (MACLO)

1. Troshanovski, Marko [aBTop]

a) Meguymun - OcHoBHO 1 cpeHO 06pa3oBaHme - HactaBHM MeToy - TpupayruLm
(OBISS.MK-ID 84321546




Pérmbajtja

PARATHENIE 7
NJESIA MESIMORE 1: BAZAT E MESIMIT BAZIK PER MEDIAT

1.1. HYRJE NE MEDIA DHE NE MESIMIN BAZIK MEDIATIK 11
1.1.1. Realiteti i konstruktuar mediatik 11
1.1.2. Arsimimi mediatik dhe pérparimi i mésimit bazik pér mediat 13

1.2. MEDIAT DHE MJEDISI KULTUROR BASHKEKOHOR 16

1.2.1. NDRYSHIME QE NDODHEN NE BOTE DHE QE E RRISIN RENDESINE E

ARSIMIMIT MEDIATIK 16

1.3. KATER KOMPONENTE TE PERPARIMIT MESIMOR MEDIATIK

(PRODUKSIONI, GJUHA, PARAQITJA DHE PUBLIKU) 17

1.4. DALLIMET NDERMJET MEDIAVE DHE AMBIENTI MEDIATIK NE

MAQEDONI 23
1.4.1. Dallimet ndérmjet mediave - TV, radio, shtyp dhe Internet 23
1.4.2. Dallime ndérmjet mediave elektronike 24
1.4.3. Dallime ndérmjet mediave elektronike varésisht
nga formati programor 25
1.4.4. Dallime ndérmjet mediave té shtypura 26

1.5. AMBIENTI MEDIATIK NE MAQEDONI 28
1.5.1. Probleme me té cilat ballafagohet sfera mediatike né Magedoni 28

1.6. FUNKSIONET E MEDIAS 31
1.6.1. Funksionet e mas-mediave 32
1.6.2. Funksionet e servisit publik dhe té mediave elektronike komerciale 38
1.6.3. Funksioni i Internetit si media 40

1.7. METODOLOGJIA E REKOMANDUAR GJATE REALIZIMIT TE

PERMBAJTJEVE TE MESIMIT BAZIK PER MEDIAT 41
1.8. ETIKA NE MEDIA 45
1.8.1. Nocionet themelore - etika dhe morali, koncepti pér té mirén dhe té
keqgen, etika profesionale 45
1.8.2. Etika dhe morali profesional 48
1.8.3. Rregullacioni etik i mediave né Magedoni 49

1.8.4. Mekanizmat vetérregullues-Kodi i gazetaréve dhe Késhilli i nderit i
Shoqatés sé Gazetaréve té Magedonisé 50



NJESIA MESIMORE 1: DETYRA
DETYRA PER ARSIMIN FILLOR 57
DETYRA PER ARSIMIN E MESEM 64

NJESIA MESIMORE 2: PARAQITJA DHE STEREOTIPIZIMI NE MEDIA

2.1. HYRJE: PERSE DUHET MESIMI BAZIK MEDIATIK? 73
2.1.1. Paraqgitja né media 74
2.1.2. Si krijohen paraqitjet 75
2.1.3. Né cilat ményra mund té marré formé informacioni? 75
2.1.4. Karakteristikat e paragitjeve bashkékohore né media 77
2.1.5. Vetéparaqitja 78
2.1.6. Stereotipizimi né paragitjet né media 79

2.2. STEREOTIPAT GJINORE DHE NDIKIMI | STEREOTIPAVE

PER ROLIN E GJINIVE 81
2.3. PAMJA E TRUPIT NE MEDIA 84
2.4.SINA NDRYSHON REKLAMIMI 86

NJESIA MESIMORE 2: DETYRA
DETYRA PER ARSIMIN FILLOR 91
DETYRA PER ARSIMIN E MESEM 95

NJESIA MESIMORE 3: BAZAT E GAZETARISE DHE
PRODUKSIONI MEDIATIK

3.1. HYRJE: ROLI | GAZETAREVE NE SHOQERI 115
3.1.1 C'do té thoté té jesh gazetar? 116
3.1.2. Parimet etike 116
3.1.3. Lajmi gjaté historisé 117
3.2. C’ESHTE NGJARJA E VLEFSHME MEDIATIKE? 119
3.2.1 Lajm éshté... 121
3.2.2. Gjuha dhe mediat 125
3.2.3. Burimet e informimit 126
3.3.SI SHKRUAJNE GAZETARET? 128
3.3.1. Parimi “gjashté pyetje - kush, cka, kur, ku, pse dhe si?” 131
3.4.SI PERGATITEN LAJMET? 134
3.4.1. Titujt, fotografité dhe ilustrimet 135

3.4.2. Zéri dhe fotografia 135



3.4.3.0n-lajn
3.4.4. Redaktimi i lajmeve

NJESIA MESIMORE 3: DETYRA
DETYRA PER ARSIMIN FILLOR
DETYRA PER ARSIMIN E MESEM

NJESIA MESIMORE 4: MEDIAT DHE POLITIKA

4.1. HYRJE: RAPORTI MEDIAT-POLITIKA
4.1.1. Raporti mediat-politika
4.1.2. Funksionet e mediave
4.1.3. Pronésia si faktor né raportin politiké - media
4.1.4. Korniza programore (Agenda Setting)

4.2. PROPAGANDA
4.2.1. Llojet e propagandés
4.2.2. Teknikat e propagandés

4.3. FUSHATAT POLITIKE

NJESIA MESIMORE 4: DETYRA
DETYRA PER ARSIMIN FILLOR
DETYRA PER ARSIMIN E MESEM

NJESIA MESIMORE 5: MEDIAT E REJA

5.1. HYRJE: KERKIMI | TE DHENAVE
5.1.1. Kérkimi i pérparuar
5.1.2. Kérkimi i specializuar

5.2. BESUESHMERIA E INFORMACIONEVE
5.2.1. Cka mund té na zbulojé njé adresé interneti (URL)?
5.2.2.1 béni njé skanim me sy fages dhe shihni a kénaq disa kritere bazé
5.2.3. Kérkoni tregues pér cilésiné e informacioneve
5.2.4. Hulumtoni se cka thoné té tjerét

5.3. MBROJTJA DHE SIGURIA E FEMIJEVE NE INTERNET
5.4. MBROJTJA E PRIVATESISE NE FEJSBUK (FACEBOOK)

NJESIA MESIMORE 5: DETYRA
DETYRA PER ARSIMIN FILLOR
DETYRA PER ARSIMIN E MESEM

136
136

143
145

153
154
154
156
157

163
163
164

170

175
177

183
185
186

188
188
190
191
192

193

195

203
207



ANEKS 1: SHEMBUJ TE ANASHKALIMIT TE RREGULLAVE ETIKE GJATE
RAPORTIMIT NE MEDIAT E MAQEDONISE

ANEKS2: KODEKS | GAZETAREVE TE MAQEDONISE

ANEKS 3: PJESE NGA RREGULLATIVA QE KA TE BEJE ME
GAZETARINE DHE MEDIAT

ANEKS 4: RREGULLORE PER MBROJTJEN E PUBLIKUT TE MITUR

215

219

223

253



PARATHENIE

Ky Doracak ka pér géllim gé t'u ndihmojé arsimtaréve qé t'i pérparojné njohurité
e nxénésve pér rolin dhe funksionin e mediave né shoqgérité demokratike. Qéllimi
8shté qé nxénésit té aftésohen qé né ményré kritike t'u hyjné, t'i analizojné e t'i
vlerésojné pérmbajtjet dhe porosité mediatike qé vijné prej burimeve té ndryshme
- mediat e shtypura dhe elektronike, Interneti, reklamat - gé do t'u mundésonte
atyre gé né ményré mé té angazhuar té kycen né proceset demokratike.

Nevoja pér aplikimin e konceptit té pérparimit t€ mésimit bazik mediatik
né sistemin arsimor té shoqérive bashkékohore tashmé éshté njé puné e ditur.
Né sistemin arsimor té Republikés sé Magedonisé ky koncept pér heré té paré
promovohet pérmes kétij Doracaku, si dhe pérmes stérvitjes sé 1200 arsimtaréve
nga gjuha magedonase, shqipe, serbe dhe turke té shkollave fillore dhe t& mesme,
té cilét do té aftésohen pér t'i bartur njohurité nga pérparimi mésimor mediatik né
kuadér té [éndéve nga gjuha amtare. Ky projekt éshté vetém fillimi i pérpjekjeve
té pérbashkéta pér té€ mundésuar njé cikél arsimor té vetépérmbajtur né vitet
shkollore né vazhdim.

Doracaku pér mésimin bazik pér mediat arrin né gjuhén maqgedonase, shqipe,
serbe dhe turke. Ai pérmban pesé njési mésimore dhe shembuj pér secilén prej
tyre, si dhe ide té dobishme pér arsimtarét se si t'i organizojné orét me zbatimin e
parimeve té mésimit bazik mediatik. Njékohésisht, Doracaku shogérohet dhe me
CD me pérmbajtje multimediale, pér njé zotérim sa mé té gjeré té€ materies nga
ana e nxénésve.

Materialet e pérfshira né Doracak jané té arritshme edhe né internet-fagen:
http://mediumskapismenost.edu.mk/. Né kété ményré, do té arrihet paraqitja dhe
popullarizimi i konceptit pér avancim té mésimit bazik pér mediat né mesin e té
rinjve, opinionin mé té gjeré shkencor-arsimor dhe profesionistét mediatiké né
Magedoni.

Ky Doracak éshté me réndési té madhe pér realizimin sa mé funksional té procesit
arsimor né Magedoni dhe duhet té jeté nxitje pér arsimtarét dhe nxénésit pér té
integruar mésimin bazik mediatik né téré programin arsimor, sipas shembullit té
shumé vendeve té zhvilluara. Ju déshiroj shumé sukses!

Vesna Horvatoviq
Drejtore e Byrosé pér Zhvillimin e Arsimit
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BAZAT E MESIMIT BAZIK PER MEDIAT

1.1. HYRJE NE MEDIA DHE NE MESIMIN BAZIK MEDIATIK

Mediat nuk i japin mé formé jetés sonég; ato jané jeta joné. Qé nga momenti
kur do t'i hapim syté nga alarmi i orés ose i celularit toné, nga mijéra bilborde e
pllakate gé i kalojmé derisa shkojmé té hamé dreké, nga revistat e gazetat ditore
gé i shfletojmé me kafen e pasdites, e derisa nuk na z& gjumi me televizorin a
lap-top kompjuterin ndezur. Me vetédije a pa t€, marrim dhe dérgojmé me mijéra
informacione e porosi né dité pérmes mediave té ndryshme.

Media éshté ndérmjetés, pércues ose mjet: éshté kjo kanal pérmes té cilit
garkullojné informacionet . Media éshté dicka gé e shfrytézojmé kur duam qgé
né ményré indirekte té& komunikojmé me njerézit tjeré. Fjala “media” pérfshin njé
numér té madh mjetesh bashkékohore té komunikimit: televizionin, kinemané,
filmin, radion, fotografing, gazetén, revistén, bartésit e zérit (CD-té muzikore,
pllakat etj.), lojérat kompjuterike dhe Internetin. Disa media, si pér shembull
Interneti ose telefonat celularg, jané media hibride (multimedia), pér shkak se né
vete pérfshijné mé shumé media (radio, kameré, ekran, telefon etj.) dhe tekste
mediatike. Fjala “tekst mediatik” shénon simbolet — programin kompjuterik
(softuerin), pamjet (e Iévizshme ose statike), muzikén, tekstin e shtypur, ueb-faget
etj., té cilat transmetohen pérmes mediave. Jo rrallg, kéto media quhen mas-media,
pér shkak se mundésojné komunikim me informacione ndérmjet njé publiku té
gjeré, ndérkohé qg, gjithashtu, e njéjta mund té pérfshijé dhe njé numér relativisht
té vogél, si¢ éshté me nxénésit né klasé ose me publikun para “video-bimit”.

1.1.1. Realiteti i konstruktuar mediatik

Sic pérmendém mé lart, media éshté mjet pér komunikim indirekt ose direkt
ndérmjet njerézve. Pér té shkémbyer ndonjé pérvojé tonén me njerézit tjeré (pér
shembull, me ndonjé mik tonin) ne pérdorim lloje té€ ndryshme tekstesh mediatike
(porosi SMS, e-posté, letér, bisedé telefonike etj.). Pé&r shembull, nése shétisim
népér park né vjeshté, gjethet kércéllijné nén hapat tané, i dégjojmé zogjté né
dru, e ndjejmé shiun gé sapo ka filluar té pikojé dhe shohim sesi del avulli nga
toka. Né pérvojén toné, personale, té drejtpérdrejté, i pérfshijmé té gjitha shqisat
njéherésh. Dégjojmé, prekim, marrim eré, shikojmé dhe, e gjithé kjo ndodh né
té njéjtén kohé. E tani, kur kété pérjetim duam ta ndajmé me té tjeré, pérdorim
median (pér shembull, shkruajmé porosi né celular). Telefoni éshté né dorég, gishti
tregues mbi tabuleté dhe menjéheré vijné dilemat: ¢'té shkruhet mé paré, mos
vallé era e gjetheve apo avulli gé Iéshon toka; a do té mund t'i shkruaj té gjitha
né njé porosi?; a té vé “smajl” né fund té porosisé ose vetém pikécuditése? etj.
Ckado gé té kemi vendosur pér té béré, ne ve¢mé kemi konstruktuar njé realitet
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mediatik. Ky realitet &shté pérzgjedhés (ne e béjmé zgjedhjen e asaj se ¢cka duam
té paragesim) dhe indirekt (bashképérjetimin e béjmé pérmes ndonjé medie). Aty
gjithnjé dicka do té mungojé, do té tregohet ndryshe, ndoshta mé bukur ose mé
keq, ndoshta do té jeté génjeshtér ose jo tamam e vérteté. Gjithnjé duhet ta kemi
parasysh qé qofté kur ne e b&mé konstruktimin, qofté kur kété e bén ndokush
tjetér, pa dallim, realitetit mediatik duhet t'i hyjmé me kujdes dhe né ményré
kritike. Sé kéndejmi, fakti gé realiteti mediatik éshté konstrukt, pikérisht kjo
&shté pjesé e pandashme e arsimimit mediatik dhe pikénisje prej ku fillon mésimi
bazik pér mediat.

Pérse komunikojmé?

& Shih detyrén numér 1 pér klasén V né fagen 57

»

Ijl — ) SHEMBULLIT b

Realiteti i konstruktuar

Né vitin 1982 opinioni publik ishte habitur kur kishte marré
vesh se magazina i njohur National Geographic i kishte
“zhvendosur” mé prané njéra-tjetrés piramidat né Egjipt,
me géllim gé té formatonte fagen e paré té magazinés.
Eshté ky njé shembull tipik sesi e konstruktojné realitetin
mediatik.

LTANRGE Wi b Ox
P S BT LAMS

Fotografianr. 1.1

Burimi: Qendra pér Mésimin Bazik Mediatik http://www.medialit.org/reading_room/article639.htm
Pérdorur me leje, © 2010 Qendra pér Pérparim Mésimor Mediatik www.medialit.or
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lj — ) SHEMBULLI2 b

Realiteti i konstruktuar

Né vitin 2003 gazeta Los Angeles Times e kishte pushuar nga puna njérin prej fotoreporteréve té
saj mé té miré, Brajén Valskin, pér shkak se ua kishte “rrasur” njé fotografi té€ montuar, té pérbéré
nga dy pamje té ndryshme. Fotografia ishte botuar né fagen e paré té gazetés, si dhe né Chicago
Tribune dhe né njé gazeté tjetér té njohur. Fotoreporteri ishte pushuar pér shkak se gazeta nuk
kishte lejuar ndryshime digjitale té fotografive. Edhe kjo e tregon fuginé e medias, & me ndihmén

Fotografia nr. 1.2
Burimi: Qendra pér Pérparim Mésimor Mediatik http://www.medialit.or ing_room/article639.htm
* Pérdorur me leje, © 2010 Qendra pér Pérparim Mésimor Mediatik ywww.medialit.or

A& J

1.1.2. Arsimimi mediatik dhe pérparimi i mésimit bazik pér mediat

Né botén e pamjeve, zé€rave dhe teksteve gjithnjé e mé té pranishme e me
mé shumé ndikim, arsimimi mediatik synon gé nxénésve t'u bart dituriné e
shkathtésité né shfrytézimin dhe interpretimin e kétyre mediave dhe té porosive
mediatike né jetén e pérditshme, pérkatésisht gé té zhvillojé mésimin bazik pér
mediat.

Me mésimin bazik pér mediat nénkuptojmé kornizén e gasjes, analizés, vlerésimit,
krijimit té porosive mediatike né forma té ndryshme - nga shtypi, videoja e deri tek
interneti. Mésimi bazik pér mediat ndérton té kuptuarit e rolit té mediave né shogéri,
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si dhe shkathtési thelbésore hulumtimi dhe vetéshprehjeje té qytetaréve né demokraci
(Thoman and Jolls, 2003: 21).

Né botén bashkékohore ky éshté po aq i réndésishém sa edhe shkrim-kéndimi
“tradicional”. PErmes mésimit bazik pér mediat arrin té kuptosh jo vetém né
ményré kritike, por edhe kreative/aktive sferén mediatike. Nxénésit do té duhej
té arrijné té formojné gjykime té informuara si konsumues mediatiké, por edhe
té béhen krijues té tekstit mediatik, nga ana tjetér, qé t€ mund té béhen qytetaré
aktivé né procesin demokratik. Né fund, duhet té theksohet gé arsimimi mediatik
nénkupton mésimin pér mediat, e jo mésimin pérmes mediave (si pér shembull,
ora mésimore nga historia pérmes video-lojrave).

Pér ta ilustruar mé miré nevojén e arsimimit mediatik, si dhe nevojén pér
ridefinimin e pérgjithshém té procesit mésimor, prané tabelés mé poshté do t'i
theksojmé dallimet gqé kané ndodhur sot né arsim né krahasim me shekullin e
kaluar.



BAZAT E MESIMIT BAZIK PER MEDIAT
Dallime né procesin mésimor (ASGJE ME S'ESHTE NJELLOJY)

Mésimi né shekujt 19-20: Zotérim i Mésimi né shekullin 21: Shkathtési pér té

zgjidhur problemet

pérmbajtjes

Qasje e kufizuar né dije dhe informacion (pérmbaijtje)
kryesisht pérmes shtypit.

Qasje e pakufizuar né dije dhe informacion/pérmbaijtje
pérmes Internetit

Theksi éshté véné né mésimin e pérmbajtjes,
e cila mund té shfrytézohet né jeté, por
jodomosdoshmérisht.

Theksi éshté véné né shkathtési procesuale pér mésim
té pérjetshém.

Qéllimi éshté té zotérohet njohuri pér ndonjé pér
mbajtje njé pérmbaijtjej (letérsia, historia, shkenca etj.).

Qéllimi éshté gé té mésohen shkathtésité (gasu,
analizo, vleréso, krijo) né zgjidhjen e problemeve.

Faktet dhe informacionet “serviren” nga mésuesit pér
nxénésit.

Arsimtarét pérdorin gasjen e ardhjes sé pérbashkét te
dija, e cila ka pér bazé hulumtimin nga ana e nxénésve.

Mésohet dhe komunikohet pérmes informacionit té
shtypur (me stilograf/pené dhe letér).

Mésohet duke analizuar multimedian dhe me
bashképunim, duke pérdorur veglat teknologjike.

Qé té shprehen, njerézit shfrytézojné lapsin/stilografin
ose fjalét

Pérdoren vegla teknologjike multimediale té
shprehjes, té garkullimit dhe té shpérndarjes.

Hapésira ku zhvillohet mésimi kryesisht éshté klasa —

me pak bashképunim midis nxénésve dhe arsimtaréve.

Mésohet anembané botés me lidhje, bashképunim,
dhe mundési pér krijimin e ekipeve ndérkombétare

Mésohet prej teksteve shkollore dhe prej njé burimi,
kryesisht népérmjet shtypit/librit

Mésohet nga mé shumé burime, pérmes teknologjisé
né vend té librit si dhe pérmes punés ekipore

Mésim konceptual mbi baza individuale

Mésim i bazuar né projekte dhe puné né ekipe

Nénshtrim ndaj mésimit pérmbajtjesor sipas moshés

Nénshtrim fleksibil individual ndaj njohurive
pérmbajtjesore dhe shkathtésive té procesuimit

Dituria vlerésohet pérmes testeve dhe “detyrave té
shtépisé”.

Zotérim i materialit pérmes multi- medias.

Arsimtarét ligjérojné dhe e béjné seleksionimin e asaj
qé mésohet.

Arsimtarét i udhézojné dhe i késhillojné nxénésit, e nuk
ligjérojné.

Arsimtarét e vlerésojné dhe i japin noté punés sé
nxénésit.

Nxénésit mésojné sesi té krijojné kritere dhe ta
vlerésojné punén e tyre/ ata jané pjesémarrés aktivé
dhe kontribuojné né orén e mésimit.

Ligjérim me tekste mésimore té caktuara nga shteti,
me shumé pak mundési pér pérgjegjési té profesoréve

Testim i arsimdhénésve gé té vlerésohet se vallé i
pérmbushin standartet arsimore

Pasivitet i nxénésve

Nxénésit jané pjesémarrés aktivé dhe kontribuojné né
procesin mésimor

Burimi: Jolls (2008:11)

*Pérdorur me leje, © 2010 Qendra pér Mésim Bazik pér Mediatyww.medialit.ord
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1.2. MEDIAT DHE MJEDISI KULTUROR BASHKEKOHOR

Sot mediat jané njé pjesé shumé e réndésishme e pérditshmérisé sé té rinjve. Pa
dyshim, shumé té rinj pjesén mé té madhe té dités sé tyre e kalojné para televizorit
ose para kompjuterit personal, shumé mé tepér sesa me familjen e tyre ose dhe
né shkollé. Shumé eksperté pohojné se nga aspekti i edukimit, mediat e kané
marré vendin e shkollés dhe té familjes né shoqériné bashkékohore. Né vazhdim
do t'i theksojmé disa faktoré qé kontribuojné pér réndésiné e mésimit bazik pér
mediat, si¢ i pérshkruan Divina Fraj-Majgs né librin “Arsimimi mediatik: doracak pér
arsimtaré, prindér dhe profesionisté” (Frau-Maigs, 2006)

1.2.1. NDRYSHIME QE NDODHEN NE BOTE DHE QE E RRISIN RENDESINE
E ARSIMIMIT MEDIATIK

Zhvillimi teknologjik

Me zhvillimin e shpejté té teknologjisé dhe shfrytézimin e televizioneve
kabllore dhe satelitore, t€ kinemasé shtépiake, té Internetit etj., shfrytézimi i
mediave elektronike njéherésh u rrit. Sipas disave, kjo ofron mé shumé produkte
dhe shérbime pér shfrytézuesit, sipas té tjeréve, e téré oferta mediatike né té
vérteté éshté variacion i njé ose i disa punéve té njéjta. Nga ana tjetér, zhvillimi
teknologjik dukshém i béri mé té lira dhe mé té arritshme kamerat, telefonat
celularé, fotoaparatet, kompjuterét, gjé qé shfrytézuesve u mundésoi gé né té
njéjtén kohé té béhen edhe producenté edhe kreatoré té teksteve dhe té porosive
mediatike.

Zhvillimi ekonomik

Prania e kudondodhur e ndikimeve komerciale né shogériné moderne nuk
la pa i prekur edhe mediat. Njé numér i madh radiosh e televizionesh publike a
shtetérore sot jané vetém njé nga shumé zgjedhjet né “pilotin” toné mediatik.
Né dallim me to, né boté dominojné korporatat mediatike private me shumé
media té ndryshme (gazeta, revista, televizione, shtépi botuese, industri té video-
lojrave, produksion filmi etj.). Normalisht, ata qé€ kané fuqiné financiare (korporatat
mediatike private) jané me pérparési para atyre shtetérore, pér shkak se kané
kapacitet té krijojné pérmbajtje mediatike mé cilésore dhe té kené sa mé shumé
audiencé. Reklamimi, sponsorimi etj. gjithnjé e mé thellé hyjné né sferén publike
dhe ndikojné né politikén redaktuese té mediave shtetérore. Sé kéndejmi, mediat
luftojné pér mé shumé audiencé, pér shkak se né kété ményré joshen kompanité
gé duan té reklamohen, ndérsa reklamat jané burimi mé i madh pér profit, gé mé
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shpesh éshté interesi i fundit i pronarit mediatik. Prandaj mediat shumé rrallé do
té prodhojné dhe do té emetojné pérmbajtje mediatike gé jané kundér interesit
té pronaréve té tyre, ose dhe interesit té atyre qé i béjné shpalljet né ato media.

Zhvillimi social

Ményra sesi kuptohemi dhe sesi i kuptojmé té tjerét, né masé té madhe varet
nga pérmbajtjet qé i krijojmé dhe gé i pranojmé pérmes mediave. Gjithéprania e
pamjeve, informacioneve, muzikés etj. né jetén toné, krijon mundési gé vetveten ta
kuptojmé né ményra té ndryshme; zgjedhja e idhujve, shembujve, personaliteteve
dhe tregimeve me té cilat krahasohemi, éshté mé e madhe dhe, rrjedhimisht,
ményra se si kuptohemi dhe si pérjetojmé veten (identiteti yné) ka mé tepér
shtresa. Gjithashtu, edhe raporti yné ndaj familjes dhe migve ndryshon, e me
kété edhe veté kultura. Gjithnjé e mé pak mund té flitet pér “kulturé magedonase”
apo "kulturé shiptare" konkrete. Kéngét gé duam, filmat gé shikojmé, shogérimi
pérmes Facebook, zgjedhjet gé b&jmé nga moda etj., né gjithé kété komunikojmé
me njerézit e pjeséve té tjera té botés dhe né kété ményré tokim shumé praktika
(sjellje) té pérbashkéta kulturore, té cilat nuk jané nga Magedonia, por globale.

1.3. KATER KOMPONENTE TE PERPARIMIT MESIMOR MEDIATIK
(PRODUKSIONI, GJUHA, PARAQITJA DHE PUBLIKU)

Nga ajo gé u tha mé lart mund té rezymojmé gé sfera mediatike karakterizohet
me kéto vecganti:

« té gjitha porosité mediatike jané té konstruktuara
« porosité mediatike jané té konstruktuara me pérdorimin e gjuhés mediatike
kreative dhe té teksteve gé kané rregulla té caktuara pérdorimi
« publiku i ndryshém ndryshe i interpreton porosité mediatike
« mediat paragesin vlera dhe piképamje té caktuara
+ pjesa mé e madhe e porosive mediatike éshté krijuar pér té siguruar profit
ose/dhe fuqi.
Duke unisurngakéto pikévéshtrime, Fraj-Majgs (2006) pércakton 4 komponenté,
pérmes té ciléve do té duhet té trajtohet pérparimi mésimor mediatik: produksioni,
gjuha, paragitja dhe publiku.

A) Produksioni Me produksion nénkuptojmé krijimin a formulimin e
pérmbajtjes mediatike. Duke pasur parasysh qé ¢do media krijon pérmbajtje té
ndryshme, rrjedhimisht edhe kultura gé ajo zhvillon éshté e ndryshme. Prandaj,
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me réndési éshté té dimé se né pronési té kujt éshté media, kush vendos se
¢faré pérmbajtjesh mediatike do té krijojé, c¢faré teknologjie do té pérdoret et;j.
Nga aspekti i produksionit, si njé nga komponentét ky¢ té pérparimit mésimor
mediatik, Fraj-Majgs (2006:46) rekomandon qé té€ mbulohen kéto tema :

Temat pér té cilat do té mund té flitej:

Teknologjia: Cfaré teknologjie shfrytézojmé pér té krijuar dhe pér té
transmetuar porosi mediatike? Cfaré dallimesh krijojné ato ndaj produktit final,
porosisé.

Praktikat profesionale: Kush i krijon porosité mediatike? Kush ¢faré roli ka dhe
si funksionon gjithé ajo bashké?

Industria: Kush i ka kompanité qé shesin dhe blejné media? Si béhet profiti? Si
e shesin kompanité té njéjtin produkt pérmes mediave té ndryshme?

Rregullacioni: Kush i kontrollon mediat dhe pérmbajtjen e tyre? C'fuqi ka
publiku (audienca) né kontrollimin e mediave?

Arritja te mediat dhe pjesémarrja né to: Kush mund té paragitet né media
dhe a mund té thoté ¢dokush cka té dojé? Si arrin porosia te publiku?

Céshtja kryesore: Kush e krijoi (prodhoi) kété porosi?

Pyetje pér diskutim: Cfaré lloj teksti mediatik &shté shfrytézuar? Prej se éshté
i pérbéré? Sa éshté i ngjashém a i dallueshém né krahasim me tekstet tjera té
té njéjtit zhanr? Cfaré teknologjish jané shfrytézuar né pérpilimin e tij? Cka ka
mundur té béhej mé ndryshe? Sa njeréz jané pérfshiré né krijimin e késaj porosie?
Cfaré roli kané pasur ata né proces?

B) Gjuha Me gjuhé nénkuptohet mjeti qé pérdoret pér té€ transmetuar porosiné.
Cdo media pérdor gjuhé té ndryshme, késhtu gé kombinon pamjen, zérin,
tekstin, filmin etj. Secili prej kétyre simboleve ka funksionet dhe mundésité e veta
specifike dhe mu pér kété shfrytézohet me destinacione té ndryshme. Ndonjéra
prej gjuhéve éshté mé e miré pér pjesén argétuese, ndonjéra pér transmetimin
e lajmeve, e treta pér manipulim etj. Prandaj, pér té gené i njohur me gjuhén si
komponenté e mésimit bazik pér mediat, vémendje duhet t'u kushtohet kétyre
aspekteve:

Temat pér té cilat do té mund té€ bisedohej, e gé i propozon Fraj-Majgs (2006:48):

Rénd@ési Sishfrytézojné mediat formaté ndryshme gjuhésore pérté transmetuar
ide a réndési?’Konventa dhe kode Si fiton pranim té gjeré pérdorimi i njé gjuhe té
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caktuar? Si definohen rregullat gramatikore dhe ¢'ndodh nése ato thyhen?

Zhanret Si ndikon te porosia qé dérgohet pérdorimi i zhanreve té ndryshme
(lajme, shou realiteti, programi dokumentar etj.)?

Kombinimi i gjuhéve Si krijohet dhe transmetohet réndésia kur kombinohen
lloje té ndryshme mediash dhe tekste té ndryshme (me tekst nénkuptohen té
gjitha formatet né té cilat ekziston njé porosi: pamjen, tekstin e shkruar, zérin, erén
etj.).

Céshtja kryesore: Cfaré teknikash kreative jané pérdorur pér té térhequr
vémendjen time?

Pyetje pér diskutim: Cfaré véreni né lidhje me ményrén sesi éshté krijuar
porosia mediatike? Cilat ngjyra dhe forma jané pérdorur? Efekte tingélluese,
muziké apo heshtje? Dialog, monolog apo narracion? Skenografi, prapaskena,
ndricimi? Ku &shté kamera? Nga cila perspektivé xhirohet, si éshté kuadri? Si éshté

Gjuha vizuale - tri elemente bazé

Shih detyrén nr. 2 pér klasén V dhe VI né fagen 58

Gjuha vizuale: Si té analizohet teksti viziv

& Shih detyrén nr. 4 pér klasén VIII né fagen 62
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rréfyer tregimi? A zgjon emocione tregimi? (Fraj-Majgs, 2006:48)

Komponentét kyc té pérparimit mésimor mediatik

Koncepte té pérparimit mésimor
mediatik

Céshtje kyc pér diskutim

. Té gjitha porosité mediatike jané Kush e ka béré (prodhuar) kété
Autorésia .
konstrukte porosi?
Porosité mediatike jané té
konstruktuara me pérdorim té Cfaré teknikash kreative jané
Formati gjuhés kreative mediatike dhe pérdorur pér té térhequr
teksteve gé kané rregulla té vémendjen time?
caktuara pérdorimi
Cfaré vlerash, stilesh jetésore ose
Publiku Mediat paragesin vlera dhe té vértetash jané paraqitur né
piképamje té caktuara porosiné mediatike? Cilat jané té
fshehura?
Cfaré vlerash, stilesh jetésore ose
P&rmbaltia l\/.le.(.:liat p.ara.(.:|esin vlera dhe té vérjce.t.ash ja.né. paragitur ni?l- )
piképamje té caktuara porosiné mediatike? Cilat jané té
fshehura?
Shumica e mediave jané té
Qéllimi organizuara pér té arritur profit Pérse éshté dérguar kjo porosi?
dhe/ose pushtet.

Burimi: Thoman and Jolls (2005: 84)
* Pérdorur me leje, © 2010 Qendra pér Mésim Bazik pér Mediat,

ww.medialit.org

C) Paraqitja. Paraqgitja né media pérfshin ményrén sesi éshté nxjerré realiteti
né media, si jané paragitur grupet e ndryshme sociale (romét, shqiptarét,
homoseksualét, té varfrit, té hendikepuarit), si i krijojné mediat stereotipat dhe,
si pérzihet sfera publike dhe private (realiti-shou, jeta private e personaliteteve
publike etj.). Hibridét mediatiké, sic jané interneti dhe telefonat celularg,
mundésojné njé tjetér paragitje té realitetit nga ajo qé e mundésojné mediat
tradicionale. Cka do té thoté kjo?

Né kontekst té paraqitjes si komponenté té pérparimit mésimor mediatik, Fraj-
Majgs (2006:49) i propozon kéto tema pér té cilat do té kishte mundur té bisedohej:

Tema pér té cilat do té kishte mundur té bisedohej:

Realizmi: Teksti a ka géllim té jeté realist, pérse disa tekste jané mé realiste
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nga té tjerat etj. Thénia e sé vértetés: Si pohojné mediat se e thoné té vértetén
pér botén. Si pérpigen té jené autentike. E pranishme dhe jo e pranishme: Cka
éshté kycur dhe cka éshté shkycur nga bota e mediave. Kush flet, e kujt i éshté
mbyllur goja. Animi (aférsia): Tekstet mediatike a mbéshtesin botéshikime té
caktuara? A mbéshtesin viera morale a politike? Stereotipizimi, interpretimi
dhe ndikimi: A ndikon dhe si ndikon paraqitja né media e grupeve té caktuara
sociale.

Céshtja kryesore: Cfaré vlerash, stilesh jetésore apo té vértetash jané paraqitur
né porosiné mediatike? Cilat jané té fshehtat?

Pyetje pér diskutim: Si jané paragqitur njerézit né kété porosi mediatike? Cfaré
idesh politike a ekonomike propagohen? Cfaré pyetjesh té sillen né mend dhe a
arrini té njihni ndonjé prej personave né porosi? A mungon ndonjé pikévéshtrim?
A éshté béré kjo me géllim apo pa géllim?

D) Publiku Pranuesit e pérmbajtjeve mediatike jané njé nga pikat kryesore né
sistemin mediatik. Atyre u drejtohet porosia mediatike dhe reagimi i tyre kthehet
prapé né media dhe ndikon te ményra sesi do té prodhohen pérmbajtjet tjera.
Sé kéndejmi, profili i publikut (gjinia, mosha, statusi social, vendbanimi etj.)
dukshém ndikon né produksionin mediatik, te gjuha dhe paragqitja. Disa teoriciené
konsiderojné se publiku né ményré pasive i pranon pérmbajtjet nga mediat dhe
nuk mund té ndikojé me shumé vetédije né to. Té tjeré, ndérkaq, thoné gé publiku
me vetédije zgjedh se cilat pérmbajtje mediatike do t'i pranocjé, me géllim gé té
kénaqé disa nevoja té caktuara (informimin, argétimin etj.). Qé té kuptohet roli dhe
réndésia e publikut (audiencés) né pérparimin mésimor mediatik, duhet biseduar
dhe hulumtuar né tema té ndryshme.

Né drejtim té késaj komponente, Fraj-Majgs (2006:50) i propozon kéto tema e
¢éshtje né té cilat mund té bisedohet:

Tema pér té cilat do té kishte mundur té bisedohej:

Targetimi dhe Drejtimi: (Si kthehen mediat kah njé publik i caktuar, si i
drejtohen atij dhe si duan ta béjné pér vete). Qarkullimi: Si e arrijné mediat njé
publik té caktuar dhe si e di ai sesi arrihet tek ato. Pérdorimi: Si i shfrytézon publiku
mediat né jetén e pérditshme? Kuptimésimi: Si i interpreton mediat publiku, si e
krijon réndésiné dhe kuptimin e tyre? Kénaqja e nevojave: C'kénaqési ka publiku
nga mediat, cka pélgen e ¢ka jo? Dallimet sociale: Cili &shté roli i gjinis€, klasave
sociale, mosha dhe pérkatésia etnike né sjelljen e publikut.
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Céshtja kryesore: Si do ta kuptojné té njéjtén porosi njeréz té€ ndryshém?

Pyetje pér diskutim: A keni pasur ndonjéheré pérvojé té ngjashme? C'mésuat
pér vete derisa e lexuat/e shikuat/e dégjuat kété tekst mediatik? A i drejtohej
porosia mediatike njé grupi té caktuar njerézish? Cili éshté ai dhe pérse? Cfaré

reagimi kishin té tjerét rreth jush? A mund té keté interpretime té tjera dhe

pérse? Si mund té dimé pér to? Cili pikévéshtrim éshté mé i sakté, i yni apo i
té tjeréve?
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1.4. DALLIMET NDERMJET MEDIAVE DHE AMBIENTI MEDIATIK NE
MAQEDONI

1.4.1. Dallimet ndérmjet mediave - TV, radio, shtyp dhe Internet

Gjuha e mediave, si njéri prej katér komponentéve kryesoré té arsimimit
mediatik, mund té merret si piké nistore kur flitet pér dallimet ndérmjet mediave.
Mé paré shpjeguam se me gjuhé nénkuptojmé mjetin gé pérdoret né transmetimin
e porosisé — pavarésisht se a éshté ky njé lajm i shkurtér i shkruar, njé lajm né
programin informativ televiziv, reklamé né radio, né TV ose tekst Interneti. Media
té ndryshme shfrytézojné “gjuhé&” té ndryshme, pérmes sé cilés e transmetojné
porosiné: tekst, pamje, z& ose gasje multimediale pérmes Internetit.

Televizioni shfrytézon njé kombinim “gjuhésh” pér té transmetuar porosing,
me ¢'rast komponenti vizual, pérkatésisht pamjet e lévizshme jané elementi mé
impresionues i medias televizive, pastaj vjen zéri, teksti dhe efektet tjera. Radioja ofron
vetém komponentin zanor — tekstin, muzikén, zérat natyroré etj,, ndérsa mediat e
shtypura porosiné e rréfejné pérmes pamjes dydimensionale dhe tekstit. Interneti i
integron té gjitha kéto forma vizuale-gjuhésore, duke ofruar pérmbajtje multimediale.

Shkurt — pamja éshté pérparési e televizionit, shpejtésia karakterizon radion,
ndérkaq shtypi éshté media analitike, me ¢'rast lexuesi disa heré mund t'i kthehet
njé pérmbajtjeje té njéjté, ta “ripértypé” dhe ta analizojé. Radioja, televizioni
dhe shtypi ndryshe quhen edhe media tradicionale. Tek ato komunikimi éshté
njékahésh, né té vérteté publiku nuk mund té reagojé menjéheré dhe né ményré
masive ndaj porosive.

Megjithaté, kur flitet pér sferén mediatike té kohés sé sotme, si segment i
paharrueshém dhe shumé i réndésishém konsiderohet Interneti — veté si media,
por edhe si platformé virtuele pér mediat tradicionale. Pér Internetin thuhet qé
e ndryshoi ményrén e komunikimit, se ngjesh hapésirén dhe kohén, se i lidh
edhe pikat mé té largéta té planetit, ndérkaq lajmi pér disa sekonda mund té
garkullojé né téré botén, té arrijé te njé a mé shumé shfrytézues. Internet-mediat
mund “té bartin” edhe video edhe pamje edhe z&, ndérsa shfrytézuesit mund té
reagojné ndaj pérmbajtjeve, té€ komentojné ose té marrin njé géndrim kritik ndaj
tyre, bile dhe té krijojné pérmbaijtje té tyre, té cilat mund t'i postojné né Internet.
Megjithékété, Interneti né té njéjtén kohé shihet edhe si kércénim pér mediat
tradicionale. Kjo mé tepér ka té béjé me mediat e shtypura, pér shkak se gjeneratat
e reja té lexuesve mé tepér drejtohen kah mediat on-lajn. Pér kété shkak, edhe
mediat e shtypura edhe ato elektronike e kuptuan sfidén dhe filluan té hapnin
versione té tyre onlajn.
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1.4.2. Dallime ndérmjet mediave elektronike

Ndarja themelore e mediave elektronike né Magedoni shkon késhtu: 1)
ndérmarrje publike radiodifuzive; 2)shoqgata tregtare radiodifuzive dhe 3)media
jofitimprurése té bashkésisé.

Rolineservisitpublik radiodifuziv e kryen RadiotelevizioniiMagedonisé(RTM).
Servisi publik duhet té reflektojé karakterin multikulturor dhe multietnik té shtetit,
duke mundésuar me kété rast garkullimin e liré té ideve, mendimeve dhe té
shprehjes. TVM duhet t€ mundésojé qé pa pengesa té arrijé te té gjithé qytetarét e
vendit, pérkatésisht te té gjitha bashkésité etnike, kulturore dhe grupet specifike.
Mu pér kété, Televizioni i Magedonisé emeton program né tri kanale: TVM1 né
gjuhén magedonase, TVM2 né gjuhét e bashkésive (shqip, turgisht, serbisht, né
gjuhén rome, vllahe dhe boshnjake) dhe kanalin satelitor MKTV-SAT, caktuar pér
diasporén, ndérkohé qgé siguron dhe njé servis programor - Kanalin Kuvendar -
me pércaktim pér té emetuar aktivitetet e Kuvendit.

Duke u nisur mbi bazé té té gjitha parimeve, Radioja e Magedonisé emeton
program né kéto servise programore: RM1, RM2, Programi né gjuhét e bashkésive
etnike jo-shumicé, Radio Kanali 103 dhe Radio Magedonia. Radioja e Magedonisé
prodhon edhe program né gjuhé té huaja pér shtetet fginje dhe pér Evropé.

Servisi publik radiodifuziv dhe mediat komerciale dallojné edhe me até se
TVM nuk mund té emetojé tele-shoping, koha pér reklama né TVM nuk duhet té
kalojé mbi 4 minuta né njé oré, ndérsa reklamimi éshté i ndaluar né top-terminét
nga ora 17:00 deri né orén 21:00. Servisi publik radiodifuziv financohet pérmes
taksés radiodifuzive, té cilén e paguajné qytetarét, si dhe pérmes reklamimit,
sponsorimeve, donacioneve, shitjes sé programeve dhe shérbimeve. Megjithaté,
dallimi mé i madh midis servisit publik dhe mediave komerciale géndron aty se
RTM financohet edhe nga mjetet e siguruara nga buxheti i shtetit, pér té cilén gjé
shumé heré éshté véné né pyetje pavarésia e tij.

Sipas Késhillit té Radiodifuzionit, deri né fund té vitit 2009 né vendin toné ka
pasur 146 shoqata tregtare radiodifuzive ose si quhen edhe ndryshe - media
komerciale, té cilat mund té jené televizione ose radio, qé rrezatojné né nivel lokal,
rajonal dhe nacional. Lista e pérgjithshme numéron 76 televizione dhe 70 radio, gé
éshté njé numér jashtézakonishti madh krahasuar me madhésiné gé ka vendi yné,
né dallim nga shtetet tjera evropiane. Prej tyre, pesé jané televizione nacionale
—-TV A1, Kanal 5, Sitel, TV Telma dhe TV Alsat-M, ndérkaq tri jané radio nacionale -
Kanal 77, Antena 5 dhe Radio Metropolis. Né Magedoni ka 10 televizione rajonale
né nivel té gytetit té Shkupit dhe 16 radio rajonale. Numri i televizioneve lokale
éshté 47, ndérsa i radiove lokale - 49.



BAZAT E MESIMIT BAZIK PER MEDIAT

Sa i takon segmentit té treté té radiodifuzionit magedonas - radiostacioneve
jofitimprurése - atoduhet té fokusohen dhet'u shérbejné nevojave dheinteresave
té njé publiku té targetuar, veté i pérfshiré aktivisht me pérpilimin e pérmbajtjeve.
Ato financohen nga donacionet, grantet dhe kontributet vullnetare. Né Magedoni
funksionojné dy radio jofitimprurése: radioja universitare e universitetit “Goce
Dellcev”— UGD FM - dhe radioja RA DOST, qé té dyja né Shtip.

1.4.3. Dallime ndérmjet mediave elektronike varésisht nga formati
programor

Radiodifuzerét né Magedoni mund té jené servise té formatit té pérgjithshém,
ku jané pérfshiré programe mediatike té tipit informativ, arsimor dhe edukativ;
pastaj servise kryesisht me format té pérgjithshém argétues (numri mé i madh
i televizioneve né Magedoni kané zgjedhur kété format); servise kryesisht té
formatit té pérgjithshém informativ dhe servise me format té specializuar me
funksion argétues.

Sipas njé analize té Késhillit té Radiodifuzionit nga viti 2007, mund té thuhet gé
edhe pse RTM si servis publik duhet té ofrojé programe té balancuara té karakterit
informativ, arsimor dhe argétues, megjithaté né Programin e Paré té servisit publik
TVM ka dominuar programi argétues (filmi artistik, muzika, dokumentari) kundrejt
programit informativ (programet politike dhe lajmet) ose programit arsimor.

Analiza e Késhillit ka konstatuar se televizionet komerciale nacionale - A1,
Kanal 5, Sitel dhe Telma - jané pércaktuar kryesisht pér formatin e pérgjithshém
argétues. Kjo do té thoté se né programet e tyre kryesisht jané pérfshiré programet
argétuese, si¢ jané programi i filmit, i tok-shout, i sportit, i lojrave interaktive,
muzika. Televizioni nacional Alsat-M éshté me format té pérgjithshém, ku jané té
pranishme gé té tre tipat e programeve mediatike.

Shembull tipik i televizioneve me format té specializuar argétues éshté TV
Xhangéll (TV Jungle) . Ndérkaq, ekspertét rekomandojné qé hapésirés mediatike
magedonase i mungojné radiodifuzerét me format dokumentar, sportiv ose
kulturor, gjé gé do ta pasuronte pluralizmin e sferés mediatike.

Pérshtypja e pérgjithshme e ekspertéve né kété sferé éshté se peizazhin
mediatik né Magedoni e karakterizon oferta jocilésore dhe e njétrajtshme e
programeve, edhe pérkundér numrit t€ madh té mediave elektronike. Mungojné
programet dokumentare, edukative ose projektet hulumtuese, mé shpesh shkaku
i mosinteresimit t& mediave pér té€ angazhuar resurse mé té médha financiare dhe
kadrovike.
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1.4.4. Dallime ndérmjet mediave té shtypura

Mediat e shtypura mund té dallojné sipas dinamikés kur dalin, e pastaj edhe
sipas tematikés gé mbulojné. Sipas dinamikés sé daljes, gazetat mund té jené
gazeta ditore, javore, gazeta dhe revista dyjavore, mujore ose revista periodike. Né
kuadér té késaj ndarjeje, ato mé tej mund té jené me format informativo-politik,
nga formati i pérgjithshém — té& mbulojné pérmbajtje nga sfera té ndryshme, ose té
jené té tipit té specializuar, pérkatésisht té koncentrohen né njé sferé té caktuar, si
pér shembull ekonomia, shkenca, mjekésia, teknologjité e reja, argétimi, sporti etj.

Gazetat ditore mé shpesh kané karakter informativ-politik, ndérsa géllimi i tyre
éshté gé t'i transmetojné ngjarjet politike, ekonomike, shogérore dhe kulturore té
njé dite mé paré, si dhe piképamjet, mendimet dhe komentet pér ngjarjet aktuale.
Javoret béjné njé analizé javore, duke shfrytézuar gasjen analitike, té thelluar dhe
gjithépérfshirése, ndérsa mujoret réndom trajtojné tema “mé té ngadalshme”, por
té réndésishme, ndikimi i té cilave shtrihet né njé periudhé mé té gjaté kohore e té
cilat nuk e humbin shpejt atraktivitetin dhe aktualitetin.

Kur flasim pér dallimet ndérmjet gazetave, duhet t'i pérmendim edhe té
ashtuquajturat tabloide dhe “shtypin e verdhé” Specifiké e kétij shtypi éshté se
pérmes ményrés sensacionale, skandaloze dhe shokuese ato duan té térheqin
lexuesit, kundrejt gazetarisé objektive dhe té€ matur, e cila synon t'i ruajé standardet
profesionale.

Gjaté kategorizimit té gazetave duhet pasur parasysh edhe faktin se sot né treg
ka edhe gazeta falas, té cilat ofrojné lajme mé té lehta, té cilat lexohen rrugés pér né
puné, né autobus ose né metro. Pérderisa disa thoné qé kéto gazeta e shkatérrojné
shtypin dhe tregun mediatik, té tjeré konsiderojné se késhtu gazetat béhen mé té
arritshme pér té gjithé.

Dallimet ndérmjet mediave

& Shih detyrén nr. 2 pér vitin Il né fagen 64
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Dallime ndérmjet mediave té shtypura

Qé ta vérejné nxénésit dallimin ndérmjet mediave té shtypura, mé poshté jané paragitur
disa gazeta ditore gqé kané dalé né té njéjtén dité (9 janar 2010). Nga faget e para, nga ményra e
konstruktimit té titujve dhe té fotografive, mund té shihet stili dhe ményra e raportimit, si dhe ajo
se cilave ngjarje u kané kushtuar réndési ato.
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1.5. AMBIENTI MEDIATIK NE MAQEDONI

Mund té thuhet gé né Magedoni ka llojllojshméri né sferén mediatike, sé paku
nése gjykohet sipas numrit t€ mediave gé ekzistojné né shtet. Né Magedoni deri
né fund té vitit 2009 gjithsej ka pasur 148 subjekte radiodifuzive (komerciale dhe
servisi publik), rreth 100 gazeta dhe revista (edhe pse nuk ka té dhéna zyrtare pér
numrin e sakté té gazetave), ndérsa kohéve té fundit rritet numri i mediave me
bazé Internetin. Gjithashtu, né Magedoni pérvec¢ se né gjuhén magedonase, ka
media edhe né gjuhét tjera té bashkésive.

Pluralizimi dhe demokratizimi i hapésirés mediatike né Maqgedoni filloi pas
vitit 1991, menjéheré pas pavarésimit té shtetit. Deri atéheré té gjitha mediat
elektronike dhe té shtypura, shtypshkronjat dhe firmat tjera té produksionit
ishin me pronési shtetérore. Ndryshimet sé pari u paraqitén né sferén e mediave
elektronike, me ¢’rast gené hapur shumé stacione private té televizionit e té
radios (mbi 300), prej té cilave shumica punonin né ményré jolegale. Né vitin
1991 programin e vet filloi ta emetonte radioja e paré private Kanal 77, ndérsa né
vitin 1993 ge hapur televizioni i paré privat TV A1. Me kété u shkund monopoli
i RTVM-sé. Sot, pérvec TV A1, né vend rrezatojné edhe 4 televizione nacionale
private.

Né tregun e Magedonisé sot dalin 11 gazeta ditore, nja njézet javore dhe
mbi 70 revista mujore, periodike dhe té specializuara. Né librin Mass-media
dhe komunikime, Vesna Shopar shpjegon se pluralizimi né sferén e mediave té
shtypura ndodhi pas paraqgitjes sé gazetés sé paré ditore private Dnevnik né vitin
1996, e cila i konkurroi shtetérores NGB “Nova Makedonija”. Né fillim té vitit 2000
filloi rénia e NGB-s&, gé u ndoq me privatizimin e saj. (Shopar, 2008: 134-135)

Kompania mediatike gjermane private VAC né vitin 2003 bleu tri gazeta né
Maqgedoni - Dnevnik, Vest dhe Utrinski vesnik. Pérveg kétyre gazetave, né treg né
vitin 2009 kané dalé Vecer dhe Nova Makedonija, Vreme, Shpic, gazetat Koha, Lajm
dhe Fakti né gjuhén shqipe, si dhe Zaman né gjuhén turke. Nga javoret, ndérkagq,
mé té njohura jané magazinet politike Globus, Forum, Fokus dhe, sé fundi, e
pérditshmja ekonomike Kapital.

1.5.1. Probleme me té cilat ballafaqohet sfera mediatike né Maqgedoni

Edhe pérkundér numrit t&€ madh té mediave gé punojné né vend, qé do té
thoshte se duhej té ekzistonte njé shkallé e larté demokratizimi dhe pluralizmi,
doemos duhet theksuar gé né mesin e shumé problemeve gé me vite zvarriten né
sferén mediatike né Magedoni jané:
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1. Pérgendrimii palejuar i pronésisé te mediat
2. Ndikimi i elitave ekonomike dhe politike ndaj mediave

Me pérgendrim té palejuar mediatik nénkuptohet kur njé person ose firmé
éshté pronar i mé shumé radiodifuzeréve (televizioneve ose radiove), njékohésisht
té radiodifuzerit dhe té gazetés ditore ose té agjencisé sé lajmeve, t€ agjencisé pér
reklamime ose té agjencisé qé merret me hulumtimin e tregut dhe té opinionit
publik, si dhe té shoqgatés e cila merret me distribuimin e veprave audio-vizuale,
té programit filmik dhe té shérbimeve té telekomunikacionit. Teoricienét thoné se
né Magedoni, né disa raste, mé shumé media me ndikim gjenden né duart e njé té
fuqisheni politik ose/dhe ekonomik.

Nga anatjetér, ndérkagq, si problem né sferén mediatike magedonase teoricienét
theksojné edhe té dhénén se pronaré té disa mediave me ndikim jané politikané
dhe lideré partish dhe farefisi i tyre mé i afért, ndérsa disa prej tyre né vitet e kaluara
shpeshheré kané gené ose ende jané né koalicion me partité politike né pushtet.
Jo rrallé, disa padroné mediatiké i shfrytézojné mediat e tyre pér té reklamuar
bizneset e tyre. Mediat né Magedoni jané nén ndikimin e elitave politike dhe té
biznesit, gé reflektohet edhe te pérmbajtjet mediatike.

Kéto dukuri shpeshheré jané theksuar si problem edhe nga ana e bashkésisé
ndérkombétare né Maqgedoni, késhtu qé né Raportin e Komisionit Evropian pér
pérparimin e Magedonisé té datés 15 tetor 2009, thuhet se “né sferén e mediave
té shtypura ende ka pérgéndrim té larté mediatik dhe jotransparencé te pronésia’,
ndérsa “ndikimet politike né media jané shgetésuese, pér shkak se shkojné drejt
vetécensurés dhe kufizimit té lirisé sé shprehjes”.

Presionet politike ¢ojné drejt disbalancimit dhe favorizimit té njérés ané
gjaté informimit, dominimit té zhanreve informative kundrejt atyre analitike e
hulumtuese, dhe vetécensurés sé gazetaréve.

Gjithé kjo duhet pasur né mend kur mésohet pérparimi mésimor mediatik,
pér shkak se gjeneratat e reja duhet t&€ mésojné qé pérmbajtjet mediatike t'i
transmetojné né ményré kritike, duke mos harruar kontekstin ku jané konstruktuar
ato. Nga ana tjetér, ndérkaqg, kjo situaté duhet pasur parasysh pér shkak té té
ashtuquajturit pércaktim i agjendés (ang. “agenda setting”), té cilin e krijojné
mediat, e gé do té shpjegohet né njésiné mésimore 4: Mediat dhe politika .
Megjithaté, kjo nuk do té thoté qé pérmbajtjet mediatike gjithnjé duhet té hidhen
si té pasakta ose té shprehet dyshim pér vértetésiné e lajmit, por shfrytézuesi
mediatik gjithnjé duhet té jeté i vetédijshém se cka mund té géndrojé né prapavijé
te lajmi, prej kujt éshté konstruktuar ai dhe ¢'géllim mund té keté.
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[_FQ SHEMBULLI 5

Analizé e rastit: Rupert Mérdok dhe perandoria e tij mediatike

Né vitin 2003 mé shumé media me ndikim né SHBA botuan fotografi té mogulit mediatik Rupert
Mérdok (Rupert Murdoch), té shogéruara me fjaliné “Ky njeri déshiron t'i kontrollojé lajmet né
Ameriké”. Mérdok, me perandoriné e tij mediatike, vlen si shembull i pérgendrimit (koncentrimit)
mediatik té pronésisé né nivel botéror. Ai &shté australian, i cili né vitin 1952 i trashégon nga i
ati gazetat Adelaida Njus (Adelaide News) dhe Sandej Meil (Sunday Mail). Adelaida Njus ka gené
njé gazeté e vogél, té cilén Mérdok do ta inspirojé me energji té re dhe do té keté sukses t'i térheqé
lexuesit pérmes titujve si “Mbretéresha héngri miun” (shénim yné: fiala éshté pér njé lloj ketri gé éshté
specialitet né Belize, ku mbretéresha angleze ka gené né vizité zyrtare).

“Marshi” i tif mediatik fillon nga vendlindja, nga Australia, ku mé paré i blen gazetat Njus Ltd. (News
Ltd.), Sandej Tajms (The Sunday Times), Pert (Perth) dhe Magazinin Ide té Reja (New Ideas Magazine)
gjaté periudhés nga viti 1954 deri né vitin 1956, ndérsa né 1958-1959 e blen Korporatén Televizive
Jugore (Southern Television Corporation Ltd.). Né vitin 1960 e fut né doré gazetén Sidnej Dejli
Miror (The Sydney Daily Mirror), ndérsa né vitin 1964 e hapi gazetén e paré nacionale Dhi
Australian (The Australian). Té gjitha kéto media jané pjesé e kompanisé sé tij“Njus korporejshén”
(News Corpopation).

Krahas késaj, Mérdok né Britani dhe né Irlandé ka né pronési dhe disa prej tabloideve mé me tirazh —
San (The Sun), Tajms (The Times), Sandej Tajms (Sunday Times) dhe Njus of dhé uorld (News of the
World), si dhe rrjetin televiziv Sky Television Network, gé u bashkua me Radiodifuzionin satelitor
britanik (British Satellite Broadcasting) pér ta formuar BskajB (BskyB). Né duart e Mérdokut éshté
edhe Skaj Italia (Sky Italia).

Né SHBA perandoria e Mérdokut posedon rrjetin Foks (Fox Networks - njé pjesé e kétij rrjeti jané
edhe versionet evropiane té kanalit National Geographic, si dhe Nju-Jork Post (New York Post). Prej vitit
2003 ai posedon edhe rreth 35 % té Grupacionit DirekTV (DirecTV Group), qé éshté operator i rrjetit mé
té madh TV satelitor né Ameriké. Né duart e tij éshté edhe Intermiks media (Intermix Media), qé jané
meé té njohur si kreatoré té Majspejs (myspace.com).

Né pronési té Njus korporatés éshté edhe studioja e njohur e filmit Tventi sengri foks (20" Century Fox),
ndérkaq Mérdok pérmes kompanive t€ tjera té tij e posedon edhe The Wall Street Journal, gazetén
financiare udhéheqése né SHBA.

Mérdok posedon ose ka pjesémarrje né mbi 100 gazeta, magazine, studio filmi, shtépi televizive,
kompani kabllore dhe satelitore, kompani interneti dhe shtépi botuese né téré botén.

Krijimi i porosisé mediatike

& Shih detyrén numér 3 pér vitin lll né fagen 65
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1.6. FUNKSIONET E MEDIAS

Nevoja pér t& mésuar pér mésimin bazik pér mediat del nga fakti gé mediat
jané pjesé e pandaré e jetés sé njeriut bashkékohor dhe si té tilla ato pa dyshim
gé ndikojné né formimin e mendimeve, géndrimeve dhe sjelljeve té publikut.
Késhtu, duhet pranuar fakti gqé sot, gjaté socializimit, edukimit dhe arsimimit té
té rinjve, marrin pjesé edhe faktoré té tjeré, si¢ jané mediat, e jo vetém prindérit
dhe shkolla. Pikérisht pér kété, géllimi i mésimit bazik mediatik éshté gé té rritet
mirékuptimi pér rolin dhe funksionin e mediave né shogéri, por edhe té zhvillohen
shkathtésité themelore qé qytetarét té hulumtojné dhe té shprehen né njé shogéri
demokratike.

Domosdoshméria pér té mésuar funksionet e mediave éshté né korrelacion
me c¢éshtjet dhe konceptet themelore té shpjeguara né fillim té késaj njésie
mésimore. Sipas tyre, funksioni i mediave éshté té transmetojné porosi té krijuara
nga “ndokush’, té krijuara ashtu gé ta térheqin publikun, t'i kumtojné ndonjé lloj
géndrimi a bindjeje, por edhe té pérpigen gé ato t'ia imponojné. Krejt kjo béhet
me qéllim gé té arrihet ndonjé géllim - qofté ai social, ekonomik ose politik.
Megjithaté, kéto jané mé tepér karakteristika té€ mediave pér komunikim té gjeré.

Revolucioni né sferén e komunikimit té gjeré fillon me zbulimin e makinés
sé shtypit nga ana e Johan Gutenbergut né shekullin 15, e cila sipas tij quhet
Shtypshkronja e Gutenbergut. Edhe pse edhe mé paré shkruheshin, shtypeshin dhe
garkullonin librat, me shpikjen e shtypshkronjés u krijuan mundési té gjera pér
shpérndarjen mé masive té literaturés sé shtypur.

Megjithaté, komunikimi masiv éshté fenomen gé definohet né shekullin 19 me
paraqgitjen e kulturés masive, shpérndarja dhe ruajtja e sé€ cilés éshté né té vérteté
né lidhje té ndérsjellé varésie me massmediat. Rrjedhimisht, kultura masive
lind né shekullin 19 me paraqgitjen e demokracisé politike, sistemin e arsimit té
masave popullore dhe prodhimin masiv té librave, gazetave, revistave, fotografive,
muzikés dhe pajisjes pér njé treg té gjeré. Nevojat e shogérisé masive dhe zhvillimi
i teknologjis€ mundésojné krijimin e mediave té reja, si¢ éshté radioja, filmi dhe
televizioni, pérmes té cilave shpérndahen vlerat e shogérisé masive.

Komunikimi masiv, né té vérteté nénkupton transmetimin e organizuar,
institucional dhe publik té¢ komunikatave dhe té porosive, té cilat mé shpesh
lidhen me ndodhité aktuale e qé kané pér target njé numér té€ madh njerézish,
pérkatésisht té publikut. (Shopar, 2008: 168-171) Qéllimi i komunikimit masiv
éshté té véjé komunikim midis publikut dhe atyre gé duan té transmetojné ndonjé
pérmbajtje ose porosi — gendrat ekonomike, politike, sociale, kulturore e té tjera.
Sipas Shopar, rreziku gjaté transmetimit té organizuar té porosive politike ose
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ekonomike, gé duan t'i imponojné publikut ndonjé piképamje pér dukurité ose
t'i krijojné géndrim duke e bindur, éshté aty se komunikimi masiv mund té marré
karakteristika té propagandés politike ose ekonomike, gjé qé s'éshté funksioni i tij
themelor.

Mu pér kété, publiku duhet té jeté i vetédijshém pér funksionet e mas-mediave,
gé mé lehté té mund t'i analizojé porosité mediatike, té kuptojé se pérse jané
krijuar ato dhe t'i dekonstruktojé piképamjet qé imponohen nga ana e atyre gé e
dérgojné porosiné.

Ij D
| / A E KENI DITUR SE...

Né Ohér gjendet njéra prej dy shtypshkronjave té Gutenbergut té ruajtura deri né
kohén e sotme né Evropé. Shtypshkronja e dyté gjendet né Bled, né Slloveni. Kjo shtypshkronjé
e Gutenbergut daton nga viti 1937. Metoda e shtypjes éshté identike sikurse ajo gé éshté
shfrytézuar né shekullin 15 gjaté shtypjes sé Biblave té para né makinén e shtypit té shpikur
atéheré nga Gutenbergu.

Fotografia 1.7 Fotografia 1.8 Fotografia 1.9

Burimi: http://www.ohridpaper.com.mk/about_us.html
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1.6.1. Funksionet e mas-mediave

Pérderisa né fillim gazetat si media té para masive kishin funksionin vetém té
informonin, mé voné, me rritjen e shoqérisé civile, funksioni i shtypit zhvillohet
- ai duhet té informojé pér punét publike dhe té shprehé mendimin kritik. Sot,
ndérkag, mediat né shoqérité demokratike kané detyré edhe té informojné
opinionin publik pér punén e organeve né pushtet, pér té cilén gjé quhen dhe


Burimi: http://www.ohridpaper.com.mk/about_us.html
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“rojtaré té pushtetit”ose”pushtetikatért’, krahas pushtetit legjislativ, ekzekutiv dhe
gjyqésor. Roli i mediave éshté nxitja e shuméllojshmérisé sé mendimeve, i debatit
publik dhe i pjesémarrjes civile né shoqéri, té€ promovojné vlerat demokratike, té
angazhohen pér liriné e shprehjes dhe pér liriné e fjalés, gjé gé edhe né Magedoni
éshté e drejté e garantuar kushtetuese pér ¢do gytetar.

Megjithaté, komunikologé e shkolla teorike té& ndryshme, ndryshe-ndryshe i
kané kategorizuar funksionet e mas-mediave. Kétu do té ndalemi te ndarja qé e
thekson Shopar.
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Funksionet e mas-mediave

Functions of Mass Communications

Funksionet e mas-mediave

Entertain

Argétim

Be sociable-have a Pepsi

Service the Economic System

Servis i sistemit ekonomik

Fotografia 1.9a

|
“RELAX! TS THE £ARTH THAT'S WARMING UP, NOT THE. UNITED STATES!”
Define What is Normal

Pérkufizimi i asaj qé éshté “normale”

Transmit values

Transmetimi i vlerave

Service the Political System

Servis i sistemit politik



Set the Agenda

Pércaktimii agjendés

as seen b
scientist at the end of the ¢arth. By Darcy Frey

G T Warkodby Petee Masss

Surveillance
Vrojtimi
Nature...

IT'LL GROW BACK |

Define our Relationship with Nature

Pérkufizimi i lidhjeve tona me natyrén

Fotografia 1.9b
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Inform and Interpret

Informimi dhe interpretimi

|

"BREAKING NEWS
TWO PLANES CRASHIINTO TOWERS
OF WORLD TRADE CENTER

)

Community Forum

Forum i komunitetit (bashkésisé)

GLOBAL PUBLIC OPINION
IS THE NEW SUPERPOWER

A Space for Public Expression

Hapésiré pér t'u shprehur publikisht
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A. Funksionet thelbésore té mas-mediave

- Funksioni informativ: Ky éshté funksioni themelor i mas-mediave, me ¢'rast
informacionet qé kané té béjné me ¢éshtje publike, qé jané té shpeshta, kureshtare,
me interes ose aktuale nga cilado qofté sferé e jetés shogérore, mblidhen dhe
formésohen si komunikata, té cilat mé tej transmetohen pérmes mjeteve pér
komunikim té gjeré, duke mundésuar promovimin, njohjen dhe té kuptuarit e
ngjarjes nga ana e publikut.

- Funksioni i krijimit té mendimit dhe funksioni orientues: Mediat jo vetém
gé e nxjerrin informacionin rreth ngjarjeve, por gazetarét mund t'i referohen asaj
me koment ose me interpretim, duke i ofruar publikut mé shumé obcione se si té
kuptohet ajo porosi. Né kété ményré, mediat i ndihmojné publikut gé té marré
drejtim ose té orientohet né shogéri.

- Funksioni i aksionit shogéror: Mediat ndikojné né orientimin e aksionit
shogéror, me ¢'rast mund t'i caktojné status personash, organizatash dhe lévizjesh
sociale té ndryshme. Mediat caktojné prioritetet, ato mund ta kthejné vémendjen
e opinionit publik, por mund té ndikojné edhe te prestigji, autoriteti dhe ndikimi
né opinionin publik.

Nga ana tjetér, ndérkaqg, mediat véné rregulla dhe norma shogérore, té cilat
jané né pajtueshméri me moralin publik dhe e dénojné gjithé até qé éshté né
kundérshtim me ato rregulla dhe norma.

B.Funksionet sociale mund té jené socializuese, rekreative, integruese dhe
interaksionale. Mediat kané funksione socializuese kur paragiten si faktor i
socializimit té njerézve, si dhe té edukimit e arsimimit té té rinjve — rol ky gé
réndom éshté karakteristik pér prindérit dhe shkollén. Ekspozimi i vazhdueshém
i mediave, paraqgitja e “modeleve ideale” té sjelljes né to, si dhe i personave té
réndésishém shoqéror, ndikon né aspektin socializues pér té gené né rrjedhé me
kohén dhe ngjarjet. Nga ana tjetér, ndérkaq, mediat mundésojné identifikimin e
publikut me ndonjé prej “modeleve” dhe zhvillimin e ndjenjés sé pérkatésisé pér
ndonjé mjedis a bashkési, vénie kontakti dhe komunikimi. Megjithaté, nuk duhet
té lihet anash edhe funksioni rekreativ a argétues i mediave, té cilat diné dhe
té clirojné, té té béjné rekreacion dhe té té ofrojné mundésiné gé t'i ikésh stresit
dhe pérditshmérisé dinamike. Megjithaté, teoricienét térheqin vérejtjen se mediat
kané edhe ndikim negativ — pérkatésisht i ndihmojné pasivitetit té publikut, i cili
“lidhet” pér ekrani, né vend gé té marré pjesé aktive né jetén sociale, né ményré
potenciale ndikojné né transmetimin e agresivitetit dhe té dhunés né jetén reale
etj.
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C.Funksionet shogérore: Nga opusi i funksioneve shogérore té mediave, ai
politik éshté njéri nga mé té réndésishmit. Né shogérité demokratike funksioni
i medias éshté sigurimi i hapésirés pér paraqitjen e mendimeve, géndrimeve,
nevojave dhe interesave té ndryshme né opinionin publik, me géllim gé té nxitet
debati publik. Mass-mediat mundésojné komunikim ndérmjet té gjitha subjekteve
shogérore-politike, si¢ jané geveria, parlamenti, partité politike, faktorét ekonomiké
dhe opinioni publik. Megjithaté&, nga funksioni politik i mediave, mé i réndésishém
éshté ai pér kritiké dhe kontroll publik, duke u béré késhtu mediat ajo qé né
terminologjiné angleze quhet “gen-rojtar” (ang. “Watchdog”) i té gjitha proceseve
dhe subjekteve politike-ekonomike, ose dhe “pushtet i katért”. Edhe pse mediat
nuk kané mundési té sanksionojné, me veté faktin gé lajmérojné pér géllimet
dhe aktivitetet e hapura, té€ mbuluara, té subjekteve, ato térhegin procedura té
métejshme (procedura gjygésore, doréhegje, zévendésim udhéheqésish).

Nga ana tjetér, ndérkaq, pavarésisht késaj ndarjeje, mediat vihen né rolin e
ndonjérit gé e cakton agjendén e ngjarjeve. Ky funksion nénkupton gé mediat
kané ndikim ose aftési shumé té forté té naimponojné mendimin se cilat tema jané
té réndésishme, cka duhet té mendojmé dhe pérse té kujdesemi. Diktimiiagjendés
ditore té ngjarjeve parasupozon krijimin e vetédijes publike dhe té brengosjes pér
shumé ¢éshtje té réndésishme. Dy supozime jané shumé domethénése pér kété
teori: 1) Mediat nuk e reflektojné realitetin, por e filtrojné dhe i japin formé dhe 2)
Fokusimi mediatik né disa tema e shtyn opinionin publik qé t'i pranojé vetém kéto
tema si mé té réndésishme. Késhtu, mund té ndodhé qé dasma e njé trend-seterje
ta léré né hije lajmin se né ndonjé vend afrikan fémijét vdesin nga uria.

Plus késaj, mediat mund té nxisin aktivitete politike-ekonomike, si¢ jané
demonstratat, grevat masive, mitingjet, sulmet terroriste, zgjedhjet etj.

Mediat né shoqgérité demokratike dhe té orientuara kah tregu duhet ta
mbéshtesin dhe ta promovojné ekonominé e tregut, shkémbimin e té mirave
dhe té rekrutojné fuginé e punés. Megjithaté, po ge se mediat ekonomikisht
jané té varura nga gendra té ndryshme me fugi politike-ekonomike, ato
instrumentalizohen, njésoj sikurse edhe gjaté keqpérdorimit té funksionit politik.

Njé prejfunksioneve météréndésishme éshté edheaiipércjelljes sé trashégimisé
kulturore dheivlerave shpirtérore, pérmes sé cilés mediat né té vértetéi qarkullojné
vlerat civilizuese. Ato né té njéjtén kohé transmetojné informacione dhe pamje
pér pérmbajtjet kulturore, si¢ éshté rasti edhe me shtrirjen e arritjeve shkencore-
teknologjike.

Duhet pasur parasysh qé mediat shpesh diné té lajmérojné me njé mani
senzacionaliste pér té gjitha kéto aktivitete. Nga ana tjetér, ndérkaq, né vend qé
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té ofrojné njoftime té balancuara dhe té punojné né interes té opinioni publik,
shpesh ndodh gé mediat t&€ shndérrohen né mbrojtés té gendrave té fuqisé
politike dhe ekonomike.

1.6.2. Funksionet e servisit publik dhe té mediave elektronike
komerciale

Funksionet e mediave elektronike mund té ndahen edhe né varési prej asaj se a
éshté fjala pér servis publik ose pér media komerciale.

Servisi publik realizon interes publik dhe té gjithé qytetaréve né vend duhet
t'u mundésojé qé té informohen pér tema té ndryshme, si dhe té marrin dituri
té reja. Né mesin e funksioneve mé té réndésishme té servisit radiodifuziv
magedonas sipas Ligji pér radiodifuzion éshté prodhimi dhe emetimi i programit
pér té gjitha segmentet e shoqérisé, pa diskriminim dhe duke mbajtur llogari
pér grupet shoqgérore specifike. Servisi publik duhet t&€ mundésojé reflektim té
ideve té ndryshme, kultivim té identitetit kulturor dhe té dallimeve religjioze dhe
nxitjen e kulturés sé dialogut publik, pér té forcuar mirékuptimin dhe tolerancén e
ndérsjellé midis bashkésive né mjedisin multietnik dhe multikulturor. TVM duhet t'i
zhvillojé té gjitha format e krijimtarisé audio-vizuale vendore, té cilat kontribuojné
né zhvillimin e kulturés magedonase dhe afirmimin ndérkombétar té identitetit
kulturor magedonas. Si servis publik, kjo shtépi nacionale duhet té promovojé
respektimin e té drejtave dhe lirive themelore té njeriut, vlerat dhe institucionet
demokratike, privatésing, dinjitetin, prestigjin dhe nderin e njeriut. Servisi publik
éshté i obliguar gjaté kohés sé fushatés zgjedhore té sigurojé paragqitje pa pagesé
dhe té balancuar té té gjithé pjesémarrésve né procesin zgjedhor.

Sipas praktikave botérore, funksionet themelore té servisit publik duhet té
jené sigurimi i universalitetit, llojllojshmérisé dhe pavarésisé, si dhe té vecantisé
(origjinalitetit), sidomos nése servisi publik bashkéjeton né njé mjedis ku ka mé
tepér media komerciale.

Roli i mediave komerciale éshté mé fleksibél dhe nuk éshté i definuar strikt
sikurse pér shembull te servisi publik. Edhe pse géllimi i tyre sé pari éshté té
realizojné profit, né Ligjin pér radiodifuzion megjithaté ekzistojné disa kahje né
lidhje me funksionet e tyre.

Duhet té theksohet se ngjashém sikurse dhe te servisi publik, edhe mediat
komerciale private i karakterizon funksioni i zhvilluar informativ dhe argétues.
Programet e radios dhe té televizionit gé ata i emetojné duhet té bazohen mbi
parimet e ngjashme sikurse ato gé jané té definuara pér servisin radiodifuziv
publik, si pér shembull: e drejta e pranimit té liré, transmetimi i informacioneve
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/ Funksionet themelore té servisit publik

1. Universaliteti nénkupton qé pérmbaijtjet e servisit publik duhet té arrijné deri te secili
qytetar i shtetit, té jené “popullore” né kuptimin té& mos jené restriktive dhe t'i kushtohen njé
pakice qytetarésh. Servisi publik duhet ta promovojé kulturén e jetesés multientike, duke i ikur
me kété rast “getoizimit”.

2. Llojllojshméria do té thoté gé servisi publik duhet té sigurojé laramani zhanresh programore,
té pérshtatshme pér publik té ndryshém dhe pér tema té ndryshme aktuale. Servisi publik duhet
té reflektojé llojllojshmériné e interesave publike pérmes programesh tipash té ndryshém - qé
nga lajmet deri te programet argétuese, duke prodhuar pérmbajtje pér shijet e ndryshme té
segmenteve té ndryshme té publikut.

3. Pavarésia e servisit publik do té thoté gé ai duhet té paragesé forum, ku idet€, informacionet,
mendimet dhe kritikat garkullojné lirisht. Kjo éshté e mundur vetém nése radiodifuzioni publik ka
pavarésiné dhe liriné gé mund t'u kundérvihet ndikimeve komerciale dhe politike. Po gé se servisi
publik éshté nén ndikimin e geverisé, publiku do ta humb besimin né té. Nga ana tjetér, ndérkag,
po qé se programet kané géllime komerciale, atéheré publiku do té pyet se pérse ta financojé
servisin publik nga xhepi i vet.

4.Vecantia (origjinaliteti) nénkupton gé servisi publik duhet té dallojé nga serviset tjera radiodifuzive
dhe ky dallim duhet té vérehet nga ana e publikut. Kjo nuk do té thoté emetim programesh dhe
temash pér té cilat nuk jané té interesuara serviset tjera, as dhe pérfshirjen e audiencave té Iéna pas
dore nga emetues té tjeré, por njé puné mé ndryshe, pa Iéné anash asnjé zhanér. Servisi publik patjetér
duhet té keté qasje inovative — té pérfshijé zhanre té reja, té vendos temp té ri né botén vizuale dhe t'i
motivojé radiodifuzerét tjeré ta ndjekin.

Burimi: World Radio and Television Council

A

/

dheliria e shprehjes; kultivimi dhe zhvillimi i vlerave humane dhe morale té njeriut
dhe mbrojtja e privatésisé dhe e dinjitetit té njeriut; barabarésia e lirive dhe e té
drejtave té té gjithé gytetaréve; nxitja e tolerancés, respektimit dhe mirékuptimit
té ndérsjellé midis individéve me prejardhje té ndryshme etnike dhe kulturore,
si dhe nxitja e mirékuptimit dhe bashképunimit ndérkombétar; transparencé
né shprehjen e kulturave té ndryshme, pjesé pérbérése té shoqérisé; ruajtja dhe
kultivimi i identitetit nacional, i kulturés gjuhésore dhe i krijimtarisé vendore;
transparencé pérmendime dhe piképamje té ndryshme politike; paragitja objektive
dhe e paanshme e ngjarjeve, me trajtim té njéjté té piképamjeve dhe mendimeve
té ndryshme dhe duke e I€né té liré formimin e mendimit té publikut pér ngjarje
dhe ¢éshtje té ndryshme; respektimi i té€ drejtés sé autorit dhe i té drejtave té
ngjashme; respektimi i sekretit té€ burimit té informacionit; garantimi i sé drejtés
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sé pérgjigjes dhe korrigjimit, si dhe i mévetésisé, pavarésisé dhe pérgjegjésisé
sé radiodifuzeréve, pérkatésisht té redaktoréve, gazetaréve dhe autoréve té tjeré
gjaté pérpilimit té programeve dhe krijimit té politikés redaktuese.

Funksionet themelore té mediave

& Shih detyrén numér 5 pér vitin IV né fagen 67

»
1.6.3. Funksioni i Internetit si media

Interneti ishte pritur si media e re, e cila mundéson demokratizim té skajshém
té shoqérisé, pér shkak se mundéson komunikimin, hapjen e dialogut dhe liriné
e shprehjes sé ¢do qytetari, né ¢cdo kohé, nga cilido vend i botés. Skeptikét,
ndérkaq, i kundérshtojné piképamjet e kétilla entuziaste, duke drejtuar gishtin kah
i ashtuquajturi jaz digjital gé ekziston midis shteteve té pasura dhe té varfra, midis
zonaveurbanedherurale, midisburravedhegrave, duke theksuarkarakterinelitar té
Internetit, megjithaté dhe problemin me njé varg informacionesh, me relevancén e
tyre, anonimatin e shfrytézuesve ose géndrueshmériné e argumenteve. Sidoqofté,
Internetit nuk mund t'i kontestohen dy momente té réndésishme — mundésimi
i komunikimit “nga té gjithé drejt té gjithéve’, si dhe mundésia gé shfrytézuesit
té véné pérmbajtjet e tyre né Internet, gé e nxit demokraciné participuese dhe
pérfshirjen e qytetaréve né krijimin e porosive mediatike.

Komunikimi njékahésh Komunikimi me Internet nga-
té-gjithé-drejt-té-gjithéve

Televizioni Interneti ———» publiku
Radioja —  publiku

Shtypi media ~€¢————— publiku

Komunikimi dykahé&sh dhe mundésia pér té prodhuar pérmbaijtje té veta nga
ana e qytetaréve, éshté pérparési e cila i zgjeron funksionet e Internetit si mass-
media. Interneti i transformon relacionet sociale, ekonomike dhe politike né nivel
global, pérmes krijimit té rrjeteve sociale t& komunikimit. Sot rrjetézimi ekziston
né nivel individual — kur pér shembull, individé té ndryshém lidhen né forume té
ndryshme, hapin fagen e tyre Fejsbuk, Tviter ose Majspejs, por edhe né nivel global
- korporata té téra biznesi jané té lidhura pérmes Internetit, duke shkémbyer
informacione né pjesé té sekondés.
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1.7. METODOLOGJIA E REKOMANDUAR GJATE REALIZIMIT TE
PERMBAJTJEVE TE MESIMIT BAZIK PER MEDIAT

Pérparimi mésimor mediatik nuk éshté Iéndé e re, ajo &shté vetém njé ményré
e re nxénieje dhe mésimi. Sipas teoricienéve té cilét gati ge dy dekada punojné né
zhvillimin e pérparimit mésimor mediatik, me réndési éshté gé arsimtarét té njihen
miré me konceptet kryesore té pérparimit mésimor mediatik. Kjo mé tej do t'u
mundésojé té zhvillojné aftésiné gé mé lehté t'ua shpjegojné ¢éshtjet kyc nxénésve,
té cilét, ndérkaq, do té mund té konstruktojné mendim pér pérmbajtjet mediatike.

Mésimi bazik pér mediat paragitet shkathtési dhe gasja né realizimin e
pérmbajtjeve nga pérparimi mésimor mediatik dallon nga mésimi gé éshté i
drejtuar kah arritja e diturisé faktike. Kjo gasje e arritjes sé shkathtésive né procesin
edukativo-arsimor mund té aplikohet te cilado pérmbajtje dhe te cilado sferé.
Megjithaté, pérparimi mésimor mediatik kérkon shumé pérvojé.

Gjaté aplikimit t& mésimit bazik pér mediat si njé gasje né procesin arsimor,
arsimtarét mé shpesh ballafagohen me problemin “Prej ku té fillohet?” Pérgjigjja
éshté né pesé pyetjet kyg, té cilat duhet té lidhen me pérmbajtjen mésimore qé
veg realizohet. Arsimtaréve iu duhet mé sé paku njé vit gé té fillojné té ndihen té
sigurt né realizimin e koncepteve dhe ¢éshtjeve ky¢ dhe atéheré procesi arsimor
éshté i transformuar pérgjithnjé.

Me réndési éshté té theksohet se té gjithé qytetarét, pa marré parasysh moshén,
mund té pérfitojné nga konceptet kryesore dhe nga ¢éshtjet kryesore, pér shkak
se ato jané shkathtési bazé pér té gjithé ata qé duan té jené pjesémarrés aktivé né
shogériné demokratike.

Né botimin e UNESKO-s “Arsimi mediatik: doracak pér arsimtarét, nxéneésit,
prindérit dhe profesionistét”, redaktor i té cilit éshté Fraj Majgs shpjegohen disa
gasje pedagogjike té ndryshme dhe teknika té ndryshme sesi té realizohet njé
materie sipas parimeve té€ mésimit bazik pér mediat: analizés tekstuale, analizés
kontekstuale, studimeve té rasteve, “pérkthimeve”, simulimeve, produksionit etj.
(2006: 33-44)

Analiza tekstuale. Analiza tekstuale nénkupton analizén e njé teksti, té njé
pamjeje, reklame, kumtese, treileri ose videoje muzikore. Nxénésit duhet ta
analizojné até gé nuk bie fort né sy te pamja. Né vend se menjéheré té nxjerrin
konkluzionin, ata duhet té japin argumentet dhe déshmité pér mendimin e tyre.
Késhtu, merret dicka pér té cilén supozohet se éshté shumé e njohur a e spikatur
dhe prej tyre kérkohet gé t'i analizojné té gjitha elementet e vecanta - tekstin,
pamjen, reklamén — dhe si jané té kombinuara ato pér té funksionuar bashké.
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SHEMBULL | ANALIZES TEKSTUALE:

Nxénésve mund t'u jepet detyra gé té fillojné té b&jné listén pér té gjitha ato qé i shohin
dhe gé i dégjojné. Ata duhet ta “dekonstruktojné” (shkogisin) njé pamje né pjesét e saj
pérbérése, duke arsyetuar né ményré analitike ¢do pjesé, ose, ndérkag, té pérpilojné njé paraqitje
té ilustruar me pamje té lévizshme. Pastaj, pérmes kombinimit té& ndryshém té pjeséve, mund té
konstruktohen domethénie té tjera té pamjes.

J

Analiza kontekstuale. Kjo gasje mundéson gé té kuptohen lidhjet midis

formave specifike té gjuhés mediatike me produksionin dhe publikun. Analiza
kontekstuale mé lehté mund té pérdoret né relacion me mediat vizuale. Kjo gasje
U jep guxim nxénésve gé té njihen me faktin se njé tekst mediatik nuk paraqitet
sido qofté, prej askund, por se promocioni dhe marketingu jané aspekte té

réndésishme thelbésore pér ményrat sesi depértojné tekstet deri te publiku.

SHEMBULL | ANALIZES KONTEKSTUALE:

Industria muzikore e popullarizuar mund té sigurojé njé varg shembujsh: nxénésit mund té
fillojné ngapak té mésojné nga fagja e paré e ambalazhit té CD-s€, té posterit ose té reklamés dhe
té vazhdojné me analizén e produkteve té tjera anésore gé e mbéshtesin ngjarjen ose objektin té
ciliti referohet CD-ja, posteri ose reklama. Materialet e kétilla shpesh tregojné né ményré té qarté
se si targetohet njé publik i caktuar, si dhe pérse dallojné midis vete produktet né treg.

J

Studime té rastit. Né kété ményré nxénésit nxiten qé té realizojné hulumtim
té thelluar té ndonjé teme mediatike sipas zgjedhjes sé tyre ose né ndonjé temé
specifike. Pér shembull, nxénésit mund té zgjedhin qé té bé&jné hulumtim rreth
pérdorimit té shtazéve gjaté xhirimit té reklamave, me ¢'rast do té duhet té gjejné
studime té tjera té aférta té rastit, ta hulumtojné reaksionin e publikut dhe té
konsultohen me grupet e interesit dhe me subjektet rregullatore. Njé shembull
tjetér éshté nxénésit té fokusohen né mbulimin mediatik té disa ngjarjeve
specifike, si¢ jané zgjedhjet, ngjarjet e médha sportive ose lajmi lokal. Kétu mund
té hulumtojné sesi garkullon tregimi né media té ndryshme dhe sesi njé media
“ushgehet” (merr) prej té tjerave. Ose, ndérkag, mund té hulumtohet puna e njé
kompanie mediatike ose e njé organizate mediatike. Nuk éshté e théné gé ajo té
jeté kompani internacionale globale, por njé kompani e vogél, e udhéhequr nga
njé grup minoritar, gazeté lokale ose, ndérkaq, subjekt rregullator, te té cilat do té
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kishte mundur té arrihej lehté tek informacionet. Nxénésit mund té shfrytézojné
informacione insajdere (té brendshme) nga kompania, materiale té PR, referenca,
baza té té€ dhénave té Internetit et;.

SHEMBULL NGA STUDIMI | RASTIT.

Pérmes studimit té rastit mund té trajtohen relacionet ndérmjet disa koncepteve kyc. Pér
shembull, njé studim i Véllait t¢ madh mund t'i trajtojé kéto ¢éshtje:
e Produksioni. Mund té ndiget procesi i produksionit, relacionet midis radiodifuzeréve dhe
sponsoréve, marketingu i mediave té ndryshme, shitja globale.
e Gjuha. Rregullimi, stili vizuel, opera sapunore dhe loja.
e Reprezentacioni. “Realizmi” dhe konstruksioni i realitetit, shfagja, vlerat morale.

9 o Publiku. Rejtingjet, shfletimi i gazetave, televizioni interaktiv, pérgjigjja e publikut.

Futja né funksion e studimit té rastit nxénésve u ndihmon né zhvillimin e
shkathésive hulumtuese, té cilat nuk i ke shumé shpesh né programet mésimore.
Hulumtimi nénkupton kérkimin né biblioteka, né Internet, né kompanité
mediatike ose realizimin e intervistave e ngjashém. Ata mésojné sesi t'i vlerésojné
informacionet, pér shembull relevancén e informacioneve té gjendura né Internet,
té jené me prirje kritike qé té diné té vlerésojné dhe té zgjedhin.

SHEMBULL PERKTHIMI:

Mund té hulumtohet se si njé tekst gé ka dalé né shtyp éshté trajtuar me dy adaptime té
ndryshme filmike, duke analizuar se cilat elemente mbeten té njéjta e cilat ndryshojné dhe,
mé e réndésishmja — pérse ndodh e gjithé kjo. Qéllimi éshté gé nxénésit té kuptojné se si jané
paragitur ideté dhe ¢éshtjet e ndryshme né ményra té ndryshme, pérmes stileve ose formateve té
ndryshme mediatike, ose pér publik t& ndryshém.

Pérkthimi. Pérkthimi éshté vegél themelore pér arsimtarét kur duhet té shihen
dallimet gé krijohen kur njé informacion transmetohet né media té ndryshme
ose pérmes zhanreve té ndryshme gazetareske. Qasja mund té jeté analitike dhe
praktike. Qasja analitike nénkupton gé nxénésit té hulumtojné se si njé temé éshté
trajtuar né dy media té ndryshme ose pér dy audienca té ndryshme.
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SHEMBULL PERKTHIMI:

Njé kontribut televiziv mund té pérkthehet né tekst gazete. Kjo do t'i ndihmojé nxénésit

t'i kuptojné kufizimet e secilés media dhe gjuhén gé pérdorin media té ndryshme.

Qasja praktike i angazhon nxénésit gé veté té “pérkthejné” njé tekst té trajtuar
né ndonjé media né njé formé tjetér mediatike ose pér format tjetér mediatik.

Simulimi. Simulimi éshté njé tekniké mjaft e popullarizuar, e cila shfrytézohet
gjaté orés sé mésimit nga pérparimi mésimor mediatik. Eshté kjo njé llojloje merole.
Nxénésve u ndahen rolet e producentéve mediatiké, gé té kuptojné se cilat jané
obligimet e producentéve té porosive mediatike, proceset népér té cilat krijohet
porosia, si balancohen véshtirésité financiare, teknologjike dhe institucionale. Ata
duhet té béjné zgjedhjen dhe té marrin vendimet, e pastaj t'i shpjegojné pasojat e
vendimeve té tyre né krahasim me grupet tjera té klasés. Profesori po ashtu mund
té keté rolin e redaktorit ose té producentit ekzekutiv.

Produksioni. Pérdorimi praktik i teknologjive mediatike ofron ményra mé
direkte dhe mé efektive té hulumtimit té ndonjé teme. Pérdorimi i késaj teknike
né té shumtén e rasteve nxit mé shumé entuziazém dhe angazhim te nxénésit.
Zhvillimi i teknologjive té reja hapi shumé mundési, si pér shembull montazhin
kompjuterik té video-materialeve, pastaj pérdorimin e kamerave digjitale ose
té telefonave celularé pér incizim (xhirim), si dhe kopsitjen e kétij materiali né
Internet. Né drejtim té procesit té mésimit, kjo tekniké mundéson gé té mésohen
gjuhét gé i pérdorin mediat specifike. PErmes lojés dhe hulumtimit nxénésit béhen
té vetédijshém pér dituriné gé kané zhvilluar si konsumues té porosive mediatike.
Gjithashtu, edhe bashképérjetimi i porosive té prodhuara dhe marrja e fidbekut
nga publiku mund t'u ndihmojé nxénésve qé t'i béjné evoluim produktit té tyre.
Kjo mund té arrihet pérmes hapjes sé njé bllogu, ku nxénésit do t'i kishin véné
materialet e tyre dhe do té komentonin pér to.

Dallime ndérmjet mediave

& Shih detyrén nr. 1 pér vitin | né fagen 64
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1.8. ETIKA NE MEDIA

1.8.1. Nocionet themelore - etika dhe morali, koncepti pér té mirén dhe
té kegen, etika profesionale

Nocioni etiké éshté “shpikje” e filozofit té€ njohur antik Aristotel. Libri i tij “Etika
e Nikomakut” (e quajtur sipas djalit té tij Nikomak), bashké me librin e Imanuel
Kantit, “Kritika e mendjes praktike”, jané veprat etike mé té njohura dhe mé té
réndésishme né histori. Fjala etiké né kuptimin etimologjik rrjedh nga fjala e
greqishtes sé vjetér ethos, e cila ka dy kuptime; njéri kuptim shénon zakonet,
sipas té cilave njerézit dallohen gjaté sjelljes sé tyre, ndérsa i dyti- karakteristikat
personale, morale té ndonjé njeriu. Edhe sot mund té pérdoret flala e vjetér me
kuptimin e thelbit ose té vetisé morale té€ ndonjé personi a veprimi.

Etika (ethos, greqgisht — vendbanim njerézor, aty ku jeton ajo qé éshté emotive,
njerézore) éshté disipliné e filozofisé praktike, teori e praktikés sé drejté, morale,
té njeriut. Ajo nuk éshté normative, por €shté e orientuar kah sjellja e drejté
njerézore né ¢do situaté e né ¢do rast konkret dhe specifik. Piké nistore e ¢do etike,
e sidomos e asaj profesionale, éshté ndonjé géndrim antropologjik dhe teologjik,
pérkatésisht botékuptimi se njeriu éshté genie morale dhe se ¢do profesion e ka
ndonjé ethos. Edhe até, pa marré parasysh burimin e moralitetit: a &shté ky ligji
moral né ne dhe detyrimi moral si pérkushtim i yné antropologjik (Kant), vetédija
si vetédije primare, praktike, morale qé na udhézon kah ajo qé duhet ta b&jmé,
pérkatésisht se duam ta bé&jmé até gé duhet ta bémé (Solen), ose ai, ndérkaq,
éshté Zoti si majé e sé mirés dhe si burim i moralitetit, si¢ mésojné religjioni dhe
teologjia.

Etika paraget shkencén e cila merret me moralin. Mbiemri etik shénon aktivitetin
njerézor, qé ka té béjé me moralin, t&€ menduarit pér t&, me rekomandimin pér
té pranuar ose pér t'u ikur disa parimeve dhe vlerave morale. Pra, nocionet etiké
dhe moral jané sinonime, kané domethénie té njéjté, edhe pse né filozofi mund
té béhet dallim midis tyre. Morali ka té b&jé me normat e veprimit dhe sjelljet
e ndryshme té njerézve né ndonjé epoké. Etika éshté shkencé pér kuptimin dhe
vlerat e moralit, si dhe pér vlerén e jetés né pérgjithési.

Morali (mos, mores, latinisht — zakon, adet, sjellje, géndrim, raport ndaj té tjeréve
dhe ndaj vetvetes) paraget vendimin e caktuar gé merr njeriu ndaj njerézve té
tjeré, jeta e pérbashkét e individit dhe e grupeve shogérore dhe me vetveten, qé
rezulton me kritere pér té dalluar t€ mirén nga e keqja, gjykimet, kérkesat pér até
gé duhet béré e gé nuk duhet béré. Morali i cakton normat dhe rregullat e sjelljes
né njé mjedis té caktuar socio-kulturor. Ai éshté kod rregullash gé u imponohet
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individit dhe grupeve si obligim veprimi dhe sjelljeje (kodi i nderit pér profesione
té ndryshme).

Morali éshté veprim, ndérkaq etika éshté vetédije pér até veprim. Me kété
rast, kur shkruhet me germé té madhe, me fjalén Etiké shénohet veté shkenca
pér moralin dhe pér aspektet e shumanshme té saj. Né thelbin e vet, etika
éshté shkencé filozofike. Kjo do té thoté qé gasja e saj éshté e pérgjithshme dhe
shpirtérore. Sé kéndejmi, ajo Eshté filozofi e moralit. Vegantia e saj géndron aty se
ajo debaton pér dicka reale, né ményré té veprueshme dhe aktualisht. Temé e saj
jané morali dhe vlerat. Prandaj, thuhet gé etika &shté shkencé pér moralin dhe pér
vlerat jetésore. Ajo flet pér até se cka té kérkohet né jeté dhe nga jeta, si vepron
dhe si duhet té veprojé njeriu, cilat norma ndjek dhe drejt cilave cage duhet té
drejtohet. Pra, etika éshté filozofi praktike, meditim pér dicka aktive. Ajo zbulon se
cka dhe si duhet zgjedhur dhe si duhet vepruar. Ajo éshté dijeni dhe shkathtési pér
até se si duhet té udhéhiqget drejt jeta. Prandaj, etika merret me pércaktimin e sé
mirés dhe sé keqges — e para, e mira, si géllim i viefshém dhe i déshirueshém, kah i
cili duhet té synojmé, ndérsa e kegja si motiv dhe géllim i ulét dhe jonjerézor, dicka
qé doemos duhet té hidhet.

Edhe te shtazét ekzistojné elemente té moralit — kujdesi pér té vegjélit,
bashképunimi dhe ndihma pér pjesétarét e sé njéjtés gjini, dashuri ndérmjet
cifteve, kémbéngulési dhe durim gjaté kryerjes sé detyrave jetésore. Mirépo,
shtazét veprojné né ményré instinktive dhe sjellia morale éshté shprehje e
domosdoshmérisé biologjike, e jo e vetédijes, si rezultat i sjelljes sé tyre. Vetém
geniet njerézore béjné dallim midis sé Mirés dhe sé Keqes dhe sjelljen e tyre ia
nénshtrojné asaj qé té béhet e mira dhe e dobishmja e té shmanget e kegja dhe
jo e bukura.

Themelorja né etiké éshté mbrojtja dhe shpjegimi i sé mirés dhe kérkesa gé té
béhet miré, njékohésisht dhe refuzimi i sé keqges dhe insistimi qé té& mos béhet
keg. Ky éshté thelbi i moralit - si té njihet cka éshté e miré, té duhet e mira dhe té
veprohet miré dhe si té zbulohet, té kritikohet dhe té hidhet e kegja.

Morali vecanérisht éshté veti dhe veprimtari e njeriut. Eshté kjo ndjenjé, vetédije
dhe dije e njerézve pér até se cka éshté e miré. Do té thoté, té zgjedhésh e té bésh
miré dhe té kritikosh e té shmangésh té kegen. Morali éshté veprim i déshiruar, qé
vlerésohet pozitivisht. Me moral njeriu e sheh drejt jetén, e kjo né té njéjtén kohé
éshté edhe burim energjie me té cilén njeriu e bén té mirén.

Kur éshté i moralshém, njeriu ndihet me dinjitet, i lartésuar, vetélavdérohet e
edhe té tjerét e lavdérojné. Atéheré ndérgjegjen e ka té pastér dhe nuk e ha, ai/
ajo e di gé éshté né rrugé té vérteté dhe veprat e tij/té saj nuk do té Iéndojné
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diké, porse ato do t'u sjellin té mira té tjeréve, ashtu sikurse qé ai/ajo gé i bén
miré vetvetes. Atéheré lumturia gqé ndjen njeriu éshté e vérteté, ai/ajo krenohen
me vetveten dhe jané té vetédijshém se jané pjesétaré té dobishém té njerézimit.
Morali pozitiv éshté bazé e jetés sé miré, fisnike dhe té lumtur té njerézve.

Dallimet midis njerézve nuk varen gjithnjé nga personaliteti. Gjinia, vitet, raca,
kombi, gjuha dhe talentet jané me bazé natyrore, ato ¢dokush i fiton me lindje.
Njerézit jané té barabarté, késhtu qé kéto dallime nuk jané mé té réndésishmet
pér té vlerésuar njeriun. Dallimet e rastésishme, si¢ jané dituria, fugia, puna,
pasuria, vetém pjesérisht varen nga personaliteti: ai mund té shtréngohet gé té
mésojé, ose gé ta zhvillojé trupin dhe muskujt, ose té zgjedhé njé profesion mé
té popullarizuar, ose duke kursyer ta shtojé até qé ka. Kjo mundéson pérmirésime
né kéto ¢éshtje, mirépo kéto gjéra té ndryshme e kané edhe kushtézimin e tyre
shoqéror, késhtu qé vlerésimi pér to nuk e prek thelbin e personalitetit.

Njerézit sigurisht gé ndahen sipas asaj se a jané té miré a té kéqinj, a veprojné
drejt ose jo drejt, a jané té moralshém ose té pamoralshém. Kjo varet vetém nga
individi, nga etika e tij, nga pércaktimiirrugés gé do té ndjeké ai né jeté. Kété noté
njeriu ia jep edhe vetvetes, ashtu sikurse dhe njerézit tjeré ia japin atij.

IJL_J SHEMBULLI 7

Néné Tereza - shembull i njé morali mé té lartésuar

Néné Tereza (1910-1997), e lindur né Shkup, éshté
personaliteti mé i njohur me moral i epokés moderne.
E ballafaquar me fatkegési té njerézve né qytetin indian
Kalkuta, ajo u pérkushtua ti ndihmonte né varféri e
sémundje. Kérkoi ndihmé nga njerézit mé té pasur
dhe afroi mijéra té rinj qé bashké me té té punojné
vullnetarisht, ndértoi spitale dhe shkolla pér fémijét e
varfér. E téré bota e vleréson etikén e Nénés Tereze. Ajo
mori mirénjohjen mé té larté, Cmimin Nobél pér page
(1979). Kjo grua e imét, por e forté, tregoi se sa guxim
té jep mirésia njerézore kur zgjidhet rruga pér té béré
miré dhe kur u ndihmohet fatkegéve. Néné Tereza éshté |
ekzemplar i moralit mé té lartésuar bashkékohor.

Fotografia 1.10
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1.8.2. Etika dhe morali profesional

Krahas ekzistimit t& normave morale né c¢do shoqéri, njerézit ato nuk i
respektojné dhe nuk identifikohen pérheré me to. Mu pér kété, gjaté historisé
njerézore éshté paraqitur nevoja pér shndérrimin e kétyre normave joformale né
rregulla formale té sjelljes (konventa, deklarata, ligje, kode té sjelljes) sé njeriut né
bashkési.

Né botén afariste, qofté private ose publike, profesionistét shpesh ballafagohen
me kryqézim interesash té mjedisit té tyre afarist dhe me respektim konsekuent té
standardeve profesionale. P&r shumé arsye éshté késhtu. Arsyeja mé e shpeshté
éshté ajo e natyrés financiare (rrethi afarist kérkon efikasitet financiar), ndérsa
né rrethet mé pak fleksibél interesat ngatérrohen edhe pér arsye té tjera (vartési,
subordinim). Mu pér kété, pérvec rregullave té pérgjithshme gé vlejné pér gjithé

shoqéring, njé pjesé e réndésishme e profesioneve kané krijuar edhe rregullat
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dhe parimet e tyre profesionale, té cilat kané té b&jné vetém me njé profesion
konkret. Etika profesionale mbéshtetet né kritere profesionale, gé do té thoté
se respektimi i standardeve té profesionit éshté dhe ¢éshtje etike e profesionit.
Profesione té ndryshme kané standardet e tyre, si dhe kriteret e respektimit té atyre
standardeve, té pércaktuara né ményré té detajuar. Té gjitha etikat profesionale
pércaktojné respektimin e standardeve té profesionit. Kjo né té shumtén e rasteve
éshté e pércaktuar edhe nga ana e ligjdhénésit.

1.8.3. Rregullacioni etik i mediave né Magedoni

Edhe né sferén e medias dhe té gazetarisé, ekzistojné norma obligative, né nivel
nacional dhe internacional, dhe rregulla etike té profesionit, té cilat mediat dhe
gazetarét doemos duhet t'i respektojné né punén e tyre.

Né mesin e dispozitave dhe normave themelore ndérkombétare gé i obligojné
edhe mediat, éshté Deklarata universale pér té drejtat e njeriut, Konventa pér
fémijét dhe televizionin e UNESKO-s, direktiva AVMS pér servise mediatike
jolineare et;j.

Parimet gé duhet té respektohen pér té ruajtur standardet etike té& mediave dhe
té gazetaréve jané pércaktuar né té drejtén vendore, edhe até:

+ né Kushtetuté,

« Ligjin pér radiodifuzion,

+ Kodin penal,

- Ligjin pér qasje té liré né informacionet me karakter publik,

+ Kodin zgjedhor,

- Ligjin pér té drejtat e autorit dhe té drejtat e aférta me té,

- Rregullovet dhe aktet e tjera nénligjore té Késhillit té Radiodifuzionit.

Me kéto akte garantohet liria e mediave, shprehja publike dhe qgarkullimi i liré i
informacioneve, por, nga ana tjetér, parashihen dhe kufizime né punén e mediave
dhe té gazetaréve, dhe té ¢cdo institucioni a individi qé kané informacione publike
ose gé publikojné informacione né opinionin publik té cilat kané té béjné me
¢éshtje té saktésisé dhe té vértetésisé sé informacioneve, qasjen né informacione,
paanshmériné, té drejtén e korrigjimit dhe té demantit, respektimin e té drejtave
té njeriut, respektimin e diversitetit, té drejtat e fémijéve, dhunén né media, té
drejtat e autorit et;.
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1.8.4. Mekanizmat vetérregullues-Kodi i gazetaréve dhe Késhilli i nderit i
Shoqatés sé Gazetaréve té Magedonisé

Pérvec rregullativés ligjore, jané edhe mekanizmat vetérregullues, si¢ éshté
Kodi i gazetaréve t& Maqgedonisé dhe Késhilli i nderit i Shoqatés sé Gazetaréve
té Magedonisé, si trup né kuadér té Shoqatés sé Gazetaréve té Magedonisé qé
kujdeset pér respektimin e Kodit.

Késhilli i nderit

Késhilli i nderit éshté trupi i vetém vetérregullues i gazetaréve né Maqgedoni.
Detyra e tij themelore éshté té kujdeset dhe té promovojé parimet, kriteret dhe
standardet etike té gazetarisé profesionale dhe té pérgjegjshme, té shénuara
né Kodin e gazetaréve té Magedonisé. Roli i Késhillit té€ nderit nuk éshté censura
dhe imponimi i autocensurés. Roli i tij éshté vénia dhe mbrojtja e parimeve té
gazetarisé etike, té sakté dhe objektive, e cila i respekton té drejtat e njeriut, me
¢’rast né térési ruhet liria e politikés redaktuese se cka dhe si do té paraqgitet nga
ana e medias.

Késhilli i nderit i SHGM pérbéhet prej pesé anétaréve, té cilét zgjidhen nga
Kuvendi i anétaréve té SHGM. Ai mblidhet kur ndonjé institucion ose individ do té
paragitet me parashtresé tek ai pér thyerjen e Kodit té gazetaréve nga ana e ndonjé
media a gazetari, ose nése veté vleréson se ndonjé gazetar ose ndonjé media e
ka thyer Kodin. Késhilli i nderit mblidhet pas parashtresés dhe merr vendim me
shumicé votash, té cilin mé voné e publikon pérmes komunikatés pér opinion.

* Materiale shtesé mund té gjeni né CD-né qé shogéron Doracakun, si dhe né Aneks
1, Aneks 2, Aneks 3 dhe Aneks 4 né fund té Doracakut
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KONKLUZIONE

« Pérparimi mésimor mediatik nénkupton vlerésimin kritik, pérdorimin dhe
interpretimin e mediave dhe té teksteve té ndryshme mediatike.

« Té gjitha porosité mediatike jané té konstruktuara e té pérzgjedhura dhe
nuk jané realitet vetém pér vetém. Porosité mediatike jané té konstruktuara
pérmes pérdorimit té simboleve (gjuhés dhe teksteve mediatike kreative),
té cilat kané disa rregulla pérdorimi. Publiku i ndryshém, ndryshe-ndryshe
e interpreton té njéjtén porosi mediatike, pér shkak se teksti mediatik nuk ka
vetém njé domethénie.

- Pjesa mé e madhe e porosive mediatike jané krijuar pér arritjen e profitit
dhe/ose té namit, késhtu qé pér kété shkak objektiviteti i pérmbajtjeve
mediatike gjithnjé duhet té merret me rezervé. Prandaj, duhet té kemi mésimin
e nevojshém mediatik gé t€ mos na manipulojné.

« Pamja éshté pérparési e televizionit, shpejtésia e karakterizon radion,
ndérkaq shtypi éshté media analitike, me ¢'rast lexuesi disa heré mund t'i kthehet
Sé njéjtés pérmbaijtje, ta “ripértypé” dhe ta analizojé até.

« Mediat né internet mund té“bartin” edhe video edhe pamje edhe tekst edhe
z8, ndérsa shfrytézuesit mund té reagojné ndaj pérmbajtjeve, té& komentojné
ose té mbajné géndrim kritik ndaj tyre, bile edhe té krijojné pérmbajtje té veta,
té cilat mund t'i kygin né Internet. Pér kété shkak thuhet g€ Interneti éshté media
mé demokratike.

« Né Magedoni, rolin e servisit publik e kryen Radiotelevizioni i Magedonisé,
ndérkohé qé ka edhe 146 media elektronike private (radio dhe televizione), 11
gazeta ditore, me gindra javore, magazine dhe revista periodike, 2 radiostacione
jofitimprurése dhe njé numér gjithnjé e mé té madh mediash Interneti.

- Disa prej problemeve mé té médha né sferén mediatike né Magedoni jané
pérgendrimi i palejuar i pronésisé mbi mediat dhe ndikimi i elitave ekonomike dhe
politike mbi mediat.

« Funksioni i mediave éshté nxitja e pluralizmit t€ mendimit, i debatit publik
dheipjesémarrjes civile né shogéri, promovimi i vlerave demokratike, angazhimi
pér liriné e shprehjes dhe pér liriné e flalés, té cilat edhe né Magedoni jané e
drejté e garantuar kushtetuese pér ¢do qytetar.

- Bazé e etikés éshté mbrojtja e sé mirés dhe kérkesa pér té€ béré mirg, si
dhe hudhja e sé keqes. Thelbi i moralit &shté se si té njihet ajo gé éshté e miré,
té duhet e mira dhe té veprohet miré, ndérsa té zbulohet, té kritikohet dhe té
hidhet poshté e kegja.
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DETYRA PER ARSIMIN FILLOR

Detyra 1 (pér klasén V): Pérse komunikojmé&?

Pérshkrimi i detyrés:

Té dihet se pérse komunikojmé, éshté me réndési, pér shkak se njohuria e tillé
na mundéson gé t'i kuptojmé dhe t'i interpretojmé mediat dhe porosité gé ato
i dérgojné. Nxénésit mund té fillojné té& mendojné pér motivet, duke sjellé ndér
mend ¢éshtjet si: PEérse komunikojné njerézit, cilat jané motivet e tyre, e ngjashém.

Pérgjigjet mund té shtrihen né 3 kolona: informim, bindje (arsimim) dhe argétim
(tri motivet kryesore té komunikimit).

Pastaj mund té zgjedhin njé temé (pér shembull, muzikén vendore ose
Internetin) dhe té krijojné tri tekste mediatike, té cilat do ta trajtojné temén né tri
ményra té ndryshme: do té informojné, do té bindin dhe do té argétojné. Nxénésit
mund té zhvillojné porosi né media té ndryshme: té xhirojné/té incizojné video/
audio-klip né telefonin celular, té zgjedhin ndonjé kontribut ose ilustrim nga
revista/gazeta, té€ shkruajné tekst ose slogan reklame etj.

Duke e stimuluar procesin e t& menduarit pér porosité mediatike dhe destinimin e
tyre, nxénésit do té arrijné té kuptojné dhe motive mé té thella, si¢ jané fugia dhe profiti.

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do t€ mésojné:

- té identifikojné tri shkage té€ komunikimit
« té krijojné porosi mediatike me destinim té ndryshém
« té zhvillojné kuptimin sesi géllimi i porosisé e ndryshon veté porosiné

Metodologjia qé rekomandohet pér té realizuar detyrén:

Filloni diskutimin rreth arsyeve té ndryshme qé kané njerézit pér té komunikuar.
Pérpiloni listén e arsyeve, duke shtruar kéto pyetje:

- Pérse flasin njerézit? Pérse shkruajné, vizatojné, béjné filma ose muziké etj.?
- Pérse vémé porosi mbi veshjet tona, mbi postere, flamuj, reklama,
ambalazhe, atlete etj.?
Nxénésit mund té ndahen né ekipe dhe secili ekip té bashképunojé né
pérpilimin e porosisé specifike.

*Pérdorur me leje, © 2010 Qendra pér Pérparim Mésimor Mediatik,
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Detyra 2 (pér klasat V dhe VI): Gjuha vizuale - tri elemente bazé

Material i nevojshém pér detyrén:

- Kamera

« Projektori ose kompjuteri

« Arsimtari duhet té gjejé ményrén e shtypjes ose té projektimit té pamjeve
gé do t'i béjné nxénésit, me géllim gé té njéjtat té€ krahasohen.

Pérshkrimi i detyrés

Pér shkak se pjesa mé e madhe e komunikimit té pérditshém, pérfshi dhe
lajmet, &shté né rrugé vizuale, &shté me réndési gé nxénésit t'i mésojné bazat e
komunikimit vizual. Tri parimet fundamentale té kétij komunikimi jané:

« Kéndiikamerés
« Ndrigimi
« Kompozicioni
Nése nxénésit fotografohen ndérmjet vete nga kénde té ndryshme, me ndrigim té
ndryshém dhe me kompozicion tjetérfare, ata fillojné té kuptojné sesi kéto teknika
ndikojné mbi porosité dhe domethéniet e ndryshme gé mund t'i kené porosité vizuale.

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do t€ mésojné:

« T'i njohin zgjedhjet e fotografive derisa i béjné fotografité

- Sesiaspekte té ndryshme té fotografisé mund té kené ndikim né réndésiné e saj

« T'i pérdorin té tri teknikat themelore pér té béré fotografité - kéndin e
kamerés, ndricimin dhe kompozicionin.

Tema pér diskutim:

« Ku takohemi me porosi gé nuk jané té pérbéra prej flaléve?

« A kané porosité joverbale gjuhé té tyre té vecanté (sistemin e shenjave)?

« Me géllim gé ta mésojné gjuhén vizuale, nxénésit duhet t'i mésojné té tri
bazat kryesore té gjuhés vizuale.

- Jepni detyré ku ata do té duhet té béjné fotografi ose té xhirojné video (me
aparat, kameré, celular) dhe pastaj krahasojini dallimet dhe ngjashmérité midis tyre.

Metodologji e rekomandueshme pér té realizuar detyrén:

Filloni, ashtu gé té krijoni vetédije pér pamjet vizuale pérmes té t& menduarit
né grup pér vendet se ku mund té gjenden pamjet vizuale (revista, libra, gazeta,
televizione, DVD, filma, kanotiere, paketime cipsi e ngjashém).
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Kéndi i kamerés (ushtrimi A)

Merrini nxénésin mé té larté dhe mé té ulét si fotomodel. Zgjidhni tre nxénés té
tjeré pér fotografé. Nxénési mé i ulét le té ndalet te karrigia dhe fotografi i paré le
ta béjé fotografiné e paré duke gené i ulur mbi dysheme (perspektiva e bretkosés).

Nxénési mé i larté le té ulet né dysheme, ndérkaq i dyti-fotografi le té ndalet te
karrigia dhe le ta fotografojé nga lart, duke shikuar teposhté (perspektiva e zogut).

Né fund, fotografi i treté me géndrimin drejt le t'i fotografojé dy nxénésit se si
géndrojné né kémbé prané njéri-tjetrit.

Krahasoni fotografité, qé té shihni se si kéndi i kamerés pérdoret né televizion
né lajme, né video muzikore ose, ndérkaq, né gazeta.

Ndricimi (ushtrimi B)

Zgjidhninjé vullnetar qé do té jeté model dhe dy nxénés gé do té jené fotografé.
Fotomodeli le té ulet né karrige dhe ndrigojeni fytyrén e tij prej poshté (me blic, me
perde, llampé me bateri etj.)

Pastaj, né té njéjtén ményré, ndricojeni fytyrén nga lart. Béni fotografi nga i
njéjti kénd né té dyja situatat.

Le ti krahasojné nxénésit fotografité e ndryshme dhe le té tregojné se si i
pérjetojné.

Kompozicioni (ushtrimi C)

Zgjidhni njé nxénés si model dhe dy fotografé le té fotografojné. Le té ulet
fotomodeli mbi karrige pérpara klasés. Fotografi i paré le té fotografojé nga afér
(pérmes kamerés le té shihen vetém syté e modelit). | dyti le té fotografojé sa té
jeté e mundur mé larg, qé té mund ta shohim fotomodelin né kontekst té téré
klasés (plani/kuadri i gjeré). Nxénésit le t'i diskutojné té dyja kompozicionet.
Kompozicioni nga afér bart intimitet, intensitet dhe emocione té forta, ndérsa
plani i gjeré té jep shfagjen e rrethit. Pyetini nxénésit se cilin kompozicion do ta
shfrytézonin pér té pércjellé njé lloj emocioni, ngjarjeje a ideje. Le té pérpigen té
krahasojné situata té ngjashme né media té ndryshme (TV, revista e ngjashém).

*Pérdorur me leje, © 2010 Qendra pér Mésim Bazik pér Mediat,
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Detyra 3 (pér klasén VII): Stereotipa mediatiké: Né ¢faré ményre na
ndajné dallimet

Materiale té nevojshme pér detyrén:

« Cdo nxénés le té presé njé pjesé nga ajo revisté/gazeté gé e lexon, duke
sjellé késhtu secili pjesén e vet té rrethit mediatik.
« Tabelé dhe letér ngjitése, g€ té mund té ngjiten e té krahasohen copat e prera.

Pérshkrimi i detyrés

Respektimi dhe harmonia né njé shoqéri multikulturore dhe multietnike, si njé rreth
yni,varen ngaaftésiaenjerézve pértakuptuare pértanjohurdallimin midis pérgjithésimit
(observim fleksibél) dhe stereotipit (konkluzion rigid). Qéllimi i kétij ushtrimi éshté qé
nxénésit ta kuptojné rolin e mediave né krijimin dhe ruajtjen e stereotipave.

Duke filluar nga gjinia ose pérkatésia etnike, nxénésit nisen dhe analizojné
lloje té ndryshme tekstesh mediatike (fotografi, video etj.), burrash e grash,
magedonas, shqiptaré, romé etj., dhe pastaj shkruajné nga njé pérgjithésim dhe
nga njé stereotip pér secilén pamije.

Duke krijuar pérgjithésimin dhe stereotipin e vet, ata zhvillojné vetédijen pér
dallimet midis té dyja kéto procese dhe mésojné se si t'i njohin ato né media.

Qéllimi i detyrés:

Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit:
« do té kuptojné dallimin midis pérgjithésimit dhe stereotipit
- do té krahasojné reprezentacione dhe stereotipizime té ndryshme mbi
bazé té gjinisé dhe té etnisé.

Metodologjia e rekomandueshme pér realizimin e detyrés:

Pérgjithésimi - stereotipizimi

Shpjegojuni nxénésve dallimin midis pérgjithésimit dhe stereotipit. Q& té dyjat
jané ményré e organizimit té informacionit pérmes té vértetave dhe té pavértetave,
mirépo dallojné pér nga forma dhe ményra e pérdorimit.

Pérgjithésimet jané pérshkrime fleksibél té ndokujt ose té disave gé mund té
ndihmojné pér té filluar ndonjé njohje ose hulumtim dhe pér t'i zgjeruar mundésité
e njohjes sé ndonjé dukurie, objekti, personi.

Stereotipat jané konkluzione rigide pér té gjithé ose pér shumicén, té cilat kané
pér géllim té jené gjithépérfshirése, duke shterur mundésité e njohjes sé ndonjé
dukurie, objekti, personi.
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Pér shembull:

“Disa té bardhé nuk e kané ndjesiné e ritmit” éshté pérgjithésim, mirépo “Té
bardhét nuk mund té luajné” éshté stereotip.

“Disa gra jané amvisa mé té mira se burrat” éshté pérgjithésim, mirépo “Graté
jané amvisa mé té mira se burrat” éshté stereotip.

Nxénésit mund té béjné disa pérgjithésime, duke folur mbi dallimet midis
djemve dhe vajzave, ose, ndérkaq, pér dallimet midis shprehive kulturore té
bashkésive té ndryshme etnike né Magedoni.

Sivishen ndryshe-ndryshe? Cfaré interesash té ndryshme kané? Cfaré shprehish
té ndryshme kané?

Pasi té pércaktohen disa pérgjithésime, nxénésit ato mund t'i kthejné né
stereotipa.

Nxénésit mund té presin fotografi ose pjesé tekstesh nga gazetat/revistat dhe t'i
ndajné né dy pjesé (meshkuj-femra, magedonas-shqiptaré e ngjashém).

Pastaj mund té krahasohen dhe té analizohen ngjashmérité dhe dallimet né
secilén prej tyre. Diskutoni se cilat vlera dhe stile jetésore mé shpesh jané paraqitur
né media.

Pér secilén prej tyre nxénésit mund té shkruajné pérgjithésim dhe stereotip.
Mund té diskutohet se cili éshté roli i medias né krijimin dhe ruajtjen e stereotipave.
Né cilat raste mediat, thjesht, “argétojné” e né cilat“informojné”. Kur béhet ndonjé
fotografi ose video stereotip? A krijojné mediat stereotipa té rinj ose i pérsérisin
ata qé ve¢ mé ekzistojné né shogéri?

Gjithashtu, me réndési éshté té kuptohet qé burrat dhe graté sillen, vishen
dhe mendojné ndryshe-ndryshe né kultura t& ndryshme, pér shkak se pjesa
mé e madhe e identiteteve tona mésohet, pa i pasur nga lindja. Pér shembull,
hulumtimet kané treguar se djemté nuk jané mé agresivé, e vajzat nuk jané mé
sqimatare; kéto jané vetém sjellje té mésuara.

Ku mésojmé pér to? Cili éshté roli i medias né formésimin e déshirave, ideve dhe
identiteteve tona?

*Pérdorur me leje, © 2010 Qendra pér Mésim Bazik pér Mediat,
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Detyra 4 (pér klasén VIII): Gjuha vizuale, si té analizohet teksti vizual

Materiale té nevojshme pér detyrén

1. Shfrytézojini dy faget e para té revistave qé kané té béjné me Arnold
Shvarcenegerin (Arnold Schwarzenegger) né revistat Maséll & Fitnes (Muscle
& Fitness) dhe Eskvaer (Esquire). (*Materiale shtesé mund té gjeni né CD-né gé
shogéron Doracakun)

Shtypni té dy faget e para prané njéra-tjetrés ose pérdorni video-projektor pér
té paragitur fotografité, gé nxénésit té mund té diskutojné gjaté orés.

2. Aspekt i réndésishém i kétij ushtrimi éshté sesi e udhéheq arsimtari
diskutimin, gé nxénésit té€ béjné dallimin midis asaj gqé vértet e kané paré dhe
midis asaj gé ndjejné dhe mendojné pér até gé kané paré.

3. Fotoaparat ose telefon celular me mundési fotografimi (fotoaparati digjital
&shté mé i miré).

Pérshkrimi i detyrés

Pérmes vézhgimit, analizés dhe diskutimit té pérbashkét, nxénésit mésojné sesi
t'i njohin bazat e gjuhés vizuale — ndricimin, kéndin e kamerés e kompozicionin
dhe si pérdoren ato realisht né media.

Ashtu si¢ krahasojné kontribute té ndryshme nga revistat gé kané té béjné
me té njéjtin personalitet, fillojné té vérejné se si porosité vizuale transmetojné
domethénie té dukshme dhe té fshehta. Né kété proces ata zbulojné mé tepér
teknika vizuale, si¢ éshté gjuha e trupit (ang.”Body Language”), simbolika, ngjyrat
etj., té cilat ndikojné tek emocionet dhe ideté.

Pér pérdorim praktik, nxénésit duhet ta shfrytézojné repertorin e tyre té
teknikave vizuale, si pér shembull krijimin e dy fotografive mjaft té€ ndryshme té
té njéjtit person.

Qéllimi i detyrés:

Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit:
- Do té identifikojné teknikat gé shfrytézohen pér komunikim vizual;
+ Do té krahasojné teknika té ndryshme vizuale té pérfshira né mas-media;
- Do ta aplikojné até qé e kané mésuar pérmes krijimit té fotografive qé
pérmbajné teknika té ndryshme té té mésuarit vizual.
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Metodologjia e rekomandueshme pér té realizuar detyrén:

Paraqgitenifagen e paré té magazinés Muscle & Fitness me Arnold Shvarcenegerin
si bodi-bilder dhe si hero filmash aksion.

Pyetini nxénésit ti ndajné té gjitha ideté qé i kané pér Shvarcenegerin si
personalitet dhe té fokusohen rreptésisht né até qé ata mund ta pérshkruajné
vetém nga fagja e paré. Né tabelé formoni listén e pérgjigjeve gé nxénésit do t'i
japin né pyetjet vijuese:

Cka mendoni pér kété njeri mbi bazé té ballinés sé késaj reviste? Me c¢faré
ndajshtimesh do ta kishit pérshkruar sesi duket?

Pastaj tregoni fagen e paré té magazinés Esquire, ku Shvarceneger éshté i
paraqitur si biznesmen dhe si kandidat politik.

Pérséri, ta [Emé anash até gé tashmé e dimé pér té si personalitet, pérpiloni
listén e mbiemrave qé nxénésit do t'i pérdorin né té dy pyetjet e njéjta qé u shtruan
mé lart né rastin e méparshém.

Pasi té jené béré dy lista, diskutohet se pérse jané dhéné mbiemra té ndryshém
gé té pérshkruhet i njéjti person. Pastaj tregojeni fotografiné ku jané té dyja
fotografité né té njéjtén kohé dhe kérkoni prej nxénésve té shpjegojné se cka i
dallon dy ballinat dhe cka do té kishte mundur té kontribuonte gé té krijoheshin
ndjenja té ndryshme.

Po ge se ju duhet ndihmé, mund t'i theksoni pérgjigjet e tyre né kategorité si
pér shembull: Cka e dallon gjuhén e trupit? Cfaré shikimi dhe pamjeje ka fytyra? Si
éshté veshja, grimi, prapavija? Si éshté kéndii kamerés, ndrigcimi?

Mé tej, kérkoni prej nxénésve té komentojné pér téré fagen e paré, pérfshi
titullin, néntitullin (font, ngjyré, madhési) dhe té gjitha elementet tjera grafike qé
dallojné midis fageve té para.

Sii forcuan kéto elemente ndjenjat tuaja pér té cilat u diskutua mé paré?

Si aktivitet pérfundimtar, kérkoni prej nxénésve té béjné fotografi té ndryshme
té moshataréve té tyre duke shfrytézuar té njéjtat teknika, té cilat mé paré u
identifikuan te Shvarcenegeri. A mund té béjné fotografi ku ndonjé nxénés-shok i
tyre né njérén prej tyre do té ishte me dukje pozitive, ndérsa né tjetrén me dukje
negative.

*Pérdorur me leje, © 2010 Qendra pér Mésim Bazik pér Mediat,
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DETYRA PER ARSIMIN E MESEM

Detyra 1 (pér vitin I) Dallimet ndérmjet mediave

Pérshkrimi i detyrés:

Gjaté ilustrimit té dallimeve ndérmjet mediave mund té shfrytézohet teknika-
pérkthim, qé do té thoté analiza sesi njé informacion do té kishte mundur té
pérpunohej ndryshe-ndryshe né zhanre té ndryshme gazetareske. Nxénésve
mund t'u jepet detyra ta gjejné dhe té hulumtojné se si njé temé e njéjté (ose lajm)
trajtohet né televizion ose né gazeté, ose dhe té analizojné dy fage té para - té njé
gazete ditore dhe javore, ose té njé gazete politike-informative ose té specializuar,
me géllim gé ta vérejné dallimin midis tyre.

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit:

« duhet té kuptojné se ajo qé éshté e konstruktuar si porosi né njé media,
ndoshta éshté e pamundur té paragitet né njé tjetér.

Detyra 2 (pér vitin Il): Dallimet ndérmjet mediave

Pérshkrimi i detyrés:

Cdo nxénés duhet té zgjedhé njé media (elektronike ose té shtypur) dhe té japé
pérgjigje né kéto pyetje:

1. Pér cfaré medie béhet fjalé? (gazeté, ueb-faqe, televizion...)

2. Pér ké njofton kjo media? (pér fémijé, pér dashamirésit e sportit, pér
politikanét...)

3.Sashpesh paraqitet media (¢do dité, vazhdimisht, njé heré né javé, né mua;...?)
4. Pérse ekziston kjo media?
5. Si duket kjo media?

- forma
- pérmbajtja: lajme, informacione, argétim, komunikime
« ambienti: nacionale ose rajonale, religjion, senzacional, analitik...
Arsimtari né oré do t'i ndajé nxénésit né grupe varésisht prejasaja kané analizuar
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media té shtypur ose elektronike. Pastaj, nxénésit do t'i paragesin shpjegimet e
tyre.

Tema pér diskutim
1. Cilat media jané té popullarizuara te té rinjté?

2. Cfaré lajmesh, emisionesh, programesh dhe pérmbaijtjesh té tjera duhet té
keté media gé ta térheqé vémendjen e publikut tinejxher?

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit :

+ Duhet t'i vérejné dallimet themelore midis mediave, té cilén gjé do té mund
ta béjné duke i krahasuar ato.
« Duhetté kuptojné se media té ndryshme pértargetkané publikté ndryshém.

Detyra 3 (pér vitin Ill) Krijimi i porosisé mediatike

Materiale té nevojshme:

- telefon celular, aparat digjital
« kompjuter
« eventualisht shtypés (printer)

Pérshkrimi i detyrés

Nxénésit do té marrin detyré qé pér orén vijuese té béjné fotografi me celularét
a me kamerat digjitale té tyre né té njéjtén temé té caktuar nga arsimtari — pér
shembull, drurin né oborrin e shkollés, ndonjé person (mund té jeté ndonjé nga
nxénésit) ose ngjarje. Pastaj té gjitha fotografité do té kalohen né kompjuter.
Nxénésit do té punojné né tri grupe dhe secili grup do té duhet té zgjedhé 5
fotografité mé té mira. Po ge se shkolla eventualisht ka shtypés, atéheré éshté
miré gé fotografité e zgjedhura té shtypen. Né té kundértén, mund té punohet me
kompjuter dhe nxénésit do té duhet té analizojné te fotografité:

« Prej cilave elemente pérbéhet secila fotografi?

- A dallojné dhe si dallojné fotografité?

« Nxénésit duhet té japin mendimin e tyre se pérse autori ka vendosur gé t'i
fotografojé pikérisht ato elemente qé jané treguar?

+ Athua té 5 fotografité bartin té njéjtat porosi?
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Tema pér diskutim

- Sa e paraqesin fotografité realitetin objektiv?
« Si e konstruktojné realitetin autorét e fotografive?

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do té kuptojné:

« Shumé shpesh pérmbajtja e porosisé mediatike varet nga autori i porosisé,
pér shkak se ai vendos se ¢'do té paragesé ose ¢ka do t'i transmetojé publikut.

« Autori e ka krijuar realitetin qé éshté paraqitur ose transmetuar.

« Teknologjité e reja krijojné mundési pér té ndryshuar origjinalitetin dhe
cilésiné e fotografive, té cilén gjé edhe gazetarét edhe mediat shpesh e béjné.

- Fotoreporteriveté zgjedh ¢cka, kur, ku, pse dhe sité fotografojé. Kjo nénkupton
vendosjen subjektive.

Detyra 4 (pér vitin lll) Pronésia mediatike

Pérshkrimi i detyrés:

Thuajuni nxénésve té zgjedhin median gé ata duan (gazeté ose televizion), ose
gazetén qé lexohet né familjen e tyre. Pastaj le té béjné njé hulumtim té vogél se
cila kompani e ka né pronési até media. Nxénésit duhet té hulumtojné se me cilat
media té tjera &shté e lidhur media gé ata kané zgjedhur.

Tema pér diskutim:

- Po ge se keni identifikuar se mé shumé media jané té lidhura, a mund t'i
véreni ngjashmérité dhe dallimet ndérmjet atyre mediave?
- Cilat jané pérparésité dhe mangésité e mediave gqé udhéhigen nga njé
gendér?
Qéllimi i detyrés:

Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do t’'i marrin kéto njohuri:

« Mé shumé media mund té€ jené proné e njé njeriu ose e njé kompanie, gjé qé
shpesh paraget té ashtuquajturin pérgendrim (koncentrim) mediatik té palejuar.
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Detyra 5 (pér vitin IV) Funksionet themelore té mediave

Materiale té nevojshme:

« tri fleté té bardha letre-bllok format
« mé shumé palé gérshéré

« tri tuba ngjitése

« tri komplete me nga 3 gazeta

Pérshkrimi i detyrés:

Arsimtari do t'i ndajé nxénésit né tri grupe. Té tri grupeve do t'u ndajé nga njé
komplet prej 3 gazetave (pér shembull Dnevnik, Vest dhe Vecer ose, ndérkaq, pér
paralelet né gjuhén shqipe, Lajm, Koha dhe Fakti). Secili grup do té marré detyrén
gé té pérpilojé njé fage té paré gazete, duke kombinuar tekste nga gazetat e sjella.
Me kété rast, grupi i paré do té duhet té pérpilojé njé fage té paré gazete e cila
do ta paraget gazetén informative-politike, grupi i dyté duhet té krijojé balliné
pér gazeté me pérmbaijtje argétuese, ndérkaq grupi i treté do té béjé ballinén pér
gazeté arsimore. Prej té tri gazetave secili grup do t'i vecojé pér nga réndésia dhe
kureshtja ato tekste dhe lajme gé pérputhen me pérmbajtjen e gazetés gé ata
béjné. Me kété rast nxénésit duhet té kené kujdes gé lajmet t'i renditin sipas:

« Réndésisé

« Aktualitetit né momentin e dhéné

« Kureshtjes

- Sipas asaj se a jané shokante, senzacionale etj.

Tema pér diskutim

« Cfaré temash jané té pranishme né mediat informative, e ¢faré né ato
argétuese? Nxénésit mund té numérojné shembuj me lajme, kontribute,
emisione dhe media.

- Cilat lajme jané té réndésishme qé té gjenden né fagen e paré?

- Cka mund té mésohet nga mediat informative, e cka nga mediat qé
shkruajné pér argétim?

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do t€ mésojné:

- Cilat jané funksionet themelore té mediave

« Cilat pérmbajtje jané té réndésishme dhe me interes gé ta térheqin
vémendjen e lexuesit

- Cilét grupe lexuesish (a shikuesish) i preferojné mediat informative, e cilat
ato argétuese dhe edukative
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PARAQITJA DHE STEREOTIPIZIMI NE MEDIA

2.1. HYRJE: PERSE DUHET MESIMI BAZIK MEDIATIK?

Zhvillimi i ¢do personaliteti éshté kompleks procesesh té llojllojshme, té gjata,
té ndérlikuara dhe vazhdimisht té hapura dhe éshté nén ndikimin e faktoréve
té shumté. Proceset gé shtrihen mbi bazén e kétij zhvillimi, si dhe faktorét qé
ndikojné mbi té, prejardhjen e tyre e kané edhe te veté individi dhe te mjedisi
i tij i drejtpérdrejté. Sé kéndejmi, individi, e me kété edhe zhvillimi i tij, éshté e
pamundur té shihen né ményré té izoluar nga rrethi i tij.

Njé nga proceset mé té ndérlikuara né zhvillimin e personalitetit éshté
zhvillimi i identitetit. Identiteti ¢do individi i jep autenticitet, origjinalitet dhe
papérséritshméri. Né thelb, identiteti i individit ka té€ b&jé me pasqyrén mentale
pér vetveten. Kjo nénkupton se si individi e sheh veten si person, por edhe né
raport me té tjerét (me njeréz, ide, gjéra, me natyrén).

Pércaktues té identitetit jané mosha, klasa dhe identiteti gjinor (burréria/
feméria), identiteti seksual (orientimi seksual), por dhe ndjenja se u takon (né
ményré inherente ose té fituar) grupeve té ndryshme, prej té cilave dalin identiteti
racor, identiteti etnik, identiteti fetar (religjioz), politik, kulturor, nacional et;.

Identiteti iu nénshtrohet ndikimeve té té gjitha elementeve gé ekzistojné né
bashkésiné /rrethin e tij té drejtpérdrejté. Duke marré parasysh se identiteti edhe
i individit zhvillohet pérmes pasqyrés pér vetveten dhe/pérkundér té tjeréve,
me réndési shumé té madhe éshté se cfaré jané pérmbajtjet qé i ofron rrethi i
drejtpérdrejté né raport dhe kundrejt asaj qé individi e ndérton pasqyrén pér
vetveten. E njéjta vlen edhe pér grupet. Si do té jeté pamja, kjo do té varet edhe nga
raporti i individit me pjesén tjetér té botés dhe me raportet qé ekzistojné ndérmjet
grupeve té ndryshme né njé shoqéri, e g€ domosdo i pércakton raportet shogérore.

Duke pasur parasysh se né pérditshmériné toné kalojmé njé pjesé té madhe
té kohés duke shfrytézuar media té ndryshme (televizion, radio, gazeta, revista,
Internet), e kur t'i shtojmé késaj edhe reklamat gé vazhdimisht na presin qé né
rrugé, né bilborde dhe né panelet ndrigues té reklamave, mund té konkludojmé
se vazhdimisht i nénshtrohemi njé numri té madh informacionesh, porosish dhe
pérmbajtjesh. Rrethi yné na bombardon me informacione té reja, por edhe té
pértypura dhe me pérmbajtje gé ndikojné né vetédijen toné dhe, me vetédije ose
pa vetédije, na e japin formén, pérkatésisht marrin pjesé né ndértimin e identitetit
toné personal, por edhe né identitetin e grupeve qé u takojmé. Né kété ményré e
ndértojné pamjen toné pér dhe kundrejt mbetjes tjetér té botés.

“Né pajtim me até se si &shté perceptimi i té tjeréve pér ne, ashtu edhe ata sillen
ndaj nesh; né pajtim me até se si ne i perceptojmé té tjerét, ashtu edhe ne sillemi
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ndaj tyre - e ky perceptim del nga paraqgitja (né media)”. (Dajer, 1993)

Pér kété shkak, me réndési éshté té kuptojmé se cili éshté roli i mediave
(dhe paraqitjet e tyre) si njé prej rrethimeve té drejtpérdrejta té cilave individi u
nénshtrohet dhe nén ndikimin e té cilave ai éshté.

2.1.1. Paraqitja né media

Mediat pérmes kétyre funksioneve té tyre jo vetém gé na e tregojné, por
edhe na e paragesin realitetin, né njéfaré ményre duke na dhéné botéshikimin
dhe até gé ndodh né té. Me kété rast ato edhe e krijojné realitetin toné, duke
na ofruar versionet e tyre pér realitetin. Kété ato e béjné ashtu gé “.. e incizojné
gjendjen né nivel informacionesh dhe vendosin se cilat prej tyre do té jené mé té
réndésishme..” (shih Njésiné mésimore 4: Mediat dhe politika). Nga numri i madh
i informacioneve gqé mund té regjistrohen, redaktori zgjedh vetém disa né pajtim
me politikén redaktuese dhe me kornizén programore! té medias respektive.

Me fjalé té tjera, mediat pérmes filtrimit zgjedhin se cilat prej shumé
informacioneve do té tregohen dhe me kété krijojné paraqgitje té aspekteve té
ndryshme té realitetit, pérkatésisht realitetin e paragesin té incizuar vetém nga
kéndi i caktuar. Edhe pse informacionet qé mediat i emetojné jané paragitje té
realitetit, e me kété njélloj realiteti subjektiv, i ashtuquajtur “realitet mediatik”,
ato jané ashtu té “paketuara” dhe ashtu té dérguara, sagé né mungesé té
pérparimit mésimor dhe té arsimimit mediatik, veprojné sikur té ishin “natyrore”
dhe sikur e paragesin pasqyrén objektive té realitetit.

Shumé faktoré ndikojné né até se cilat informacione do té pérzgjidhen, do
té theksohen, cilat do té lihen anash, do té Iéshohen, me njé fjalé si do té jeté
politika redaktuese, mirépo kjo del nga véllimi i késaj njésie mésimore dhe éshté
pérfshiré né kuadér té Njésisé mésimore 4: Mediat dhe politika.

Pérparimi mésimor dhe arsimimi mediatik nénkuptojné aftésiné pér té
pranuar, pér té shqyrtuar, rishikuar dhe konfirmuar informacionin, por dhe té
pérzgjidhet dhe té pérputhet informacioni i ndérmjetésuar me informacionet
tjera té arritshme. Kjo nénkupton edhe mirékuptimin pér ményrat se si mediat
i krijojné porosité dhe pérmbajtjet gé ia dérgojné publikut dhe si i pranon dhe i
pérpunon ato publiku.

1 Pércaktimi i agjendes —(ose korniza programore ; ang - Agenda setting) éshté definuar
si “proces mediatik i krijimit té vetédijes publike pér gjérat mé té theksuara dhe mé té

réndésishme”.
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2.1.2. Si krijohen paraqitjet

Paragitja né ciléndo media mund té definohet si“konstruksion i ¢do medias (dhe
vecanérisht i mas-medias) pér aspekte té “realitetit” si¢ jané njerézit, vendet, sendet,
ngjarjet, identitetet kulturore dhe konceptet tjera abstrakte”. (Cendler, 2008)

Cdo informacion (pérmbaijtje, ngjarje ) té cilin e plasojné mediat né opinionin e
gjeré publik, né thelb, paraget “konstruktin”. Krahas asaj g&, né pajtim me politikén
redaktuese dhe me kornizén programore té medias, producenti i informacionit
(redaktori, gazetari, korrespondenti) e bén zgjedhjen se cilat informacione do té
plasohen, ai/ajo e bén zgjedhjen edhe té asaj sesi do té (ri) marrin formén ato - e
pércakton formén dhe pérmbajtjen e tyre dhe me kété e krijon paragitjen.“Paraqitja
e ‘realitetit’ éshté pércaktimi i tij (i informacionit). Nuk éshté e mundur gé té
portretohet realiteti pa u interpretuar dhe pa u formésuar i njéjti”. (Shelhamer, 2001)

2.1.3. Né cilat ményra mund té marré formé informacioni?

Po ge se béhet fljalé pér media té shtypura, kjio mund béhet me zgjedhjen
e flaléve gé do té pérdoren, me ményrén se si do té paragiten ato (zgjedhja e
llojit, madhésisé, ngjyrés sé fontit), a do té theksohen disa fjalé dhe cilat (bold, té
nénvizuara, kursiv etj.), a do té pérfshihen fotografi dhe, po ge se po, cilat.

Te gazetat né tekstin gazetaresk vlen edhe ajo se ciliinformacion do té zéré vend
né trupin e tekstit, cili do té theksohet né kornizé té vecant€, cka do té pérfshihet
né néntitull, ku do té vihet informacioni (né fagen e paré, né té dytén, né té tretén),
sa hapésiré do t'i jepet prezantimit té informacionit.

Pérzgjedhja e informacioneve

Shih detyrén nr. 1 pér arsimin e mesém né fage 95

Po ge se béhet flalé pér mediat elektronike, te radioja kjo mund té jeté zgjedhja
e diksionit, kur té béhet pauza, a do té keté mé shumé zéra qé raportojné, a do té
jeté zé mashkulli apo zé femre, a do té pérdoren audioefekte shogéruese nga tipi i
muzikés (dhe ¢faré), zéra té ndryshém natyroré dhe artificialisht té krijuar dhe, kur
do té pérdoren ato.

Te shembulli i televizionit, ndérkaq, cilat kuadro do té paraqiten, nga cili
kénd, si do té jeté e rregulluar skenografia, cilat efekte vizuale do té pérdoren, a
bardh e zi apo me ngjyra, c¢faré drite dhe ku éshté e drejtuar ajo, ku do té jeté
i drejtuar fokusi i kuadrit etj., cfaré efektesh auditive (sikurse dhe te radioja), jo
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rrallé edhe stajlingu i pjesémarrésve (cka do té veshin prezantuesit, raportuesit
né programet informative, udhéheqésit, aktorét né programet zbavitése dhe né
film? etj.). Te televizioni, sidomos né programet informative, mé shpesh ditarét dhe
lajmet, sikurse edhe te radioja, radhitja e informacioneve té botuara, si dhe ajo se
cilat informacione do té paralajmérohen ve¢mas, e njohur edhe si “pércaktimi i
agjendés” (ang. "agenda setting”), gjithashtu luan rol. Té gjitha kéto zgjedhje, né té
vérteté, paragesin “kodimin” e informacionit, pérkatésisht té porosisé.

Ményrat sesi i krijojné mediat paraqitjet

Shih detyrén nr.1 pér arsimin fillor né fage 91

Ményrat sesi i krijojné mediat paraqitjet

& Shih detyrén nr.2 pér arsimin e mesém né fage 97

»

Gjaté pranimit té cilésdo porosi nga cilado media, opinioni publik nuk reagon
né ményré pasive, pérkundrazi ai e dekodon porosiné dhe e kombinon me
informacione té tjera. Personi/ identiteti i individit, pérvoja e tij/e saj e méparshme,
si dhe kultura dhe me té kodet dhe konventat e bashkésisé/grupit qé individi i
takon, e béjné pércaktimin se do té pranohet porosia, pérkatésisht informacioni
dhe si do té ndikojé tek individi.

Pasojné shembuj me pyetje gé mund té ndihmojné né dekodimin me paraqitje
né media. Duke u pérgjigjur né pyetjet e méposhtme merren informacione té
cilat ndihmojné qé té depértohet te paraqgitja dhe té shihet fugia e saj e kufizuar e
bartjes sé realitetit objektiv.

Pyetje ky¢ pér sa i pérket paraqitjes né media

+ Cka paragitet me porosiné?

- Siparagitet kjo?

+ Cilat kode pérdoren?

« Sindodh qé ajo paragqitet té veprojé “me vértetési’; “natyrshém”?

« (éshté e dalluar, e theksuar e ¢éshté e Iéné pas dore, e Iéshuar?

+ Kush e bén paragitjen - e kujt éshté ajo dhe cilat jané interesat pas porosisé?

2 Tefilmi, kreator i porosisé jané skenaristi dhe regjisori, ndérsa politika redaktuese e TV merr pjesé vetém me zgjedhjen se
cili / cilat film (filma ) do té paraqiten né televizion.




PARAQITJA DHE STEREOTIPIZIMI NE MEDIA

« Ku synon porosia?

+ Cka do té thoté porosia pér pranuesin e porosisé , pér té tjerét ?

« Sido té jeté/si éshté pranuar nga ana e publikut?

- Me cilat porosi / paragitje té tiera mund té krahasohet dhe cilat / ¢faré jané
dallimet midis tyre?

Dekodimi i paragitjeve né media

& Shih detyrén nr. 3 pér arsimin e mesém né faqe 97

»

2.1.4. Karakteristikat e paraqitjeve bashkékohore né media
Paraqitjet né media karakterizohen me:

- Paragitjet jané specifike pér kultura té dhéna: ato pérdorin kode dhe
konventa karakteristike pér njé kulturé té dhéné dhe ato i japin formén “cka dhe
si do té thuhet...né lidhje me cilindo aspekt té realitetit, né vendin e dhéné, né
shoqériné e dhéné dhe né kohén e dhéné”

« Paraqgitja i nénshtrohet interpretimit: edhe pse kodet jané pércaktuar me
konventén e kulturés, ato nuk kané kuptime rreptésisht té definuara. Kuptimi
i tyre éshté léndé e interpretimit. Procesi i lidhjes sé kodeve me ideté éshté
pércaktuar nga secili element i paraqgitjes né media. “Né dallim nga jeta reale,
paragitja i ndjek rregullat e tregut, ndérkaq ekzistojné kreatoré té tregut
dhe konsumues té tij qé e kontrollojné kété treg”. Théné me fjalé té tjera, kjo
do té thoté-cili aspekt nga realiteti do té theksohet, varet nga producentét e
informacionit dhe publiku qé éshté pranues i atij informacioni. Karakteristikat e
producentéve dhe té publikut jané faktorét gé i japin formén veté informacionit.

« Paragitja éshté pérzgjedhése: pér shembull, njé anétar i grupit e paraget
téré grupin.

Kéto karakteristika na béjné me dije dykahshmériné e procesit té krijimit té
realitetit. Paragitjet né media na ofrojné pasqgyra nga aspektet e realitetit, mirépo
sesi do té kuptohet realiteti, varet edhe nga veté individi (pérkatésisht publiku,
té cilit i drejtohet informacioni) gé i pranon paraqitjet té cilat mediat i plasojné
dhe, né pajtim me pérvojén e vet, i interpreton, pérkatésisht i dekodon. Eshté me
réndési té theksohet se jo rrallé producentét e informacioneve, té vetédijshém
pér dykahshmériné e kétij procesi, paraqgitjet i krijojné né harmoni me kodet,
konventat e njohura, té cilat publiku i targetuar me siguri do t'i shfrytézojé gjaté
pranimit té informacioneve qé i jané dérguar.
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2.1.5. Vetéparaqitja

Me ardhjen e erés sé teknologjive té pérparuara informative dhe komunikative,
e me kété edhe me paraqgitjen e mediave té reja (Internet, telefoni mobile etj.)
individi fitoi hapésiré té re ku mund ta manifestojé veten ose ta paraget veten,
edhe até né kohé reale. Gjendja “té jesh gjithnjé né kontakt” me miqté, me
bashképunétorét dhe me ndodhité, tashmé u bé pérditshméri e zakonshme, pa
té cilén nuk mundemi. E- posta, dhomat pér lajme, forumet, ueb-faget, bllogjet,
rrjetet sociale etj. - né té gjitha kéto forma té komunikimit individi e shpreh, e
tregon, e paraget dhe luan identitetin e tij on-lajn.”Né jetén e pérditshme reale; até
gé e projektojmé pér vetveten paraget kompozim té asaj qé e flasim dhe e béjmé
(pérfshi dhe karrierat, hobin dhe miqté), petkat gé i mbartim etj. Por, identiteti
virtual, né ¢do kuptim, éshté vetém paraqitje e Unit toné”. Para nesh né dispozicion
jané disa ményra té vetéparaqitjes, pérmes avataréve dhe emrave té shfrytézuesve
(ang username) , profileve dhe teksteve té llojeve té ndryshme dhe ueb-veglave
participuese té tipit bllogje, e-posté, fage pér rrjetézim social, forume virtuale et;j.

Identitetet on-lajn ose vetéparaqgitjet digjitale paragesin konstruktimin e
vazhdueshém té vetvetes né internet pérmes ueb - veglave participuese.

Mediat e reja hapén edhe mundésiné gé veté individi (dhe grupet) té€ publikojné
informacione personale té ¢do lloji, pérkatésisht té jeté producentiinformacioneve
gé garkullojné né media dhe pérpara “syve dhe veshéve” té publikut. Qytetari i
zakonshém gjithnjé e mé pak ka rolin vetém té pranuesit té informacioneve, por
ka mundési gé té krijojé informacione dhe ato t'i bashképérjetojé me té tjerét,
pér vete dhe pér botén rreth vetes pérmes prizmit personal. Késhtu, pérmes
vetéparaqitjes personale ai merr pjesé duke gjeneruar pérmbajtjen né mediat
sociale dhe aktivisht merr pjesé né krijimin e paraqitjeve té realitetit. Né kété
hapésiré té re, té ndérlikuar mediatike, ato vetéparagitje dhe paraqitje té realitetit
béhen faktoré ndikimi né krijimin, forcimin dhe pércaktimin e botéshikimit pér
vete dhe pér botén, e pérmes késaj edhe té marrédhénieve té individit dhe té
grupeve, e me kété edhe té shoqérisé.

Vetéparagqitja

Shih detyrén nr. 4 pér asimin e mesém né fage 99
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2.1.6. Stereotipizimi né paraqitjet né media

Stereotipat (e me kété edhe procesi i stereotipizimit) jané “térési pozitive ose
negative besimesh gé njé individ i ka né lidhje me karakteristikat e njé grupi
njerézish. Ato ndryshojné vazhdimisht né saktésiné dhe né véllimin e tyre se
deri ku vértet e paragesin shkallén e karakteristikave gé i ka anétari i grupit té
stereotipizuar, dhe deri te véllimi sa kjo térési besimesh arrin té ndahet prej té
tjeréve”

Ato mé shpesh paraqiten si fenomen negativ, pér shkak se:

« paragesin reduksion té spektrit té gjeré té karakteristikave gé njerézit/grupi
i ka (i kané) deri né kategorizime té thjeshta;

- paragesin supozime pér njé grup té caktuar dhe té njéjtat i paragesin si
pasqyré reale pér grupet;

« jo rrallé pérdoren pér ta arsyetuar pozicionin e atyre qé kané pozitén e “té
fortit”;

« béjné qé paragjykimet dhe pabarazité sociale té ekzistojné;

« grupet qé jané |éndé e stereotipizimit shpeshheré as qé konsultohen pér sa
u pérket ményrave té paraqitjes sé tyre.

Por, me réndési éshté té pérmendet gé stereotipat nuk jané gjithnjé fenomene
negative. Ato u ndihmojné grupeve/shoqérisé né kuptimésimin e vetvetes dhe
té botés/realitetit pérmes asaj gé b&jné nénshtrimin e botés dhe té vetvetes me
ndihmén e veglave/ proceseve si¢ jané kategorizimi, pérgjithésimi dhe tipizimi.
Streotipet ndikojné edhe si shenja, dhe si referenca, drejt gjérave té njohura, me té
cilat mund té lidhim ide té caktuara. Ato pérmes referimit drejt dickahit, né realitet,
béjné gé e njéjta té interpretohet, késhtu qé stereotipizimi paraget projektimin e
vlerave né “boté” ( Lipman, 1961)

Vija midis efekteve pozitive dhe negative té stereotipave éshté shumé e hollé,
pér shkak se si informacione té pjesérishme, té pérgjithésuara dhe jo té plota,
pavarésisht se a jané té vérteta ose jo, ndikojné né perceptimin e personave ose
grupeve té caktuara, jo rrallé duke krijuar pérshtypje té gabuar pér té njéjtat dhe
zhvillojné paragjykime.

Prania e stereotipave né paraqitjet né media veté pér vete nuk é&shté negative.
Me réndési éshté té njihen ményrat se si jané definuar dhe kontrolluar stereotipat
né kéto paraqitje - cilat vlera dhe ide paragiten me kéto stereotipa, cila éshté
pérmbajtja, cili éshté funksioni dhe réndésia e sterotipeve. Njéri prej funksioneve
té stereotipave éshté té ruajé kufijté - té definojé “kush kujt i takon “ dhe “kush

79



80

éshté jashté” Kufijté midis grupeve sociale nuk vérehen lehté né realitet. Ato i
mban stereotipizimi, bile edhe i krijon dallimet né realitet atje ku ka ngjashméri.
(Dajer, 1993)

Edhe pse paragitjet gé mediat i krijojné duhet té jené paraqgitje objektive, té
pavaruradhe té balancuara té realitetit, megjithaté analizat e pérmbajtjeve mediatike
tregojné shmangie té madhe prej késaj dhe prani stereotipash dhe paragjykimesh.
Stereotipizimet mé té shpeshta né media gjenden gjaté portretimit té:

- pakicave etnike

+ racave té ndryshme

+ gjinive té ndryshme (femrave dhe meshkujve)
« orientimeve té ndryshme seksuale

« personave me nevoja té vecanta

Ndoshta pérshkrimi mé plastik i paragitjes dhe stereotipizimit né media éshté
citati né vazhdim nga Leser:

“Afroamerikanét jané pér sport. Pjesétarét e popullatés hispanike jané anétaré
bandash. Amerikanét indigjené jané alkooliké. Personat gé jané né karroca
invalidésh jané té pandihmé. Homoseksualét jané té feméruar. Lezbiket mbajné
floké té prera shkurt. Personat e moshuar vazhdimisht kané nevojé pér kurim.
Anglezét ose jané racisté ose jané katundaré. Té pastrehét jané narkomané. Kéto
dhe stereotipa té tjeré jané té pérjetésuar pérmes porosive vizuale té paragitura
né mediat e shtypura, né televizion, né filma, né kompjuter-media”.

Stereotipat etniké

& Shih detyrén nr. 2 pér arsimin fillor né fage 92

Hulumtimi i stereotipave etniké

& Detyra nr. 5 pér arsimin e mesém né fage 100

Krijimi i porosive mediatike dhe paragitja mediatike

& Shihi detyrat nr. 6 dhe nr. 7 pér arsimin e mesém né fage
101,102
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2.2. STEREOTIPAT GJINORE DHE NDIKIMI | STEREOTIPAVE PER ROLIN E
GJINIVE

Ky mésim ka té bé&jé me stereotipat gjinoré. Qéllimi éshté qé nxénésit t€ marrin
guximin pér té zhvilluar shkathtésité e tyre kritike né raport me stereotipat e
trashéguar kulturoré dhe pér pamjet gé paragiten né media — né film e televizion,
né muziké, né gazeta dhe né revista.

Ajo gé ne dimé pér gjininé éshté nén ndikimin e paragitjes gjinore me té cilén
ballafagohemi né mas-media, si dhe nga faktoré nga mjedisi, si¢ &shté fémijéria dhe
kultura familjare. Qé nga lindja u nénshtrohemi porosive té ndryshme pér gjininé.
Ata qé jané kujdesur pér ne, pa dyshim, i bartin ideté e tyre pér gjininé edhe te ne.
Me kalimin e kohés, disa prej kétyre ideve i pranojmé, ndérsa té tjerat i hedhim.

Kur né ményré té pavetédijshme pérpigemi gé té jetojmé sipas standardeve té
stereotipave, mund té démtohemi edhe fizikisht edhe né planin emocional. K&tg,
shpeshheré, nuk e vérejmé pér shkak se tregojmé tendencé harmonizimi me kéto
stereotipa. Kjo mund té shkaktojé dém té madh. Njé djalé qé ka muskulaturé té
dobét, por qé déshiron gé té jeté miré i “bilduar’, lufton kundér vetvetes po ge se
pérpiget gé ta ndryshojé pamjen e tij fizike pér t'iu pérgjigjur asaj gé do té thoté
pamje stereotipe pér burrin e vérteté. Njé vajzé me hundé té mprehté do té bie
né té njéjtin kurth po ge se i dégjon miqté ose farefisin e vet, té cilét pérpigen ta
bindin se duhet té béjé operacion.

Nevojitet bindja dhe siguria gé ta pranojé vetveten edhe pérkundér
mospranimit nga té tjerét. Hapi i paré arrihet duke paré se besimi né stereotipa
vjen nga siguria e dobét né vetvete. Té jesh i pranuar nga té tjerét, kush e di sa té
jeté ajo e déshirueshme, nuk éshté aq e réndésishme sa veté pranimi.

Edhe krahas asaj qé reklamimi pérpiget té na bind gé ta blejmé produktin ose
ta pranojmé ndonjé porosi, ai gjithashtu i forméson géndrimet tona pér gjinité.
Gjaté portretimit té burrave dhe té grave, reklamimi, shpeshheré, shérbehet me
kéto qasje:

1. Superioritet dhe dominim: Burrat jané paraqitur né pozité dominuese.
Graté fizikisht portretohen né njé pozité mé té ulét.

2. “Gjymtyrézimi i trupit”: Fotografohen pjesé té trupit, si¢c jané kémbét,
kraharori etj., né vend se i téré trupi.

3. Paragqitja komike dhe teprimi: Graté paraqiten né dritén qé i bén té duken
té paformé, ndérsa burrat paragiten si njeréz gé mendojné dhe gé jané
inteligjenté.
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4, Lejim nga ana e burrave: Burrat duan, ndérsa graté jané ato gé duhen.
Graté paraqiten si objektiv i lejes sé burrit.

5. Fugia e zérit: Né porosité komerciale mé shumé shfrytézohet zéri i burrit
sesaigrave.

6. Paragqitja jorelevante e trupit té grave dhe té vajzave: Trupat e grave
shfrytézohen qé té shiten produkte qofté edhe atéheré kur produkti
kurrsesi nuk lidhet me erotikén.

Kéto gasje ndikojné te porosité e reklamave dhe né géndrimet tona pér gjinité.
Qéllimi i késaj ligjérate éshté gé nxénésit/ studentét té béhen té vetédijshém pér
rrezikun e stereotipave drejt gjinisé dhe rolin e mediave né nxitjen e stereotipave
gjinoré.

I_r D
| / Rekomandim pér arsimtarét: Té kuptuarit e dallimeve gjinore

Pér nxénésit éshté me réndési té kuptojné se burrat dhe graté né kultura té ndryshme
sillen, vishen dhe mendojné ndryshe - ndryshe, pér shkak se pjesa mé e madhe e identitetit gjinor
mésohet. Pér shembull, hulumtimet tregojné se djemté nuk jané mé agresivé nga natyra, ndérsa
vajzat biologjikisht nuk jané mé té kujdesshme; e gjithé kjo éshté sjellje e mésuar. Ku i mésojmé
kéto sjellje? Edhe krahas asaj gé pamjet mediatike nuk jané burimi kryesor i sjelljeve t& mésuara
(prindérit dhe familja kané ndikim mé té& madh), coni nxénésit qé ta shohin rolin e mediave né
formésimin e déshirave, ideve dhe identiteteve tona.

Metodologjia e rekomanduar dhe veglat

Kjo oré mund té fillojé duke i shqyrtuar stereotipat gé lidhen me burrat dhe
graté, si dhe burimet e stereotipave té tillé, duke pérfshiré edhe rolin e mediave.
Nxénésit shqyrtojné njé seri reklamash, né fokusin e té cilave éshté paragitja
gjinore dhe pérgjigjen rreth stereotipave gjinoré pér shkrimet qé i kané lexuar.

« Nxénésit mund té sjellin reklama nga revistat ku paragiten edhe burrat
edhe graté.

- Paragitini pamjet ose kopjet e reklamave né letérsiné komike

« Kopje pér porosité mediatike pér ¢cdo grup

« Doracak me shembuj té caktuar.
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Simulim gjinish

%& Shih detyrén nr. 8 pér vitin | né fage 103
)

Hulumtim i paraqitjes gjinore né gazeté

%& Shih detyrén nr. 9 pér vitin Il dhe Ill né fage 103

Pozicionet me té cilat jané paraqgitur gjinité

%& Shih detyrén nr. 9a pér vitin IV né fage 104
)
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2.3. PAMJA E TRUPIT NE MEDIA

Pamje me trupa femrash gjenden gjithkund. Trupat e femrave shesin gjithcka,
gé nga ushqgimi e deri tek automobili. Aktore té popullarizuara né filma jané té reja,
té larta dhe té hajthme. Revistat pér femra jané pérplot me shkrime gé térheqin
vérejtjen po ge se humbet njé numér i caktuar kilogramésh, ato do té fitojné
gjithcka-martesé té pérkryer, fémijé té mrekullueshém, njé jeté té shkélgyeshme
né dashuri dhe karrieré té suksesshme.

Pérse u imponohen standardet pér bukuri grave, shumica prej té cilave, sipas
natyrés sé tyre, jané mé té plota dhe mé né moshé nga modelet gé paragiten né
media? Disa teoriciené thoné se rrénjét e késaj jané ekonomike. Duke paraqitur
idealet gé véshtiré arrihen dhe mbahen, industrité e prodhimeve kozmetike dhe
ushgimore rriten dhe zhvillohen.

Depozitet jané té médha. Nga njéra ané, graté gé nuk jané té kénaqura nga
trupi i tyre, me siguri shumé té madhe blejné prodhime kozmetike, veshje té reja
dhe preparate pér dobésim. Nga ana tjetér, hulumtimet tregojné se ekspozimi
i pamjeve me trupa té hajthém té rinj té femrave lidhet me depresionin, me
humbjen e vetébesimit dhe me paraqgitjen e shprehive jo té shéndosha rreth
ushqgimit te graté dhe te vajzat.

Graté, shpeshheré, i dorézohen industrisé sé ushqimit pérmes mediave gé i
ndjekin, pérkatésisht programeve televizive qé i shikojné, prej té cilave shumica
rezultojné té ndihen shumé té brengosura rreth peshés sé tyre.

Hulumtimet béjné me dije se né revistat pér femra ka mé shumé reklama dhe
kontribute pér humbjen e peshés se né revistat pér meshkuj. Televizioni dhe filmat
e pérforcojné réndésiné e trupit té hajthém si masé pér vlerén e gruas.

Prania e stérmadhe e pamjeve mediatike té grave té uritura, do té thoté se
trupat e grave té vérteta jané béré té padukshme né media. Njé numér i madh
femrash i kané pranuar kéto stereotipa dhe pér veten gjykojné sipas standardeve
té industrisé sé kozmetikés e té modés.

Né reklamime sidomos jané té pranishme pamjet provokuese té grave qé
pjesérisht jané té veshura ose gé jané me trupin lakurig. Njé numér i madh
analistésh té mediave konsiderojné se kjo béhet me géllim gé té térhiget vémendja
e shikuesit. Graté béhen objekte seksuale kur trupat e tyre dhe pamja térhegése
e tyre lidhen me prodhimet gé blihen ose gé shiten. Trupat e grave shpeshheré
“gjymtyrosen” né pjesé té vecanta, duke forcuar késhtu porosiné se graté mé
shumeé jané objekte se krijesa njerézore.
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Me kété mésim nxénésve u mundésohet t'i shohin presionet né shoqéri
pér harmonizim me standardet pér bukuri, e sidomos pér té gené i dobét dhe i
hajthém, si dhe pér t'u paré paragjykimet g€ lidhen po ge se pesha éshté e tepruar.
Pérmes diskutimit né klasé dhe aktiviteteve gjegjése, nxénésit fillojné té njohin se
mediat b&jné presion qé té arrihet njé pamje e caktuar dhe se si pamjet mediatike
shkojné drejt paragjykimeve kundér atyre qé nuk harmonizohen me standardet
pér atraktivitet.

Diskutim i udhéhequr

Shih detyrén nr. 3 pér arsimin fillor né fage 93

Stereotipat gjinoré dhe pamja pér trupin

Shih detyrén nr. 10 pér arsimin e mesém né fage 104

E folmja e trupit

Shih detyrén nr. 11 pér vitin | né fage 106

ANIANIAN

Pamja né pasqyré

& Shih detyrén nr. 11a pér vitin Il lll dhe IV né fage 106

»

Krijimi i paraqitjeve pér trupin

Shih detyrén nr. 12 pér arsimin e mesém né faqge 107
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2.4.SI NA NDRYSHON REKLAMIMI

Né fokus té késaj pérmbajtjeje éshté pérpunimi i lidhjes midis pamjeve gé
paragiten né reklama dhe vetébesimit toné, si dhe ndryshimet qé i shkaktojné
kéto reklama.

Cfaré pamjesh paragesin reklamat? Ngado qé té kthehemi, reklamat na
tregojné se cka do té thoté té jesh grua ose burré i déshiruar. Reklamat paragesin
pamje té kufizuara pér até se cka mund té jené meshkujt dhe femrat. Duke pasur
parasysh se reklamat i takojmé kudo, kéto pamje té kufizuara hyjné né vetédijen
dhe nénvetédijen toné. Né kété ményré reklamat shkaktojné kufizim té asaj qé
ne mund ta kuptojmé pér vlerat gé i kemi, si dhe pér potencialin toné té ploté.
Gjithsesi, reklamat jo vetém gé ndikojné né vetébesimin dhe siguriné tonég, por
ato edhe nuk mbeten aty. Ato ofrojné shitjen e produkteve, té cilat do ta zgjidhin
problemin toné té rimenduar.

Céshtje tjetér me interes rreth mediave éshté edhe hulumtimi se né ¢'pérqgindje,
né té vérteté, éshté reklamimi te mediat. Me kété mésim do t'u ndihmohet
nxénésve gé té béhen té vetédijshém pér gjuhén dhe teknikat gé shfrytézohen
te reklamat né mediat e shtypura, si dhe ndikimi i reklamave né jetén e tyre té
pérditshme. Ky leksion do té fokusohet né tri koncepte ky¢: konstruksionin e
realitetit, paraqitjen dhe publikun.

Qéllimi éshté gé nxénésve t'u mundésohet gé ta analizojné formén dhe
strukturén e reklamave, té béhet dallimi midis informimit dhe shitjes, té béhet
dallimi midis fantazisé dhe realitetit, té béhet i té vetédijshém pér reaksionet
personale si konsumatoré dhe té mésohet dicka pér grupet e targetimit. Ata gé
punojné me reklamim i shfrytézojné fotografité dhe disenjin grafik pér té treguar
se cka éshté origjinale dhe e vlefshme pér produktin e tyre. Pé&r shembull, ata
shérbehen me ngjyra dhe drité pér té shkaktuar njéfaré disponimi, kénde té
pazakonshme té kamerés pér té shtuar elemente dramatike etj. Njerézit né reklama
jané té veshur me kujdes dhe béjné poza né njé ményré té caktuar, pér té treguar
se si produkti i bén mé té fugishém, mé atraktivé ose mé inteligjenté.

Si na ndryshojné reklamat?

Shih detyrén nr. 13 pér arsimin e mesém né fage 107

Shih detyrén nr. 4 pér arsimin fillor né fage 93

,&
jsmkimi i reklamave pér ushgim
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KONKLUZIONE:

« Mediat jo vetém gé e tregojné, por edhe e paragesin realitetin. Pérmes
filtrimit, zgjedhin se cilat prej shumé informacioneve do té tregohen dhe me
kété krijojné paraqitje pér aspekte té€ ndryshme té realitetit, pérkatésisht japin
pasqyrén e realitetit incizuar vetém nga njé kénd i caktuar. Ky realitet éshté njé
lloj realiteti "mediatik” subjektiv.

- Informacionet gé i emetojné mediat jané “té paketuara” dhe té dérguara
ashtu g€, né mungesé té arsimimit mediatik, veprojné sikur té ishin té “natyrshme
“ dhe sikur té paragisnin pasqyrén objektive té realitetit.

- Cdo informacion (pérmbajtje, ngjarje) gé mediat ia plasojné opinionit té
gjeré, né té vérteté éshté“konstrukt”. Né procesin e konstruktimit té informacionit
kryhet pérzgjedhja e informacioneve, por edhe (ri)formésimi i té njéjtave, duke u
caktuar formén dhe pérmbajtjen atyre.

+ Gjaté pranimit té informacioneve gé mediat i plasojné, opinioni publik
té cilit i drejtohen ato informacione nuk éshté pasiv. Personaliteti, pérvoja e
méparshme, kultura me kodet dhe konventat e té€ ngjashme, e béjné pércaktimin
se si do té pranohet informacioni.

« Me paraqgitjen e mediave té reja (Internetit, telefonisé mobile et].), individi
ka fituar hapésiré té re, ku do té mund ta manifestojé vetveten. Identiteti virtual,
né ¢do kuptim, éshté vetém vetéparaqitje.

- Mediat e reja hapén edhe mundésiné gé veté individi (dhe grupet)
té publikojné informacione personale té ¢do lloji, pérkatésisht ata té jené
producenté té informacioneve gé qarkullojné né media dhe pérpara “syve dhe
veshéve” té publikut.

« Pérmes vetéparagqitjeve personale, individét dhe grupet marrin pjesé duke
gjeneruar pérmbajtjen e mediave sociale dhe me kété aktivisht marrin pjesé né
krijimin e paragitjeve té realitetit.

- Paragitjet bashkékohore né media jané specifike pér kultura té dhéna, i
nénshtrohen interpretimit dhe jané pérzgjedhése, gjé qé detyrimisht bén qé né
vetvete té pérmbajné stereotipa. Stereotipat paraqgiten si njé térési besimesh né
lidhje me njé aspekt té caktuar té realitetit (Qrup njerézish). Ato detyrimisht nuk
jané as pozitive, as negative.

- Stereotipizimet mé té shpeshta né media gjenden gjaté portretimit té:
pakicave etnike, racave té ndryshme, gjinive té ndryshme (femrat dhe meshkuijt),
orientimet e ndryshme seksuale, personat me nevoja té vecanta, por dhe té
grupeve té ndryshme té interesit.

« Né krijimin e pamjes pér vetveten, pér té tjerét dhe pér botén, rol t&€ madh
kané mediat dhe pérmbaijtjet e tyre. Pér té€ ngritur njé pamje sa éshté e mundur
sa mé reale, nevojitet arsimimit mediatik.
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PARAQITJA DHE STEREOTIPIZIMI NE MEDIA

DETYRA PER ARSIMIN FILLOR

Detyra 1 (pér arsimin fillor): Ményrat sesi i krijojné paraqitjet mediat

Materialet e nevojshme:

Pér kété detyré nevojitet fotoaparati (mundet edhe nga telefoni celular). Nése
nuk ka né dispozicon kameré té vérteté, mund té shfrytézohet edhe pamja né
fotoaparat qé éshté dhéné né materialet shtesé bashké me CD-né (materiale
shtesé pér detyrén 1 ). (Né kété rast arsimtari duhet té béjé kopje dhe ato t'ua
shpérndajé nxénésve. Secili nxénés duhet ta pret vijén e ndérpreré pér té fituar
kornizén/objektivin pérmes té cilit do ta“ incizojné” botén pérreth.)

Pérshkrimi i detyrés:

Varianti 1- me fotoaparat té vérteté: Secili nxénés duhet té pérpiget qé pérmes
fotoaparatit/ kamerés ta paragesé klasén. Megé nuk éshté e mundur gé té
pérfshihet e téré klasa, disa prej nxénésve nuk do té gjenden né fotografi.

Pyetje pér diskutim:

Nése i shikojmé kéto fotografi, ku “Shpresa dhe Burimi” nuk jané fotografuar,
a jemi né té drejté nése themi se ata mungojné nga ora? Sendet gé nuk jané té
pérfshira né fotografi (tabela, katedra, dritaret), a do té thoté se nuk ekzistojné né
klasé?

Varianti 2 - me fotoaparat t& menduar: Nése shfrytézohet ilustrimi i eksponuar
mé poshté né kameré, arsimtari duhet t'i shtrojé kéto pyetje dhe ta udhéheqgé
diskutimin derisa nxénésit shikojné népér vrimén qé éshté preré né kameré. Pér
shembull: “X", tregomé se cka sheh tani? A mund t'i shohésh edhe “Y” dhe “Z" ?
(jané kéta nxénés té cilét né asnjé rast nuk mund té shihen né kété moment me
kameré). A do té kishim gené né té drejté po té thoshim se vetém ata nxénés g€ i
shikojmé pérmes vrimés jané té pranishém né oré, ndérsa té tjerét mungojné etj. ?
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Detyra 2 (pér arsimin fillor): Stereotipat etniké

Pérshkrimi i detyrés:

Né njé ané numérohen disa emra: Kire, Besim, Mustafa, Milladin, Hamdi, Gjulsen,
Mira, Teuta, Ajshe, Neda. Né anén tjetér - profesionet: profesor, tregtar, pastrues,
sportist, druvar, doktor, punétor krahu, i papuné, konsultant, shités, farmacist, kirurg.

Pa u menduar, por me asociacionin e paré gé do t'i vijé né mend, secili prej
nxénésve duhet t'i lidhé emrat me ndonjérin prej profesioneve. Pérgjigjet duhet té
analizohen bashké dhe té shihet se a paraqiten ¢farédo skemash: Disa prej emrave
a paragiten shuméfish me ¢ifte me njé profesion té caktuar? A i kané lidhur shumé
prej nxénésve emrat e caktuar me profesionin e njéjté? Nése po - cilat emra dhe
profesione? Pérse?

Kthehuni te definicioni pér stereotipat. Disa prej pérgjigjeve a shprehin
stereotipa té vetédijshém apo té pavetédijshém pér grupet e ndryshme etnike?
Nése po - ¢faré?

Diskutoni kéto ¢éshtje né grupe té vogla:
A."Té dihet njé anétar i grupit éshté njésoj sikur té dihet i téré grupi”

« Ky pohim a éshté i sakté pér grupin etnik té cilit ti i takon?
« A éshté kjo e sakté pér grupet e tjera etnike?
« Pérse po apo pérse jo? Argumentoni!

B.Sido té ndiheshe po ge se mendimi pér ty mbéshtetet né stereotip pér grupin
ténd etnik?

C. Cfaré vetish ose karakteristikash theksohen me stereotipa? Pérse?

C. Prej ku i marrim ideté gé kontribuojné te stereotipat pér njerézit qé u takojné
grupeve té tjera etnike? Disa prej tyre a vijné nga paragitjet né media? Jepni disa
shembuj nga pérvoja personale se ku e keni vérejtur kété? Né TV, né gazeta, né
revista, né Internet?

Secili grup pastaj shkurtimisht i analizon arritjet e veta me téré klasén dhe
lejohet njé diskutim i shkurtér né kété temé.

Pér detyré shtépie nxénésve mund t'u jepet té zbulojné dhe té shénojné sé
paku 10 shembuj té paraqitjeve me stereotip né media pér grupin etnik personal
dhe pér té tjerét.

Cdo ushtrim mund té mbarojé me kéto pyetje: Kjo detyré a ju dha ide té reja?
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Nése po, cilat jané ato? A do ta ndryshoni sjelljen ose fjalorin tuaj si rezultat i
késaj detyre? Nése po - si? A do té ndikojé kjo detyré gé mé ndryshe t'i pérjetoni
paraqgitjet e grupeve etnike (por edhe né pérgjithési) né media? Si?

Detyra 3 (pér arsimin fillor): Diskutim i udhéhequr

Pérshkrimi i detyrés:

Qé t'ju paraqgitet nxénésve se cka duan té thoné stereotipat, kérkoni prej tyre
té béjné breinstroming (diskutim té hapur ku mund lirisht té paragesin até qé
mendojné), pér té pérshkruar domethénien e fjalés princeshé. Ajo, pa dyshim, do
té pérshkruhet si e re, e bukur, me veshje té mrekullueshme dhe e pasur. Tregojuni
se né kété ményré kané ndértuar stereotipin pér princeshén. Bashké definojeni
flalén “stereotip”. Shérbehuni me filmat e Diznit, si pér shembull “Borébardha’,
“Hirushja’, “Njéqgind e njé dalmatin’, “Mbreti luan”, "Bukuroshja dhe egérsira” si
shembuj, ndérsa nga nxénésit kérkoni té pérshkruajné kété:

+ Njerkén

+ Princin

- Karakteret e kéqij (meshkujt/ femrat)

+ Heroin

+ Heroinén

+ Nénat dhe baballarét

Pasi té jené shkruar fjalét gé do t'i pérshkruajné kéto karaktere, shtrojuni pyetje

nxénésve gé té mendojné pér disa karaktere nga kéta filma gé nuk pérputhen me
kornizén pér stereotipa. (Pér shembull, njerka te “Hirushja” éshté shumé e bukur,
edhe krahas asaj qé éshté shumé shpirtkeqe).

Detyra 4 (pér arsimin fillor): Shqyrtimi i reklamave pér ushgim

Materialet e nevojshme:

« TVreklama té incizuara qé u kushtohen fémijéve (zakonisht emetohen gjaté
fundjavés) ose
« Mblidhni reklama pér ushqgim né revista/ gazeta.

Pérshkrimi i detyrés:

Kjo oré nxénésve u paraget ményrat se si reklamat mund té ndikojné né
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zgjedhjen e ushqgimit gé do ta konsumojné. Nxénésit i shqyrtojné teknikat qé
shfrytézohen né reklama televizive dhe né reklamat né mediat e shtypura pér t'u
joshur nxénésit drejt njé ushqgimi té caktuar.

Tema pér diskutim:

Njé ményré e miré pér té filluar me vlerésimin e porosive pér reklamimin e
ushgimit éshté qé té tregohen produktet né reklamat televizive dhe reklamat né
mediat e shtypura. Gjaté diskutimit pér reklama, shtroni kéto pyetje:

- Sa teknika té ndryshme véreni te reklama? Pér shembull, a ka truge filmike,
animacione, muziké, ngjyra té ndryshme apo persona té popullarizuar?

- Cfaré mendoni pér produktin duke i paré kéto teknika?

«+ A e déshironi produktin?

+ Pérse éshté miré pér prodhuesit gé t'ju bindin té bleni produktin e tyre?
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DETYRA PER ARSIMIN E MESEM

Detyra 1 (pér arsimin e mesém): Pérzgjedhja e informacioneve

Pérshkrimi i detyrés:
Shembulli 1.

Varianti 1: Ministria e Punés dhe e Politikés Sociale filloi me realizimin e valés sé dyté
té masave aktive pér tregun e punés. Pritet gé ato té rezultojné me hapjen e vendeve
té reja té punés. Vlerésohet se vala e paré e masave aktive pér tregun e punés po jep
rezultate. Ndérkohé, shkalla e papunésisé né Magedoni nga 40 % ra né 36 %.

Varianti 2. Ministria e Punés dhe e Politikés Sociale filloi me realizimin e valés sé
dyté té masave aktive né tregun e punés. Pritet qé€ ato té rezultojné me hapjen e
vendeve té reja té punés. Vlerésohet se vala e paré e masave aktive pér tregun e
punés po jep rezultate. Ndérkohé, Agjencia e Punésimit azhurnoi regjistrin e saj té
té papunésuarve, késhtu qé personat pér té cilét u vértetua se nuk jané paraqitur
né terminét e caktuar pér té vértetuar statusin e té papunésuarve, ose gé jané
vonuar ta bé&jné kété, jané fshiré nga evidenca e té papunésuarve. Fjala éshté pér
rreth 14.000 persona. Me kété, shkalla e papunésisé nga 40 % ra né 36 %.

Nxénésit mund té ndahen né grupe. Secili grup mé paré duhet ta shqyrtojé
Variantin 1 té tekstit dhe té diskutojé rreth asaj se ¢faré informacionesh merr nga
teksti. Pastaj u jepet gé ta lexojné Variantin 2 dhe kérkohet prej tyre té diskutojné
se a e ndryshon dhe si e ndryshon informacioni qé éshté pérfshiré te varianti i dyté
kuptimin e problemit té paraqitur.

Rekomandohet qé té zhvillohet diskutimi té cilin arsimtari do ta moderojé duke
pasur kujdes qé até ta drejtojé drejt asaj se numri i kufizuar i informacioneve té
pérzgjedhura jep njé pamje té kufizuar pér realitetin.

Shénim: Kjo detyré éshté e pérshtatshme pér nxénésit e shkollés s& mesme,
megjithaté mund té pérshtatet edhe pér arsimin fillor, ashtu qé arsimtari i arsimit
fillor do té zgjedh njé tekst adekuat pér moshén e nxénésve té ciléve u jep mésim
dhe prej tij té béjé Variantin 1 dhe Variantin 2, g€, né té vérteté, paraget téré tekstin
e pandryshuar, ndérkaq te Varianti 1 duhet té nxjerré njé informacion té caktuar
nga teksti. Eshté e déshirueshme qé ky tekst té jeté tekst gazetaresk nga gazeta
ose TV gé raporton pér njé ngjarje gé do té kishte gené me interes pér moshén e
fémijéve. Pér shembull, mund té jeté tekst qé njofton pér ndonjé ngjarje sportive,
pér ndonjé ndodhi pér kopshtin zoologjik, pér ndonjé lojé té re kompjuterike et;.
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Pérshembull: (shembujt e méposhtém jané té trilluar dhe jané dhéné périlustrim)

Varianti 1. Né basketboll pritet njé kthesé e madhe. Sportisti Xhon Mekvoj
nuk do té mund ta vazhdojé lojén e tyre fitimtare né kété sezon. Klubi i tij éshté
déshpéruar, pér shkak se ai éshté shtylla e lojés sé tyre. Mirépo, duket gé Xhoni ka
problem mé té madh. Vajza e tij, pas njé lidhjeje qé zgjati dy vjet, ka vendosur ta
léré. Thoté se dhimbja psikike éshté mé e madhe nga ajo fizike, té cilén e ndjen né
kraharor. Sidoqofté, Mekvojin e pret periudha pér ta rimarré veten fizikisht dhe
psikikisht, ndérkaq para nesh mbetet njé sezon interesant né basketboll.

Varianti 1 a (Iajmi i njéjté né njé tjetér media)

Pritet vazhdim interesant i sezonit té sivietmé né basketboll. Pas disa fitoreve té
arritura, ekipi i Mekvojit duket se nuk mbahet né kreun e tabelés. Shumica thoné se
kjo ndodh pér shkak té Mekvojit dhe halleve té tij. E ato, ndérkaq, duket se nuk kané
té sosur. Javén e kaluar ai u ballafaqua me ndérprerjen e lidhjes gé kishte pér dy vjet

me vajzén Lesli. Mbetet gé té shihet se a do té€ jeté i gatshém, dhe kur do té jeté i
gatshém, gé té kthehet né lojé dhe a do té sjell€ kjo edhe njé kthesé né kété sezon.

Nga kjo gé u shkrua mé lart, ¢faré mund té konkludoni? Pérse Xhon Mekvoji nuk
do té mund ta vazhdojé lojén né kété sezon dhe té sigurojé qé ekipi i tij té shénojé
fitore? A éshté e mundur té keté edhe arsye tjetér pér mosluajtjen e tij?

Varianti 2. Pasi kampioni mbi kampionét, Mekvoj, kishte fatkeqési komunikacioni
dhe mori goditje té réndé né kraharor, me ¢rast i jané shtypur dy brinjé, né
basketboll pritet njé kthesé e madhe: ai nuk do t& mund ta vazhdojé lojén e tyre
fitimtare né kété sezon. Klubi i tij éshté i déshpéruar, pér shkak se ai éshté shtylla
e lojés sé tyre, mirépo duket qé Xhoni ka problem mé té madh: vajza e tij, pas
njé lidhjeje e cila kishte zgjatur dy vjet, vendos ta Iéré. Thoté se dhimbja psikike
éshté mé e madhe nga ajo fizike, té cilén e ndjen né kraharor, mirépo ajo nuk do
ta pengojé gé ai t'i kthehet terrenit. Sidoqofté, Mekvojin e pret periudha pér ta
rimarré veten fizikisht dhe psikikisht, ndérsa neve na mbetet té shohim njé sezon
interesant né basketboll.

Varianti 2 a (i njéjti lajm né njé media tjetér)

Pritet vazhdim interesant i sezonit té sivjetmé né basketboll. Pas disa fitoreve
té arritura, ekipi i Mekvojit duket se nuk mbetet gjaté té durojé né majé té
klasifikimeve. Shumica thoné se kjo ndodh pér shkak té& Mekvojit dhe halleve gé
ka ai. Ato, ndérkaq, duket se kurrsesi nuk kané té sosur: sikur nuk mjaftoi gé iu
shtypén dy brinjé, javén e kaluar ai u ballafaqua me ndérprerjen e lidhjes g€ kishte
pér dy vjet me vajzén Lesli. Mbetet té shohim se a do té kthehet ai né lojé, kur do
ta béjé kété dhe a do té sjellé edhe njé kthesé né kété sezon.
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Pasi t'i keni lexuar qé té dy kéto njoftime, cka do té kishit mundur té thoshit
rreth shkaqgeve pér té cilat Mekvoj nuk luan dhe ekipi i tij humb?

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do té mésojné:

- sesi léshimi i informacionit ( ose, ndérkaq, theksimi i tij) né lidhje me njé
ngjarje mund té ndikojé mbi perceptimin qé publiku do ta keté pér até ngjarje.

Detyra 2 (pér arsimin e mesém): Ményrat sesi i krijojné mediat paragqitjet

Pérshkrimi i detyrés:
Shembull:

Né fushatén parazgjedhore pér zgjedhjet parlamentare gé jané né prag TVX
anon kah e majta. Gjaté transmetimit té€ mitingut té sé majtés, qé mbahet né Sallén
Universale né Shkup, ku merrnin pjesé jo mé shumé se 50 veta, TVY né lajmet
gendrore té mbrémjes njofton se mitingu ka gené miré i vizituar, me ¢'rast né gro-
plan i paraget vetém disa prej rreshtave té paré, pa e paraqitur téré sallén. TVX,
ndérkaq, anon kah e djathta dhe gjaté njoftimit pér mitingun zgjedh tjetér kuadér,
nga perspektiva e zogut, duke dhéné njé pérshtypje krejtésisht tjetér mbi numrin
e pjesémarrésve né miting, pér shkak se i paraget té gjithé rreshtat e zbrazét.

Tema pér diskutim:

Filloni diskutimin me nxénésit rreth asaj se c¢ka paraget ky shembull.
Rekomandohet qé té zhvillohet diskutimi qé do té ndérlidhej me temén e
méparshme, se njé numér i kufizuar informacionesh japin njé pamje té kufizuar
pér realitetin, mirépo kétu diskutimi mund té pérfshijé njé theksim mé té madh
rreth asaj se mediat e béjné kreacionin e realitetit.

Detyra 3 (pér arsimin e mesém): Dekodimi i paraqitjeve né media

Materiale té nevojshme:

Po ge se lejojné kushtet, mund té jeté edhe kontribut TV, reklamé - po ge se
ka né dispozicion kompjuter me gasje Interneti, shkrimet, kontributet etj. mund
té gjenden né Internet, mirépo nése kushtet nuk e lejojné kété, profesori mund té
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sigurojé pér té gjithé ekzemplaré nga shkrimi né gazeté ose né njé oré mé paré t'u
tregojé nxénésve qé veté ta zgjedhin shkrimin né shtépi, ta presin dhe ta marrin
me vete né oré. Tjetra mundési &shté qé arsimtari veté té zgjedhé njé deri né dy
shkrime dhe té punojé me to.

Pérshkrimi i detyrés:
Nxénésve u jepet detyré qé té lexojné njé tekst gazetaresk.

Qasja 1: Né grupe duhet té pérpigen gé té japin pérgjigje, né secilén prej
pyetjeve mé poshté. T'i rezimojné konkluzionet e tyre dhe t'i paragesin pérpara
klasés e té diskutojné pér to.

Qasja 2: Kjo detyré mund té jepet edhe si detyré shtépie pér zgjidhje individuale
ose, ndérkagq, si detyré shtépie té cilén nxénésit duhet ta zgjidhin bashké né disa
grupe, ndérsa né orén vijuese té béhet prezantimi i pérgjigjeve dhe té zhvillohet
njé diskutim i shkurtér.

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do t€ mésojné:

- té kalojné népér procesin e analizés sé paraqgitjes né media dhe gé ta
shohin drejtpérdrejt procesin e dekodimit té paragitjeve dhe pérmes késaj até
ta kuptojné, por dhe t€ mésojné nga pérvoja se si t'i pranojné dhe t'i pérjetojné
paraqgitjet né media.

Tema pér diskutim:

« Cka paragitet me porosiné?

- Si paragitet kjo?

- Cilat kode pérdoren?

- Cilat simbole, shenja, fjalé...?

- Sibéhet ajo qé paragitet té duket “e vérteté”, “e natyrshme”?

« Cka éshté dalluar, theksuar, e cka éshté [Eéné anash, Iéshuar?

« Kush e bén paraqgitjen - e kujt éshté ajo dhe té kujt jané interesat prapa
porosisé?

» Ké synon porosia?

« Cka do té thoté porosia pér pranuesin e porosisé pér té tjerét?

- Kur do té pranohet/éshté pranuar nga ana e publikut?

« Me cilat porosi/paraqitje té tjera mund té krahasohet dhe cilat/cfaré jané
dallimet midis tyre?

« Kush e ka krijuar porosiné?
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- Cilat teknika kreative jané pérdorur pér t'u térhequr vémendja?

« Simund ta kuptojné kété porosi ndryshe-ndryshe njeréz té ndryshém?
- Cfaré vlerash dhe géndrimesh transmetohen me kété porosi?

« Pérse éshté dérguar kjo porosi?

Shénim: Pér shkak té ndérlikueshmérisé sé ¢éshtjeve té theksuara mé lart né
kété detyré, ato u jepen nxénésve té arsimit t& mesém. E njéjta detyré mund t'u
jepet edhe nxénésve té arsimit fillor, mirépo pyetjet duhen té parafrazohen, qé t'i
pérgjigjen nivelit kognitiv té nxénésve. Pér shembull: Cka ka dashur gazetari té na
thoté me kété lajm? Si e bén kété? I njéjti lajm a mund té thuhet edhe ndryshe?
Cka ka mundur té ndikonte qé gazetari pikérisht ashtu té zgjidhte pér ta paraqitur
lajmin? Kujt i drejtohet kjo porosi? Si mund té kuptohet ajo pérgjithésisht? A e
kuptuat té gjithé njésoj? Cka mendoni, pérse gazetari déshiron gé ta transmetojé
pikérisht kété lajm? etj.

Detyra 4 (pér arsimin e mesém): Vetéparagqitja

Pérshkrimi i detyrés:

Arsimtari bashké me nxénésit duhet té krijojé njé profil né njé media sociale
- Fejsbuk, Maj- spejs, Hajfajv etj. pér njé fytyré té trilluar, pér té cilin arsimtari mé
paré jep njé definicion me vija té trasha: djalé/vajzé, mosha, interesimi, hobi, filma
té pélqyer, muzika, fotografi etj. (Fotografité mund té zbriten nga Interneti).

Para se té fillohet me kreacionin real té profilit-avatar, pérmes diskutimit duhet
té merret vendimi se té kujt do té jené karakteristikat e zgjedhura (interesat, hobi,
fotografité e zgjedhura) dhe pérse pikérisht ato.

Procesi i vendosjes se cka do té paragitet nga personi dhe veté krijimi i profilit
béhet ndérmjetésimi i pérvojave té njohura se kur e paragesin vetveten me
ndihmén e platformave sociale, ne pikérisht até edhe béjmé - béjmé kreacionin e
paraqgitjeve pér vetveten, té cilat kurré nuk mund ta paragesin personalitetin toné
né ményré té ploté dhe shteruese.
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Detyra 5 (pér arsimin e mesém): Hulumtimi i stereotipave etniké

Materialet e nevojshme:

« Né detyré jané pérfshiré 5 fotografi té: 1. magedonas, 2. shqiptar, 3. turk, 4.
Sotir Mitrev, 5. Xha Zendeli (shih né materialet audio-vizuale shtesé né CD)

Pérshkrimi i detyrés:

Nxénésit duhet té ndahen né grupe. Secilit grup i jepet njé nga fotografité 1, 2
dhe 3. Secili grup duhet t'i shikojé dhe duhet té jap njé pérshkrim té shkurtér pér
personat né fotografi.

Pyetjet gé mund té jepen pér té celur pérshkrimin jané:

1. Si quhen kéta dy burra?

2. Cilit grup etnik i takojné?

3.Theksoni disa profesione, pér té cilat supozoni se kéta dy burra mund t'i béjné.
4. Ku jetojné?

5. Cilat karakteristika do t'ua kishit pérshkruar?

Pasi té keté mbaruar kjo pjesé e punés, secili grup duhet ta tregojé fotografiné dhe
pérgjigjet e veta duhet t'i analizojé bashké me gjithé klasén.

Tema pér diskutim:

« C'8shté ajo qé ju detyroi t'i theksoni ato emra dhe até pérkatési etnike té
njerézve?

« A ndikoi ky element né té gjitha pérgjigjet tuaja?

« Adotéishit pérgjigjur njésoj po ge se ai element nuk ekzistonte né fotografi?

« Sido té ndiheshe po ge se edhe ty té té vlerésojné sipas stereotipit té grupit
etnik gé i takon?

« Prej nga i marrim ideté gé kontribuojné te stereotipat pér njerézit me
pérkatési tjetér etnike?

Né fund té detyrés arsimtari duhet t'ua tregojé fotografiné numér 4, té Sotir
Mitrevit, dhe t'u thoté se ajo éshté fotografia origjinale, e marré nga njé gazeté
e joné ditore, si dhe fotografité me té cilat ata kané punuar jané pérpunuar me
ndihmén e softuerit pér pérpunimin e fotografive. Menjéheré pastaj ua tregon
fotografin 5, té& Xha Zendelit, e cila po ashtu éshté marré nga njé gazeté e joné
ditore. U tregohet nxénésve se kéta dy njeréz ekzistojné, nuk jané té trilluar dhe
mund té vérejné se midis tyre nuk ka dallime té médha, thuajse jané véllezér ose
kushérinj. E ata, u takojné dy bashkésive té& ndryshme etnike né Magedoni. Me



PARAQITJA DHE STEREOTIPIZIMI NE MEDIA

kété arsimtari u tregon nxénésve se, né realitet, jo pérheré ekzistojné dallime té
médha midis magedonasve dhe shqiptaréve, ndérkaq né raport me grupet etnike
gé u takojné ekzistojné shumé paragjykime té cilat jo rrallé krijohen ose forcohen
me paragitjet né media.

Si detyré shtépie mund t'u jepet qé té béjné njé poster me paraqitje stereotipe
té bashkésive etnike né media, pérfshi edhe pér grupin etnik personal.

E njéjta mund té béhet me ciléndo qofté fotografi, pér té cilén konsideroni se
éshté mé adekuate.

Detyra 6 (pér arsimin e mesém): Krijimi i porosisé mediatike

Materialet e nevojshme:

- fotoaparat ose kameré (mund té shfrytézohen kamerat ose fotoaparatet e
telefonave celularé)
« njé fleté letre / stilograf ose kompjuter.

Pérshkrimi i detyrés:

Kjo detyré mundéson njohuri pérvojash pér procesin e krijimit té porosive/
paragitjeve né media, mundéson gé nxénésit nga pérvojat té njihen se mediat
paragesin vetém aspektet e realitetit, por edhe té tregojé pérmes rolit té& nxénésit
té pesté né grup se porosia gé raportuesi ka menduar ta transmetojé, nuk do té
thoté se do té pranohet né até ményré sikurse pret ai, si dhe se publiku nuk éshté
pranues pasiv i informacioneve.

Nxénésit duhet té ndahen né disa grupe té pérbéra nga 5 persona. Secili grup
duhet gé njé ngjarje té caktuar ta vizitojé né kohé té ndryshme ose, ndérkagq, té
vizitojné ngjarje té ndryshme. Ngjarja mund té€ jeté ekspozité, koncert, lexim letrar/
promovim libri, miting, protesté etj. Né secilin grup njé nxénés do té angazhohet
ta shkruajé tekstin e shkurtér gazetaresk, me té cilin raporton nga ngjarja; nxénési
tjetér duhet té béjé videoreportazh pér ngjarjen, i treti duhet té béjé fotoreportazh,
i katérti té vizatojé strip, me té cilin e pérshkruan ngjarjen. Nxénési i pesté nuk
duhet ta vizitojé ngjarjen; roli i tij Eshté mé voné né oré.

Gjaté kohés sé orés, né kuadér té ¢do grupi nxénésit i analizojné sé bashku
“reportazhet” e tyre dhe do té duhet té diskutojné pér to. Ajo gé ata do té vérejné
se, edhe pse pérshkruajné té njéjtén ngjarje, reportazhet e tyre megjithaté dallojné.
Nxénési i pesté, i cili nga ngjarja kupton pérmes reportazheve, do té duhet gé pas
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¢do reportazhi té japé komentin e vet pér ngjarjen: Pér c¢faré ngjarje béhet fjalé?
Cka kupton nga ngjarja? Sa njeréz jané té pranishém né ngjarje? Cila éshté tema
e ngjarjes? Pasi té kené kaluar té gjitha reportazhet, té gjithé nxénésit do té duhet
té zhvillojné diskutim: a) cka mendon secili prej tyre pér komentin e nxénésit té
pesté - sa komenti i tij/i saj dallon prej atij té autorit té reportazhit, prej asaj gé ai
ka dashur ta transmetojé si porosi pér ngjarjen; b) si e ka pérjetuar secili prej tyre
njoftimin e secilit nga té tjerét (sa dallon nga ajo e tyrja, cka éshté theksuar mé
ndryshe, cka éshté |éshuar, sa dallon pérshtypja etj.).

Eshté e déshirueshme gé arsimtari té kalojé te secili grup dhe ta lehtésojé
diskutimin.

Pastaj reportazhet paraqiten pérpara téré klasés dhe diskutohet rreth pérvojés
me detyrén. Pér ilustrim, mund té zgjidhen reportazhe té njé ose dy grupeve dhe
té paragiten pérpara téré klasés.

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do té fitojné:

+ njé shikim direkt né krijimin e paragitjeve me pérdorimin e mediave, e
veglave dhe faktoréve té ndryshém qé do té ndikojné né zgjedhjen gé do té
paragitet.

« shikim né até se si publiku nuk éshté pranues pasiv i porosive.

Detyra 7 (pér vitin I): Paraqitja mediatike

Pérshkrimi i detyrés:

Pér shkak té faktoréve té ndryshém (politika redaktuese, pronésia, afilacioni
politik, media t& ndryshme konstruktojné paraqitje t€ ndryshme té té njéjtit
realitet.

Arsimtari e zgjedh lajmin ose nxénésit (né ményré individuale ose né grup)
duhet té zgjedhin njé lajm dhe té ndjekin se si éshté raportuar pér té né media
té ndryshme (gazeta té ndryshme, TV, radio). PErmes diskutimit, nxénésit duhet
té pérgjigjen se cilat jané dallimet (pér shembull: a éshté theksuar ose léshuar
dicka, sipas cilés radhitje lajmi éshté prezantuar etj.), si dhe ku mbéshteten (pér
shembull, anim kah pozita ose opozita e pushtetit).
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Detyra 8 (pér vitin I): Simulim i gjinive

Pérshkrimi i detyrés:

Ndajeni klasén né dy grupe. Né meshkuj dhe femra. Prej secilit mashkull kérkoni
gé té gjejé 5 reklama gé i paragesin femrat, ndérsa prej secilés femér kérkoni gé té
gjejé 5 reklama ku jané paraqitur meshkujt.

Secili grup pastaj, duhet t'i kopjojé pozicionet e dhéna né té cilat jané paraqitur
meshkujt/ femrat né secilén prej reklamave. Pas detyrés, njéri grup ia paraget grupit
tjetér pozicionet sipas llojit té tablosé (ose té pamjes sé ngriré né videoprojektor).
Shikojeni secilén pamje 10 sekonda, derisa nxénésit i paragesin shikimet e tyre pér
pozicionet me té cilat &shté paraqitur gjinia e dhéné.

Véshtrimet e tyre mund t'i regjistroni né njé fleté té& madhe letre.

Shfrytézoni titujt e regjistruar si temé pér fillimin e diskutimit rreth paraqitjes
sé gjinive.
Tema pér diskutim:

« A ishte mé réndé ose pér t'u habitur, bile edhe gesharake, meshkujt t'i
paragesin pozicionet femérore, apo, ndérkaq, femrat t'i paragesin pozicionet
mashkullore? Pérse?

Qéllimi i detyrés:

- té béhet testimi se si dallon paragitja e meshkujve dhe e femrave né reklamim.

Detyra 9 (pér vitin Il dhe Ill): Hulumtim i paragitjes gjinore né gazeté

Materialet e nevojshme:

« gazeta ditore
« fllomasteré

Pérshkrimi i detyrés:

Mund té analizohen gazetat ditore nga téré java, qé té sigurohet ekzemplari i
miré pér analizé. Me fllomastér me ngjyré té kaltér té€ shénohen shkrimet qé kané
té b&jné me meshkujt, ndérsa me ngjyré té kuge gé kané té béjné me femrat. Pas
regjistrimit té gazetave té ¢do dite, nxirrni numrin e pérgjithshém té shkrimeve
dhe ndajeni numrin e shkrimeve pér femrat, pérkatésisht pér meshkujt, me numrin
e pérgjithshém, gé té shihet pérpjesétimi.
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Qéllimi i detyrés:
- té konstatohet se si jané paraqitur femrat dhe meshkujt né gazeté.

Detyra 9a (pér vitin IV): Pozicionet me té cilat jané paragqitur gjinité

Materialet e nevojshme:

- revista, gazeta
« letér hamer ose tabelé

Pérshkrimi i detyrés:

Incizoni minimum 10 reklama me té€ cilat paragiten meshkujt dhe 10 me té cilat
paragiten femrat. Punoni me supozimin se meshkujt dhe femrat jané paragitur
ndryshe njéri prej tjetrit. BEni testimin e pozicioneve me té cilat paraqitet gjinia. A
véreni dallime?

Pérshkruani pozicionet. Shfrytézoni letér hamer/tabelé, ku do t'i rikonstruktoni
pozicionet. Sigurohuni se do t'i véreni dallimet ndérmjet pozicioneve pér té dyja
gjinité.

Tema pér diskutim:

- Cfaré sugjerojné kéto pozicione pér karakteristikat dhe sjellien gé e
shfrytézon industria e reklamave pér meshkujt dhe femrat?

Detyra 10 (pér arsimin e mesém): Stereotipa gjinoré dhe pamja pér trupin

Materiale té nevojshme:

- flip-cart
« njé fleté letre

Pérshkrimi i detyrés:

Diskutim i udhéhequr: Né flip-cart shkruani “silluni si burré” dhe regjistroni
pérgjigjet e nxénésve.
Pyetje:

Cka do té thoté té veprohet si burré? Cfaré fjalésh ose pritjesh ju bien ndér mend?
(pér shembull, burrat nuk gajné, burrat jané té fugishém, burrat jané té forté).
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Vizatoni njé kornizé né téré fletén. Né kornizé gjendet lista e géndrimeve dhe e
sjelljeve, pér té cilat djemve iu béhet presion t'i pranojné né procesin e burrérimit
né shogériné toné.

Pastaj shkruani "béhuni feméror”, né njé fleté tjetér té letrés nga flip-cart dhe
regjistroni pérgjigjet e nxénésve. Pyetini cka do té thoté té jesh feméror? Cilat fjalé
ose pritje mendoni?

Mésimi pér rolet gjinore:

Tema pér diskutim:

« Ku mésojmé pér kéto role gjinish? Cilét njeréz na mésojné pér kéta
stereotipa? Kérkoni shembuj konkreté.

« Ku i mésojné femrat kéto porosi? Cilét njeréz tjeré ndikojné te mésimi yné
pér rolet gjinore? Ku i gjejmé né tjetér vend né shoqgéri kéto porosi?

- Kéto pérgjigje shkruani né anén e majté, né fund, jashté kornizés. Mund té
vizatoni shigjeta, qé té ilustroni se si kéto ndikime i forcojné stereotipat.

Si pérforcohen stereotipat:
Pyetini nxénésit:

« Cfaré emrash ose karakteristikash iu jepen djemve kur ata nuk pérputhen
né kornizén e stereotipave?

- Cilat emra marrin femrat kur ato kércejné nga korniza e sterotipeve?

« Shkruani emrat né fund té kornizés pérkatése. Mund té vizatoni shigjeta qé
té ilustroni se si ato e forcojné kornizén e stereotipave.

Vlerésimi i stereotipave gjinoré
Shtroni pyetje:

+ Sa djem né klasé nuk kané qaré asnjéheré? (le ta ngrené dorén)
« A do té thoté€ se ata gé kané garé jané té dobét, garamané ?
« E, cka me vajzat: sa prej tyre duan té jené pasive etj.?
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Detyra 11 (pér vitin I): E folmja e trupit

Materialet e nevojshme:
Fotokopjoni kéto materiale pér nxénésit:

« Shtojca 1: "Pamja né pasqyré” (material edukativ)
« Shtojca 2: "Pirja e duhanit dhe pamja pér trupin” (material edukativ)
(shih né materialet audio-vizuale shtesé né CD)

Pérshkrimi i detyrés:

Mblidhni fotografi nga ndonjé revisté mode, e cila i paraget meshkujt dhe
femrat. Krahasoni pozat, ményrat sesi modelet shohin né kameré ose njéri kah
tjetri ose jashté kamerés, shfrytézimi i drités dhe i ngjyrés . Cilat jané ngjashmérité
dhe dallimet dhe ¢ka ju thoné ato?

Detyra 11a (pér vitin I, lll dhe IV): Pamja né pasqyré

Pérshkrimi i detyrés:

Né kété pjesé nxénésit e analizojné pamjen e trupit té tyre dhe mendojné se cka
do té kishin dashur té ndryshonin. Ata, gjithashtu, diskutojné se si pirja e duhanit
ndérlidhet me pamjen pér trupin, e sidomos pér vajzat e reja dhe mésojné pér
lidhshmériné midis bukurisé dhe pirjes s€ duhanit.

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit:

+ -do té béhen té vetédijshém se ¢faré pamje kané pér trupin e tyre

- -do té kuptojné se si mediat mund té ushtrojné trysni ndaj té rinjve qé té
jené té hajthém;

« -do té zhvillojné vetédije pér até se cili &shté roli i industrisé sé duhanit né
promovimin e pirjes sé duhanit dhe lidhjen e tij me hajthmériné.?

Aktivitet individual:

Nxénésit e plotésojné materialin pér “Pamje né pasqyré” (shih Shtojcén 1 né materialet
audio-vizuale shtesé né CD). Bindini se pérgjigjet e tyre do té mbeten té besueshme.

3 Shénim: Edhe pérkundér asaj gé kjo oré fokusohet né lidhjen midis pirjes sé duhanit dhe
hajthmérisg, te femrat e reja éshté me réndési té shénohet se gjithnjé e mé shumé djemté
fillojné té piné duhan pér ta ulur peshén e tyre.
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Detyra 12 (pér arsimin e mesém): Krijimi i paraqitjeve pér trupin

Pérshkrimi i detyrés:

Né grupe té vogla, nxénésit i shikojné revistat gé i keni sjellé né klasé. Nga
fotografité gé i shihni né ato revista, béni pérshkrimin e ményrés se si duket
“Tokésori” tipik, mbi bazé té asaj qé keni zbuluar. Njésoj sikurse pérshkrimi fizik
i krijesave njerézore gé jetojné né Toké, cka do té kishin théné jashtétokésorét
pér njerézit mbi bazé té revistave (pérkatésisht, krijesat njerézore gjithnjé jané té
gézuara dhe té geshura, jetojné né plazhe, bartin tesha interesante etj. ).

Mendojeni veten se jeni jashtétokésor, gé udhéton népér gjithési. Njé dité arrini
né stacionin orbital nga Toka. Né stacionin orbital véreni lloj-lloj revistash. Duke
marré parasysh se mé paré nuk keni paré krijesé njerézore, kjo ju trazon shumé,
késhtu qé raportoni pér krijesa njerézore mbi bazé té revistave qé i keni zbuluar.
Raportet paragiten pérpara klasés. Pér t'i hyré késaj, kérkoni nga nxénésit gé me
vete té sjellin revista té ndryshme.

Tema pér diskutim:

+ Pérse mendojmé se duhet té dukemi né njé ményré té caktuar?

- Prej nga del ideja pér trup ideal?

« Pérse né shogériné toné theksi aq shumé vihet né pamjen pér trupin?
« Kush e ka kontrollin mbi até se cilat pamje i shikojmé ?

- Silidhet pirja e duhanit me pamjen pér trupin te burrat dhe te graté?
« Pérse pirja e duhanit nuk éshté ményra e miré pér t& humbur peshén?

Detyra 13 (pér arsimin e mesém): Si na ndryshojné reklamat?

Materiale té nevojshme:

- revista, gazeta, broshura dhe postere nga burime té ndryshme (pérfshi
edhe shembuj nga shtetet tjera).

Pérshkrimi i detyrés:

Kjo detyré do t'i ndihmojé nxénésit té€ béjné dallim midis shpalljes né shtyp dhe
fotografisé gé ilustron ndonjé shkrim né revisté. Kjo detyré i kontribuon shpjegimit
té konceptit té paré kyc té pérparimit mésimor mediatik pér konstruktimin e
realitetit mediatik.

Paraqitini klasés fotografi t& ndryshme nga revistat. Nxitini nxénésit qé té
diskutojné: A paraget kjo fotografi reklamé (pérkatésisht, a sheh dicka) apo éshté
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fotografi? Pérse mendoni ashtu? Cka ju prek apo ¢faré nuk ju prek te kéto fotografi?
A ka dallim midis reklamave dhe jo-reklamave? Cilat jané ato?

Krahasonireklamén gé flet pér ndonjé produkt me reklamén gé nuk ofron pamje
pér ndonjé produkt. Pyetini nxénésit: Cili &shté dallimi midis kétyre dy shpalljeve?
Cilat jané ngjashmérité? Pérse ndokush do té kishte krijuar reklamé pér ndonjé
produkt gé nuk e paraget veté produktin? Cilén porosi tenton ta transmetojé ai qé
e ka pérgatitur reklamén? Cilat lloje té reklamave mendoni se do té kishin gené mé
efikase né depértimin te konsumatori? Pérse?

Ushtrim pér té shpjeguar parimin e paré té pérparimit mésimor mediatik: Si
konstruktohet realiteti?

Prisni fotografiné e ndonjé produkti. Ngjiteni né njé copé letre dhe béni reklamé
té re. Bisedoni pér reklamén e rikrijuar. Si mund ta dalloni se kjo fotografi e re éshté
reklamé? Cfaré ndryshimesh bété dhe pérse? Cka flet reklama? Fjalét dhe pamjet
aitregojné té njéjtat gjéra?

Aktivitet i vazhduar: Gjeni reklama pér pesé produkte.

Ndryshojini emrat, gé produktet e reja té tingéllojné né ményré humoristike.

Ushtrim pér sqgarimin e parimit té dyté té pérparimit mésimor mediatik:
Paragqitja.

E téré klasa punon né grupe té vogla. Pérpiloni listén e formave té ndryshme
té reklamave né mediat e shtypura. Lista duhet té pérfshijé broshura, revista té
modés dhe teknike, gazeta, broshura turistike, fletépalosje dhe materiale komike.
Secilit grup i jepni nga njé térési té pérzgjedhur reklamash. Kategorizoni reklamat
dhe bisedoni pér mediat e ndryshme qé jané shfrytézuar: Cfaré karakteristikash
té pérbashkéta kané mediat? Zgjedhja e medias a ndikon ndaj paraqitjes? Disa
media a kané ndikim mé té madh mbi té tjerat? Gjeni shembuj dhe i paragitni ato.
A ndryshon reklama varésisht nga media e shfrytézuar?

Pastaj merrni reklamé nga njé media dhe vendoseni né njé media térésisht té
ndryshme. A e ndryshon kjo reklamén né ¢farédo qofté ményre?

Ushtrim pér sqgarimin e parimit té treté té pérparimit mésimor mediatik:
Publiku

E téré klasa punon né grupe té vogla. Secilit grup siguroni reklama té
pérzgjedhura nga téré bota. Pérfshini reklama né gjuhé té huaja. Nxénésit
pérzgjedhin njé, gé té diskutojné rreth saj: Cfaré porosie transmetohet? Cka nuk
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éshté théné né lidhje me produktin? Cfaré pamje éshté paragitur pér stilin toné
jetésor? A éshté kjo pamje e vérteté? Si do ta shikonte kété reklamé njé tjetér
publik (me kulturé, gjuhé, status social té€ ndryshém etj.)? Po ge se éshté né gjuhé
té huaj, a mund té thoni se ¢faré tregon reklama?

Aktivitet i vazhduar: Mendoni se jeni nga njé tjetér planet. Mblidhni 10
reklama. Prej tyre pércaktoni gjithcka gé éshté né lidhje me interesat, vlerat, stilin
dhe cilésiné jetésore té njerézve nga Toka. Krijoni reklama personale: Nxénésit
disenjojné reklama gé t'i joshin vizitorét e shkollés, duke marré parasysh:

Konstruktin e realitetit: cila éshté porosia juaj?

Paraqitjen: cilén media do ta shfrytézoni, cilat ngjyra/forma dhe teknika do t'i
shfrytézoni gé té krijoni pamjen e cila do ta josh interesimin e publikut?

Publikun: cilin pérpigeni té joshni?

Tema pér diskutim:
+ Cka diné nxénésit dhe cka ndjejné né lidhje me reklamimin?
« Cka paraget reklamimi?
 Cka reklamojné?
« A éshté reklamimi vértet i domosdoshém?
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BAZAT E GAZETARISE DHE PRODUKSIONI MEDIATIK

3.1. HYRJE: ROLI | GAZETAREVE NE SHOQERI

“Nuk mund té kini gazeta té mira pa demokraci, as demokraci thelbésore pa gazeta”
Aleksis de Tokvil, shkrimtar francez

Mediat jané burimi themelor i informacioneve, gé jané té nevojshme pér
njerézit qé té& mund qé ta organizojné jetén, bashkésiné e tyre ku jetojné dhe téré
sistemin shoqéror.

Shumé vende véné korniza ligjore pér té mbrojtur liriné e fjalés dhe té gazetarisé,
né ményré gé gazetarét t¢€ mund té sigurojné informacionet e nevojshme
pér gytetarét. Né Kushtetutén e Republikés sé Magedonisé garantohet liria e
shprehjes publike t& mendimit, e fjalés, e informimit publik dhe e themelimit té
liré té institucioneve pér informim publik.

Gazetarét nuk kané vetém té drejta dhe mbrojtje ligjore, por edhe pérgjegjési.
Qytetarét duhet té jené té informuar, ndérsa obligim i gazetaréve éshté qé t'u
sigurojné informacion té sakt&, nga burimi mé pérkatés dhe té njoftojné né ményré
té paanshme, pa ndikime té jashtme. Njerézit veprojné sipas asaj gé e lexojné
dhe e dégjojné. Prandaj, gazetarét pérpigen qé njerézve t'u japin informacione
té cilat do t'u shérbejné gé té hollat t'i harxhojné me mencuri, gé té jetojné né
harmoni me fginjét e tyre, g€ t'i realizojné géllimet gé kané. Kritika pér njé koncert,
e cila thoté se bileta prej 1.500 denaréve éshté, thjesht, vjedhje ose tregimi gé e
shpjegon programin zgjedhor té kandidatit pér kryetar komune, njerézve iu jep
informacione precize, t€ dobishme.

Gazetarét dhe mediat jané besniké pér qytetarét. Ata iu japin zé atyre gé nuk
kané zé dhe sigurojné kushte ku shumica geveritare nuk mund t'i thyejé té drejtat
e pakicés, por e kundérta, do t'i sigurojé.

Gazetarét e diné se mé miré shérbejné kur e paragesin opinionin publik dhe
kur jané kundérpeshé e pushteteve dhe e grupeve té tjera té ndikimit né shogéri.
Ata veprojné si vézhgues té pavarur té gendrave me fugi né shtet, i kritikojné
publikisht dhe krijojné kushte qé té arrihet pajtueshméri pér ndonjé ¢éshtje.

Teknologjité e reja kané mundésuar gé secili gé ka kompjuter té emetojé
informacione thuajse me té njéjtin véllim e dinamiké sikurse edhe ¢do kompani
mediatike. Por, pa marré parasysh se sa miré éshté e disenjuar dhe e strukturuar
njé ueb-fage, kjo nuk do té thoté domosdo gé ajo éshté burim i besueshém
informacionesh. Sot, kur jetojmé né njé boté ku informacionet nuk jané mé e
drejté ekskluzive e kompanive mediatike, roli i gazetarit éshté mé i réndésishém
se kurdoqofté.
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3.1.1 C'do té thoté té jesh gazetar?

problematike atyre qé e kané komoditetin’.
Finli Piter Djun, shkrimtar amerikan

Gazetarét i mbledhin dhe i pérzgjedhin informacionet, e caktojné vlerén dhe
besueshmériné e tyre dhe pastaj i publikojné ato né opinion. Lajmet dhe tregimet
gazetareske doemos duhet té jené té sakta. Prandaj, gjithnjé kur &shté e mundur,
gazetarét ngjarjet gjithnjé pérpigen t'i shohin me syrin e tyre dhe informacionet
t'i marrin nga dora e paré. Por, edhe atéheré, gazetarét profesionisté i kontrollojné
dhe i vértetojné informacionet, pérkatésisht kérkojné interpretim nga mé shumé
eksperté, pér té gené té sigurt rreth asaj pér té cilén béhet flalé. Gazetarét e
pérgjegjshém i komunikojné emrat e njerézve té cilét si eksperté kané dhéné
mendimin e tyre, né ményré gé publiku té bindet né kredibilitetin e produktit
gazetaresk.

Obligimi i paré dhe kryesor i gazetaréve éshté e vérteta. Kur njoftojné, gazetarét
pérpigen té jené fer dhe gjithépérfshirés, pérkatésisht gé tregimin ta kené nga
té gjitha palét. Qéllimi i gazetarit éshté qé té jap pamjen e ploté, edhe pse ajo
domosdo nuk éshté pozitive.

Até gé kané kuptuar gjaté grumbullimit té informacioneve, pérpigen ta
paragesin té baraspeshuar, e jo té anojné kah njéra ose ana tjetér. Teksti gazetaresk
duhet té pérmbajé mendime té ndryshme, té jeté i shkruar si i ka hije, pa ofendime
dhe ta respektojé privatésiné e njerézve.

Gazetarét profesionisté nuk i pérziejné faktet me opinionet ose me
thashethemet. Ata jané neutralé dhe rriné anash njerézve dhe ngjarjeve pér té
cilat njoftojné. Pikérisht besueshméria né njé gazetar vjen nga pavarésia e tij, pa
kurrfaré obligimi gé t& manipulojé me informacionet pér ndonjé geveri, parti a
interes privat.

3.1.2. Parimet etike

Gazetarét me etiké “nuk ua véné fjalét né gojé njerézve’, nuk shtiren se kané
gené ndokund ku, né té vérteté, nuk kané gené, dhe nuk e pérvetésojné punén e
té tjeréve sikur té ishte puné e kryer prej tyre. Me fabrikime dhe plagjiaturé thyhen
standardet themelore té gazetarisé né boté. Gazetarét pér ¢do dité ballafagohen
me dilema etike nén presionin e pronaréve té mediave, té konkurrentéve, té
shpallésve dhe té opinionit publik.

Gazetarét mund té zbulojné informacione, té cilat do ta kishin [énduar familjen
e njeriut qé éshté bashképjesémarrés ose autor i ndonjé akti té keq ose té zbulojné
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informacione negative pér njeréz té aférm té pronarit té medias ose té organizatés
sé cilés edhe ata i takojné. Prandaj, gjaté njoftimit ata duhet t& mbéshteten né
parimet etike.

Gazetarét duhet ta kérkojné té vértetén dhe té njoftojné pér té, té sillen me
respekt ndaj burimeve té tyre dhe njerézve pér té cilét njoftojné dhe té veprojné
pavarésisht interesave té ndokuijt, gjithnjé duke pasur né mendje faktin se shérbimi
gé i béhet opinionit publik éshté interesi primar.

3.1.3. Lajmi gjaté historisé

Njézet mijé vjet para erés soné&, né Spanjé, né shpellat e Altamirés, paraardhési i
njeriut i ka béré vizatimet mé té bukura shpellore dhe, né kété ményré, i ka dérguar
porosité e para.

Pérmes tyre ata na kané informuar se kané ekzistuar, se kané jetuar né bashkési
me rregullat e tyre, se kané gené gjuetaré dhe se kané pasur mjete dhe armé
té ndryshme pér té gjuajtur dhe pér ta pérgatitur ushgimin e tyre. Pér njerézit e
Altamirés muri ka gené ajo media pérmes sé cilés ata e kané dérguar porosiné e
tyre.

Disa mijéra vjet mé voné, né King, &shté shpikur shkathtésia e bérjes sé papirusit
- e medias sé re pér té shkruar dhe pér té dérguar porosi. Informacionet kané
mundur té shkruhen mé shpejt, né mé shumé ekzemplaré dhe relativisht shpejt té
shpérndahen népér mbretériné kineze.

Shumé shekuj mé voné, né Evropé, né Gjermani, Johan Guténberg (1394-
1468) shpiku makinén e shtypit. Ky zbulim epokal éshté kthesa e paré e madhe
né zhvillimin e medias. Né kapércyellin e shekullit 14 dhe 15 informacionet kané
mundur té shtypeshin né shumé kopje dhe né shumé fage.

Né shekullin e njézeté éshté vérejtur njé zhvillim i shpejté tekniko-teknologjik.
Zbulimi i radiovaléve krijoi radion dhe radio-gazetariné. Né vitin 1921 né SHBA
éshté béré radio-transmetimi i paré nga njé debat kandidatésh né zgjedhjet
presidenciale.

Né vitin 1926, né Londér, Xhon Loxhi Berd déshmoi se éshté i mundur
transmetimi i pamjeve té lévizshme. Gjashté vjet mé voné, né Britani té Madhe
filloi me puné “Bi-Bi-Si” si televizioni i paré publik. Zhvillimi i televizionit dhe i
komunikimeve satelitore e béné botén njé “fshat global”. Né vitin 1991 televizioni
dhe lidhjet satelitore realizuan transmetimin e paré té drejtpérdrejté nga njé lufté
- intervenimin e SHBA-ve ndaj Irakut.
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Né vitin 1986 filloi revolucioni i ri né zhvillimin e industrisé mediatike. Ministria
amerikane e Mbrojtjes filloi projektin ARPANET. Prej tij lindi Interneti, gé lidhi
botén. Thjesht, cdo kompjuter, né ¢do shtépi té planetit, u bé pjesé e rrjetit té
madh. Interneti u ngjit né fron si media e katért, bashké me gazetat, televizionin
dhe radion.

*Materiale shtesé pér kété pjesé mund té gjeni né CD-né qé shogéron kété doracak.

Anketé dhe mysafiri - gazetar (roli i gazetaréve né shoqéri)

& Shih detyrén nr.1 pér vitin | né fage 145

Mysafir — gazetari (roli i gazetaréve né shoqéri)

& Shih detyrén nr.1 pér klasén e V né fage 143
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3.2. C'ESHTE NGJARJA E VLEFSHME MEDIATIKE?

Ajo gé e intereson publikun, i intereson edhe gazetarét. Asnjé gazetar i miré nuk
do t'i shmangej késaj afisheje:

)

U SHEMBULLI 1

Qeni i humbur

50 dollaré shpérblimi

| pérgjigjet emrit Llaki

A

Ka tri kémbé Eshté i verbér né syrin e majté

Nuk e ka veshin e djathté Eshté bishtréné

A e ka gjetur ndonjéheré pronari Llakin e vet dhe si mundet gé njé gen ta kené
gjetur aq fatkegési té ndryshme? Pérgjigjet né kéto pyetje gazetarit do t'i nxirrnin
njé tregim té miré.

Gazetaria éshté njé profesion i kérshérisé, prandaj gazetarét shpesh pyesin
(pyeten), bisedojné dhe dégjojné, pér shkak se lajmet jané gjithkund rreth nesh.

Gazetarét gjurmojné dicka gé éshté e re. Vitrinat e dyganeve jané ngjarje. Ato
flasin pér stinén, pér trendet...Bilbordet jané ngjarje. Nése reklamojné kredi té lira,
ndoshta ky éshté tregimi i miré pér kreditimin e volitshém té qytetaréve.

Gazetarét gjithnjé pyeten se sa i prek njé ngjarje, sa ka té béjé dhe sa ndikon
ndaj lexuesve/dégjuesve/shikuesve. Pér shembull, ndeshja futbollistike Magedoni-
Angli, pér publikun magedonas éshté lajm pér faget e para. Ndérsa né Angli éshté
vetém njé lajm i réndomté né faqget sportive té gazetés.

Pa pérjashtim, njoftimi béhet kur ka dramé dhe konflikt. Né fatkeqgésité né
komunikacion, né vrasje, né greva, né zgjedhje ka dramé dhe ajo éshté e dukshme.
Kundruall ngjarjeve té kétilla, gazetarét shkruajné edhe pér dramén gé ekziston
né tregimet pér njerézit gé u nénshtrohen sfidave dhe pér njerézit qé ngrihen
mbi tragjedité, pér fitimtaré dhe té& mundur, pér konflikte dhe zgjidhjen e tyre, pér
institucionet qé funksionojné dhe pér institucionet gé e bllokojné zhvillimin.
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Gazetaréve iu intereson rréfimi njerézor i jetés sé pérditshme. Nése éshté rrénuar
shtépia e vjetér pér t'u ngritur ndértesa e re, gazetari duhet ta dijé se shtépia e
vjetér e ruan tregimin. Né té kané jetuar mé shumé gjenerata. Kané ndaré edhe
té mirén edhe té kegen... Kjo éshté e mjaftueshme gé té zbulohet tregimi i miré.

Gazetarét e diné se gjérat qé ndodhin né planin lokal kané njé dimension mé té
gjeré dhe e kundérta - ngjarjet e médha, ndikojné né jetén e njerézve té rendomté.
Po ge se gendra sociale né njé qytet té€ vogél ka probleme me pagesén e ndihmés
sociale, mos kjo, vallg, éshté pér shkak té sistemit té keq social? Ndértimi i rrugéve,
hidrocentraleve, i fabrikave t&¢ médha dhe i komplekseve turistike ua ndryshon
jetén banoréve lokalé. Jané kéto fate njerézore me interes pér storie gazetareske.

Ngjarje mediatike jané edhe tregimet pér njerézit e famshém. Po ge se me
kujdes i ndjekim veprimet dhe aktivitetet e njerézve té njohur, té réndésishém pér
njé bashkési, mund té zbulojmé shumé tregime té vlefshme.

Shfletim i gazetave

& Shih detyrén nr.2 pér klasén VI né fage 143

»

C'éshté lajmi?

Shih detyrén nr.3 pér vitin Il né fage 147
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3.2.1 Lajm éshté...

“Lajm éshté gjithcka qé do ta shtyjé lexuesin té thoté: ‘C'thua ore”
Artur Mekjuan, redaktor shumévjecar
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Mediat nuk kané aq gazetaré, kohé dhe hapésiré gé té njoftojné pér té gjitha ato
gjéra gé ndodhin. Mbi té gjitha, ne si publik nuk kemi interes ose kohé qé t'i lexojmé,
t'i dégjojmé ose t'i shohim té gjitha lajmet. Pér kété shkak, gazetarét shérbejné si filtra.
Ataivlerésojné tregimet potenciale gazetareske dhe vendosin se a do té shkojé tregimi

te publiku. Po ge se gazetaréve nuk iu pélgen tregimi, ata mund ta hudhin até.

SHEMBULLI 3

C'éshté lajmi? (2)

“A éshté ngrohté apo ftohté? Ky informacion pér ne nuk ka vleré tjetér pérveg se éshté vendimtar
pér disa vendime té thjeshta nga jeta joné e pérditshme. Prej tij, pér shembull, varet se si do té
vishemi pér ta mbrojtur trupin toné nga ndryshimet e pakéndshme té temperaturés. Mirépo,
né rrethana té tjera, ky informacion mund té fitojé domethénie mé té gjeré. Pér shmebull, jemi
déshmitaré té shtréngatés sé forté té borés. Po ge se pérpigemi ta hulumtojmé kété informacion
dhe nése paragitemi né Drejtoriné e Céshtjeve Hidrometeorologjike, do té kuptojmé gé moti i
keq me boré vjen nga veriu dhe se né disa oré né vazhdim shtréngata do té jeté mé e forté dhe do
té zgjerohet nga jugu. Tashmé flasim pér njé informacion, qé ka té reja thelbésore dhe qé ndikon
né jetén e pérditshme té mijéra njerézve nga rrethina joné e drejtpérdrejté ose mé gjeré. Prandaj,
informacioni i kétillé duhet té jeté i arritshém pér publikun e gjeré, e kjo do té thoté se duhet té
publikohet né media. Ky informacion béhet lajm”. (Geroski,2005)

J

| téré procesi i zgjedhjes éshté subjektiv: béhet fjalé pér shkathtési, e jo pér

shkencé. Gazetarét nuk kané teste a masa shkencore qé do t'i ndihmonin pér ta
caktuar vlerén e tregimit. Ata mbéshteten né intuitén e tyre: Né instinktet, pérvojén
dhe vlerésimin e tyre profesional. Sa ta shohin njé tregim, ata e diné se a &shté lajm
ose nuk éshté.

Nése i pyesni gazetarét gé ta definojné nocionin “lajm”, shumica prej tyre nuk
mund té pérgjigjen, pér shkak se gjithcka mund té jeté lajm. Lajmi definohet si

”ou U

“gjithcka qé éshté e re’, “gjithé ajo qé s'e keni ditur dje’, “ajo pér té cilén njerézit

" ]

flasin’,“ ajo gé lexuesit duan ta diné”,” raport pér njé ngjarje” e ngjashém.

Definicioni mé i pérgjithshém i nocionit lajm thjesht do té ishte: Lajmi éshté
informacion gé vlen té publikohet.

Edhe pse gazetarét nuk mund t'i definojné lehté lajmet, shumica prej tyre
pajtohen me karakteristikat e tyre. Ato jané si né vazhdim:

Risi. Gjithnjé duam té dimé se cka ka té re e mé té re. Ajo gé ndodh sot éshté mé
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e réndésishme nga ajo gé ka ndodhur dje. Gazetarét i theksojné tregimet gé kané
ndodhur sot ose dje, e jo ato para disa ditéve ose javéve. Thjesht, informacionet
gé jané té vlefshme pér publikim duhet té jené té reja dhe aktuale. Kété e thoté
edhe logjika e veté fjalés: lajm-lajmétar-lajmés e tjeré. Né gjuhén shqipe profesioni
lidhet me termin gazetar, njeri qé punon né gazeté, gé punon me lajme.

Ndikim. Pér aq sa njerézit preken nga njé informacion, pér aq mé shumé
informacioni meriton té publikohet. Gazetarét i theksojné tregimet qé prekin, qé
kycin dhe gé interesojné me mijéra lexues. Rénia e aeroplanit, ku ka 180 viktima,
éshté mé e réndésishme si lajm sesa fatkegésia me automobil, ku kané humbur
jetén dy veta. Informacionet gé kané té b&jné me rrezikimin e jetés, té shéndetit
dhe té sigurisé (katastrofa natyrore, fatkeqési, vdekje, sémundje e té ngjashme)
mé shumé i prekin njerézit dhe, né ményré té pashmangshme, jané lajm.

Aférsi. Pér aq sa informacioni ka té béjé me njé ngjarje ose me njé dukuri gé
éshté mé e afért me ne, pér aq informacioni i tillé vlen té publikohet. Informacioni
pér 20 viktima né ndonjé fatkeqési ajrore né Rusi né gazetat tona vlen sa njé lajm
i imét né rubrikén “Bota”. Kundrejt késaj, lajmi pér dy viktima né njé fatkeqési
komunikacioni né Manastir, gjithsesi se do té zéré vend né fagen e paré. Mirépo,
nése né mesin e atyre 20 viktimave né Rusi ka dy magedonas, informacioni i
kétillé na béhet mé i afért né njé tjetér ményré dhe do té zéré vend né fagen e
paré. Aférsia nuk ka té béjé vetém me dicka qé éshté e afért fizikisht ose né planin
gjeografik. Aférsia ka domethénien e té genét afér shpirtérisht. Njerézit ndihen
té lidhur me njéri-tjetrin, me ata gé jané té ngjashém me ta dhe me ata gé kané
interesa té pérbashkéta. Mérgimtarét jané té interesuar pér ngjarjet né Magedoni,
katolikét duan té lexojné pér aktivitetet e Papés, njé néné magedonase mund t'i
bashkéndjejé problemet e njé néne me pérkatési tjetér nacionale e té ngjashme.

Theksim. Informacionet gé kané té b&jné me personat e njohur publik térhegin
mé shumé vémendje sesa lajmet pér personat e panjohur. Até gé e béjné personat
e njohur, qofté ajo té jeté edhe e paréndésishme, shpeshheré éshté e vlefshme
pér t'u botuar. Ata mund té jené politikané, afaristé, njeréz té estradés, persona
té fesé... Emrat e béjné lajmin. Lajmi pér fatkegésiné né komunikacion, ku lehté
éshté lénduar njé politikan i njohur, me siguri do té publikohet né fagen e paré,
ndérsa lajmi pér fatkeqésiné né komunikacion, ku jetén e ka humbur njé qytetar i
panjohur, mund té zéré vend né fund té fages “Kronika e zez&" Thuajse gjithcka qé
bén kryeministri éshté lajm. Kryeministrimund té hap fabriké, zyrtarisht té udhétojé
jashté vendit, té€ boksojé, ose té kérkojé shkurorézim. Pér shkak té theksimit té tij,
mediat do t'i kishin publikuar gé té katér tregimet. Mund té kundérshtoni se pérse
gazetarét i theksojné personat e famshém, mirépo duket qé opinioni publik éshté
i pangopshém gé té dijé pér ta sa éshté e mundur mé shumé.
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Pazakonshméri. Nése dicka e shtyn reporterin qé té ndalet dhe t'i hap syté,
té cuditet dhe té klith, atéheré reporteri e di qé ajo qé sheh éshté e vlefshme pér
t'u béré lajm. Pér aq sa njé informacion éshté mé i pazakonté dhe mé atraktiv,
pér aq informacioni i tillé mé tepér vlen. Shmangia nga normaliteti - nga ngjarje
té papritshme dhe té pazakonshme, konflikte ose kontradikta, drama ose
ndryshime - pér aq jané mé té réndésishme si lajm nga ¢éshtjet e pérditshme.
Fakti gé dy persona kané humbur jetén né njé fatkegési komunikacioni éshté mé i
réndésishém si lajm, nga fakti se me mijéra udhétaré té tjeré kané mbérritur té sigurt
né destinacionet e tyre. Shumica e gazetave nuk do té kishin njoftuar pér fatkegésité
e vogla né komunikacion; mirépo, nése gazetarét kané vérejtur se automobilin té cilit
i ka ndodhur fatkeqgésia e ka drejtuar njé vajzé 6-vjecare, njé robot i ri ose kryeshefi
i policisé, tregimi do té kishte mundur té béhej lajm i fages sé paré. Né lajmin pér
fatkeqésiné ajrore né Rusi nuk ka viktima magedonas. Mirépo, ka njé cikérrimé tjetér
meinteres né kété tregim: Pjesa e prapme e aeroplanit &shté shképutur gjaté goditjes
sé paré né kep, pastaj ka rréshqitur shtegut me boré si ndonjé sajé dhe éshté ndalur
- dyzet udhétaré kané mbijetuar pa asnjé theré né kémbé. Ky lajm patjetér do té
gjejé vend né fagen e paré, pér shkak se flet pér njé ngjarje atraktive, pér shpétimin
e pazakonshém té shumé njerézve nga vdekja e sigurt.

SHEMBULLI 4

A dégjuat se ¢’kishte mé té re?

Tabloidet e shfrytézojné karremin e cudisé dhe té pazakonshmes. Ja disa tituj té tillé:

“Elvisi shihet né Arabiné Saudite”

“Hitleri éshté zéné rob?”

“Do té mbytej pa dy geset e plastmasit, gé i shérbyen si gomé”
J

Konflikt. Informacionet pér ngjarjet dhe gjendjet me konflikt gjithnjé térheqin
vémendje té madhe. Lajmet e kéqija, e kjo do té thoté lajmet pér luftéra, protesta,
greva, rrahje dhe konflikte té tjera, parimisht shumé mé miré shiten sesa lajmet
e mira. Edhe konfliktet dukshém mé té vogla gjithashtu jané té vleshme pér t'u
publikuar: Lufta e individéve me halle té ndryshme, gruaja qé pérpiget té& mbajé
familjen me 3.000 denaré né muaj, fémijét me nevoja té posagme gé duan té
luajné futboll. Disa tregime mé té mira kané té b&jné me pérpjekjet e grupeve,
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organizatave ose individéve gé t'i kontestojné géndrimet e gjithépranueshme
(pér shembull, luftén e homoseksualéve kundér diskriminimit).

Analizé teksteve

Shih detyrén nr. 3 pér klasén e VI né fage 144

C'éshté ngjarje e vlefshme mediatike?

Shih detyrén nr. 2 pér vitin Il né fage 146

A
A

3.2.2. Gjuha dhe mediat

Fjala e gazetarit depérton deri te mijéra njeréz me interesime, me nivele té
arsimit dhe me kulturé gjuhésore té ndryshme. Por, secili prej tyre duhet ta kuptojé
dhe lehté e shpejt ta lexojé tregimin gazetaresk. Né té kundértén, publikimi i tij
humb ¢do kuptim. Prandaj, gazetarét duhet té shkruajné garté, shkurt dhe shpeijt.

Gazetarét duhet té synojné pérdorimin e flaléve té gjuhés standarde. Ata
duhet t'i ikin pérdorimit té fjaléve té huaja, zhargoneve, shprehjeve figurative,
klisheve dhe gjuhés administrative. Fjalét e huaja si¢ jané dil, konstant, elaboron,
interetnik, relacione dhe relevante, thjesht, mund té pérkthehen né gjuhén shqipe:
marréveshje, vazhdueshém, shpjegon, ndéretnik, marrédhénie, té réndésishme.

Qartésiné e shprehjes e rrezikojné sidomos shprehjet figurative dhe ato me
zhargon, sidomos ato té sé ashtuquajturés gjuhé administrative. Pérse té thuhet
se ankesa ka karakterin e urgjencés, né vend gé té béhet e ditur se ankesa éshté
urgjente? Qeveria nuk éshté semafor qé té japé drité té gjelbér. Ajo jep leje. Ndérkaq,
mjetet financiare, thjesht, jané para.

Fjalité e pérbéra jané té rénda pér t'i ndjekur dhe pér t'i kuptuar. Prandaj, gjithnjé
kur éshté e mundur, njé flali e pérbéré duhet té ndahet né dy ose né mé shumé
fjali té thjeshta.

Gazetarét duhet té pérdorin periudha dhe fjali té shkurtra. Periudhat e gjata dhe
té komplikuara krijojné péshtjellim semantik: pérse té thuhet kryetari i Qeverisé sé
Republikés sé Magedonisé, kur mund té thuhet kryeministri? Pérse té thuhet po ge
se, kur shkurt mund té thuhet nése?
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Né shkrimin gazetaresk nga shkage thjesht etike duhet pasur kujdes gé té
pérdoren flalét me domethénie neutrale. Themi i varur nga droga, e jo narkoman,
i hendikepuar e jo invalid, homoseksual e jo peder, Albanec (magedonisht pér:
shqiptar) e jo shiptar, magedonas e jo sllavomaqgedonas etj.

*Materiale shtesé pér kété pjesé mund té gjeni né CD-né qé e shoqéron kété doracak

3.2.3. Burimet e informimit

Gazetarét shkruajné tregime reale. Ato tregime i krijojné njeréz, institucione...
reale. Té gjitha ato jané burime informacionesh, té cilat gazetari, pas njé pérpunimi
té caktuar, ua transmeton lexuesve, shikuesve ose dégjuesve.

Gazetari i shfrytézon burimet e informimit pér té déshmuar se informacioni
éshtéisigurt dheibesueshém.Kjo e rrit besueshmériné dhe autoritetin e gazetarit
dhe té medias te publiku. Né té njéjtén kohé, ky éshté faktor kyc i njé gazetarie té
argumentuar. Kushedi sa té jené té shkruara me stil dhe té strukturuara me kujdes
informacionet né njé tekst gazetaresk, nése publiku pas tyre nuk e sheh burimin
real, nuk do t'i pranojé. Dhe, jo vetém kjo. Konsumuesi i sotém mediatik déshiron
té dégjojé/té lexojé mé shumé mendime, pérkatésisht mé shumé burime.

Burimet mund té jené primare dhe sekondare. Burimet primare jané ato
burime té informimit qé informacionin e kané nga dora e paré. Ato mund té jené
pjesémarrés né ngjarje, viktima né ngjarje, déshmitaré... Burimet sekondare jané
materialet arkivore, ekspertét...

Njé prej disa rregullave té arta né gazetari éshté qé té gjitha informacionet
duhet té jené té konfirmuara nga dy burime midis tyre té pavarura.

Shfrytézimi i burimeve bén té ditur se gazetari nuk e komunikon mendimin e
vet, se ofron mé shumé nga dija sipérfagésore pér ndonjé temé ose ngjarje dhe se
para informacioneve qé jané paragitur né tekstin gazetaresk qéndrojné eksperté,
pérkatésisht njohés relevanté té temés.

Né gazetari éshté i lejuar edhe shfrytézimi i burimeve anonime, edhe pse
vazhdimisht zhvillohen polemika se a jané mjaft té& besueshme pér publikun.
Gazetari i miré duhet ta bind burimin gé né ményré té qarté ta shprehé géndrimin
e vet. Mirépo, praktika gazetareske pranon se ekzistojné situata kur burimi duhet
té mbrohet (pér shembull, viktima e dhunés né familje, déshmitari okular i vrasjes,
déshmitari i njé rasti gjygésor delikat). Mbi kété bazé, né vendin toné anonimati i
burimeve éshté i mbrojtur me akte ligjore. Kjo presupozon gé kur béhet fjalé pér
burime anonime, né tekstin gazetaresk saktésisht duhet té béhet shkallézimi i
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relevancés sé burimit. Pé&r shembull: “Njé burim anonim né Ministriné e Punéve té
Brendshme” mund t€ jeté edhe njé zanatgi né Ministri, mirépo “Njé burim anonim
nga Sektori pér lufté kundér korrupsionit” tashmé tingéllon mé besueshém.

*Materiale plotésuese pér kété pjesé mund té gjeni né CD-né qé shogéron kété
doracak.
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3.3.SI SHKRUAJNE GAZETARET?

Mé e réndésishmja né fillim! Nuk mjafton gé lajmi té pérmbajé vetém
informacionin e vlefshém. Ai duhet té jeté i shkruar ashtu qé shpejt dhe bindshém
ta térhegé vémendjen e lexuesit dhe atij t'i mundésojé gé ta ndjeké lehté.

Por, cila éshté mé e réndésishmja? Pérgjigjen tashmé e dimé - mé e réndésishmja
éshté e reja, ajo qé prek mé shumé njeréz, ajo qé éshté mé e afért me lexuesin
toné, ajo qé éshté e lidhur me personat gé i dimé, ajo gé pérmban konflikt, dhe ajo
gé nuk éshté e réndomté dhe e pérditshme.

Késhtu, né shumé gazeta tona lajmin pér fatkeqésiné né komunikacion, ku ka
dy viktima, ende mund ta lexojmé me strukturim kronologjik: “Dje né orén 15, né
autostradén Shkup-Veles, ndodhi njé fatkeqési e réndé komunikacioni, né té cilén
jetén e humbén dy persona té moshés 18 vjec”. Gazetari nuk e ka shtruar pyetjen:
Cili fakt ka mé shumé ndikim, g€ mé shumé i prek njerézit? E kjo patjetér éshté
pérgjigjja né pyetjen se né até fatkegési a ka viktima dhe cilat jané ato. Atéheré,
nése mé e réndésishmja duhet té jeté e para, patjetér gé duhet té strukturohet
ndryshe:

“Dy tinejxheré humbén jetén dje né njé fatkeqési komunikacioniné autostradén
Shkup -Veles”.

STRUKTURA E TEKSTIT

Elementet mé té réndésishme té strukturés sé lajmit jané:
koka e lajmit, pérkatésisht lidi
shpjegimi i ndikimit
faktet e mbéshtetjes
parafrazat
citatet
prapavija (bekgraundi) dhe

temat sekondare

Koka (lidi). Eshté kjo flalia e paré, pérkatésisht paragrafi i paré né tregimin
toné. Kur shkruhet lidi, duhet pasur kujdes parimin themelor té strukturimit - mé
e réndésishmja pérpara!
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Shpjegimi i ndikimit. Ndonjéheré, nga lidi nuk mund té konkludohet se pérse
tregimi prek shumé njeréz. Pér shembull: “Rreth dhjeté mijé njeréz né boté jané
té sémuré nga virusi A XTH1, i njohur si grip i derrave”. Ky éshté njé informacion
me ndikim té madh, mirépo lexuesi me informim mesatar nuk e di se pérse éshté
kjo késhtu. Prandaj, éshté e domosdoshme gé né njé fjali ose né njé paragraf té
shkurtér té shpjegohet ndikimi. Pér shembull:“Organizata Botérore e Shéndetésisé
paralajméron se nése paraqitet rasti i gripit t€ derrave né Magedoni, Ministria e
Shéndetésisé duhet té reagojé menjéheré, pér shkak se virusi éshté vdekjeprurés
dhe shpejt pérhapet midis njerézve”. Atéheré lexuesi reagon: Ehé, prandaj genka e
réndésishme kjo informaté, sepse mé prek edhe mua.

Fakte mbéshtetése. Nése me lidin me njé fjali ose paragraf shpjegohet mé
e réndésishmja, me faktet mbéshtetése shpjegohen dhe pérshkruhen mé tej
¢éshtjet mé kryesore. Me to struktura e tregimit gazetaresk degézohet.

Parafraza/atributi. Gjithcka gé éshté fakt i pakontestueshém dhe i dukshém doemos
duhet té atribuohet. Faktet e kétilla barten me parafraza, sikurse né fjaliné: “Gjykatési
hetues kumtoi se zjarri ka shpérthyer pér shkak té instalimit té vjetruar elektrik”

Citate. Shpjegimet i japin gjalléri dhe autenticitet lajmit gazetaresk. Gjuha
direkte éshté element dramaturgjik né rréfim dhe ajo pérheré térheq vémendjen.
Pérmes citateve transmetojmé mendime, géndrime dhe emocione, e jo
informacione. Né shumé gazeta gjejmé citate té gabuara. Né stilin e shembullit
né vazhdim:

“llija Petrov (78) dhe bashkéshortja e tij Trajanka Petrova (68) kané marré djegie
té shkallés sé dyté, né duar dhe né trup, derisa veté ishin munduar té shuanin
zjarrin’, deklaroi gjykatési hetues.

Po, flala éshté pér informacione té réndésishme, té cilat gazetari i ka marré nga
gjykatési hetues, mirépo éshté e pakuptimté gé ato té trasmetohen pérmes njé
gjuhe direkte. Ato fakte do té shkruhen né tekst. Njé citat i forté do té mund té
ishte njé shprehje emocionale, ku gjykatési hetues do té shprehte cudiné nga
sjellja e fginjéve té pleqve fatkeq:

“Né karrierén tim kam béré kéqyrjen e dhjetéra zjarreve dhe kurré nuk kam paré
njeréz gé si memecé dhe kaq té painteresuar ta shikojné tragjediné e fginjéve té
tyre’, thoté gjykatési hetues.

E, pra, kjo ve¢ mé éshté dicka tjetér.

Prapavija (bekgraundi). Kétu pérshkruhen ngjarjet dhe dukurité qé i kané
parapriré lajmit aktual. Njerézit nuk i ndjekin dhe nuk jané té njohur me té gjitha
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ngjarjet. Bekgraundi duhet t'u mundésojé qé shpejt dhe lehté té njihen dhe té
kycen né ngjarje dhe ashtu, thjesht dhe lehté, ta lexojné tregimin dhe até cka
éshté ere né té.

Temat sekondare. Ato nuk jané element i domosdoshém i strukturés sé lajmit,
mirépo mund té jené té réndésishme. Njé tregim hap shumé tregime té tjera. Nuk
do té jeté e tepért, bile pér lexuesin mund té jeté térheqése, nése ndonjé fakt me
réndési dytésore hapet shkurt, aq sa té paralajmérohet tema sekondare, e cila do
té mund té pérpunohej né ndonjé tregim né vazhdim, ndoshta gé nesér. Né kété
ményré nxitet kérshéria e lexuesit dhe krijohet njéfaré pritjeje.

E tani, té pérpigemi qé ta zgjerojmé tregimin toné té vogél pér zjarrin dhe t'i
paragesim elementet themelore té strukturés:
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3.3.1. Parimi “gjashté pyetje - kush, c¢ka, kur, ku, pse dhe si?”

Lajmi nuk do té keté njé térési té rrumbullakuar nése nuk pérgjigjet né pyetjet
gazetareske themelore: kush, ¢ka, kur, ku, pse dhe si. Pérgjigjet duhet té ruhen
né téré tregimin dhe lexuesit t'i japin té gjitha elementet e réndésishme pér njé
ngjarje té caktuar. Pér ¢faré ndodhie béhet fjalé, kur ka ndodhur, cilét njeréz jané
té pérfshiré, ku ka ndodhur; si, cilat jané shkaget.

Pérse pérgjigjemi né pyetjet né vazhdim?

Kush? Prapa ¢do ngjarjeje géndron ndonjé kryerés i veprimit, viktima e ndonjé
vepre ose déshmitariingjarjes. Tregimet pér njerézit gjithnjé e térheqin vémendjen
e publikut, sidomos nése béhet fjalé pér persona té njohur té jetés publike, qofté
nga politika, kultura, ekonomia, sfera sociale ose estrada. Mirépo, lajme nuk béhen
vetém pér“fytyra” publike. Edhe njerézit e réndomté jané mjaft atraktivé nése u ka
ndodhur ndonjé ngjarje e réndésishme né jeté. Kjo mund té jeté ndonjé tragjedi
personale a familjare, ndonjé konflikt, ndonjé kontest me pushtetin ekzekutiv ose
gjyqésor etj; por, edhe ndonjé sukses i vlefshém pér vémendje dhe afirmim. Me
fjalé té tjera, kur né tregime kemi njeréz, pérgjigjemi né pyetjen kush.

Cka? Cka u ka ndodhur njerézve ose cka ka ndodhur pérgjithésisht? Pérse té
shkruhet pér ndonjé njeri dhe ditén e tij pa kurrfaré ndryshimesh ose momentesh
téreja? Mirépo, nése qytetaritivjen fatura e rrymés tri heré mé e larté se sarroga qé
ai merr dhe nése ai shkaku i késaj, rrymén nuk mund ta paguajé, ia presin rrymén
né mes té dimrit, atéheré ka tregim interesant, pér shkak se dicka ka ndodhur
ose ndodh, duke shkaktuar pasoja t€ mundshme. Atéheré kemi elemente gé ta
fillojmé lajmin me kété stil:

“Elektro-Shkupi”ia preu rrymén né shtépi shkupjanit Petko Petkovski, pér shkak
se nuk i kishte paguar faturat e rrymés nga maji deri né gusht, né njé lartési prej
30 mijé denaréve.

Kjo gé i ka ndodhur Petko Petkovskit, po t'u kishte ndodhur njékohésisht edhe
gindra banoréve té tjeré té kryeqytetit, g€ do té thoté se po té shndérrohej kjo né
njéfaré dukurie, atéheré tregimi do té kishte gené edhe mé interesant.

Kur? Né lajm ose né tregim doemos duhet té theksohet koha e sakté e ngjarjes.
Pér shembull:

Té shtunén né mbrémje u rrézua shtylla e largpércuesit, me ¢'rast lagjja e
Shkupit Cair mbeti né terr 5 oré.

Si¢ mund té shihet nga shembulli, kategoria e kohés nuk e paraget vetém kohén
se kur ka ndodhur ngjarja, por edhe kohézgjatjen e ndonjé veprimi deri né fund.
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Ku? Njésoj sikurse koha, duhet té béhet lokacioni i sakté i vendit té ngjarjes.
Pér shembull, né lajmin pér rrahjen né Tetové, duhet té thuhet se ajo ka ndodhur
ndérmjet mysafiréve né restorantin “Fucia” né lagjen e Tetovés Drenovec. Nése jo
opinioni mé i gjeré, atéheré banorét lokalé do té dinin vendin e sakté, pér shkak se
ai éshté diku prané tyre.

Gjithashtu, me réndési éshté qé kur shkruhet pér lajme qé lidhen pér mjedise
mé té vogla, “fshatra, vendndalesa.., duhet té pércaktohet se me cilén komuné,
me cilin gytet ato gravitojné... Pér shembull: Né rrugén Gostivar-Kércové, né
vendndalesén Strazha, rruga éshté mbuluar me boré. Kjo béhet gé lexuesve t'u
jepet pérshkrimi i vendit.

Si? Njéra prej dy pyetjeve té fundit sé cilés duhet t'i pérgjigjet teksti
gazetaresk éshté se si éshté zhvilluar ngjarja. Ja njé pérshkrim i njé fatkegésie né
komunikacion, i nxjerré nga komunikata zyrtare e MPB:

“Ndeshja ndodhi kur mjeti i markés ‘mercedes; i drejtuar nga M. S., nga
korsia e djathté kaloi né korsiné e majté dhe i ra autobusit té markés ‘'man’ me
regjistrim holandez, me ¢'rast shoferi i automjetit té& udhétaréve mori Iéndime té
rénda trupore”.

Né kété shembull jepet versioni i marré nga policia, i cili na tregon se si ka
ardhur deri te ndeshja. Té jepet pérgjigje né ato pyetje nuk éshté lehté, pér shkak
se kérkon mé shumé hulumtim, pérvec fakteve té thata. Kétu nxjerr koké edhe
pyetja e fundit.

Pérse? Po u lidhém me shembullin paraprak, tani éshté koha ta shtrojmé
pyetjen e fundit: Nése ‘mercedesi’ e ka shkaktuar fatkegésiné duke kaluar né
korsiné e kundért (e pér kété flet hetimi sipas fotografive ose incizimeve té béra né
vendngjarje), mbetet dilema pérse (cili éshté shkaku)? Gazetari duhet té€ pérgjigjet
duke u thirrur né burime zyrtare dhe té tjera se pérse ka ndodhur fatkegésia. Mos,
vallg, pér shkak se nuk éshté harmonizuar shpejtésia me kushtet né rrugé? Si ka
gené rruga? A mos éshté béré shkaku i ndonjé kthese té rrezikshme? A mos e ka
humbur kontrollin shoferi pér shkak té lodhjes ose pér shkak té dehjes? A mos ia
ka preré rrugén ndonjé shtazé apo ndonjé kémbésor?

Ngjashém veprohet edhe me ciléndo ngjarje. Prapa ¢do pasoje doemos duhet
té keté ndonjé shkak. Prapa njé rrahje té réndomté ose té gérimit té hesapeve me
bazé kriminale, flalét fyese nuk mund té jené shkaktarét e vérteté, por ndoshta
llogarité e vjetra té papastruara (té hollat, marrédhéniet e ftohura...), pas té cilave
gazetari duhet té gjurmojé.
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Shkrimi

Shih detyrén nr. 4 (pér klasén VIl né fage 144

Parimi i gjashté pyetjeve

Shih detyrén nr. 4 pér vitin lll né fage 148
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3.4. SI PERGATITEN LAJMET?

Mediat (gazeta, radioja, televizioni dhe ueb-fagja) kané njé ekip gazetarésh,
té cilét mbulojné njé hark té gjeré ngjarjesh. Té gjithé ata e pérbéjné redaksiné-
vendin ku pérgatiten lajmet. Gazetarét gé njoftojné nga terreni quhen reporteré.
Ata gé njoftojné nga qgytetet ose shtetet tjera jané korrespondenté. Numri mé i
madh i reporteréve punojné né té ashtuquajturén redaksi e brendshme, duke
mbuluar ngjarje gé ndodhin né gytet, né rajon ose né vend. Njé pjesé mé e vogél
e gazetaréve jané té angazhuar né té ashtuquajturén redaksi e jashtme, duke
mbuluar tema ndérkombétare (pér shembull, pér Bashkimin Evropian, pér rajonin,
ngjarje nga bota etj.). Né kété redaksi jané té angazhuar edhe korrespondentét
jashté vendit. Disa reporteré punojné pér redaksi té specializuara, si¢ jané sporti,
ekonomia, kultura e té tjeré.

Media ka kryeredaktor. Ai e mbikéqyr dhe e koordinon punén e reporteréve dhe
vendos se cka té publikohet e ¢ka jo. Atij mund t'i ndihmojné njé ose dy zévendés.
Gjithashtu, ¢do redaksi ka redaktor. Redaktori bén zgjedhjen e tregimeve qé
i kané propozuar gazetarét, u ndané tregime reporteréve, i kontrollon ato dhe,
nése duhet, bén ndryshimin e tekstit té gazetarit, vendos se me cilén renditje do
té publikohen tregimet mbi bazé té réndésisé dhe té interesit dhe sa hapésiré,
pérkatésisht kohé do té keté pér njé tregim, mbikéqyr disenjin dhe pamjen e
fageve té gazetés.

Gazetat kané edhe redaktorin e fotografisé. Ai udhéheq me ekipin e
fotoreporteréve, té cilét shkojné né terren bashké me reporterét. Mirépo, tregimi
mund té dalé edhe nga fotografia pér njé ngjarje ku fotoreporteri rastésisht éshté
gjendur dhe konsideron se éshté e dobishme gé ajo té béhet lajm. Né gazeté
punon edhe redaktori teknik ose grafik. Ai e mbikéqyr punén e disenjatoréve té
grafikés, té cilét i pérgatisin hartat, tabelat dhe grafikét tjeré né gazeté.

Reporterét né televizion punojné né terren me xhirues, té cilét i xhirojné me
kameré té gjitha detajet e ngjarjes.

Né radio dhe televizion gazetarét i lidhin tregimet e tyre bashké me
montazhuesin. Ai i monton zérat né njé radio-tregim, pérkatésisht videon dhe
z&rin né tregimin televiziv dhe e pérgatit produktin final.

Redaksité né radio dhe televizion kané edhe prezantues, té cilét né eter i
paralajmérojné tregimet qé i kané pérgatitur reporterét pér até dité. Lajmet i
realizon ekipi i njerézve té punésuar né pjesén teknike. Ata i koordinon realizatori
sipas skenarit té pérgatitur mé paré té redaktorit.

Né ueb-faget, krahas gazetaréve, punojné dhe eksperté té uebit dhe té grafikés.
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3.4.1. Titujt, fotografité dhe ilustrimet
Teksti né gazeté shogérohet nga titulli, fotografia dhe ilustrimet tjera grafike.

Titulli éshté rezyme e tregimit gazetaresk, gé publikut i ofron njé pasqyré pér
até qé béhet flalé dhe pérse duhet ta lexojé tekstin.

Nén c¢do fotografi ka legjendé - njé fjali qé i ndihmon lexuesit té kuptojé se
cka ka né kornizén vizuale. Fotografia dhe legjenda bashké pérbéjné njé tregim té
vogél, té cilin lexuesi mund ta kuptojé pa e lexuar tekstin.

Né radio dhe televizion nuk ka tituj, por pérgatitet paralajmérimi (forshpan) —
kumtesa pér lajmet e dités, qé emetohet né fillim té lajmeve. PEérmbajtja e tregimit
televiziv, ndérkaq, &shté e rezymuar né kajron - njé fjali gé géndron né kornizé né
pjesén e poshtme té ekranit derisa emetohet tregimi.

llustrimet e mira grafike né gazeté, né televizion ose né ueb-fage i béjné
tregimet mé té lehta pér t'u kuptuar. Grafika éshté informacion, e jo dekorim. Ajo
duhet ta béjé té qarté pérmbajtjen e tregimit. Pér shembull, pér tregimin rreth
ndotjes sé ajrit né qytetin tuaj, mund té béhet harta gé té tregohet se ku éshté mé
i ndotur ajri ose té jepet ilustrimi se si ndotja e ajrit ndikon né mushkérité e bardha.
Mé lehté éshté pér lexuesit dhe shikuesit qé tregimin ta kuptojné me forma sesa
me numra.

3.4.2. Zéri dhe fotografia

Gazetarét né mediat elektronike nuk shfrytézojné vetém fjalén, por edhe zérin
dhe videon gjaté krijimit té tregimeve té tyre. Téré tregimi i reporterit quhet
kontribut. Kontributi pérbéhet nga of-ton (teksti qé lexon gazetari), copéza té zérit
(deklarata té bashkébiseduesve né kontribut) dhe zéri natyror (zéri shogérues,
gé shkon né prapavijé té kontributit). Kontributi televiziv mund té pérmbajé
edhe stend-ap (kur reporteri paraqgitet veté né kontribut dhe tregon njé pjesé té
informacionit).

Copézat té zérit qé i shfrytézojné reporterét e radios dhe té televizionit né
tregimet e tyre shérbejné njésoj sikurse citatet né gazeté. Patjetér duhet té jené
té shkurtra, por té garta dhe té kuptueshme, gé né radio ose televizion ta ruajné
vémendjen e publikut.

Pérveg copézave té zérit, tregimet né radio dhe televizion duhet té kené edhe té
ashtuquajturin zé& natyror, qé éshté i incizuar né terren gjaté kohés sé ngjarjes; pér
shembull, fishkéllimén e erés, sirenén e policisé, britmat e fémijéve.
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Vénia e z&rit natyror né tregim u mundéson dégjuesve ose shikuesve gé veté ta
shijojné ngjarjen dhe vendin, né vend se reporteri t'u tregojé pér to.

Gazetarét e televizionit i lidhin fjalét e tyre me video, gé mé fort ta tregojné
tregimin. Pamjet jané pjesé thelbésore e trebimit. Reporterét e shkruajné tekstin
sipas pamjeve té xhiruara. Hulumtimet kané treguar se shikuesit shumé mé miré
i kuptojné dhe i mbajné mend tregimet kur videoja dhe fjalét pérputhen pér
mrekulli.

3.4.3.0n-lajn

Nése gazeta flet, ndérsa televizioni tregon, atéheré media on-lajn flet e tregon
dhe plus e mundéson interaksionin. Tregimi on-lajn pérmban tekstin, audion,
videon, fotografité, disenjin, interaktivitetin...

Teksti pérfshin linge (vegéza), té cilat lexuesin e ¢ojné deri tek informacionet
plotésuese té sé njéjtés fage ose té ndonjé ueb-fage tjetér. Pé&r shembull, né
tregimin pér rezultatet e pasuksesshme té testeve né shkollén e mesme vihet
linku pér te baza e té dhénave g€ i ka rezultatet nga té gjitha shkollat. Késhtu gé
shfrytézuesi mund té kérkojé njé shkollé té caktuar, té gjitha shkollat né njé qytet
té caktuar, ose t'i krahasojé rezultatet nga shkolla té ndryshme.

Tregimi mund té shogérohet nga grafika multimediale ose “sllajd-shou’, té cilat
kombinojné tekstin e audiot me fotografité. Edhe veglat gé i mundésojné lexuesit
té shikojé vendin né 360 shkallé mund ta pérforcojné rréfimin e tregimit on-lajn.

Flesh-animacioni, ndérkaq, éshté njé prej programeve softuerike gé u
mundéson shfrytézuesve qé veté té disenjojné pérmbajtje interaktive: video,
grafika dhe animacione. Pér shembull, televizioni publik britanik, “Bi-Bi-Si” ka
krijuar ueb-fagen pér drogat jolegale dhe alkoolin, e cila i mundéson lexuesit gé
ta zgjedhé drogén dhe dozén, e pastaj njé pjesé té trupit, pér shembull, trurin ose
zemrén, dhe té lexojé pér efektet e démshme té asaj droge ndaj atij organi, si dhe
informacionet pér mbrojtje.

3.4.4. Redaktimi i lajmeve

Redaktimi i gazetés ose i lajmeve fillon me mbledhjen e méngjesit né redaksi,
ku redaktorét dhe gazetarét diskutojné pér tregimet gé do té punohen até dité.
Disa prej gazetaréve tashmé kané detyra nga dita e méparshme ose gé herét
né méngjes, dhe i mbulojné ngjarjet aktuale pér té cilat jané informuar nga
komunikatat pér opinion gé kané arritur né redaksi. Reporterét qé nuk kané
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marré detyré propozojné ide té tyre pér tregimet qé do té duhet t'i lejojé redaktori
i gazetés. Cdo dité ka redaktor té dités, i cili e shqyrton listén e ngjarjeve té
planifikuara dhe bén radhitjen e publikimit té tregimeve né gazeté.

Por, me kété nuk mbaron puna e redaktoréve. Paragiten lajme gé nuk kané
gené té planifikuara. Disa tregime qé kané gené té planifikuara mé paré, nuk do
té publikohen, pér shkak se nuk kané dalé ashtu si¢ &shté pritur. Tregime té treta
kérkojné mé shumé hulumtim dhe nuk do té jené gati deri né mbylljen e gazetés.
Redaktorét vendosin gjaté dités se cka do té publikohet e cka jo dhe e redaktojné
gazetén.

Pas kthimit nga terreni, reporterét e shikojné materialin e xhiruar, pérkatésisht
té incizuar dhe e shkruajné tekstin, té cilin pastaj redaktori i dités e kontrollon.

Disa prej gazetaréve né gazeta do té duhet t'i ilustrojné tekstet me
fotografi, skica, tabela dhe grafiké. Gazetarét né radio me montazhuesin e lidhin
of-tonin me copézat zanore, ndérsa ata né televizion of-tonin, copézat zanore dhe
videon e nése duhet, véné edhe ilustrimin grafik, té cilin mé paré e kané pérgatitur
me disenjatorin e grafikés.

Tregimet finale né gazeté renditen sipas renditjes qé ka paraparé redaktori i
dités dhe gazeta shtypet. Ndérkaq, tregimet né radio dhe né televizion emetohen
sipas skenarit qé ka pérgatitur redaktori i dités. Paralajmérimet né lajme i lexon
prezantuesi, ndérsa emisionin teknikisht e pérgatit realizatori.

Pérgatitja e gazetés

Shih detyrén nr. 5 pér vitin IV né fage 149
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KONKLUZIONE

+ Mediat jané burimi themelor i informacioneve, té cilat jané té nevojshme
pér njerézit qé ata té organizojné jetén e tyre, té bashkésisé ku jetojné dhe té
téré sistemit shogéror.

« Njerézit veprojné sipas asaj qé e lexojné dhe e dégjojné, ndérsa detyré e
gazetaréve éshté té sigurojné informacion té sakté, nga burimi mé pérkatés dhe
té njoftojné né ményré té paanshme, pa ndikime té jashtme. Gazetarétimbledhin
dhe i pérzgjedhin informacionet, e caktojné vlerén dhe besueshmériné e tyre, e
pastaj i publikojné né opinion.

« Lajmi éshté paraqgitur qysh para 20 mijé vitesh para eré soné né Spanjé, né
shpellat e Altamirés, kur paraardhési i njeriut pérmes vizatimeve shpellore ka
dashur té na transmetojé neve se si éshté jetuar atéheré. Zhvillimi i informacionit
ka shkuar paralelisht me zhvillimin teknik-teknologjik - nga shpikja e papirusit
né King, pastaj makinés sé paré té shtypit né Gjermani, deri né shpikjen e radios,
televizionit dhe té Internetit né shekullin e 20-té.

« Sot lajmet jané gjithkund rreth nesh. Gjithcka qé éshté e re, gqé prek shumé
njeréz, qé éshté mé e afért me ne, gé lidhet me personat e njohur, gé pérmban
dramé dhe konflikt, gé éshté e pazakonté dhe jo e pérditshme, vlen té publikohet
né media.

« Gazetarét shkruajné tregime reale, té cilat i krijojné njeréz, institucione...
reale.

- Gazetari i shfrytézon burimet e informimit pér té déshmuar se informacioni
éshté i sigurt dhe i besueshém. Por, nuk mjafton gé lajmi té pérmbajé vetém
informacionin e dobishém. Ai patjetér duhet té jeté i shkruar né ményré té
bindshme, ashtu gé do ta térheq vémendjen e publikut. Dhe, do t'i mundésojé
gé lehté dhe shpejt té€ marré vesh se kush, c¢ka, kur, ku, si dhe pse ka ndodhur.
Gazetarét né mediat elektronike nuk shfrytézojné vetém fjalé, por edhe zérin
dhe videon gjaté krijimit té tregimeve té tyre. Kjo né ményré plotésuese ia
mundéson publikut gé veté ta shijojé ngjarjen dhe vendin, né vend qé reporteri
t'u tregojé pér to.

- Falé mediave on-lajn, ndérkaq, sot ¢do banor i planetit me lidhje Interneti
dhe me telefon celular mund té dérgojé dhe té pranojé informacione, fotografi,
zéra dhe video.
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DETYRA PER ARSIMIN FILLOR

Detyra 1 (pér klasén V) : Mysafir-gazetari (Roli i gazetaréve né shoqéri)

Pérshkrim i detyrés:

Arsimtari mund té ftojé mysafir - gazetar né oré dhe té hap diskutim né mesin e
nxénésve pér profesionin gazetar.

Tema pér diskutim:

« Cili éshté roli dhe funksioni i gazetaréve né shoqéri?
« Cili éshté obligimi i paré i gazetaréve?

« Prej se pérbéhet puna e gazetaréve?

« Si duhet té njoftojé gazetari?

Detyra 2 (pér klasén e VI): Shfletimi i gazetave

Pérshkrimi i detyrés:

Gazeta ofron argétim dhe éshté vegél e dobishme gé nxénésit té kuptojné mé
shumé pér punén e mediave té shtypura. Nxénésit né oré duhet té marrin me vete
nga njé gazeté ditore. Ndahen né grupe dhe u ndahen pyetjet qé duhet t'i gjejné
né gazeté.

1. Fagja e paré

Cilat tregime i shihni? Sa jané té gjata tregimet? A jané disa mé té gjata se té
tjerat? Cili titull éshté mé i madh? Pérse mendon se ndonjé titull i caktuar éshté
mé i madh? A ka fotografi né fagen e paré? Cka éshté e paraqgitur né ato fotografi?
Cilat ngjarje dhe njeréz paraqiten né fagen e paré? Cili titull i fages sé pré dhe
titull ju pélgen mé shumé dhe pérse? Pérse fagja e paré e njé gazete éshté aq e
réndésishme?

2. Brenda gazetés

Cilat rubrika jané brenda né gazeté? Té gjeni ndonjé informacion té caktuar
(rezultat sportiv, fotografi nga ndonjé ngjarje e caktuar, letér redaktorit, reklamé).
Fotografité e fageve té brendshme a ndryshojné prej atyre né fagen e paré? A ka
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fotografi fémijésh, pleqsh? A ka mé shumé fotografi burrash apo grash? Zgjidhni
lajm nga fagja e dyté dhe e treté. Pérse mendoni se ajo nuk éshté fagja e paré?

Detyra 3 (pér klasén e VII): Analizé teksteve

Pérshkrimi i detyrés:

Nxénésit duhet té zgjedhin njé tekst dhe duhet té analizojné se a jané té
pérfshira té gjitha gjashté pyetjet. Duhet té pérgjigjen se a jané pérfshiré kéto
elemente:

« vendi, lokacioni (ku): Ku ka ndodhur ngjarja?

« koha (kur): Kur ka ndodhur ngjarja?

« njeréz (cilét): Cilét jané bashkébiseduesit né gazeté - njé figuré gendrore, mé

shumé qytetaré, pérfagésues institucionesh, eksperté.
« ndjenja (cka dhe pérse): Cka béjné njerézit né tregim dhe pérse ndodh kjo?
Pasi ta kené analizuar kété, duhet té pérgjigjen: Cilat informacione mungojné?

Cilat informacione té tjera ose plotésuese duhet té pérfshihen né tregim? Si do ta
béjé kjo tregimin mé interesant?

Tema pér diskutim:

« Aiu duk interesant tregimi?
» Pérse po ose pérse jo?
« Si do ta kishit ndryshuar tregimin?

Detyra 4 (pér klasén eVIll): Shkrimi

Pérshkrimi i detyrés:

Shkruani njé tregim pér dicka gé tani shpejt ka ndodhur né shkollén tuaj ose né
mjedisin ku jetoni. Teksti duhet t'i keté té gjitha elementet e njé tregimi gazetaresk.
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DETYRA PER ARSIMIN E MESEM

Detyra 1 (pér vitin I): Anketa dhe mysafiri-gazetar (Roli i gazetaréve né
shoqéri)

Pérgatitja/ materialet e nevojshme:

« Arsimtari mund té ftojé njé mysafir gazetar né oré
« Cdo nxénés duhet té béjé mini-anketé, pér té cilén duhen fleté letre dhe
stilograf

Pérshkrimi i detyrés:

Nxénésit duhet té béjné anketé (me té njohur té tyre-me prindérit, farefisin,
miqté, nxénésit tjeré) né kéto pyetje: Cfaré mendoni pér profesionin gazetar? Cili
éshté asociacioni i paré kur do té dégjoni fjalén gazetar? A do té kishit dashur gé
fémija juaj té béhet gazetar? Né cilin vend té shkallés nga 1 deri 10 &shté profesioni
gazetar?

Pastaj duhet té béni pérmbledhjen e pérgjigjeve dhe té nxirrni konkluzionet
- cilat pérgjigje dominojné, cka mendojné shumica e té anketuarve, sa pérgjigje
negative dhe sa pozitive ka?

Arsimtari mé paré do té ftojé mysafirin-gazetar né orég, i cili do té flasé né temén:
“Cili éshté roli dhe funksioni i gazetaréve né shogéri dhe a respektohen standardet
profesionale dhe etike té gazetarisé gjaté njoftimit né Magedoni”.

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do té mésojné:

+ cka punojné gazetarét, si e kryejné punén e tyre dhe cili &shté roli i tyre né
shoqéri;
- cilat jané parimet themelore sipas té cilave udhéhigen gazetarét.

Tema pér diskutim:

« Cili éshté roli dhe funksioni i gazetaréve né shoqéri?

« Cili éshté obligimi i paré i gazetarit?

« Sie mbron Kushtetuta e RM liriné e flalés dhe té gazetarisé?
« Prej se pérbéhet puna e gazetarit?

« Si duhet té njoftojé gazetari?

« Cilat jané parimet etike mbi té cilat duhet t€ mbéshtetet?
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Detyra 2 (pér vitin ll): C’éshté ngjarje e vlefshme mediatike?

Pérgatitja/materialet e nevojshme:

- disa gazeta ditore
- ueb-fagja e disa gazetave
« kompjuter dhe lidhje interneti

Pérshkrim i detyrés:

Arsimtari iu jep detyré nxénésve qé brenda njé jave me kujdes té vérejné se cka
(do t€) ndodh né fqinjési /fshatin/qytetin e tyre, né rrugén pér né shkollé.

Pas njé jave, arsimtari do té sjellé né oré disa gazeta ditore ose, nése klasa éshté
e pajisur me kompjuter dhe ka lidhje interneti, mund té hapé ueb-faget e disa
gazetave.

Sé pari, arsimtari hap diskutim me nxénésit se cka kané vérejtur ata me interes,
gé éshté jo e pérditshme e gé u ka béré pérshtypje né fginjésiné/fshatin/qytetin e
tyre ose rrugés deri né shkollé gjaté javés sé kaluar.

Arsimtari mund t'u shtrojé pyetje nxénésve: Ajo qé ata kané vérejtur, a pérputhet
me ndonjé kriter té ngjarjes mediatike? A &shté e vlefshme pér ndonjé publikim né
ndonjé media - né gazetén e shkollés ose né ndonjé media tjetér? Pérse ajo éshté
e vlefshme pér t'u publikuar?

Pastaj, arsimtari do té kérkojé nga nxénésit gé té shohin dhe té lexojné disa fage
té para té gazetave ditore ose té ueb-fageve té tyre.

Pastaj nxénésit do té duhet té bisedojné rreth asaj se cilat kritere pér njé ngjarje té
vlefshme mediatike pérmbushin lajmet né gazetat ditore, sidomos né faget e para.
Tema pér diskutim:

- Cilat karakteristika duhet t'i keté njé ngjarje pér té gené e vlefshme pér
publikim né media?

« Pérpiquni gé té kujtoni tregimin gazetaresk gé ka gené i publikuar né
ndonjé media lokale ose nacionale dhe theksoni se cilat karakteristika té ngjarjes
sé vlefshme mediatike i plotéson?

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do t€ mésojné:

« Pérse disa ngjarje dhe ndodhi meritojné té publikohen.
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Detyra 3 (pér vitin ll): C’éshté lajmi?
Pérgatitja/materiale té nevojshme:

» Disa gazeta
Pérshkrimi i detyrés:

Arsimtari duhet t'u tregojé nxénésve disa shembuj té lajmit. Nxénésit do té
duhet té zgjedhin informacionin me vleré mé té madhe pér lajm dhe té shpjegojné
se pérse e kané zgjedhur (vijojné disa shembuj).

Shembulli 1.
A. Policia ende i heton shkaqget e zjarrit né teatér, ku jetén e humbén dy veta.
B. Policia e heton vrasjen e njé tinejxheri qé ndodhi sot

(lajmi pérmban dicka té re)

Shembulli 2.
A. Bankat filluan té japin kredi té volitshme pér qytetarét.
(ndikimi-tani pér tani mé& shumé njeréz)

B. Indeksi né bursén magedonase rritet me 5 pér gind.

Shembulli 3.

A. Nja pesé tinejxheré nga fqinjésia juaj jané helmur me kérpudha dhe jané
ndalur né spitalin e qytetit. (aférsi sipas vendit té banimit dhe té moshés sé
nxénésve)

B. Nja pesé qytetaré né Lituani kané vdekur nga kérpudhat e helmueshme.

Shembulli 4.

Artistja Axhelina Xholi mbérriti né gytetin tuaj, né premierén e filmit mé té
ri té saj. (dallueshméri-artistja aktuale e popullarizuar térheq mé shumé
vémendje)

B. Shefja e méparshme e Stejt Departamentit amerikan do té€ mbajé njé ligjératé
né universitetin e qytetit tuaj.

Shembulli 5.

Né shérbimin e ofiqarisé né Shkup kané véné kuroré 7 cifte té reja.
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B. Dy té rinj vuné kuroré sot né njé balon mbi qytet. (e pazakonshme)

Shembulli 6.

A. Kété sezon pritet dyndje e madhe e turistéve né Magedoni.

B. Dy turisté jané vraré né aférsi té kufirit magedonas me Greqiné. (konflikt-
lajmi i keq shitet mé miré)
Tema pér diskutim:

« Cilat karakteristika ka lajmi?

« Sipas jush, si do ta kishit definuar lajmin?

« Theksoni njé prej karakteristikave té lajmit dhe shpjegoni se si ajo e bén
pércaktimin se tregimi do té publikohet.

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do t€ mésojné:

« pérse disa lajme meritojné té jené né fagen e paré ose té publikohen né media.
- cilat jané karakteristikat e lajmeve té réndésishme mediatike

Detyra 4 (pér vitin Ill): Parimi i gjashté pyetjeve

Materialet e nevojshme:
- tekste nga gazetat, fage interneti, kontribute nga televizionet
Pérshkrimi i detyrés:
Nxénésit mund té analizojné:

- tekste nga gazeta ditore,
- kontribute né radio, lajme, emisione televizive,
- tekste né ueb-fage té gazetave ose té televizioneve.
Pastaj duhet té zbulojmé se né cilén prej 6 pyetjeve nuk éshté dhéné pérgjigjja
dhe pa té, a &shté lajmi plotésisht i garté.

MEé tej, nxénésit duhet té shkruajné njé lajm té shkurtér pér njé ngjarje ose ndodhi
té menduar sipas zgjedhjes sé tyre, sipas rregullave pér strukturén e tekstit (shih
néntemén 3.3). Me kété rast ata né tekst patjetér duhet té pérgjigjen né té 6 pyetjet.

Vini re: Teksti nuk duhet té duket si pyetésor me pérgjigje. Pyetjet nuk éshté
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e théné gé doemos do té marrin pérgjigjen sipas renditjes sé theksuar, ndérsa
pérgjigjet duhet gé né ményré té pahetueshme té shtrihen né téré tregimin.

Tema pér diskutim:

- Cilat pyetje duhet té marrin pérgjigje né ¢do lajm?
« Pérse gjaté shkrimit té lajmit duhet pérgjigjur né secilén prej 6 pyetjeve?

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do t€ mésojné:

« se gjaté shkrimit té lajmeve ekzistojné rregulla té caktuara, té cilat duhet té
respektohen, gé lexuesi ta marré té ploté informacionin e nevojshém.

Detyra 5 (pér vitin IV): Pérgatitja e gazetés
Pérshkrimi i detyrés:

Né kuadér té késaj detyre arsimtari mund té organizojé njé vizité né njé redaksi
- né gazeté, televizion ose radio, ose té ftojé ndonjé mysafir-gazetar né oré.

Me kété rast nxénésit duhet té pérgatitin gazetén. Cdo nxénés duhet té shkruajé
raport gazetaresk né njé temé té caktuar, ndodhireale ose t€ hulumtojé né Internet.
Nxénésit shkruajné sipas rregullave té strukturés sé tekstit. Me kété rast ata né
tekst patjetér duhet té pérgjigjen né té gjitha 6 pyetjet gazetareske (shih 3.3.1.).
Njé pjesé e nxénésve e kané rolin e redaktoréve, ndérkaq né pérgatitje mund té
pérfshihet edhe mysafiri-gazetar/redaktor nga njé media e caktuar. Produkti final i
nxénésve pastaj mund té publikohet né media.

Tema pér diskutim:
« Si prodhohen lajmet né mediat e shtypura dhe né ato elektronike?
« Kush e pérbén redaksiné né gazeté e kush né radio apo televizion?
« C'éshté kontributi dhe prej se pérbéhet ai?
«+ Pérse shérbejné zéri dhe pamjet né radio dhe televizion?
« Pérshkruaje procesin e pérgatitjes sé lajmeve gjaté njé dite.

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do té& mésojné:

« si duket njé dité gazetareske, me theks né ményrén se si pérgatiten tekstet
dhe kontributet.
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MEDIAT DHE POLITIKA

4.1. HYRJE: RAPORTI MEDIAT-POLITIKA

Mediat kané réndési t&€ madhe né jetén e pérditshme. Njeriu i réndomté
njé pjesé té réndésishme té kohés sé vet e kalon duke shfrytézuar mediat gé mund
t'i arrijé: televizionin, radion, Internetin, filmat, video-lojérat, gazetat e shtypura,
revistat, si dhe njé varg mediash té tjera.

Mediat shfrytézohen pér géllime té ndryshme, té cilat kryesisht grupohen né
tri néngrupe: (a) informim, (b) arsimim dhe (c) argétim. Kjo ndarje tradicionale
né lidhje me shfrytézimin e mediave sot gjithnjé e mé tepér zgjerohet pérmes
pérdorimit té té ashtuquajturave "media té reja’, pérkatésisht komunikimit
pérmes Internetit, kompjuteréve dhe pajisjeve celulare. Ato, nga ana e tyre,
mund té pérdoren jo vetém pér informim, arsimim dhe argétim, por pér té véné
forma kontakti, migésie, bashképunimi, ndérmarrjen e njé vargu té aktiviteteve,
publikimin dhe bashképérjetimin e pérmbajtjeve té ndryshme et;.

FUNKSIONET
E MEDIAVE
FUNKSIONI FUNKSIONI FUNKSIONI
INFORMATIV EDUKATIV ZBAVITES

Skema 4.1 - Funksionet kryesore té mediave

Né njé rreth té tillé té ri, plot e pérplot me njé numér t& madh porosish dhe
pérmbajtjesh gé arrijné deri te ne, imponohet nevoja pér rritjen e vetédijes sé
individéve pér ndikimin dhe réndésiné e kétyre porosive dhe pérmbajtjeve.
Arsimimi bazik mediatik éshté pérgjigjja adekuate e kétij ndikimi né rritje té
mediave né jetén e pérditshme dhe nénkupton aftésiné e individit dhe té grupeve
té ndryshme gé t'i pranojné, né ményré kritike t'i shqyrtojné, né ményré pérkatése
t'i pérzgjedhin dhe t'i grupojné porosité gé iu vijné atyre pérmes mediave. Né
kushte té sotme, mésimi bazik pér mediat nénkupton aftésiné e individéve té
formojné porosi dhe pérmbajtje me dedikim pér mediat dhe transmetimin nga
ana e tyre.
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4.1.1. Raporti mediat-politika

Politika né shogériné bashkékohore mund té kuptohet si sistem gé e organizon
dhe e udhéheq jetén publike dhe qé kujdeset pér interesat e pérgjithshme té
gytetaréve. Organizimi i jetés publike duhet t€ mundésojé procesin e zgjedhjes sé
liré nga mé shumé mundési.

Politika si aktivitet i organizimit té ¢éshtjeve publike dhe té interesave té
pérgjithshme té qytetaréve, i prek té gjithé qytetarét, né té gjitha nivelet, dhe
mu pér kété interesimi pér zhvillimet politike gjithnjé éshté i madh. Mediat jané
ndérmjetés midis faktoréve politiké dhe veté qytetaréve, té cilat né njé ményré
té menduar ia transmetojné informacionet opinionit. Né kushtet e sotme mediat
gjithnjé e mé shumé béhen ndérmjetés gé i transmetojné informacionet dhe
porosité nga opinioni publik drejt faktoréve politiké. Ményra se si i pranon, si i
pérzgjedh dhe si i paraget informacionet pér ngjarjet dhe faktorét politiké media,
quhet politiké redaktuese.

4.1.2. Funksionet e mediave

Ndikimi i ndérsjellé i politikés dhe mediave éshté i madh. Né raportin midis
politikés dhe mediave né masé té madhe né shprehje vjen funksioni informativ
i mediave. Né kushte té sotme, realiteti politik né njé shogéri né masé té
madhe varet prej asaj se ¢faré pamjesh fiton opinioni publik pér politikén dhe
ndodhité pérmes mediave. Nga ana tjetér, mediat jané té drejtuara kah faktorét
dhe zhvillimet politike, pér shkak té interesit té opinionit pér politikén. Interesi
dhe udhézimi i ndérsjellé i mediave dhe i politikés mé sé shumti shihet né kété
funksion ndérmjetésues té mediave.

FUNKSIONET
E MEDIAVE
FUNKSIONI FUNKSIONI FUNKSIONI
INFORMATIV EDUKATIV ZBAVITES
FUNKSIONI FUNKSIONI FUNKSIONI FUNKSIONI
NDERMJETESUES ANALITIK MBIKEQYRES KRITIK

Skema 4.2 - Funksione tjera té mediave
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Por, krahas rolit ndérmjetésues, mediat marrin edhe funksione té tjera gjaté
punéssétyre, prejté cilave météréndésishmejané funksionianalitik, mbikéqyrés
dhe kritik'. Si pjesé e praktikés dhe tradités sé réndomté gazetareske, mediat
jo vetém gé i transmetojné porosité dhe informacionet nga faktorét politiké,
por edhe i analizojné, i pérzgjedhin, i komentojné, japin mendimet e tyre dhe
paraqgesin géndrimet pér to. Ato gjithashtu thirren né mendime dhe géndrime
té personave e grupeve té tjera kompetente dhe ato i transmetojné (persona
profesionisté, ushtrues t€ méparshém té detyrave dhe té funksioneve publike
e té ngjashme).

Né bazé té ndérmjetésimit, né praktikén mediatike shpesh paragiten njé
numér i madh dallimesh né veprimin dhe interesimin e tyre. Politika si veprimtari
e ndjeshme publike, e cila bart pérgjegjési t&€ madhe, shpeshheré pérpiget gé té
keté mé shumé kontroll mbi pérmbajtjet dhe informacionet gé mediati marrin nga
faktorét politiké dhe, mbi té gjitha, ato gé i transmetohet opinionit publik pérmes
mediave. Mediat, ndérkaq, jané né garé té vazhdueshme pas informacioneve té
reja dhe ekskluzive, té cilat pérpigen t'i marrin ose t'i gjejné te veté ushtruesit e
funksioneve ose né kuadér té institucioneve qé i udhéheq politika, késhtu gé si
rezultat i késaj kundérshtie, shpesh ndodhin situata kontestuese.

Lidhur me funksionin analitik, mediat i véné ngjarjet dhe vendimet e sferés
politike néné thjerrézén e vazhdueshme analitike, e cila mé shpesh realizohet
si kritike dhe né até ményré kontribuon deri né barasvénie dhe kundérvénie té
vazhdueshme me faktorét politiké. Prej késaj shihet se faktorét politiké dhe mediat
gjithnjé jané né garé me njéra-tjetrén pér té& mbisunduar né procesin e formimit
té mendimit publik.

Faktorét politiké gjithnjé pérpigen qé géndrimet e tyre t'iimponojné sigéndrime
té natyrshme dhe té pranueshme pér mediat. Mediat, ndérkaq, né punén e tyre i
rishikojné dhe i analizojné veté ngjarjet politike dhe vihen né raporte ballafaquese
me subjektet politike kur béhet fjalé pér dérgimin e porosive drejt opinionit mé té
gjeré dhe formimit té opinionit publik.

Bashkéveprimi i kétillé mund té rezultojé gé media té |éshojé pe ndaj presionit té
faktoréve politiké gé mund t'i imponohen medias dhe ta kufizojné ose térésisht ta
shtypin liriné e medias. Imponimi i faktoréve politiké dhe ekonomiké ndaj mediave
éshté rrezik real dhe mund té kryhet né ményra té ndryshme, kryesisht pérmes
presionitindirekt ndaj pronaréve té mediave dhe kuadrit redaktues, por edhe pérmes
presionit direkt, duke béré frikésimin ose obstruksion né punén e liré té gazetaréve.

1 Né literaturé, né gjuhén angleze e njohur si funksion “Media Watchdog” (vérejtje e autorit).
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4.1.3. Pronésia si faktor né raportin politiké - media

Mediat funksionojné né njé kontekst shoqgéror té pérbéré dhe né punén e tyre
ndikojné shumé faktoré. Faktorét e tillé mund té jené té pérgjithshém, sic jané:
ideologjia, sistemi i vlerave dhe shprehive kulturore, tradita, parimet morale dhe
etike té pranishme né veté shoqériné e mund té jené edhe individuale, si¢ jané:
bindjet dhe botékuptimet personale, shkalla e arsimimit, pérvoja, pérkatésia
etnike, fetare dhe nacionale, aderimi politik etj. né kété rrjet faktorésh mund té
vecohen tre faktoré gé imponohen pér nga réndésia dhe ndikimi i tyre. Ato jané
faktorét: (a) politik, (b) ekonomik, (c) rregullator.

FAKTORE POLITIKE PRONARE
FAKTORE EKONOMIKE REDAKTORE
SUB. RREGULLATORE GAZETARE

Shema 4.3 - Faktoré té cilét ndikojné né punén e mediave

Faktorét politiké kané té€ béjné me ndikimin e subjekteve politike (bartés té
funksioneve publike), institucione, organe, parti politike dhe pérfagésues té tyre etj.).

Faktorét ekonomiké kané té b&jné me ndikimin e atyre qé béjné shpalljet dhe
sponsorimet né media.

Faktorét rregullatoré kané té béjné me ndikimin e trupave profesionale gé béjné
monitorimin e punés sé mediave dhe i realizojné kompetencat ligjore ndaj mediave,
si dhe rregullativén ligjore né sferén e puné sé mediave té shtypura dhe elektronike.

Ndikimi negativ politik - ekonomik mund té jeté indirekt, pérkatésisht té kryhet
pérmes obstruksionit té punés sé mediave (bllokimit ose pérzgjedhjes sé rrjedhés
sé informacione nga instuticionet pér mediat, ndérprerja e sponsorimeve dhe
aktiviteteve publicitare, lobimi dhe ujdia me pronarét, etj. ) ose né ményré direkte
pérmes presioneve ndaj redaktoréve ose gazetaréve.

Né njé ambient té kétillg, té njé ndikimi té llojllojshém, mediat i zgjedhin temat
gé do t'i mbulojné dhe ményrén sesi do ti mbulojné ngjarjet e caktuara. Rezultati i
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kétij ndikimi éshté formimi i sé ashtuquajturés Agjenda Seting (korniza programore
- ang.,Agenda Setting”)2.

Mbulimi mediatik i komunikatave té KRD

& Shih detyrén nr.1 pér vitin | né fage 177

»

4.1.4. Korniza programore (Agenda Setting)

Agenda seting-u (ose korniza programore) definohet si “proces mediatik i
krijimit té vetédijes publike pér ¢céshtjet mé té njohura dhe mé té réndésishme
publike” Prej numrit té& madh té ngjarjeve dhe temave gé jané regjistruar gjaté njé
dite - nga veté mediat, gazetarét, agjencité e lajmeve, korrespondentét-redaktori
zgjedh vetém disa prej tyre té cilat ai i konsideron mé té réndésishém ose me mé
interes prej té tjerave.

Njé numér i madh lajmesh dhe informacionesh gé qarkullojné ose gé jané né
dispozicion pér tu publikuar dhe emetuar jané injoruar ose jané kuptuar si mé pak
té réndésishme né kuadér té kétij procesi. Mediat e kané rolin ky¢ gjaté formésimit
té temave publike dhe shmangies sé ngjarjeve ose informacioneve gé nuk hyjné
né planin e tyre programor. Mediat e regjistrojné gjendjen né nivel informacionesh
dhe vendosin se cilat prej tyre do té paragiten si mé té réndésishme. Veté korniza
programore ndikon né até se pér cilat ¢éshtje duhet té informohet, té debatohet
ose t& mendohet. Né kété kontekst mund ta citojmé deklaratén e politikologut
Bernard Kohen (Bernard Cohen) se “shtypi, pérkatésisht mediat, ndoshta nuk jané
aq té suksesshme sa t'u thoné njerézve cka té& mendojné, mirépo té habitin se sa té
suksesshme jané né até qé t'u thoné njerézve se pér cka té€ mendojné”.

E dukshme éshté natyra e vérteté e procesit té formésimit t& pérmbajtjeve
mediatike politike-informative, pérkatésisht se mediat nuk e pasqyrojné realitetin,
por e filtrojné realitetin e vérteté dhe e formojné té ashtuqujaturin "realitet
mediatik”.

Prania e vazhdueshme e njé teme a ¢éshtjeje té caktuar né kuadér té kornizés
programore mediatike shndérrohet né“avokim mediatik” (ang.,Media Advocacy”),
gé definohet si " pérdorim strategjik i mediave pér promovimin e ndonjé
iniciative ose géndrimi publik”. Njé avokim i kétillé mediatik pér njé problematiké
dhe angazhim té caktuar e transformojné veté problemin né ¢éshtje publike.
Njéheré, kur kjo ¢éshtje do té promovohet si publike ose si ¢céshtje me interes

2 Agenda setting, ang. (vérejtja e autorit)
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té pérgjithshém, ményra e zgjidhjes sé saj ndryshojné, gjé qé shpesh éshté dhe
objektivi prej ku niset kycja dhe avokimi mediatik.

Né kuptim té kundért, gjaté procesit kur mediat Iéné anash ndonjé céshtje,
pérkatésisht kjo shtyhet nga promovimi dhe eksponimi publik pérpara opinionit,
pérbéné procesin e filtrimit. Edhe pse ky filtrim mund té regjistrohet né té gjitha
nivelet e funksionimit t€ mediave, megjithaté né praktiké kjo ka zéné vend né
instancat mé té larta té strukturave mediatike, pérkatésisht né té shumtén e rasteve
mbi baza té pronésisé ose té redaktuarés, ku dhe merren vendimet kryesore gé i
japin formé sé ashtuquajturés politiké redaktuese té njé redaksie ose medie né
térési.

Dallime gjaté njoftimit né media

Shih detyrén nr. 2 pér klasén VI né fage 175

SARKOZI NDERHYN QE TE NDERROHET
REDAKTORI | “PARI MAG-IT”

PARIS - Ish-redaktori i magazinés francez, i pushuar
nga puna pasi publikoi fotografiné e bashkéshortes
sé Ministrit t&é Punéve té Brendshme Nikolas Sarkozi,
me dashnoren e saj, né komentet e publikuara né
numrin e sé enjtes deklaroi se kandidati presidencial
ka gené i involvuar gjaté pushimit té tij nga puna. Té
punésuarit né magazinén e ilustruar "Pari Mag” filluan
grevén pasi redaktori Alen Xhenestar né gershor u
pushua nga puna, duke théné se pushimi i tij erdhi
pér shkak se né fagen e paré botoi fotografin e Sesili
Sarkozit né Nju-Jork me njé burré tjetér né vend se
me bashkéshortin e saj.

Sarkozi éshté mik i ngushté i biznesmenit Arnold
Lagard, kryetar i “Hacet Filipaci Media-s”, qé éshté
pronar i “Pari Mag”, megjithaté ai deklaroi se nuk ka
kurrfaré pérgjegjésie pér vendimin e pushimit nga
puna té Zhenestarit. (Rojters)
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4.1.5. Filtrimi i pérmbajtjeve

Pérzgjedhja e ngjarjeve dhe e pérmbajtjeve éshté njé prej proceseve kryesore
né punén gazetareske me informacionet. Mediat domosdo pérshtaten dhe béjné
pérzgjedhjen e asaj gé do t'i kushtojné vémendje. Me kété rast mediat shfrytézojné
material té llojllojshém gjuhésor dhe terminologjik, qé i jep formé késaj lufte pér

'R

interesat e tyre, mbi té gjithé té theksuara, si¢ jané, “interesa speciale’, “interesa

kombétare”, “prioritetet shtetérore ose ekonomike”, ¢éshtjet e pashtyeshme etj. Né
njéfaré ményre, ato e gjenerojné gjuhén politike-ekonomike.

Ekzistojné pesé té nivelit té filtrimit té pérmbajtjeve pér té cilat njoftojné mediat.
a. Pronésia dhe orientimi kah profiti

Ky éshté filtri i paré i cili e pércakton liriné e vérteté té mediave. Ai e thekson
vartésiné ekonomike né punén e mediave, sé cilés nuk mund t'i iket si faktor.
Mediat, krahas deklarimit té rolit té tyre demokratik dhe “ekzistimit pér shkak té
shikuesve/ lexuesve /dégjuesve si shf5rytézues’, megjithaté jané ndérmarrje té
orientuara drejt ekzistencés ekonomike dhe krijimit té profitit.

b. Mbéshtetja nga sponsorét

Investimi né botimin e gazetés ose emetimin e TV-programit kérkon mbéshtetje
té forté prej sponsoréve. Ata gé nuk mund ta sigurojné kété, humben nga skena
mediatike. Né kété ményré, mediat e kané patjetér qé ta kérkojné mbéshtetjen e
tyre dhe kur ta marrin, né asnjé ményré nuk guxojné té lejojné gqé ta humbasin,
ashtu gé do té kishin publikuar pérmbajtje té theksuara kritike pér punén dhe
interesat e kompanive, pér ményrén se si ato i grumbullojné té hyrat ose dhe
té cdo gjé tjetér qé do ta kishte kércénuar profitabilitetin e sponsoréve dhe té
faktoréve ekonomiké. Mediat quhen edhe “miq té kompanive” né situata kur
bashképunojné me to dhe i mbrojné interesat e tyre né njé ményré transparente
ose mé pak transparente. Ata gqé do ta humbin statusin e “miqve té kompanive”
jané té dénuar me falimentim.

c. Informacione nga institucionet dhe nga “qendrat e forta” té tjera

Filtri i treté formohet midis mediave dhe burimeve té forta té informacioneve.
Né burimet e forta té informacioneve numérohen pushteti, institucionet dhe
organet e tij, ekspertét, biznes-elita etj.

Ajo gé mediat e publikojné mé shpesh éshté informacion ose interpretim i dalé
nga njé rreth i ngushté subjektesh me interesa té pérbashkéta ideologjike, politike
dhe ekonomike. Format e ndryshme qé e realizojné kété filtér jané: “komunikata
pér shtyp” ose “komunikata pér opinion”, té cilat kané pér géllim, nga njéra ané, ta
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Struktura e té hyrave e TV private terrestriale né nivel shteti (MKD)

Lloji i té hyrave 2008

Reklama dhe teleshoping 1.426.236.325,00 96.22%
Sponsorim 0,00 0.00%
Té hyra nga programe té tjera 0,00 0.00%
Donacione dhe grante 0,00 0.00%
Shitja e programeve 0,00 0.00%
Projekte me interes publik 540.000,00 0.04%
Té hyra té tjera té pasistemuara 31.872.009,00 2.15%
Té hyra nga veprimtaria bazé 1.458.648.334,00 98.4%
Té hyra nga veprimtari té tjera 23.413.221,00 1.58%
Té hyra té jashtézakonshme 230.582,00 0.02%

Gjithsej 1.482.292.137,00 100.00%

Burimi: Késhilli i Radiodifuzionit

J

ruajné pasqyrén e transparencés sé institucioneve pér opinionin publik, por, né té
njéjtén kohé, té pamundésojné rrjedhén e pakontrolluar té informacioneve. Mediat
béhen hapésiré ku qasje kané vetém pérfagésuesit e zgjedhur té té fugishméve
dhe ata gé do té kené lejen e tyre.

d. disiplinimi i mediave

Ky lloj filtrimi nénkupton reaksionin negativ ndaj njoftimit té njé media ose ndaj
pérmbaijtjes sé ndonjé programi. Reaksioni negativ mund té dalé nga cilado qofté
palé me formén e letrés, telegramit, porosisé, protestave, peticioneve, padive,
paraqgitjeve me telefon, demanteve, konferencave pér shtyp, presioneve indirekte
ose direkte nga bartésit e funksioneve ekzekutive e ngjashém. Reaksionet
e kétilla ndaj ndonjé media gjithnjé jané goditje serioze pér interesat e saj.
Térhegja e sponsorimeve, humbja e kredibilitetit dhe e privilegjeve né treg, ulja e

shikueshmérisé ose e lexueshmérisé jané vetém disa nga veprimet e mundshme
negative.

Edhe pse kritikat nga ana e subjekteve me ndikim dhe nga publiku jané té
démshme, secili né ményrén e vet (ulja e shikueshmérisé ndikon né térhegjen e
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Institucionet si burime té informacioneve

Né kushtet amerikane, kur “burime té fugishme té informimit” zakonisht merren: Shtépia e
Bardhé, Pentagoni, Stejt Departamenti, pastaj ekspertét shpeshheré té pranishém né mediat mé
té fugishme, ish-funksionarét e administratés, shogata dhe institucione té caktuara private, té
themeluara ose té mbéshtetura nga magnatét financiaré e késhtu me radhé. Pér shkak té lidhjes
sé pushtetit dhe biznes-elités, interesat e té ciléve kryesisht harmonizohen dhe pérputhen, ato
formojné rrethin e mbyllur, i cili do té sundojé sipas rregullés sé sistemit té enéve té mbyllura té
garkullimit t&é mendimeve dhe té informacioneve. Me kété vihet njé lloj mburoje, e cila éshté mjaft

e forté dhe nuk lejon rrezikime nga jashté.

"

sponsorimeve ose, ndérkaq, térhegja e sponsorimeve e dobéson cilésiné e
programi té ndonjé media), ato megjithaté nuk mund té barazohen térésisht.
Kritika dhe presionii té fortéve jané shumé mé té démshme pér median se protesta
ose fushata publike e shumicés, pérkatésisht e opinionit publik té organizuar. Me
flalé té tjera, kéta faktoré krahas presionit direkt t€ mohimit, kritikés, kérkesés
pér kontroll bashkéngjitjes dhe njohjes sé burimeve té informacioneve mund té
ndikojné ndaj pronaréve, aksionaréve ose sponsoréve té tjeré dhe té shkaktojné
prishjen e funksionimit té& medias. Njéheré, pasi media té keté pérjetuar njé goditje
té tipit té tillg, ajo béhet e disiplinuar dhe e mésuar nga ligjet e pashkruara qé
vlejné né tregun mediatik. Mediat nuk gjunjézohen pérheré né kéto goditje dhe
presione, mirépo disiplinimi i mediave shpeshheré béhet né ményré indirekte,
pérmes organizimeve dhe institucioneve té caktuara, té cilat subjektet e forta i
mbéshtesin financiarisht. Ata, me autoritetin e imponuar té profesionalitetit dhe
té objektivitetit, i kritikojné dhe ushtrojné presion ndaj mediave.

e. Ideologjia si mekanizém kontrolli

Ideologjia éshté filtri i fundit qé bén pérzgjedhjen e pérmbajtjeve gé shkojné né
shtyp ose né eter. Mé paré, né kushte amerikane té themi, ky ishte antikomunizmi.
Gjithcka gé ka gené né linjén e mbrojtjes sé komunizmit ose té kritikés sé anti-
komunizmit, né ményré automatike éshté shmangur ose éshté hedhur nga
pérmbajtjet dhe programet mediatike. Né kushtet e sotme, gjithcka gé éshté
kundér ideologjive dhe vlerave té pranuara pérgjithésisht (pluralizém, trequii liré e
ngjashém), éshté trajtuar si e padéshirueshme pér t'u mbuluar.

Me kombinimin e pesé filtrave kryesoré, mediat realizojné pérzgjedhjen e
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lajmeve g€ i plasojné né opinion. Ajo gé do té kalojé népér kété rrjet té ngushté
filtrash, né té vérteté éshté gqé ajo né masé té madhe si informacion dhe si program
arrin deri te shikuesi. Po ge se dicka, megjithaté, arrin gé pa planifikuar té arrijé
né opinion, por edhe jashté kornizave té kétij rrjeti, kété sistemi shumé shpejt e
sanksionon dhe mediat, né rrugé disiplinimi dhe mésimi mbi gabimet e veta dhe
té huaja, e miratojné si puné té gabuar.

Lajme negative kundrejt lajmeve pozitive

Shih detyrén nr.1 pér klasén V né fage 175
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4.2. PROPAGANDA

Edhe pse sipas “Fjalorit konciz té Oksfordit pér politiké” flala propagandé
rrénjét i ka né mésimet Kishés Katolike Romane, ekspansionin e saj né kuptimin
e sotém té fjalés propaganda e ka né gjysmén e dyté té shekullit XX, mé shpesh
duke u ndérlidhur me sistemet né shtetet totalitare. Sipas definicionit té
pérgjithshém, propaganda definohet si “pérhapje sistematike e informacionit
(ose e informacioneve) me géllim qgé té paraqgiten interesat e atyre gé i pérhapin,
pérkatésisht qé i pérfagésojné informacionet e kétilla”. Mu pér kété, "detyra e
propagandés éshté té béjé pér vete ithtaré té rinj e té rinj té ideve té dhéna, (pér
shkak se) pér aq sa propaganda do té keté sukses ta pérfshijé téré masén, pér aq
mé e sigurt do té jeté fitorja e ideve té dhéna” Do té thoté se qéllimi kryesor i
propagandés éshté qé té shtyjé sa mé shumé njeréz t'i besojné idesé sé dhéné prej
mé paré. Lidhja e propagandés me sistemet autoritare i jep kontekst negativ dhe
prandaj e njéjta mé shpesh ka domethénie negative.

4.2.1.Llojet e propagandés

Kur flitet pér propagandén, mé shpesh béhet dallimi midis tre llojeve té
propagandés: politike, religjioze dhe komerciale. Eshté me réndési té theksohet
se propaganda, mbi té gjitha, ndikon né komponentén emotive e jo né
komponentén racionale té njeriut. Ajo ka pér géllim té ndikojé tek emocionet,
géndrimet, mendimet dhe veprimet e ndonjé grupi pér géllime politike, religjioze
ose komerciale pérmes transmetimit té kontrolluar té porosive njékahéshe (té cilat
mund té jené té vérteta, por mé shpesh ato nuk jané) pérmes mediave. Fokusi
né kété pjesé éshté véné né propagandén politike dhe né teknikat politike-
propaganduese.

Krahas ndarjes themelore, né kuadér té propagandés politike dallohen:
propaganda né kushte lufte (ose psikologjia e gjendjes sé luftés, diplomacia
publike), propaganda né regjime totalitare dhe propaganda né demokracité (mé
shpesh e njohur si fushaté politike).

Propaganda né kushte lufte pérbéhet prej fushatave qé kané pér géllim té
ndihmojné né lufté. Teknikat tipike gé shfrytézohen né kuadér té késaj propagande
jané mashtrimi, génjeshtra, dezertimi dhe metoda té tjera, té cilat kané pér
géllim té dobésohet kundérshtari dhe té ngrihet morali dhe forca né radhét e
veta. Propaganda e luftés mund té jeté e drejtuar kundér armikut (pérkatésisht
propagandé negative) ose né vend, kah banorét e vet, me géllim gé té ngrihet
morali (e ashtuquajtura propagandé pozitive). Do té thoté, dy grupe kryesore
targetimi té propagandés sé luftés jané opinioni i brendshém dhe kundérshtari né
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konfliktin ushtarak. Propaganda e luftés mé shpesh éshté e shfrytézuar nga forcat
e armatosura (armata), ndérsa kohézgjatja e saj éshté e kufizuar né kohén e krizés.

LLOJETE
PROPAGANDES
PROPAGANDA PROPAGANDA D
POLITIKE FETARE bl (3 hIES
(EKONOMIKE)
PROPAGANDA PROPAGANDA PROPAGANDA
NE KUSHTE NE REGJIME NE REGJIME
TE LUFTES TOTALITARE DEMOKRATIKE

Skema 4.4 - Llojet e propagandés

Shembujt mé té miré té aktiviteteve dhe teknikave propagandistike mund té
merren né propagandat e regjimeve totalitare. Popullsia né Gjermaniné fashiste
dhe né Bashkimin Sovjetik gjithnjé i éshté nénshtruar propagandés sé aparatit
shtetéror. Né kéto regjime ¢do aspekt i jetés i éshté nénshtruar propagandés
dhe bindjes sé vazhdueshme, me géllim gé té sigurojé dominimin e ideologjisé
sunduese siideologji mé e miré dhe t'i detyrojné njerézit gé té sillen sipas kérkesave
dhe nevojave té regjimit. Grup targetimi i kétij lloji té& propagandés éshté e téré
popullsia, ndérsa kreator kryesor i propagandés éshté shteti.

Propagandat né demokraci né formén mé té pastér mund té shihen gjaté
kohés sé zgjedhjeve. Gjithsesi, shumé shpesh pérmes komunikimit me opinionin
politikanét shfrytézojné metoda té ndryshme té bindjes dhe kérkesa pér
mbéshtetjen e ideve té tyre nga opinioni edhe né kohén kur nuk ka zgjedhje.
Shfrytézimii propagandave né kété kontekst nénkupton ndikim mé té dobét ndaj
opinionit se sa fushatat e regjimeve totalitare. Pér kéto shkage, e njéjta shumé
shpesh né literaturé gjendet si fushaté politike, gjé gé né ményré mé té detajuar
do té shpjegohet né njé prej kaptinave né vazhdim.

4.2.2, Teknikat e propagandés

Qé€ té jeté mé e bindshme, propaganda shfrytézon teknika té ndryshme té
bindjes. Né vitin 1937 Instituti Amerikan pér Analizén e Propagandés i ka formar
kéto teknika té propagandés, té ndara né tri grupe kryesore:
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1. Teknikat e propagandés sé folur

1. Emértimi (ang .,Name Calling”)
2. Pérgjithésimi (ang.,Glittering Generalities”)
3. Eufemizmi (ang.,,Euphemism”)

2. Asociacione té rrejshme

1. Bartje (ang.,Transfer”)
2. Mirénjohje (ang.,Testimonial®)

3. Teknika té tjera té propagandés

1. Identifikimi me shumicén (ang.,Plain Folk)
2. Ndjekja e shumicés (ang.,Bandwagon”)
3. Frika (ang.,Fear”)

4.2.2.1. Teknikat e propagandés sé folur

Emértimi éshté teknika mé e shfrytézuar e propagandés. Qéllimi i késaj teknike
éshté té béhet lidhja e ndonjé personi ose ideje me ndonjé simbol negativ. Pritjet
nga shfrytézimi i késaj teknike jané se opinioni, shkaku i lidhjes me simbolikén
negative, do ta hedh poshté idené ose personalitetin, pa marré parasysh me kété
rast argumentet dhe faktet e vérteta. Termat mé té shfrytézuar né kété tekniké
jané: fashist, racist, radikal, demagog, terrorist e ngjashém.

Teknika e dyté mé shpesh e shfrytézuar e propagandés éshté pérgjithésimi
(gjeneralizimi). Duke shfrytézuar terma té pérgjithshém si demokraci, civilizim,
krishterim, patriotizém, atdhe e té ngjashme me to, ka domethénie té ndryshme
pér njeréz té ndryshém dhe shfrytézohen né kontekste té ndryshme. Do té thoté,

|/ SHEMBULLI4 )

Emértimi

Qe té detektohet propaganda gjaté shfrytézimit té késaj teknike, duhet té pyetemi: Cka paraget
ose ¢'domethénie ka emrii dhéné? Ideja apo personaliteti a kané lidhje legjitime me domethénien
e vérteté té emrit? Ideja gé éshté né interesin tim a duhet té hidhet shkaku i emrit gé nuk mé
pélgen? Duke [éné emrin anash, cilat jané vlerat e vérteta té idesé?
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géllimi i zbulimit té késaj teknike té propagandés nuk éshté qé t'i diskreditojé kéto
nocione, por éshté kritiké e drejtuar kah propagandistét, té cilét i shfrytézojné kéta
terma gé té ndikojné né bindjen e njerézve pér t'i arritur géllimet e tyre. Késhtu, pér
shembull, kur ndokush flet pér kéta terma universalé, te ne iniciohen kuptimet dhe
marréveshjet tona pér kéta terma, gé mund té jené té ndryshme prej kuptimeve gé
propagandistét i kané pér té njéjtat. Pérgjithésimi éshté proces i kundért i emértimit,
pér shkak se me shfrytézimin e termave universalé pritet gé njerézit té€ pranojné njé
dukuri ose personalitet té caktuar gé lidhet me até nocion, ndérsa tek emértimet
pritet gé té refuzohet, pér shkak té simbolikés negative gé i jepet.

Pyetjet themelore qé duhet té shtrohen me géllim qé té detektohet propaganda
gjaté shfrytézimit té késaj teknike jané: Cilat karakteristika ka termi i pérdorur? A ka
lidhje ideja me termin e pérdorur? Ideja gé nuk éshté né interesin tim, a duhet té jeté
e pranuar pér shkak té emrit g¢ mé pélgen? Duke Iéné emrin anash, cilat jané vlerat
e vérteta té idesé?

Shfrytézimi i eufemizmave éshté teknika e treté mé shpesh e pérdorur e
propagandés. Eufemizmi paraget zévendésimin e termave dhe shprehjeve té
ashpra, té drejtpérdrejta, té€ hapura dhe té pakéndshme, me terma té buté, té
kéndshém, té pagarté dhe té papércaktuar.

Te propagandaté gjitha kéto teknika gérshetohen, plotésohen dhe shfrytézohen
né té njéjtén kohé dhe prandaj éshté shumé véshtiré té béhet dallimi i preré midis
tyre. Shembull mé plastik i shfrytézimit té késaj teknike €shté rasti kur né vitin
1940 administrata e SHBA e ndryshoi emrin e Ministrisé sé Luftés né Ministri té
Mbrojtjes. Pyetjet gé duhen shtruar né masé té madhe jané té njéjta sikurse edhe
pér teknikat pararendése, me até qé duhet gené mé tepér analitik né zbulimin e
thelbit té lidhjes sé idesé ose té personalitetit me emrin gé pérdoret, me géllim qé
té zbulohet domethénia e vérteté e saj.

4.2.2.2. Asociacione té rrejshme

Instituti Amerikan pér Propagandé e definon “transferimin” si instrument
me té cilin propagandisti bén asociacion me autoritetin e ndonjé dukurie ose
personaliteti gé shumé e respektojmé, me idené e re gé duhet ta pranojmé. Né kété
drejtim, kur béhet njé propagandé e caktuar, kérkohet mbéshtetja nga autoritetet
e médha té shoqérisé (té mjekésisé, té kishés, té shkencés etj.) me shpresé se
té gjithé ata qé besojné né autoritetin e njé subjekti ose dukurie té caktuar, do
ta mbéshtesin edhe idené e propagandés. Shfrytézimi i simboleve pérmes té
cilave njihet ai subjekt, éshté pjesé pérbérése e késaj teknike té propagandés.
Kryqi, flamuri ose strip-figurat jané simbolet mé té pérdorura né kété kontekst.
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Po té kishim marré shembull nga Magedonia, njé figuré e tillé &shté personazhi
i stripit Pecko, i cili synon té paragesé qytetarin mesatar magedonas me té gjitha
dobésité dhe mencurité e tij, mirépo ajo qé éshté mé e réndésishme, éshté se
géllimi gé déshirohet té arrihet éshté se até gé thoté Pecko, e mendon ¢do qytetar,
pérkatésisht se ai éshté zéri i popullit.

KNZELRA

Fotografia nr. 4.1 Fotografia nr. 4.2

Mirénjohjet krahas transferimit jané teknika e dyté né kuadér té asociacioneve
té rrejshme. Dhénia e mirénjohjes pér merita ndonjé personaliteti né njé sferé té
caktuar, vetém me paraqitjen e tij né opinion ai perceptohet si “hero”. Pikérisht
pér kété, né té gjitha fushatat politike pjesé shogéruese e politikanéve jané edhe
emra té njohur té muzikés, sportisté dhe personalitete té tjera té jetés publike, me
géllim gé té béhet analogji, pérkatésisht lidhja e atyre personave me propagandén
e asaj partie politike. Q& té mos kuptohet gabimisht, nuk do té thoté gé deklaratat
e marra nga personalitetet publike jané té rrejshme ose té gabuara, mirépo duhet
menduar se personi i caktuar me até gé éshté i pranishém né sferén publike
(muzikant, sportist, udhéheqés e ngjashém) e di se cila zgjedhje &shté mé e miré
pér ju.

Disa prej pyetjeve gé duhet t'i shtrojmé kur dyshojmé pér asociacione té
rrejshme jané: Cili éshté personi qé ju rekomandon kété? Cili éshté motivi i tij pér njé
rekomandim té tillé? Pérse duhet ta vlerésojmé mendimin e atij personi dhe mendimi i
tij a korrespondon me mendimin e ekspertéve nga sfera e dhéné? A ka lidhje legjitime
ndérmjet personalitetit, institucionit ose dukurisé me idené qé na prezantohet?
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4.2.2.3. Teknika té tjera té propagandés

Me shfrytézimin e gjuhés sé thjeshté, propagandistét ose politikanét duan té
identifikohen me shumicén ose me popullin, me géllim gé té paragiten si pjesé
e tij. Me kété ata duan t'i ikin paraqitjes né sy té atyre prej té ciléve e kérkojné
mbéshtetjen si elité, si dicka gé éshté e ndryshme prej tyre. Si shembull mund té
shérbejé fakti qé shumica e kryetaréve amerikané kané gené milioneré, megjithaté
né fushata zgjedhore jané paraqitur si qytetaré té réndomté. Shumé shpesh edhe
né Magedoni mund t'i shohim politikanét se si shkojné né mjediset rurale, né treg
e ngjashém, me géllim qgé té paraqgesin veten si qytetaré té réndomté. Shkuarja
e kryeministrit t& Republikés sé Magedonisé nga shtépia e tij deri né Qeveriné e
RM vetém dhe mé kémbé, éshté shembulli mé plastik i paraqitjes sé politikanéve
si qytetaré té réndomté. (Burimi: http.//www.youtube.com/watch?v=E_LfsUJaQRM)

Moto kryesore e teknikés propagandistike ndjekja e shumicés éshté “té gjithé e
béjné até, duhet edhe ti”. Nga shkaku se njé pjesé e vogél e njerézve duan té mbeten
anash ose té jené té margjinalizuar, kjo tekniké propagandistike éshté relativisht e
suksesshme. Ajo gé duhet té theksohet éshté se realisht asnjéheré edhe nuk ka aq
ithtaré té idesé gé propagandohet aq sa propagandisti pérpiget té na paragesé.

Frika éshté njéra prej teknikave mé té forta té propagandés. Qé té jeté e
suksesshme kjo tekniké, éshté e nevojshme gé té ekzistojné 4 elemente: kércénimi,
rekomandimi se si duhet té sillet opinioni, perceptimi tek opinioni se duke ndjekur
rekomandimin do ta mund kércénimin, dhe perceptimi se opinioni publik éshté i
pérgatitur qé ta ndjeké rekomandimin e dhéné.
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4.3. FUSHATAT POLITIKE

Si pjesé e vecanté e propagandés me té cilén ballafagohemi pér ¢do dité jané
fushatat politike. Pérderisa propaganda éshté nocion mé i gjeré dhe mund té
gjendet né té gjitha aspektet e jetés, fushata politike shérben ekskluzivisht pér té
kontrolluar géndrimet politike té opinionit publik. Nga shkaku se fushatat politike
mé fort jané té shprehura né kohén e zgjedhjeve, shumé shpesh né literaturé e
gjejmé edhe si fushaté zgjedhore, edhe pse ajo jo pérheré éshté njéso;j.

Pjesétaré kryesoré té fushatés politike jané politikanét dhe partité politike.
Secila parti politike serioze ka té ashtuquajturén “gendér pér komunikim®, pérmes
sé cilés né ményra té ndryshme i dérgon porosi opinionit. Kjo gendér né kohén e
zgjedhjeve shndérrohet né shtab zgjedhor, qé udhéheq me té gjitha aktivitetet né
fushatén zgjedhore.

Gjuha gé shfrytézohet te fushatat politike duhet t€ jeté e thjeshté, e kuptueshme
dhe e garté, me géllim gé té pérfshihet njé grup sa mé i madh votuesish. Gjithashtu,
fushatat politike duke i shfrytézuar teknikat e propagandés, pérpigen té béjné
dallim, pérkatésisht kontrast nga kundérshtari politik kryesor, duke e paraqitur
programin e vet si mé té& miré. Né lidhje me mekanizmin e transmetimit té€ porosisé,
mé sé shpeshti shfrytézohen mediat (TV, radio, gazetat), ndérsa gjaté kohés sé
zgjedhjeve jo mé pak shfrytézohen edhe tubimet publike, afishet, broshurat dhe e
ashtuquajtura fushata deré mé deré. Me fillimin e shoqérisé informatike, fushatat
hyjné edhe né botén virtuale, duke i shfrytézuar té gjitha mundésité qé i ofrojné
teknologjité kompjuterike.

Edhe pse shumé shpesh né opinion dégjojmé deklarata té tipit se gjaté fushatave
gjithcka éshté e lejuar, institucionet e sistemit pérpigen té véné rregullat themelore
sipas té cilave udhéhiget njé fushaté. Né sistemin magedonas, Kodi zgjedhor né
ményré té detajuar i rregullon kushtet nén té cilat njé fushaté mund té udhéhiget.
Mu pér kété, para se té fillojé fushata zgjedhore, nevojitet qé organizatori i fushatés
zgjedhore té regjistrohet bashké me xhirollogaring, prej sé cilés do té financohen
té gjitha aktivitetet né fushatén zgjedhore, si dhe kohézgjatja e fushatés zgjedhore.
Subjekti kompetent pér monitorimin e mediave se u pérmbahen rregullave pér
udhéhegjen e fushatés éshté Késhilli i Radiodifuzionit i themeluar nga Kuvendi i
Republikés sé Magedonisé.

Plani pér fushaté

Shih detyrén nr. 4 pér vitin e IV né fage 178




MEDIAT DHE POLITIKA

KONKLUZIONE

« Mediat kané gjithnjé e mé tepér réndési né jetén toné. Arsimimi mediatik, si
aftési e individit gé drejt t'i pranojé dhe né ményré kritike t'i trajtojé kéto porosi,
éshté kategori e domosdoshme, pér té cilén shogéria patjetér duhet té mbajé
llogari.

- Mediat jané organizata té pérbéra qé kané mé shumé funksione, prej té
cilave funksioni informativ éshté mé i réndésishmi. Né rolin e tyre informativ ato
béjné ndérmjetésim ndérmjet subjekteve politike dhe opinionit publik.

+ Né kryerjen e funksionit informativ dhe analitik-kritik, mediat ballafagohen
me rezistencén e faktoréve politiké dhe hyjné né lufté té vazhdueshme
mbisundimi né raport me formimin e mendimit publik.

- Mediat jané faktoré shoqgéroré i drejtohen krijimit té progitit e profitit dhe
funksionojné né kushtet ekonomike-politike té mjedisit té tyre.

« Pérmbajtjet qé emetohen ose qé shtypen mbajné llogari pér kontekstin
politik-ekonomik té& mjedisit té tyre dhe né até kuptim e krijojné (a) agjenda
seting — kornizé programore dhe (b) né ményré adekuate i filtrojné ngjarjet qé
mbulohen.

« Porosité dhe pérmbajtjet mediatike jané té konstruktuara dhe té formuara
né pajtim me kéta faktoré té jashtém dhe ato e krijojné “realitetin mediatik”
pérkatés, i cilidomosdo nuk éshté i lidhur me realitetin objektiv.

I_I_r/ NOCIONE KY(

» Politika redaktuese

« Funksioni ndérmjetésues i mediave

« Subjekte rregullatore

- Agjenda seting (korniza programore)
+ Realitet mediatik
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DETYRA PER ARSIMIN FILLOR

Detyra 1 (pér klasén V): Lajme negative kundrejt lajmeve pozitive

Pérshkrimi i detyrés:
Merrni disa ekzemplaré nga shtypi ditor i vendit.
Kérkoni prej nxénésve gé té shkruajné né letér: lajme (a) té kégija dhe (b) té mira.

Diskutoni se pérse i kané ndaré kéto lajme si té kéqgija dhe té mira, né ményré
adekuate, dhe krahasojeni vendin dhe gjatésiné e tyre.

Detyra 2 (pér klasén VI): Dallime né njoftimin e mediave

Pérshkrimi i detyrés:

Merrni disa ekzemplaré nga shtypi ditor i vendit. Kérkoni prej nxénésve, té
ndaré né grupe, té gjejné té njéjtén ngjarje dhe informacionet gé lidhen me té
né media té ndryshme té shtypura. Kérkoni gé t'i krahasojné dhe t'i theksojné té
dhénat né vazhdim:

- a ka paralajmérim teksti né fagen e paré
- numri i fages sé tekstit
« gjatésia e tekstit me kolona
« numri i subjekteve té eméruara né tekst
« deklaratat e subjekteve té eméruara né tekst
Krahasoni té dhénat e fituara dhe diskutoni pér dallimet dhe pér shkaget e
mundshme té dallimeve té pranishme qé jané vérejtur.

Detyra 3 (pér klasén VII): Identifikimi i llojeve té propagandés

Pérshkrimi i detyrés:

Ndani nxénésit né disa grupe. Vendosni ekzemplaré té sé njétés gazeté
para nxénésve. Kérkoni prej nxénésve té identifikojné sé paku 3 shembuj té
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propagandés, kurse pastaj kérkoni qé ato t'i klasifikojné (né politike, ekonomike,
religjioze). Kérkoni prej nxénésve té japin arsyetimin sipas cilave elemente e njohin
porosiné propaganduese. Krahasoni vlerésimet e nxénésve dhe diskutoni.

Detyra 4 (pér klasén VIII): Teknika “emérim” e propagandés

Pérshkrimi i detyrés:

Merrni disa tekste nga shtypi i dités ose ekzemplaré té shtypur nga faget e
Internetit nga mediat e vendit. Kérkoni prej nxénésve té béjné njohjen e rasteve
dhe té shembujve té teknikés propagandistike “emértim” (etiketim). Shénoni né
listé shembujt e vérejtur. Krahasojini ato dhe diskutoni se ku géndron negativiteti
i kétyre emérimeve.
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DETYRA PER ARSIMIN E MESEM

Detyra 1 (pér vitin I): Mbulimi mediatik i komunikatave té KRD

Pérshkrimi i detyrés:

Vizitojeni fagen e Internetit té Késhillit té Radiodifuzionit (KRD) (http://www.
srd.org.mk/). Kontrollojini komunikatat e KRD-s&, shénojeni datén dhe bashké me
nxénésit kontrollojini lajmet né dispozicion té mediave té vendit té€ asaj date dhe té
dités né vazhdim, pas publikimit t& komunikatés. Identifikoni shkrimet qé kané té
béjné me komunikatén e KRD, krahasojini ményrat e transmetimit té€ komunikatave
té KRD. Shénoni se ku mungon mbulimi i késaj komunikate né media.

Detyra 2 (pér vitin ll): Reklamat dhe grupet e targetimit

Pérshkrimi i detyrés:

Qéllimi i késaj detyre éshté té zhvillohet vetédija dhe té nxitet mendimi kritik i
nxénésve pér konceptin“grup i targetuar” (grupi géllimor). Merrni disa ekzemplaré
té shtypit ditor té vendit. Kérkoni prej nxénésve gé t'i identifikojné reklamat né to.
Kérkoni prej tyre qé t'i pércaktojné grupet e targetimit, pérkatésisht té theksojné
se kujt mendojné se i drejtohen reklamat. Kérkoni prej tyre gé t'i shénojné né letér
dhe t'i krahasojné ndérmjet vete.

Detyra 3 (pér vitin lll): Pérpilimi i posterit

Pérshkrimi i detyrés:

Kérkoni prej nxénésve gé formulojné njé tekst dhe té propozojné elemente
vizuale-ilustruese pér poster pér shkollén e tyre. Qéllimi i posterit éshté ta paragesé
shkollén si njé institucion i suksesshém dhe i déshirueshém pér regjistrimin e
nxénésve te prindérit dhe fémijét. Diskutoni pér ideté e ofruara dhe pér zgjidhjet
e propozuara pér posterin.
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Detyra 4 (pér vitin IV): Plan pér fushaté

Pérshkrimi i detyrés:

Kérkoni prej nxénésve té béjné njé plan pér fushaté né shkollé, pér promovimin
e késaj porosie: “Démi nga pirja e duhanit né shéndetin e fémijéve”. Kérkoni qé
té krijojné porosi dhe ményra pér transmetimin e tyre te nxénésit tjeré, té gjejné
burime té informacioneve dhe té identifikojné vendet se ku duhet té vihet porosia.
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5.1. HYRJE: KERKIMI | TE DHENAVE

Né kushtet e sotme gasje né informacion kemi pothuajse né c¢do hap.
Llojshméria e mundésive pér gjetjen e informacioneve té nevojshme vecanérisht
vérehet dhe éshté e pranishme né sferén on-lajn. Né kété ményré, numrii arkivave,
i bazave té arritshme, i pérmbledhjeve té studimeve, i raporteve, i publikimeve
periodike, i revistave shkencore dhe shkencore-popullarizuese etj., té arritshme
pérmes Internetit, jané gjithnjé né rritje, ndérsa on-lajn platformat dhe veté on-
lajn formatet jané gjithnjé e mé té shumté, mé né numér. Né kohén mé té re
gjithnjé e mé aktuale dhe mé té shfrytézueshme jané pérmbajtjet kolaborative,
enciklopedité dhe bazat e té dhénave té krijuara nga veté shfrytézuesi.

Krahas rritjes sé kétillé té konstatuar té informacioneve té arritshme, paraqiten
disa tipa problemesh:

« Probleme me gjetjen e véshtiré té informacioneve té nevojshme pér shkak
té prurjeve dhe sasive té médha té informacioneve té arritshme, pérkatésisht
efekti i ashtuquajtur “kérkim i gjilpérés né mullarin e barit”;

« Pérséritja e té njéjtave pérmbajtje/informacione te mé shumé burime dhe
mungesa e pérmbajtjeve mé té fokusuara dhe mé té€ llojllojshme gé nevojiten;

« Pérdorimi dhe mbéshtetja né informacione gé nuk jané té konfirmuara ose
té verifikuara nga mé shumé burime ose instanca valide.

“myspace.com
B .. : a place for friends

: ping o
You Broadcast Yourself Bloglines L}

LS Technorati’ LlWilsecl

‘ anogrosopu  blip.tv q,‘k
Onewsgator fljckr

0.mK  reddit
OhmyNews sswmas. E.\j
Figuranr. 5.1

Kujdes: Shumé informacione, automatikisht nuk do té thoté shumé
informacione té mira dhe té dobishme.

Edhe pse teknikat e pérparuara pér kérkimin e pérmbajtjeve dhe mundésité
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gjithnjé emété miratéInternet-kérkuesve té pérdorur dukshém e kané pérmirésuar
gjendjen sa u pérket kétyre ¢éshtjeve, megjithaté nevojitet edhe njé informim
pérkatés, por edhe njé stérvitje e atij gé éshté né kérkim té informacioneve valide.

Kérkimi i informacioneve, shpeshheré shkaku i njé vargu faktorésh, "mungesa e
kohés”, dinamika e shpejté, e réndomté, e grumbullimit té informacioneve, “gasja
e lehté” e supozuar dhe rrethana té tjera objektive, zhvillohet pa ndonjé planifikim
té vecanté. Megjithaté, veté procesi i kérkimit té informacioneve on-lajn, kérkon
kuptimésimin dhe realizimin e disa parafazave dhe pérgatitjeve té réndésishme,
prej té cilave né masé té madhe varet suksesi i kérkimit.

Raporti i kétillé aktiv nga ana e atij gé kérkon nénkupton:

« Formulimin e nocionit, termit ose té ¢éshtjes pér kérkim;

« |dentifikimin e koncepteve té réndésishme né kuadér té céshtjes ose
sintagmés pér kérkim;

- Identifikimin e nocioneve, koncepteve dhe termave té ngjashém qé
referojné kah nocionet fillestare dhe i pérshkruajné mé afér;

« Identifikimin e sinonimeve dhe variacioneve kah kéto nocione dhe terma
gé ndihmojné gjaté kérkimit.

Rekomandim: Mendoji nocionet dhe termat, shikoji lidhjet midis tyre, ndérroji
sinonimet e tyre, kérko derisa nuk fiton rezultat té kénagshém (té miré).

Njé veti e réndésishme e kérkuesve éshté se kérkojné mbi bazé té njé flale
té theksuar. Organika e kétillé tregon se c¢do fjalé e theksuar gjaté kérkimit
éshté e réndésishme dhe dukshém mund té ndikojé né saktésiné dhe dobiné
e informacioneve té fituara me kérkim. Prandaj, zgjedhja ose mospérfshirja e
flaléve ose e nocioneve plotésuese, gé duhet ta letésojné kérkimin, éshté njé hap
veganérisht i réndésishém.

Me shumé réndési éshté qé ai qé e bén kérkimin, ta njohé& materien né njé masé
té mjaftueshme, si dhe pérpjesétimin ndérmjet termave, nocioneve dhe fjaléve
kyc, gé té mund me zgjedhjen e tyre pérkatése ta pérmirésojé efikasitetin gjaté
kérkimit. Nga ana tjetér, nevojitet té njihen jo vetém termat, por edhe veté stili
funksional ose zhargoni profesional i sferés ku kérkohen pérmbajtjet pérkatése.

Kujdes: Kérkimi me terma kyg, té shkruar me alfabetin cirilik dhe latin, jep
rezultate té& ndryshme. Shfrytézojeni kété pérparési, gé té fitoni rezultate mé té
mira.
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. Figuranr. 5.2
Burimi: Cridland@flickr,

http=//www.flickr.com/photos/jamescridland/ 61272641/

5.1.1. Kérkimi i pérparuar
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Figuranr.5.3

Né drejtim té pérmirésimit té rezultateve nga kérkimi, kérkuesit ofrojné mundési
pér pérdorimin e operatoréve logjiké, té cilét né ményré mé precize mund ta

drejtojné kérkimin.

LAND” — shfrytézohet kur doni té specifikoni dhe né ményré mé precize t'i
drejtoheni njé kérkimi té caktuar. Gjaté pérdorimit té kétij operatori logjik kérkohen
edhe té dy flalét/nocionet dhe pérzgjidhen pérmbajtje qé i kané té dy nocionet si

pjesé pérbérése.

,OR” — shfrytézohet kur nuk jeni té sigurt pér nocionet gé kérkohen dhe né
vend qgé té realizoni dy kérkime, ju i theksoni gé té dy ose mé shumé nocione me
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kété operator logjik, me ¢'rast ju ofrohen pérmbajtje gé e pérmbajné njérin prej
nocioneve/termave té theksuar.

,NOT” — shfrytézohet kur duam ta drejtojmé kérkimin dhe té shohim sferén ose
nocionin e caktuar nga veté rezultatet.

Shenjat e pikésimit gjaté kérkimit quhen operatoré té pikésimit. Disa mé té
réndésishém dhe mé té pérdorur jané:

" u

- duke véné thonjézat, kérkuesi do té kérkojé sipas radhitjes sé sakté, té
theksuar midis tyre.

LSite” - pér kérkimin né kuadér té njé ueb-lokacioni té caktuar.

Njé tjetér ményré pér kérkim té specializuar éshté shfrytézimi i kérkuesve té
pérparuar té pérmbajtjeve, sic éshté pér shembull "Google Advanced Search”.

Jahu sér¢ (Yahoo Search) né obcionin e saj té kérkimit té pérparuar i ofron té njéjtat
obcione me bazé kérkimi me ndihmén e operatoréve logjiké sikurse edhe Gugél
(Google), té cilat i plotéson me obcione pér kérkim sipas gjuhés, periudhés kohore,
publikimit on-lajn, tipit t& ueb- fages (-com, -gov, -edu dhe -org), kérkimii pérmbajtjeve
nén licencén e “Creative Commons", kérkimi né pérmbajtjen e fages, né veté titullin ose
né”“URL" (ueb-adresa e fages), si dhe kérkimi sipas formatit té pérmbaijtjeve.

Kérkimi i pérparuar
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5.1.2. Kérkimi i specializuar

Kérkimet e specializuara nénkuptojné fokusin e ngushtuar dhe shkallén e larté
té specifikimit né lidhje me pérmbajtjet gé kérkohen ose rikérkohen.

Specifikimi mund té definohet dhe té pércaktohet né ményra té ndryshme:
sipas temés dhe sferés, sipas formatit té té dhénave, sipas autorésisé, etj. Sic u
tha tashmé, specifikimi mund té realizohet pérmes kombinimeve pérkatése té
parametrave dhe té fjaléve kyc gjaté kérkimit.

Mund ta theksojmé shembullin e kérkuesve sipas formatit té teksteve, té cilat
ofrojné obcione dhe mundési mé té mira pér gjetjen e pérmbajtjeve té dobishme
té kérkuara. “PDF” éshté njé prej formateve mé té pérdoruara pér pérmbajtje
tekstuale dhe grafike, késhtu qé numri i kérkuesve i dokumenteve “PDF” &shté
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gjithnjé e mé i madh. Gjithashtu, nga dita né dité shtohet edhe lista e kérkuesve
pér pérmbajtjet audio dhe video. Megjithaté, pér rezultate cilésore gjithnjé mund
té shfrytézohen edhe obcionet pér kérkim brenda serviseve pér publikimin e tipit
pérkatés té pérmbajtjeve.

Né kété kuptim, Gugél buks (ang.,Google Books”) Eshté obcionijashtézakonshém
pér kérkimin e librave dhe punimeve té tjera té licencuara me grupim né 8 sfera
profesionale: ekonomi, biologji, filozofi, shkenca politike, linguistiké, fiziké, kimi
dhe matematiké.

Gugél skolar (ang. ,Google Scholar”) éshté vegél e kérkimit on-lajn e cila éshté
shumé e ngjashme me Gugél buks qé pamé, me dallimin se kjo shfrytézohet
pér kérkimin dhe gjetjen e artikujve dhe punimeve té ndryshme profesionale-
shkencore.

Tviter sér¢ (ang. , Twitter Search”) éshté kérkues i njé servisi momentalisht mé té
popullarizuar pér shkémbimin e informacioneve pérmes metodikés sé rrjetézimit
té shfrytézuesve. Pérmes ndjekjes té termave mé aktualé gé jané kérkuar dhe
shfrytézuar nga veté shfrytézuesit, mund té arrihet deri tek informacione dhe
pérmbajtje jashtézakonisht té dobishme dhe, mbi té gjitha, shpejt té pérditésuara.
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5.2. BESUESHMERIA E INFORMACIONEVE

Gjetja einformacioneve té nevojshme nuk éshté edhe fundii procesit té kérkimit
on-lajn dhe pérdorimit pérkatés té asaj qé éshté gjendur. Informacionet e gjetura
patjetér duhet t'i nénshtrohen konfirmimit, krahasimit dhe testit té referencés
sé durueshme, qé do t'i kénagé parimet e rrepta té rishikimit té validitetit té
informacioneve.

Vlerésimi i besueshmérisé sé informacioneve mé sé paku kérkon gé té béhen
dy puné njéherésh:

1. T'i ushtroni syté dhe gishtat tuaj qé shpejt té realizojné njé seri teknikash
gé do t'ju ndihmojné qé té gjeni até gé e kérkoni né ueb-faget e Internetit.

2. Taushtronitrurintuajté mendojé né ményré kritike, bile edhe me mosbesim,
ashtu gé do té shtroni njé séré pyetjesh qé do t'ju ndihmojné té vendosni se
sa mund t'i besoni ndonjé ueb-fageje.

Pasojné udhézimet me detaje qé i kombinojné kéto dy teknika né proces. Ky
proces fillon me shikimin e rezultateve nga kérkimi te ndonjé kérkues interneti,
gé pastaj té kalohet né analizén e pérmbajtjeve té fages sé dhéng, gé né fund té
fokusohemi né até qé té tjerét e thoné pér fagen e hulumtuar ose pér autorét e
theksuar.

5.2.1. Cka mund té na zbulojé njé adresé interneti (URL)?

Shumé shpesh rrugétimet fillojné te ndonjé kérkues, mé shpesh Gugél, dhe
qysh né fillim duhet té€ analizohet se cili link (ose lidhje, vegéz, ang. link) té klikohet.
Prandaj, adresa ndonjéheré di té zbulojé disa informacione relevante gé té kursejné
kohén dhe, gjithsesi, té cojné tek informacionet mé cilésore.

Pyetja 1: Mos béhet fialé pér fage personale té ndokujt?

Lexojeni adresén me kujdes. Kérkoni emér personal, shogéruar me....( ) ose (%)
ose a ka fjalé si “users”, “members” ose “people” gjithashtu, tregues mund té jeté
edhe emri i ndonjé servis-provajderi né internet ose ndonjé servis tjetér (linkedin.

com, twitter.com, facebook.com, geocities.com).
Cka do té thoté kjo?

Faget personale nuk jané burim i keq i té dhénave, sidomos sot, kur bllogjet
jané dukuri aq e pérditshme, mirépo ato kérkojné hulumtim/konfirmim shtesé pér
kredibilitetin e autorit. Pas pérmbajtjes sé tyre nuk géndron ndonjé shtépi mé e
madhe botuese ose pronar i ndonjé domeni né Internet.
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Pyetja 2: Pér cfaré tipi té domenit éshté fiala? (gov; edu, org, com; mk, de).
Pérmbajtja qé kérkoni, a éshté pérkatése me domenin?

Cka do té thoté kjo?

Duhet té kérkohet pérkatésia. Cfaré domeni do té ishte mé i besueshém pér
pérmbajtjen qé kérkohet? Edhe pse sot ndarja e domeneve nuk ndiget me rregulla
aq té ashpra, megjithaté ka rend dhe etiké qé shpesh di té jeté burim shtesé
kredibiliteti dhe besueshmérie.

Pyetja 3: Pérmbajtja e publikuar a éshté publikuar nga ndonjé entitet gé ka kuptim?

Shiko a ka adresa entitet/firmé/organizaté qé éshté e njohur. REndom kjo éshté
pjesa e paré e adresés (midis http:// dhe /té paré). A korrespondon ky emér me
emrin e sajtit?

Cka do té thoté kjo?

Gjithnjé mund té kihet mé shumé besim né pérmbajtjen g€ éshté publikuar
nga veté botuesi. K&shtu qé, nése kérkoni informacioni pér ndonjé ministri, mé
té besueshme do té kishin gené informacionet e publikuara né sajtin e tyre amé.

Besueshméria e informacioneve
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Besueshmeéria e informacioneve
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5.2.2.1béni njé skanim me sy faqes dhe shihni a kénaq disa kritere bazé

"o,

Teknika: Kérkoni vegézat gé thoné "Pér ne”, “Mision’, “Qéllime”, “Biografi” et;.
Pyetja 1: Kush éshté autor i fages?

Kérkoni emrin e autorit, organizatés, institucionit ose té kujtdo qofté, qé éshté
pérgjegjés pér fagen. Nése nuk ka té theksuar né ményré precize autorin, atéheré
kérkoni se cila organizaté ose institucion éshté kompetente pér fagen.

Cka do té thoté kjo?

Faget e Internetit jané krijuar me ndonjé géllim nga ana e ndonjé personi,
institucioni, ose personave té tjeré juridiké. Kérkoni ndoké qé e merr pérgjegjésiné
dhe gé e garanton pronésiné e pérmbaijtjes. Imejl-adresa pa informacione shtesé
pérautorin nuk &shté mjaft e besueshme; qé ta vértetoni pronésinég, dérgoni porosi
né até adresé dhe pérpiquni gé té kuptoni dicka mé shumé pér autorin/autoren.

Pyetja 2: Fagja a e ka datén e shpalljes dhe a éshté ajo mjaft precize?

Kontrolloni a éshté e vjetruar data pér ndonjé temé ku shpejt kané ndryshuar
punét, ose qé éshté zhvilluar né periudha té ndjeshme kohore. Kini kujdes,
informacionet statistikore gé nuk kané daté, aspak nuk jané mé té besueshme se
informacionet anonime. Mé miré éshté qé té mos i pérdorni.

Cka do té thoté kjo?

Sa duhet té jené té reja informacionet, varet nga nevojat tuaja. Pér ndonjé
temé éshté e nevojshme informacioni i sakté dhe né kohé, pér ndonjé éshté me
réndési gé informacioni a ka gené i publikuar né ndonjé periudhé té kuptueshme
kur ka gené aktuale. N€é disa raste, publikimi i datés mund té tregojé se autoria e
plotéson rregullisht fagen ose ajo éshté moti e braktisur, gé gjithashtu mund té
jeté njé tregues i réndésishém.

Pyetja 3: Sa éshté kredibiliteti i autorit né temén pérkatése?

Biografia ose arsimi gé ai thekson, a duket se éshté mjaft i kualifikuar gé té shkruajé
pér kété temé? Ndoshta fagja éshté e ndokujt gqé kété temé e ka hobi ose éshté
ekspert i vetéshpallur apo dhe entuziast? Apo, mos vallé fagja paraqgitet si tiradé
fjalésh, géndrimesh ekstreme, informacionesh té shtrembéruara dhe té zmadhuara?

Cka do té thoté kjo?

Sot ¢dokush, pér disa minuta, falas, né Internet mund té publikojé cka té dojé.
Detyra juaj éshté gé té dini té dalloni se cka éshté e besueshme, e vérteté, e ¢cka
nuk éshté. Njé numér i madh ueb-fagesh, né té vérteté, jané géndrim i ndokujt.
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Duhet té jeni té bindur né kredibilitetin, autoritetin dhe dokumentimin e autorit
né té njéjtén masé sikurse t'i besonit ndonjé shkrimit té publikuar né ndonjé burim
té pranuar té shtypur (libér, zhurnal akademik, gazeté e miré).

5.2.3. Kérkoni tregues pér cilésiné e informacioneve

Teknika: Kérkoni lidhjen e quajtur link (ang’links”), fage plotésuese
(ang/additional sites”), lidhje té ndérlidhura (link, ang."related links”) e té ngjashme.
Né tekst, po ge se shihnifusnota ose linge me referenca pér dokumente té caktuara,
ndani kohé gé t'i hulumtoni edhe ato. Kontrolloni se pjesa e paré e adresés a
korrespondon me autorin ose institucionin e theksuar gé rri pas informacionit
ose dokumentit; pér ¢do rast shikoni né fund té faqges, pér té paré se kush e ka té
drejtén e autorit dhe a keni leje pér ta ribotuar.

Pyetja 1: A jané burim dokumentet me fusnota ose linge?

Prej ku i ka marré autori informacionet? A ka linge drejt fageve té tjera té
burimeve? A jané kéto burime, té cilave mund t'u besohet? A funksionojné, né té
vérteté, ato linqe?

Cka do té thoté kjo?

Te veprat akademike dhe hulumtuese kredibiliteti né té shumtén e rasteve déshmohet
me referencat ose me ndonjé ményré tjetér té zbulimit té€ burimeve té informacioneve.
Publikimi i informacioneve pa e theksuar burimin, nuk é&shté kurrgjé mé e vlefshme se sa
té bésh bajram me géndrimin personal. PErjashtim mund té béjné shkrimet gazetareske
nga gazetat ose magazinet me respektim té larté. Por, patjetér duhet té dihet se kéto nuk
jané burime tipike pér pérdorim né shkrimet akademike (arsimore).

Pyetja 2: Informacionet e ribotuara nga tjetér burim a jané komplete, té falsifikuara
apo té ndryshuara?

Po qe se teksti éshté rishtypur, fare lehté mund té ndodh gé ai té jeté ndryshuar.
Po ge se éshté ribotuar nga njé botim tjetér, kontrolloni se a jané siguruar té drejtat
e ribotimit dhe a ekzistojné arsye se pérse nuk ka linge deri te burimi origjinal po
ge se ai éshté né Internet.

Cka do té thoté kjo?

Ndonjéheré patjetér e keni ta gjeni origjinalin, gé té bindeni se burimi gé ju e
keni gjetur éshté komplet dhe nuk éshté i ndryshuar. Pérpiquni gé ta gjeni burimin
origjinal. Po ge se linku udhézon te burimi gé nuk éshté origjinal, atéheré duhet té
dyshoni dhe té vazhdoni me kontrollimin.
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5.2.4. Hulumtoni se cka thoné té tjerét

Teknika: Mésoni se cilat ueb-fage kané link deri tek ajo gé e kontrolloni; pérdoreni
servisin www.alexa.com.

- Vendosni adresén dhe shihni informacionet e sé njéjtés. Do té merrni té
dhéna pér numrin e vizitoréve, pér pronarin, linget gé lidhen me até fage, ueb-
fage té tjera gé kané link me kété fage dhe link me Wayback Machine (http://
web.archive.org/collections/web.html ), ku mund t'i shihni versionet mé té vjetra
té sé njéjtés fage.

« Te kérkuesi (Gugél) kérkoni linkun. Né fushén e kérkimeve vendosni “link:
adresa e ploté e Internetit” (shih figurén 5.4).

G() O 8 [€ link:http://crisp.org.mk/ ‘,,sf'?'f‘?h, Advanced Search

Figuranr.5.4

Kérkoni emrin e autorit, pérpiquni me thonjéza ose pa thonjéza, gé do té thoté
me emrin e sakté ose me ¢do fjalé vec e vec.

Pyetja 1: Kush ka véné link deri te ueb-fagja? A ka shumé linge? Té cilit tip jané faget
qé kané véné link? Cka thoné ato?

Ndonjéheré do té véreni se drejt ndonjé fageje nuk ka link vetém nga veté
fagja, por edhe nga faget tjera. Kjo aspak nuk éshté rekomandim. Ndonjéheré do
té zbuloni se link pér te fagja mund té keté véné vetém njé fage e cila drejtpérdrejt
&shté e lidhur me até gé déshironi ta verifikoni. Shpeshheré ato mund té jené fage
klasike pér mbéshtetje ose pér urrejtje. Kontrolloni té dy tipat.

Pyetja 2: Cka thoné té tjerét pér autorin ose pér fagen?

Kérkimi i ndonjé emri di té zbulojé shumé detaje. Kini kujdes motivacionin dhe
kontekstin. Gjithashtu, pérpiquni gé té kérkoni se cilat bllogje e pérmendin fagen
ose autorin gé kérkoni. Pér kété géllim mund ta shfrytézoni http://blogsearch.
google.com/

Pérshkrimi i detajuar i parimeve sipas té cilave kryhet vlerésimi i besueshmérisé
sé fageve té Internetit arrihet né fagen zyrtare té projektit: “Mbrojtja dhe siguria e
fémijéve dhe e té drejtave té tyre né internet”.

Burimi: http://crisp.org.mk/content/view/32/53/lang.mk/
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5.3. MBROJTJA DHE SIGURIA E FEMIJEVE NE INTERNET

Mbrojtja e fémijéve né Internet varet nga mé shumé faktoré. Né procesin e
ngritjes aktive té njohurive dhe mirékuptimin e rrezigeve dhe sfidave té reja, rol
kané edhe prindérit dhe arsimtarét. Njé pjesé e eliminimit me sukses té rrezigeve
éshté edhe ndjekja e kétyre késhillave.

1. Fémijét duhet ta ndajné haptas pérvojén e tyre né Internet. KEnaquni né
Internet bashké me fémijét.

2. Besojuni instinkteve personale. Nése ndiheni né ményré té pakéndshme
pér shkak té asaj qé dicka keni paré né Internet, ndajini kéto mendime me
mé té aférmit.

3. Ndihmojuni fémijéve dhe atyre me mé pak pérvojé gjaté zgjedhjes sé
servisit té vérteté, emrit té shfrytézuesit dhe té fjalékalimit.

4. Mésoni fémijét dhe ata me mé pak pérvojé se dallimet midis asaj qé éshté
né rregull dhe asaj qé nuk éshté né rregull jané té njéjta né Internet sikurse
edhe né“jetén reale”

5. Kini né mend se rregullat e mirésjelljes nuk ndryshojné vetém pér até se
jané né kompjuter dhe se komunikimi zhvillohet pérmes Internetit.

6. Kini né mend se ka mundési gqé miqté qgé i keni béré né Internet, té& mos jené
té tillé sikurse paragiten atje.

7. Mos dérgoni porosi shpirtkeqe pérmes Internetit, pa dallim se a éshté
flala pér e-posté ose pér cet (MIRC) ose ndonjé program pér porosi té
menjéhershme: Skajp, MSN Mesinxher, Jahu, Aj-Si-Kju (Skype, MSN Messanger,
Yahoo! Messanger, ICQ)!

8. Mos thoni dicka né Internet gé nuk do t'ia kishit théné ndokujt né fytyré!

Mbrojtja e fémijéve né Internet

Shih detyrén nr. 2 pér klasén VIl né fage 204

193



194

T

u SHEMBULLI 1 A

Ngjarje e vérteté nga Australia: Miku i Xheremisé mashtron on-lajn

Edhe pse Internetin mund ta shfrytézosh pér shumé puné me interes dhe té dobishme, si¢ éshté,
pér shembull, marrja e informacioneve pér projektet tua shkollore, komunikim me miqgté tu té aférm,
mésimi on-lajn, luajtja e video-lojrave argétuese dhe shumé gjérave té tjera, megjithaté duhet ta
kesh né tru se jo té gjithé sillen me moral dhe etiké kur éshté i lidhur me Internet. Duhet té jesh i
kujdesshém se ku dhe ¢faré informacionesh |€ pér vete dhe té jesh i kujdesshém kur komunikon né té
ashtuquajturat “dhoma pér biseda” - duhet ta dish se kujt i beson, pér shkak se personi pas monitorit
tjetér nuk éshté pérheré ai gé té paraqitet.

Tregimi i vérteté né vazhdim flet pikérisht pér paragitjen e rrejshme né“dhomat pér biseda’; ku gabimi
i njé djaloshi té mitur ka mundur té pérfundonte
me pasoja katastrofale.

Fjalaéshté pérXhereminé-djaloshinnga Australia,
i cili kishte pasur probleme dhe véshtirési pér

. v . T dean17
t'u lidhur dhe pér t'u shogéruar me fémijét nga i 23} W T TB0JOT Gpoj Ha Mobwnen

. . e e " .. - \ ) TeneoH, Na cneeH nar Kora ke
rrethina e tij, ndérkohé gé edhe né shkollé punét e

(3

" -

nuk i kishte pasur mé sé miri. Xheremi pérjetonte EENLRERETE)

pér ¢do dité shfryrje dhe shakara né llogari té tij,

késhtu gé ngushéllimin e vet e gjeti né njé video

lojé on-lajn, ku né té njéjtén kohé kishte mundur 0000000

té komunikonte me lojtarét tjeré nga téré bota. 000000
00000

Né ato servise pér biseda, ai u njoh me njé tjetér
djalé, me té cilin ngadalé vuri kontakt shumé
té afért. la tregoi atij gjendjen e tij té réndé, pa A

shtegdalje dhe pérfundimisht zuri t&€ ndjente se

e ka gjetur ndonjé gé e kupton dhe e mbéshtet. Pér bisedat e tyre té pérditshme nuk dinte askush, e
duke konsiderur se ata kané besim té ploté te njéri-tjetri, i shkémbyen edhe imejl-adresat dhe numrat
e telefonave celularé, gé té mund té komunikojné edhe atéheré kur prindérit do t'i urdhéronin gé té
térhigeshin nga kompjuteri.

Kur mbaroi viti shkollor, Xheremi ishte ftuar nga ana e mikut on-lajn né gosti, i cili i tregoi se ftesa béhet
me lejen e ploté té prindérve té tij. Ai i prezantoi prindérit e vet si njeréz shumé“kull”dhe i tha Xheremisé
se néna e tij do t'ia paguante biletén e aeroplanit. Sapo Xheremi mori biletén me posté, ai, pa dijeniné
e prindérve té vet, e béri gati strajcén e udhés dhe u largua nga shtépia. Gjaté arritjes né qytetin e
shokut t€ vet mori njé porosi SMS pre;j tij, ku ai i propozonte qé sé pari té takoheshin né njé hotel né
aférsi té aeroportit, para se té shkonin né shtépi tek ai. Pa u menduar fare, Xheremi u drejtua kah hoteli.
Megjithaté, rrugés ai u ndalua nga policia, e cila ishte alarmuar nga ana e prindérve té tij t& merakosur,
pasi kané paré se ai nuk éshté né shtépi. Miku i tij, pér té cilin ai supozonte se &shté moshatar me té, né
té vérteté kishte gené njé burré 40-vjecar, géllimi i té cilit kishte gené té fitonte besimin e tij, e pastaj
ta kegpérdorte. Qeveria australiane e mori rastin, me ¢'rast kegbérési mori dénimin ligjor qé iu dha.

Burimi: Nova Makedonija, 5 janar 2010
)
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5.4. MBROJTJA E PRIVATESISE NE FEJSBUK (FACEBOOK)

facebook nouenia npodun Npujarenw  noura S B Mpunaropysawa — Opjasu ce

& NMpueartHoct

Npodwn »
MisBepu Koj ke MOXE A2 Fu 8rAK UHDOPMALUUTE OF TEOJOT NPODHA

MNpebapysaj »
M3bepu Koj MOXE 42 Te Hajae, WTO Ke MOXE A3 BUAMW W KAKO KE MOXE A2 Te KOHTaKTUPa.

F HosocTn v sua b
) Mposepu KOM HEOQAMHEWHU AKTUBHOCTH C& BUANMEN HA TBOJOT NPODMUA ¥ HA NOYETHUTE
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Figuranr. 5.6

Mbi 400 milioné njeréz nga e téré bota, né mesin e té ciléve edhe mbi 400 mijé
banoré té Maqedonisé, pér ¢do dité e shfrytézojné servisin mé té popullarizuar
té rrjetézimit social Fejsbuk (Facebook). Ky servis, si shumé té tjeré té kétij tipi,
mundéson lidhjen dhe komunikimin e lehté me miqté, tokjen (bashképérjetimin)
e fotografive, videove dhe audio-shénimeve, lingeve e té ngjashme. Por, shumé
pak prej shfrytézuesve té tij i kushtojné vémendje mbrojtjes sé privatésisé sé tyre
derisa i shfrytézojné kéto servise. Shpeshheré as gé jané té vetédijshém se kushdo
ka gasje né té dhénat e tyre personale, para sé gjithash pér shkak té& mosinformimit
dhe njohjes sé pamjaftueshme té& mundésive se si ta rregullojné gasjen né ato
informacione. Meqé éshté mé i pérdorur, do ta shfrytézojmé Fejsbukun si shembull
se né cka duhet pasur kujdes gjaté mbrojtjes sé té dhénave né secilin prej kétyre
serviseve.

Obcionet pér privatési né Fejsbuk gjenden lart djathtas, nén menyné, aty ku
éshté pjesa pér té kérkuar. Né menyné Pérshtatje (ang. "Settings”) zgjidhni Pérshtat
privaciné (ang. “Privacy Settings”).

Né pjesén e rregullimit té privatésisé tuaj do té véreni disa kategori: Profil
(ang.Profile”), Kérkime (ang."Search”), Té reja dhe mur (ang.“News Feed and Wall”)
dhe Aplikacione (ang."Applications”), ndérsa mé poshté keni obcionin qé térésisht
té bllokoni profile té caktuara. Do té fillojmé me radhé&, me zgjedhjen e profilit.

1. Tek obcionet pér privatési né profil, do t'i véreni té gjitha pjesét e profilit
tuaj personal, ku ve¢ e ve¢ mund té rregulloni se kush mund té keté qasje
né informacionet tuaja bazé, statuse, linqe, fotografi, fotografi ku ju jeni té
shénuar (“té taguar”) e té ngjashme.

2. Qé té kufizoni gasjen né ndonjérin prej seksioneve, pér shembull né
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informacionet themelore (sikurse gjinia, datélindja, gyteti, lidhja statusore e
té ngjashme) gjithcka gé duhet béré éshté gé té zgjidhni obcionin pérkatés
nga menyja rénése afér té dhénave themelore (ang."Basic info”).

3. Me zgjedhjen e obcionit pérshtat (ang. "Customize..”), né ményré edhe mé
té detajuar mund ta kufizoni gasjen, bile edhe pér vetém disa persona té
caktuar ose grupe té téra migsh.

Shénim: Mos harroni g€ té njéjtén proceduré mund ta pérsérisni pér kufizimin e
gasjes né fotografité, statusin, listén e miqve tuaj.

4. Te tabi i dyté, né Informacione kontakti mund t'i pérshtatni edhe
informacionet pérmes té cilave vizitorét tjeré do té& mund t’ju kontaktojné.
Kétu mund té rregulloni se kush mund ta shohé imejl-adresén tuaj, adresén
e banimit, numrat e telefonit et;.

5. Fejsbuk ofron mundésiné pér té kontrolluar sa dhe cilat informacione
ndonijéri prej miqve tuaj mund t'i shohé kur do ta vizitojé profilin tuaj duke
véné emrin e vet né fushén e dhéné. Kontrolloni me disa emra, gé té bindeni
se pérshtatjet qé keni béré korrespondojné me déshirat tuaja.

Portreti im on-lajn

& Shih detyrén nr. 1 pér klasat V dhe VI né fage 203

»

Kérkime

1. Me zgjedhjen e sustés kérkime (ang. “Search”), fitohet mundésia té
kontrollohet se a do té jeté i dukshém profili gjaté kérkimit né Fejsbuk dhe
Gugél dhe nése biem dakord qé té jeté i dukshém, mund té kufizojmé se
cilit grup dhe gjithashtu cilat pjesé té profilit té jené té dukshme.

2. Me obcionin lista e kérkimeve publike (ang. "Public Search Listing”) mund
té zgjedhim se a do té paraqitet profili né Fejsbukgjaté kérkimit té emrit tuaj
personal né internet- kérkuesit si¢ jané Gugél, Jahu, Bing (Google, Yahoo!,
Bing). Personat nén moshén 18 vje¢ automatikisht higen nga kérkuesit.

Té reja dhe mur

Né pjesén Té reja dhe mur (ang. “News Feed and Wall”) kontrollohet se kush
ka qasje né informacionet e fundit, té publikuara né profilin tuaj, pérfshi edhe
komentet nga miqté, diskutimet né linge ose fotoalbumet etj.
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@ SHEMBULLI 2 )

Fejsbuk, fajtor pér cdo té pestin shkurorézim Figura nr. 5.7
23 dhjetor 2009, 08:23

Thuajse ¢do i pesti shkurorézim éshté nxitur pér shkak té rrjetit social Fejsbuk, lajméron njé zyré
britanike e avokaturés.

Pér shumicén Fejsbuk éshté njé fage shogérore, ku mund té jemi né kontakt me té aférmit dhe té
njohurit, mirépo njé numér i madh njerézish nuk mund t'u thoné ‘jo’ flerteve on-lajn, té cilat mé
voné shndérrohen né seks-cet.

Prandaj, sot Internet-faget sociale jané shkaktari mé i madh pér numrin gjithnjé né rritje té
shkurorézimeve.

“Té punésuarit mé treguan se njé numér i madh njerézish
pérmes Fejsbukut kuptojné shumé puné pér partnerét
e tyre té cilat mé paré nuk i kané ditur. Me té vérteté u
habita kur pashé se 20 % e kérkesave pér shkurorézim,
si shkaktar e theksojné shfrytézimin e Fejsbukut dhe
seks-cetit té pashembullt’, deklaroi pér ‘Dejli Mejl’ Marak
Kenan, drejtor i kompanisé “Divorc on-lajn”.

Copyright 2009 makfaks. Té gjitha té drejtat jané ruajtur. Ky tekst nuk guxon té shtypet ose té€ emetohet, né
térési ose pjesérisht, pa marréveshje me Makfaks.
Burimi: Makfaks, http://www.makfax.com.mk/9614d

A

/

Fejsbuk shpallje (ang. “Facebook Ads”) ofron mundési pér kufizimin qé Fejsbuk
dhe partnerét e tij t'i shfrytézojné informacionet dhe fotografité tuaja né porosité
e veta pér reklama.

Pérshtatja e aplikacioneve

Pjesa aplikacione (ang.”Applications”) éshté me réndési té madhe pér privaciné
tuaj né kété, por dhe né serviset tjera pér rrjetézim social, nga shkaku se mundéson
kufizimin e qasjes né té dhénat tuaja personale, té cilén gjé e kané aplikacionet
e krijuara nga veté servisi, por edhe nga kompanité e ndryshme ose, ndérkaq,
zhvillues té mévetésishém (developer). Me kété, gjithsesi, e pengoni keqpérdorimin
e tyre eventual.
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Qé ta rregulloni privatésiné pérmes aplikacioneve té shfrytézuara, klikoni né
linkun “pérshtatje’, ku mund té bini dakord a guxon té publikohet (“té& postohet”)
aplikacioni i profilit tuaj, t'ju dérgojé njoftime té ndryshme (ang. “notification”) pér
aktivitete, e té ngjashme.

Bllokimi

QE té bllokoni gasjen e ndonjé miku né ¢farédo informacioni lidhur me profilin
tuaj, gjithcka gé duhet té béni éshté té vendosni emrin e tij né fushén nén listén e
bllokimeve (ang.,Block List").

Pasi ta keni vendosur emrin, do té riorientoheni drejt rezultateve té fituara, ku
vetém duhet té klikoni“blloko”pér profilin e déshiruar.

Njé turr virtual né Fejsbuk

Shih detyrén nr. 3 pér vitin lll dhe IV né fage 208
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KONKLUZIONE

« Né kohén e ekspansionit t&é madh té shpérndarjes dhe té shkémbimit digjital
té informacioneve, kur veté shfrytézuesi ka rolin gendror, me réndési té vecanté
éshté t'i kushtohet kujdes serioz procesit té fitimit té rutinave dhe diturive nga
kéto sfera. Shfrytézimi efektiv i resurseve dhe shfrytézimi i sigurt i shérbimeve
gé i ofrojné kéto media digjitale, éshté objektiv i mjaftueshém, i cili duhet t'i
motivojé té gjithé qytetarét gé t'u gasen kétyre ¢éshtjeve me seriozitet té€ madh.
Pér njé eliminim sa mé té madh té efekteve té padéshiruara dhe pér rritjen e
besimit té€ ndérsjellé, éshté i domosdoshém veprimi analitik dhe kritik kur béhet
fjalé pér pranimin, para sé gjithash, té serviseve, veglave dhe burimeve té reja
me bazé interneti té informacioneve.

« Né kété kaptiné u shqyrtuan disa procedura themelore, mirépo duhet
pasur né mend né ményré konstante se shkathtésité dhe diturité pér kété temé
duhet té pasurohen né ményré té vazhdueshme, né té kundértén rritet rreziku i
efekteve té padéshiruara dhe pérdorimi joefektiv i té njéjtave.

+ Metodologji e rekomanduar pér realizimin e késaj njésie mésimore jané
analiza tekstuale dhe produksioni. Analiza tekstuale nénkupton analizén e
tekstit, té fotografisé, ose té pérmbajtjes multimediale té publikuar né Internet.
Nxénésit duhet ta analizojné pérmbajtjen sipas hapave té propozuar. Né vend se
té nxjerrin menjéheré konkluzionin, ata duhet t'i japin argumentet dhe déshmité
pér supozimet dhe konkluzionet e tyre.

+ Produksioni, ndérkaq, rekomandohet né pjesén e teknikave pér kérkimin
e informacioneve né Internet. Pérdorimi praktik i teknologjive mediatike ofron
ményrén mé direkte dhe mé efektive té€ hulumtimit té ndonjé teme.
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DETYRA PER ARSIMIN FILLOR

Detyra 1 (pér klasén V dhe VI): Portreti im on-lajn

Pérshkrimi i detyrés:

Sqarojuni nxénésve se né kuadér té kétij aktiviteti ata duhet t'i vizatojné“on-lajn-
portretet” e tyre. Theksoni se né kété ményré ata mé miré do ta njohin vetveten
dhe se portretet e tyre on -lajn jané puné e tyre private dhe nuk do té shikohen
prej té tjeréve po ge se ata kété nuk e déshirojné.

Ndigni kéta hapa pér realizimin e ushtrimit:
1. Merrni njé fleté té bardhé
2. Vizatoni njé katror gé do té paraget botén fizike.

3. Pastaj vizatoni njé rreth, gé do té paraget botén virtuale (mund té vizatohet
ashtu si¢ déshiron secili nxénés; nuk ka ményré té sakté ose té gabuar).

4. Né diagram ju jeni paraqitur si "x"

5. Né rrethin qé paraget botén virtuale vizatoni rrethe mé té vegjél, qé do t'i
paragesin rrethinat e ndryshme interaktive ku keni béré kreacionin e identitetit
on-lajn. Kéto jané aktivitete sikurse imejl-fatura, servise pér komunikim direkt
(cet), forume, ueb-faqge, lojéra on-lajn ku shkoni dhe béni kreacionin e profilit ose
e shfrytézoni llagapin o avatarin.

6. Né c¢do rreth (rrethiné) ku e pérdorni emrin tuaj té vérteté (identitetin),
vendosni "x".

7. Né rrethet (rrethinat) ku shfrytézoni llagapin ose avatarin, vendosni shkronjat
“ID".

8. Né ¢do "ID" vendosni numrat nga 1 deri mé 10. Po ge se e shfrytézoni té
njéjtin llagap ose avatar né disa vende, pérdorni té njéjtin numér né secilin rreth.
Pasi gé nxénésit t'i kené vizatuar skicat e tyre té identiteteve té tyre on-lajn, jeni té
gatshém gé ato t'i lidhni.

9. Tani né radhé éshté vizatimi i urave, lidhja e identiteteve. Pér shembull,
po ge se llagapi ose avatari juaj né njé rreth (rrethin€) mund té lidhet prané njé
profili tjetér shfrytézuesish pérmes e-postés suaj ku e shfrytézoni emrin e vérteté,
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atéheré kétu ekziston ura midis rrethinés ku shfrytézoni llagapin dhe atje ku mund
té identifikoheni. Nése éshté e mundur, tregoni se si paragiten kéto ura.

Pér shembull: Njé shfrytézues e ka paraqitur adresén e tij Hotmail né profilin né
Fejsbuk. Do té thoté, ekziston lidhja, pér shkak se né Fejsbuk ai e shfrytézon emrin
e tij té vérteté, ndérsa pérmes emrit té shfrytézimit né imejl-adresé mund té shihet
llagapi gé pérdor, né té vérteté Eshté baza e imejl-adresés.

Pyetje pér diskutim:

Né fillim té gjithé nxénésit u desh té vizatonin katror gé e paraget botén fizike
dhe rreth pér botén virtuale. Pyetini se si e kané pozicionuar rrethin me raport me
katrorin dhe pérse e kané béré kété pikérisht ashtu?

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do t€ mésojné:

-té béjné kreacionin e skicave digjitale té aktiviteteve té tyre né Internet dhe
identiteteve té ndryshme qé ata i ndérmarrin, duke shfrytézuar llagapin ose
avatarin. Pérmes kétij ushtrimi ata duhet té pércaktojné se a jané té ndryshme dhe
té ndara njéra prej tjetrés botérat virtuale, ku ekzistojné kéto identitete té tyre, ose
ato mund té jené té lidhura me individé té caktuar.

*Detyra éshté marré nga ueb-fagja www.media-awareness.cd

Detyra 2 (pér klasén VII): Mbrojtja e fémijéve né Internet

Materialet e nevojshme:
« fletore dhe stilograf
Pérshkrimi i detyrés:

Pasi ta lexoni shembullin, secili nxénés né klasé duhet té zgjedhé partnerin me
té cilin, gjaté orés, do té pérgatit njé ese té shkurtér, i cili do té japé pérgjigje né
kéto pyetje:

- Cilat jané pérparésité qé i ofron Interneti?
- Pamundésia pér ta hetuaridentitetin e fshehur té kriminelit, e ka sjellé punén

gé djaloshi nga Australia té béjé gabimin. Si e sheh ti rastin dhe ku mendon se
ka gabuar djaloshi?


http://www.media-awareness.ca
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« Cfaré mésimi more nga ky shembull?
+ Cka do té kishe béré ti né vend té tij?
Arsimtari pastaj do té hapé diskutim, me ¢rast ekipe té ndryshme nxénésish do
t'i prezantojné eseté e tyre.

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do té mésojné:

« té mund t'i njohin veté rreziget gé mund t'i hasin duke shfrytézuar Internetin,
si t'u ikin ndodhive té tilla, cka mund té ndérmarrin kur ve¢mé iu ndodhin puné
té kétilla té pakéndshme dhe kujt t'i drejtohen. Qéllimi kryesor i Projektit éshté
qé fémijét me kujdes t'i pérdorin té dhénat e tyre personale dhe té hapin syté
gjaté shfrytézimit té dhomave pér biseda (ang. "chat rooms”).

*Detyra éshté marré nga ueb-fagja www.crisp.org,mK.

Detyra 3 (pér klasén VIII): Besueshméria e informacioneve

Materialet e nevojshme:

« literaturé pér klasén ose vitin pérkatés
« kompjuter
« lidhje Interneti

Pérshkrimi i detyrés:

Nxénésit duhet té béjné hulumtim pér figurén dhe veprén e ndonjé autori,
pjesé nga literatura e domosdoshme né kuadér té programit gé mésohet (né
klasén VIII ose né vitin | té shkollés s& mesme). Arsimtari duhet t'i ndajé nxénésit
né grupe té vogla pune. Me kété rast, secili nxénés veté do té kérkojé nga njé
ose mé shumé lajme, ndérsa pastaj do ta kompletojné listén me anétarét tjeré té
grupit. Nxénésit duhet té kérkojné né Internet dhe té gjejné sé paku katér burime
té informacioneve. Dy prej burimeve duhet té jené ‘me vértetési, pérkatésisht té
kené kredibilitet té larté né pajtim me pérshkrimin né materialin shogérues, ndérsa
dy té tjerat duhet té jené burime té ciléve nuk mund t'u besohet.

Secili grup duhet té paragesé secilin burim, pérkatésisht té prezantojé se né
bazé té ciléve tregues ata kané konstatuar se pér ¢faré tipi burimi béhet fjalé, valid
ose jovalid.
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Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do té mésojné:

e hap pas hapi t€ dekonstruktojné njé faqe t€ dhéné t€ Internetit, me
qéllim gé té zbulohet kredibiliteti i saj si burim informacionesh.
Rekomandim: Kontrolloni se a ka né Internet mjaft materiale pér temén e
dhéné, mos e kufizoni gjuhén me té cilén jané shkruar informacionet - té fages-
burim. Mos i merrni parasysh faget themelore té Vikipedisé (Wikipedia) si burim i
mundshém.
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DETYRA PER ARSIMIN E MESEM

Detyra 1 (pér vitin I): Besueshméria e informacioneve

Materialet e nevojshme:

- literaturé pér vitin gjegjés
« kompjuter
« lidhje Interneti

Pérshkrimi i detyrés:

Nxénésit duhet té béjné hulumtimin e figurés dhe té veprés sé njé autori té
caktuar, pjesé nga literatura e domosdoshme né kuadér té programit gé mésohet
(viti 1) né shkollé t& mesme.

Arsimtari duhet t'i ndajé nxénésit né grupe té vogla pune. Me kété rast, ¢do
nxénés veté do té kérkojé nga njé ose disa lajme, kurse pastaj do ta kompletojné
listén me anétarét tjeré té grupit. Nxénésit duhet té kérkojné né Internet dhe té
gjejné mé sé paku 4 burime informacionesh. Dy prej burimeve duhet té jené té
besueshme, pérkatésisht té kené kredibilitet té larté né pajtim me pérshkrimin né
materialin shogérues, ndérsa dy té tjerat té jené burime té cilave nuk mund t'u
besohet.

Secili grup duhet ta paraqgesé secilin burim, pérkatésisht té bé&jé prezantimin se
sipas cilit indikator, tregues, ata kané konstatuar se pér cfaré tipi burimi béhet fjalé,
a éshté ai valid ose jovalid.

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do té mésojné:

- se si hap pas hapi té dekonstruktojné njé fage té€ dhéné Interneti, me géllim
qé té zbulohet krebidiliteti i saj si burim informacionesh.

Rekomandim: Kontrolloni se a ka materiale t& mjaftueshme né Internet pér
temén e dhéné, mos e kufizoni gjuhén né té cilén jané shkruar informacionet né
fagen e Internetit - te burimi. Mos i merrni parasysh faget themelore té Vikipedisé
(Wikipedia) si burim i mundshém.
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Detyra 2 (pér vitin Il): Kérkimi i pérparuar

Materialet e nevojshme:

« kompjuter
« lidhje Interneti

Pérshkrimi i detyrés:

Jepni disa terma té ndryshém, pér té cilét mé paré do té kontrolloni se rezultatet
jané dukshém té ndryshme. Cdo nxénés pér vete duhet t'i vendosé termat né
shfletues dhe té shfrytézojé teknikat e pérparuara té kérkimit, té shpjeguara né
njésiné tematike, pas sé cilés duhet té vijé diskutimi dhe tokja e pérvojave, duke
pérdorur terma té tjeré, té propozuar nga veté nxénésit. Nxénésit duhet té béjné
krahasimin gjaté kérkimeve té ndryshme té té njéjtit term, pastaj ata do té duhet
ta kérkojné termin (té pérbéré nga mé sé paku 3 fjalé):

- té shkruar me alfabet cirilik dhe me alfabet latin

« né google.com dhe né google.mk

- téré termi (né thonjéza) dhe secila fjalé veg e veg

- duke pérjashtuar njé fjalé dhe duke shtuar njé fjalé plotésuese
« né google.com dhe né bing.com

« né dig.com dhe né delicious.com

Qéllimi i detyrés:
Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do té& mésojné:

« se ekzistojné ményra té ndryshme té kérkimit
+ pér ndikimin e ményrave té kérkimit te rezultatet

Detyra 3 (pér vitin lll dhe IV): Njé turr virtual né Fejsbuk

Materialet e nevojshme:

« kompjuter
« lidhje Interneti

Pérshkrimi i detyrés:

Disa nxénés, té cilét do té paraqgiten vullnetarisht, duhet té béjné njé turé
virtuele né Fejsbuk pér pjesén e mbetur té klasés.

Arsimtari duhet t'i ndajé rolet midis dy nxénésve ose midis dy grupe nxénésish.
Luteni ekipin e paré té béjé njé listé pér ato gé jané gjéra pozitive né Fejsbuk. Luteni
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ekipin e dyté té béjé listén se cilat jané gjérat negative te Fejsbuk. Udhéhigeni
diskutimin né até ményré gé do té theksoni ose do té nxirrni komentet e nxénésve
rreth rregullave pér privatésing, pér reklamimin e lingeve dhe té kércim-dritareve
(ang.pop-ups”), aplikacione té ndérlidhura me qgasje né ueb-fage, si dhe pér
rregullat qé jané shfrytézuar pér krijimin e késaj ueb-fageje. Lejoni nxénésit té
kénagen duke shikuar miqté dhe grupet me té cilat prezantuesit e késaj detyre
jané shoqgéruar.

Disa prej rezultateve t& mundshme pér kété leksion, qé do t'i ndihmojné
arsimtarit pér t'i dhéné kahe diskutimit:

Ndikimi pozitiv:

« Rrjetézim social, shogérim i serishém me miq té vjetér

« Nxénésit e diné se né cilat klube dilet dhe né cilat zbavitje shkohet né qytet
(planifikimi i jetés sociale)

« Ndérlidhja me grupe ose krijimi i grupeve tuaja speciale (t€ ndihen si pjesé
e dickasé)

« Promovime artistike ose té biznesit (muzikanté, floktore etj.)

« Profili éshté nén kontrollin ténd personal (do té promovojé né ményrén
sikurse déshiron ti gé té promovohesh)

- Fémijét gé ndihen té vetmuar mund té gjejné miq

+ Kur ke “ku té shkosh” dhe me cilin té bisedosh

« Té lejon té térhegésh vémendje

- Ka qasje pér njerézit e cdo moshe

« Mund té caktoni takime “verbérisht”

« Mund té token fotografi nga ngjarje té pérbashkéta

« Té pérfshiheni né lévizje sociale me géllime fisnike

- Keni rastin té flisni me personalitete té njohura

Ndikimi negativ:

« Céshtje gé ndérlidhen me privatésiné (shumica nuk diné t'i vendosin
rregullat pér privatésing)

« Promovim i dhunés dhe i aktiviteteve jolegale

- Kopsitje té fotografive provokuese

« Ndjekje dhe sjellje e kege

« Ngucje e vazhdueshme, dérgim ftesash dhe kérkesash nga té tjeré, qé té té
béhen miq

« Seksiz€m (emra té pisté pér vajzat, pér shembull)

+ Maltretim

- Pasiguri se até gé e shikon, a éshté e vérteté (fotografi té rreme né profile)
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- Shenja negative (tage) nén fotografi

« Porosité e 1€na, jo pérheré té jené té vérteta (nuk ka verifikim - njéri grup e ka
testuar kété teori: kané formuar grupin gé urren dhe kané théné se planifikojné
gé gjaté oréve té takohen né terrenin e futbollit dhe té rrahin njé nxénés; 38
nxénés jané ndérlidhur).

Tema pér diskutim:
Cka mésuat pér aspektet pozitive té rrjetézimit social nga demonstrimi né oré?
Cka mésuat nga aspektet negative té rrjetézimit social nga demonstrimi né oré?
Pérse mendoni se tinejxherét mund té béhen té varur nga kéto Internet-fage?

Cilat fage té tjera pér rrjetézim social, pérveg Fejsbukut, njihni, ose, ndérkaq,
jeni anétari tyre?

Cka ju nervozon mé shumé gjaté pérdorimit té Fejsbukut dhe cilat kufizime i
ka fagja?

Cilat jané gjérat mé té mira gjaté shfrytézimit té Fejsbukut?
Cka ju befasoi derisa e punuat detyrén né oré?

Mendoni se cilat lloje té& marketingut e té reklamimit i vérejtét né kété fage dhe
cilat kompani duken té lidhura me fagen? Kush bén para né Fejsbuk?

Pérse té rriturit jané ose duhet té jené té brengosur gé fémijét e tyre - tinejxheré
i shfrytézojné rrjetet sociale, si Fejsbuk?
Qéllimi i detyrés:

Pérmes kétyre aktiviteteve nxénésit do t€ mésojné:

« se duhet ta ruajné privatésiné e tyre gjaté anétarésimit né rrjetet sociale, si¢
éshté Fejsbuk

« se rrjetet sociale, si Fejsbuk, mund té kené edhe pasoja negative po ge se
nuk shfrytézohen me kujdes.



MEDIAT E REJA

LITERATURA E SHFRYTEZUAR
Ueb-fagja,Sigurt né Internet”. Burimi: http://crisp.org.mk

Ueb-fagja e Bibliotekés sé Universitetit Kalifornia, SHBA. Burimi: http://www.lib.
berkeley.edu

Ueb-fagja,It.com.mk” Burimi: http://it.com.mk

Media Awareness Network. Burimi: www.media-awareness.ca
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ANEKSE

ANEKS 1

SHEMBUJ TE ANASHKALIMIT TE RREGULLAVE ETIKE
GJATE RAPORTIMIT NE MEDIAT E MAQEDONISE

1. Analizé rasti: Terminologjia joadekuate

Ueb-fagja e kanaleve televizive mé té ndikuara dhe mé té shikuara né Magedoni
(me rejting mé té larté) publikoi storien se Kryetari i Komunés sé Strumicés dhe
pesé késhilltaré jané burgosur. Sipas raportit, pohohej se policia i ka burgosur
pér korrupsion me biznese nga sfera e ndértimtarisé. Né fagen e Internetit ishte
publikuar se “Personat e burgosur jané nxjerré né gjyq dhe ka filluar procedura
gjyqésore”. E vérteta éshté se policia ata i ka ndaluar, mirépo ata nuk kané gené té
burgosur.

Udhézim: Té jeni plotésisht té sigurt se e dini domethénien e termave
ekonomiké, politiké, juridiké etj. qé i shfrytézoni né raportet tuaja dhe té njéjtat
terma doemos t'i pérdorni né ményré pérkatése. Po ge se pérdorni terma
joadekuaté, ju gabimisht e informoni opinionin dhe shkaktoni huti. Kjo gjithashtu
reflektohet negativisht te ju si gazetar.

2. Analizé rasti: Kontrollimi me themel i fakteve

Mé 19 gershor 2008 njé fage magedonase e Internetit publikoi se “Duke filluar
nga java e ardhshme, kur do té hyjé né fuqi ligji i ri, vetém dyqganeve gé kané leje
do t'u lejohet shitja e pijeve alkoolike” Né té vérteté, ndryshimi i Ligjit pér shitjen
e pijeve alkoolike duhej té hynte né fugi mé 1 shtator 2008, gjashté javé mé voné.

Udhézim: Gjithnjé kontrolloni me themel faktet. Reporteri duhet té€ keté shumé
kujdes gjaté tubimit té informacioneve. Secilin informacion kontrollojeni mé sé
paku dy heré. Po ge se burimi i paré informacionin e ka bartur me gojé, kontrolloni
se injéjti éshté shkruar ndokund, ose konsultoni ndonjé ekspert relevant. Béni
gjithcka gé éshté e mundur gé té bindeni se ajo gé publikoni éshté e vérteté.

3. Analizé rasti né Maqgedoni: Pérdorimi i terminologjisé joofenduese

Njé fage magedonase e Internetit kishte publikur kété titull: “I lusim romét
gé té mos béjné puné ciganésh”. Shkrimi ishte pér dy té rinj romé, té cilét kané
kryer vrasjen e njé romi tjetér qé ka punuar jashté vendit. Eshté supozuar se
vrasésit kané kérkuar té holla, mirépo nuk kané gjetur kurrgjé né kuletén e
njeriut, késhtu gé e kané vraré. Gjoja ia kané marré cigaret e shkrepésen dhe
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kané ikur. Fjala “cigan” éshté ofenduese né shogériné magedonase pér shkak té
paragjykimeve ndaj popullsisé rome, e cila preferon té quhet rome e jo cigane. Njé
numeér organizatash jogeveritare qé e pérfagésojné popullsiné rome shkrimin e
pérshkruan si diskriminues.

Udhézim: T€ jeni neutral dhe preciz kur i zgjidhni fjalét, termat dhe frazat. Té jini
té kujdesshém dhe t'u ikni ofendimeve.

4.Analizé rasti né Magedoni: lkje nga stereotipat dhe paragjykimet

Njé fage magedonase e Internetit kishte publikuar njé storie pér njé bar né
gendrén e Shkupit, i cili kishte refuzuar té pranonte 11 té rinj romé. Menaxheri ka
shpjeguar: “Na falni, mirépo nuk pranojmé romé, pér shkak se kjo do ta shkatérrojé
reputacionin e barit” Ministri magedonas i Financave i ka ftuar 11 té rinjté romé gé
té piné kafe né té njéjtin bar njé dité mé voné. Menaxheri kishte lejuar té hynin
edhe romét.

Udhézim: Céshtjet etnike vendosini né kontekst me problemet tjera shogérore
- sociale, politike, ekonomike. Mé paré, higni anash paragjykimet personale dhe
shmangini stereotipat.

5.Analizé rasti né Magedoni: Fotografité adekuate

Njé fage Interneti botoi fotografi t&€ njé manekine 15-vjecare me kémishé
té shpérthyer. Fagja e Internetit nuk donte té merrte mbi vete pérgjegjésiné e
paraqgitjes sé fotografive erotike, pér shkak se foto-sesioni éshté béré nga ana
e agjencisé dhe publikimi i fotografive ka gené me lejen e nénés sé vajzés dhe
té agjencisé pér foto-modele. Fage té tjera té Internetit e kritikuan kété vendim,
duke i publikuar edhe ato fotografité. Pamjet zinin vend né faget fillestare té té dy
fageve té Internetit.

Udhézim: Gazetari patjetér té sigurojé fotografi pérkatése, té cilat e paragesin
tregimin dhe té vértetén, pa e lavdéruar ose komercializuar tregimin. Duke béré
kété, do té zgjidhet drejtimi i vérteté. Pérséri, gjithnjé kontrolloni ajo qé déshironi
té publikohet a do té jeté me interes pér opinionin.

6. Analizé rasti né Maqgedoni: Mbrojtja e té dhénave té fémijéve

Njé fage magedonase e Internetit kishte publikuar njé artikull pér njé té mitur,
i cili seksualisht e kishte kegpérdorur kushéririn e tij. Né artikull ishte publikuar
mosha e té miturit, emri dhe shkronja e paré e mbiemrit, lagjja e qytetit ku ai
jetonte dhefotografia e shtépisé familjare ku éshté kryer dhunimi. Fagja e Internetit
publikoi edhe inicialet e fémijés dhe emrin e nénés.



Udhézim: Gazetarét nuk duhet té publikojné emra ose ¢farédo té dhénash
té tjera gé mund ta zbulojné identitetin e fémijéve-kryerés ose viktima té
keqgpérdorimit seksual ose té delikuencés te té miturit.

7. Analizé rasti né Maqedoni: Mbrojtja e privatésisé

Njé fage magedonase e Internetit kishte publikuar se policia ka ndaluar 40
punonjés té taksés rrugore, té dyshuar pér mitémarrje né vleré 5 milioné euro.
Né fagen e Internetit ishin publikuar fotografité e dy policéve té maskuar dhe
té armatosur, té cilét i nxirrnin té akuzuarit para gjyqit. Fytyrat e dy té akuzuarve
dukeshin fort miré. Pothuajse edhe njé vit mé voné, rasti nuk ishte déshmuar.

Udhézim: Personi i akuzuar nuk guxon té shpallet fajtor para se kété ta béjé
gjyqi. Gazetarét duhet ta mbrojné jetén private té personit, integritetin, dinjitetin
dhe ndjenjat e tij nga ekspozimi ose sugjestionet e paarsyeshme dhe sezancionale
pér vepra kriminale. Raportet nuk guxojné té pérmbajné mendime si rezultat
i gjoja veprave kriminale dhe gazetarét patjetér duhet t'i mbrojné té akuzuarit,
ndérsa detajet t'i nxjerrin vetém pasi gjyqi ta keté marré vendimin.

ANEKSE
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ANEKSE

ANEKS2

KODEKS | GAZETAREVE TE MAQEDONISE

PARIMET E SJELLJES

Liria e mediave éshté e drejté e pakontestueshme

Detyra themelore e gazetaréve éshté respektimi i té vértetés dhe té drejtés sé
opinionit té jetéiinformuar, né pérputhje me nenin 16 té kushtetutés sé Republikés
sé Magedonisé.

Roli i gazetaréve éshté shpérndarja e informatave, ideve dhe mendimeve dhe e
drejta pér té komentuar. Duke respektuar vlerat etike dhe standardet profesionale
né transmetimin e informatave, gazetarét duhet té jené té ndershém, objektivé
dhe té sakté.

E drejté dhe detyré e gazetaréve éshté qé té pérpigen té parandalojné censurén
dhe shtrembérimin e informatave.

Duke pércjellur rolin e tyre né ndértimin e demokracisé dhe shoqérisé qytetare,
gazetarét do té mbrojné té drejtat e njeriut, dinjitetin dhe liring, do té respektojné
pluralizmin e ideve dhe géndrimeve, do té kontribuojné né forcimin e shtetit té sé
drejtés dhe né kontrollimin e pushtetit dhe subjekteve tjera té jetés publike

DUKE U BAZUAR NE KETO PARIME DHE VLERA ETIKE:

1.Gazetari ka té drejté pér qasje té liré gjer té gjitha burimet e informimit, té cilat
jané né interes publik.

Gazetari duhet té botojé informata té vérteta e té konfirmuara dhe nuk do té
fshehé té dhéna esenciale ose té falsifikojé dokumente.

Né gofté se informata nuk mund té konfirmohet, ose nése béhet fjalé pér
supozim, respektivisht spekulim, kjo gjé duhet cekur dhe botuar.

Saktésia e informatés duhet vértetuar aq sa éshté e mundur.
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2. Nése gazetari pa arsye pengohet gé té marré informatén e kérkuar, ai ka té
drejté qé pér kété té informojé opinionin.

3. Gazetari do té tentojé gé té sigurohet e drejta pér korrigjim, demant dhe
pérgjigjje, né ato raste kur vértetohet josaktésia e informatés.

4. Gazetari do té ceké burimin e informatave, mirépo, nése burimi kérkon gé té
mbetet anonim, gazetari do ta mbrojé até.

5.Gazetari do té respektojé ligjet né shtet, mirépo nuk do té publikojé ose
fshehé asgjé gé éshté né kundérshtim me interesin publik.

6.Gazetari nuk guxon té shfrytézojé mediumin pér publikimin ose fshehjen e
informatave pér pérfitimin e té mirave pér vetveten.

Ryshfeti, korrupsioni dhe reketi jané té gjéra té papérputhshme me profesionin
e gazetarit. Nuk guxon té lejohet gé reklamimi dhe motivet tjera komerciale té
kené influencé mbi liriné e informimit.

Duhet patur dallim mes reklamimit dhe tekstit gazetaresk me ilustrim.

7. Gazetari duhet té respektojé jetén private té personit, pérveg né raste kur kjo
bie né kundérshtim me interesin publik.

Gazetari e ka pér detyré té respektojé dhimbjen dhe ziné personale.

8. Ményra e informimit né rastet e fatkegésive, katastrofave natyrore, luftérave,
tragjedive familjare, sémundjeve, proceseve gjygésore duhet té jené té cliruara nga
sensacionalizmi. Né proceset gjygésore duhet té respektohet parimi i pafajshmérisg,
té raportohet pér té gjitha palét e pérfshira né mosmarréveshje dhe té mos jepen
sugjerime lidhur me vendimin.

9. Gazetari nuk duhet té béjé intervista ose té fotografojé fémijé nén 16 vjec pa
pélgimin e prindérve ose tutoréve, me pérjashtim té rasteve kur njé gjé e tillé nuk ka té
béjé me té drejtat e fémijés. Kjo gjé vlen po ashtu pér personat me nevoja speciale, té
cilét nuk jané né mundési gé té gjykojné me vetédijen e tyre.

10.Gazetari nuk ka pér té krijuar ose pérpunuar me vetédije informata, té cilat
i kércénojné té drejtat ose lirité e njeriut, nuk ka pér té folur me gjuhén e urrejtjes
dhe nuk do té nxisé dhuné ose diskriminim mbi ¢farédo lloj baze (kombétare, fetare,
racore, gjinore, shogérore, gjuhésore, politike, orientimi seksual...)

11.Gazetari do t'u pérmbahet standardeve té pranuara shogérore gé kané té béjné
me dinjitetin dhe respektimin e dallimeve etnike, kulturore dhe religjioze né Magedoni.

12.Bérja e plagjiatéve éshté e palejueshme.



Citatet nuk duhet té shfrytézohen pa miratimin e burimit ose autorit.

13.Gazetarét duhet té béjné dallim ndérmjet fakteve dhe mendimeve, ndérmjet
lajmit dhe komenteve.

14.Raportimi pér proceset politike, vecanérisht zgjedhjet, duhet té jeté i paanshém
dhe i balancuar.

Gazetari duhet té sigurojé distancé profesionale prej subjekteve politike.
15.Gazetari duhet ta kultivojé kulturén e té folurit dhe etikén.

Komunikimi i pasjellshém me opinionin nuk ka té béjé aspak me profesionin e
gazetarit.

16.Gazetari do ta ruajé prestigjin dhe dinjitetin e profesionit té tij, do ta nxisé
solidaritetin reciprok dhe pluralizmin e mendimeve dhe nuk do ta pérdoré mediumin
e tij pér larjen e hesapeve me persona té ndryshém pérfshiré kétu edhe kolegét e tij.

17.Gazetari ka té drejté té refuzojé urdhrat pér puné né qofté se njé gjé e tillé éshté
né kundérshtim me parimet e kétij Kodeksi.

RREGULLA PERMBLEDHESE

Gazetarét qé punojné né pérputhje me kété Kodeks e gézojné pérkrahjen e mediave
té tyre dhe té organizatave té tyre profesionale

Né pérputhje me ligjet e Republikés sé Maqgedonisé, gazetarét do ta pranojné
gjykimin profesional vetém prej kolegéve té tyre dhe do té jené jashté ndikimeve
politike dhe ndikimeve té tjera

Pér respektimin e parimeve té kétij Kodeksi kujdeset Késhilli i Nderit i Shoqatés sé
Gazetaréve té Magedonisé

Shkup, 14.11.2001 Shoqata e Gazetaréve té Maqgedonisé
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ANEKSE

ANEKS 3

PJESE NGA RREGULLATIVA QE KA TE BEJE ME
GAZETARINE DHE MEDIAT

I. KUSHTETUTA E REPUBLIKES SE MAQEDONISE
Neni 16

Garantohet liria e besimit, e ndérgjegjes, e mendimit dhe e shprehjes sé liré té
mendimit.

Garantohet liria e flalés, e paraqitjes publike, e informimit publik dhe themelimi
i liré i institucioneve pér informim publik.

Garantohet gasja e liré né informacione, liria e pranimit dhe e transmetimit té
informacioneve.

Garantohet e drejta e pérgjigjes né mjetet pér informim publik. Garantohet e
drejta e korrigjimit né mjetet pér informim publik. Garantohet e drejta e mbrojtjes
sé informacionit né mjetet pér informim publik.

Censura éshté e ndaluar.

Il. KODI PENAL | REPUBLIKES SE MAQEDONISE

Dispozita té vecanta pér pérgjegjésiné penale pér vepra penale té kryera pérmes
mjeteve pér informim publik

Pérgjegjésia penale e redaktorit pérgjegjés
Neni 26

(1) Pérvepra penale té kryera pérmes gazetés ose pérmes publikimeve té tjera
periodike té shtypura, pérmes radios, televizionit ose pérmes gazetave filmore,
penalisht pérgjigjet redaktori pérgjegjés, pérkatésisht personi gé e ka zévendésuar
gjaté publikimit té informacionit:

1) deri né mbarim té shqyrtimit kryesor para gjyqit té shkallés
sé paré autori mbetet i panjohur,
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2) informacioni éshté publikuar pa pajtimin e autorit

3) né kohén e publikimit té informacionit kané ekzistuar
pengesa faktike dhe juridike pér ndjekjen e autorit, té cilat zgjasin
edhe mé tej.

(2) Nuk pérgjigjet penalisht redaktori pérgjegjés, pérkatésisht personi qé e
zévendéson, nése pér shkaqge té arsyeshme nuk ka ditur pér ndonjé nga rrethanat
e parapara né pikat 1, 2 dhe 3 té paragrafit 1.

Pérgjegjési penale pér botuesin, punonjésin e shtypshkronjés dhe
prodhuesin

Neni 27
(1) Kur ekzistojné kushtet nga neni 26, penalisht pérgjigjen

1)botuesi - pérmes veprés penale, pérmes botimit té shtypur
joperiodik, e nése nuk ka botues ose ekzistojné pengesa faktike
dhe juridike pér ndjekjen e tij, punonjési i shtypshkronjés gé ka
ditur pér té.

2)prodhuesi - pér vepér penale té kryer pérmes pllakés sé
gramafonit, shiritit t& magnetofonit, filmit, paraqitjes publike
dhe private, diapozitivit, fonogramit, videomjeteve, mjeteve té
audios ose mjeteve té ngjashme té komunikimit, té destinuara
pér njé rreth mé té gjeré njerézish.

(2) nése botuesi, punonjési i shtypshkronjés ose prodhuesi
éshté person juridik ose organ i shtetit, penalisht éshté pérgjegjés
personi qé éshté pérgjegjés pér botim, shtypje ose prodhim.

Pérgjegjési penale e importuesit dhe shpérndarésit (distributorit) té& mjetit pér
informim publik

Neni 27-a

(1)Nése vepra penale éshté kryer né mjetin pér informim publik gé botohet,
shtypet, prodhohet ose emetohet jashté vendit, por gé shpérndahet né vend me
kushtet né nenin 26, penalisht pérgjigjetimportuesi ose (shpérndarési) distributori
i atij mjeti.



(2)Nése importuesi ose distributori éshté person juridik ose organ i shtetit,
penalisht pérgjigjet personi pérgjegjés ose zyrtar né kuadér té personit juridik ose
organit té shtetit.

Vepra penale kundeér lirive dhe té drejtave té njeriut e té qytetarit
Cenimi i barabarésisé sé qytetaréve
Neni 137

(1) Ai gé né bazé té dallimit té gjinisé, racés, ngjyrés sé Iékurés, prejardhjes
nacionale dhe sociale, besimit politik dhe fetar, gjendjes pronésore dhe shogérore,
gjuhés ose ndonjé vetie a rrethane tjetér personale, do t'i marré ose do t'i kufizojé té
drejta njeriut dhe qytetarit, té pércaktuara me kushtetuté, me ligj ose me marréveshje
ndérkombétare té ratifikuara ose ai mbi bazé té kétyre dallimeve u jep qytetaréve
privilegje né kundérshtim me kushtetutén, ligjin ose marréveshjen ndérkombétare
té ratifikuar, do té dénohet me burg prej tre muajsh deri né tre vjet.

(2) Nése veprén nga paragrafi 1 e ka béré gjaté shérbimit né detyré, do té
dénohet me burg prej 6 muajve deri né 5 vjet.

(3) Nése veprén nga paragrafi 1 e kryen personi juridik, do té dénohet me
dénim me té holla.

Crregullimi i paprekshmérisé sé shtépisé
Neni 145

(1) Aigé pa autorizim do té hyjé né shtépiné e huaj, né hapésirén e mbyllur
ose té ndaré me mur qé i takon asaj shtépie ose hapésirés afariste private e shénuar
si e tillé ose me kérkesén e personit té autorizuar prej aty nuk largohet, do té
dénohet me dénim né té holla ose me burg deri né njé vit.

(2) Nése veprén nga paragrafi 1 e kryen personi zyrtar gjaté kryerjes sé
shérbimit, do té dénohet me burg prej 6 muaj deri né 5 vjet.

(3) Pérpjekja pér veprat nga paragrafét 1 dhe 2 éshté e dénueshme.

(4) Ndjekja e veprés nga paragrafi 1 ndérmerret me padi private.

ANEKSE

225



226

Cenimi i sekretit té letrave ose i dérgesave té tjera
Neni 147

(1)Ai gé pa vendim gjygésor ose pa pajtimin e personit gé i dérgohen do té
hapé letrat e huaja, telegramet, ndonjé letér ose dérgesé tjetér t&€ mbyllur ose
posté té siguruar elektronike, ose né ndonjé ményré tjetér do ta cenojé sekretin e
tyre, ose do ta mbajé pér vete, do ta fshehé, do ta shkatérrojé ose tjetrit do t'i hapé
letér té huaj, telegram, letér t&€ mbyllur ose dérgesé a posté té siguruar elektronike,
do té dénohet me dénim té hollash ose me burg deri né 6 mua;j.

(2) Ai gé me géllim pér vete ose pér ndonjé tjetér, pér té siguruar ndonjé dobi
ose tjetrit t'i shkaktojé ndonjé dém, ndonjé tjetrit do t'ia béjé té njohur sekretin gé e
ka kuptuar me cenimin e sekretit té letrés sé huaj, té telegramit ose té ndonjé letre a
dérgese tjetér té& mbyllur ose té postés sé siguruar elektronike, ose do té shérbehet
me kété sekret, do té dénohet me dénim té hollash ose me burg deri né njé vit.

(3) Nése veprén nga paragrafét 1 dhe 2 e kryen personi zyrtar gjaté kryerjes sé
detyrés, do té dénohet pér veprén nga paragrafi 1 me burg prej tre muajsh deri né
tre vjet, ndérsa pér veprén nga paragrafi 2 me burg prej tre muajsh deri né 5 vjet.

(4) Ndjekja pér veprat nga paragrafét 1 dhe 2 ndérmerret me padi private.

Publikimi i paautorizuar i shénimeve personale
Neni 148

(1) Ai gé pa lejen e autorit, né rastet kur njé leje e tillé éshté e nevojshme,
do té publikojé ditar, letér ose ndonjé shénim tjetér personal, do té dénohet me
dénim té hollash ose me burg deri né njé vit.

(2) Nése veprén nga paragrafi njé e kryen personi juridik, do té dénohet me
dénim me té holla.

(3) Ndjekja ndérmerret me padi private

Keqpérdorimi i té dhénave personale
Neni 149

(1) Ai gé né kundérshtim me kushtet e pércaktuara me ligj, pa pélgimin
e qytetarit mbledh, pérpunon ose shfrytézon té dhénat e tij personale, do té
dénohet me dénim té hollash ose me burg deri né njé vit.



(2) Me dénim nga paragrafi njé dénohet ai gé hyn né sistemin informativ
kompjuterik té té dhénave personale me géllim qé, duke i shfrytézuar pér vete
ose pér tjetér, té realizojé ndonjé dobi ose tjetrit t'i shkaktohet ndonjéfaré démi.

(3) Nése veprén nga paragrafét 1 dhe 2 e kryen personi zyrtar gjaté shérbimit
né detyré, do té dénohet me burg prej 3 muajsh deri né tre vjet.

(4) Pérpjekja éshté e dénueshme.

(5) Nése veprén nga paragrafi 1 e kryen personi juridik, do té dénohet me
dénim té hollash.

Pengimi i gqasjes né sistemin publik informativ
Neni 149-a

(1) Ai gé pa autorizim pengon ose kufizon tjetrin né gasjen drejt sistemit
publik informativ, do té dénohet me dénim né té holla ose me burg deri né njé vit.

(2) Nése veprén nga paragrafi njé e kryen personi zyrtar gjaté shérbimit né
detyré ose personi pérgjegjés né sistemin informativ publik, do té dénohet me
dénim té hollash ose me burg prej tre muaj deri né tre vjet.

(3) Ndjekja ndérmerret me padi private.

Zbulimi i paautorizuar i sekretit
Neni 150

(1) Avokati noteri, mbrojtési, mjeku, mamia ose ndonjé punonjés tjetér i
shéndetésisé, psikologu, pérgjéruesi fetar, punétori social ose ndonjé person
tjetér i cili né ményré té paautorizuar do té zbulojé sekretin qé e ka kuptuar gjaté
kryerjes sé profesionit té tij, do té dénohet me dénim né té holla ose me burg deri
né njé vit.

(2)Nuk ka vepér penale sipas paragrafit njé nése sekreti &shté zbuluar né interes
té pérgjithshém ose né interes té personit tjetér qé éshté mé preciz nga interesi
pér ruajtjen e sekretit.

(3)Ndjekja ndérmerret me padi private
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Pérgjimi dhe incizimi tonik i paautorizuar
Neni 151

(1)Ai gé me pérdorimin e mjeteve té vecanta né ményré té paautorizuar
pérgjon ose bén incizimin tonik té bisedés ose té deklaratés gé nuk i kushtohet,
do té dénohet me dénim né té holla ose me burg deri né njé vit.

(2)Me dénimin nga paragrafi 1 do té dénohet edhe ai gé do ti mundésojé
personit té paftuar té njihet me bisedén ose me deklaratén qé éshté dégjuar ose
me até qé éshté me incizim tonik.

(3)Me dénimin nga paragrafi 1 do té dénohet edhe ai gé do té béjé incizim tonik
té deklaratés qé i kushtohet pa dijeniné e atij gé e jep, me géllim gé ta keqpérdoré
ose ta transmetojé te personat e treté ose tek ai qé deklaratén e tillé drejtpérdrejt
e transmeton te personat e treté.

(4)Nése veprén nga paragrafét 1, 2 dhe 3 e kryen personi zyrtar né detyré, do té
dénohet me burg prej tre muajsh deri né tre vjet.

(5)Personi zyrtar nga paragrafi 4, i cili veprén e ka kryer me urdhrin e eprorit
dhe e ka paraqitur para se ta kuptojé se kundér tij éshté ngritur procedura penale,
do té lirohet nga dénimi.

(6)Ndjekja pér veprat pér paragrafét 1, 2 dhe 3 ndérmerret me padi private.

Xhirimi i paautorizuar
Neni 152

(1)ai gé né ményré té paautorizuar do té béjé xhirime fotografish, filmash ose
videosh té pamjeve té personit tjetér ose té hapésirave té tij personale pa pajtimin
e tij, duke e cenuar privatésiné e tij ose ai gé xhirimet e tilla drejtpérdrejt ua
transmeton personave té treté ose ua tregon ose né ndonjé formé tjetér atyre ua
mundéson gé té njihen me to, do té dénohet me dénim né té holla ose me burg
deri né njé vit.

(2)nése veprén nga paragrafi 1 né ményré té kundérligjshme e kryen personi
zyrtar né detyré, do té dénohet me burg prej tre muajsh deri né tre vjet.

(3)ndjekja pér veprat nga paragrafi 1 ndérmerret me padi private.



Pengimi i shtypjes dhe i shpérndarjes sé gjérave té shtypit
Neni 154

(1)ai gé me forcé ose me kércénim serioz do té pengojé shtypjen, shitjen ose
shpérndarjen e librave, revistave, gazetave ose botimeve té€ tjera, do té dénohet
me dénim né té holla ose me burg deri né njé vit.

(2)me dénimin nga paragrafi njé do té dénohet edhe ai gé né kundérshtim me
ligjin do té pengojé emetimin, shitjen ose shpérndarjen e materialit té shtypur.

Pengimi ose pamundésimi i tubimit publik
Neni 155

(1)ai gé me forcé, kércénim serioz, mashtrim ose né ndonjé ményré tjetér do té
pengojé ose do ta pamundésojé thirrjen ose mbajtjen e tubimit publik pagésor,
do té dénohet me dénim né té holla ose me burg deri né njé vit.

(2)nése veprén nga paragrafi 1 e kryen personi zyrtar me keqpérdorim té pozités
ose autorizimit té tij zyrtar, do té dénohet me burg prej tre muajsh deri né tre vjet.

Cenimi i té drejtés sé autorit dhe i té drejtave té ngjashme
Neni 157
(1)ai gé né emrin e vet ose né emrin e tjetérkujt pa autorizim do té publikojé,
tregojé, riprodhojé, distribuojé, ekzekutojé, emetojé, ose né ndonjé ményré tjetér
pa autorizim do té prek té drejtén e autorit ose té drejtat e ngjashme, pérkatésisht

té drejtén e veprés, ekzekutimit ose té Iéndés sé té drejtave té ngjashme, do té
dénohet me dénim né té holla ose me burg deri né njé vit.

(2)ai gé me veprén nga paragrafi 1 ka siguruar mé tepér dobi pronésore, do té
dénohet me burg prej tre muajsh deri né tre vjet.

(3)ai gé me veprén nga paragrafi 1 ka siguruar dobi pronésore mé té madhe, do
té dénohet me burg prej gjashté muajsh deri né pesé vjet.

(4)pérpjekja éshté e dénueshme.

(5)ekzemplarét e veprave té autorit dhe té [éndéve té té drejtave té ngjashmesi
dhe té mjeteve pér riprodhim konfiskohen.

(6)nése veprén nga paragrafi 1 e kryen personi juridik, do té& dénohet me dénim
né té holla.
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(7)ndjekja pér té drejtén morale ndérmerret me propozim.

Cenimi i fshehtésisé sé votimit
Neni 163

(1)ai gé gjaté zgjedhjeve ose gjaté votimit do ta cenojé fshehtésing, do té
dénohet me dénim né té holla ose me burg deri né 6 muaj.

(2)nése veprén nga paragrafi 1 e kryen anétari i késhillit zgjedhor, i komisionit
zgjedhor, i késhillit pér realizimin e referendumit ose ndonjé person tjetér zyrtar
né kryerjen e detyrés né lidhje me zgjedhjet ose votimin, do té€ dénohet me dénim
né té holla ose me burg deri né tre vjet.

(3)me dénimin nga paragrafi 2 do té dénohet edhe ai gé me pérdorimin e
forcés, kércénimit serioz, shfrytézimit té shérbimit, punés ose varésisé ekonomike
dhe né ndonjé ményré tjetér, té nxjerré prej tjetrit fjalét pér té treguar se a ka
votuar ose si ka votuar.

VEPRA PENALE KUNDER NDERIT DHE AUTORITETIT
Shpifja
Neni 172
(1)ai gé pér tjetrin paraget ose transmeton dicka té pavérteté, gé éshté e

démshme pér té dhe pér nderin e autoritetin e tij, do té dénohet me dénim né té
holla ose me burg deri né 6 muaj.

(2)nése vepra nga paragrafi 1 éshté kryer pérmes shtypit, radios, televizionit,
postés elektronike ose me mjete té tjera pér informim publik ose né tubim publik,
kryerési do té€ dénohet me dénim né té holla ose me burg deri né njé vit.

(3)nése ajo qé éshté e pavérteté nxirret ose transmetohet ka réndési té tillé
sagé ka shkaktuar pasoja té rénda pér té démtuarin, kryerési do té dénohet me
burg prej tre muajsh deri né tre vjet.

(4)nuk do té dénohet pér shpifje i akuzuari nése e déshmon vértetésiné e
pohimit té tij ose nése déshmon se ka pasur arsye me bazé té besojé né vértetésiné
e asaj gé nxjerr ose gé ka transmetuar.

(5)ai qé pér tjetrin rrejshém nxjerr ose bart fjalé se ka kryer vepér penale pér té



cilén ndiget né rrugé zyrtare, do té dénohet pér shpifje edhe pse ka pasur arsye
me bazé té besojé né vértetésiné e asaj gé ka nxjerré ose qé ka pérhapur, po ge se
nxerrja ose pérhapja nuk éshté kryer nén kushte té nenit 176 paragrafi 2. Vértetésia
e faktit se ndokush ka kryer vepér penale pér té cilén ndiget né rrugé zyrtare mund
té déshmohet vetém me aktgjykim té plotfugishém, ndérsa me mjete té tjera
déshmuese nése ndjekja ose gjykimi nuk jané t& mundur ose té lejuar.

Ofendimi
Neni 173

(1)ai gé do té ofendojé tjetrin, do té dénohet me dénim né té holla ose me burg
deri né tre muaj.

(2)nése vepra nga paragrafi 1 éshté kryer pérmes shtypit, radios, televizionit,
postés elektronike ose me mjete té tjera pér informim publik ose né tubim publik,
kryerési do té dénohet me dénim né té holla ose me burg deri né 6 mua;j.

(3)ai gé tjetrin publikisht do ta nénshtrojé né pérqeshje pérmes sistemit
informativ pér shkak té pérkatésisé sé tij ndaj njé bashkésie té caktuar, grupit
etnik ose racor ose pérkatésisé fetare, do té dénohet me dénim né té holla ose me
dénim me burg deri né njé vit.

Nxjerrja e rasteve personale dhe familjare
Neni 174

(1)ai gé nxjerr ose pérhap dicka nga jeta personale ose familjare té ndonjé
personi gqé éshté e démshme pér autoritetin e tij, do té dénohet me dénim né té
holla ose me burg deri né 6 muaj.

(2)nése vepra nga paragrafi 1 éshté kryer pérmes shtypit, radios, televizionit,
postés elektronike ose me mjete té tjera pér informim publik ose né tubim publik,
kryerési do té dénohet me dénim né té holla ose me burg deri né njé vit.

(3) nése ajo gé nxirret ose gé pérhapet éshté me réndési té tillé sa té keté
shkaktuar ose té mund té shkaktojé pasoja té rénda pér té démtuarin, kryerési do
té dénohet me burg prej tre muajsh deri né tre vjet.

(4)vértetésia ose pavértetésia e asaj gé nxirret ose qé pérhapet pér sa i pérket
jetés personale ose familjare té ndonjé personi nuk mund té déshmohet, pérvec
rastit nga neni 176 paragrafi 3.
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Néng¢mimi me té hedhura pér vepér penale
Neni 175

(1)ai gé me géllim té néngmimit té tjetrit do t'i hedhé fjalé se ka kryer ndonjé
vepér penale ose se éshté i dénuar pér ndonjé vepér penale ose kété, me té njéjtin
géllim, do t'ia thoté ndokujt, do té dénohet me dénim né té holla ose me burg deri
né tre mua,j.

(2)nése vepra nga paragrafi 1 éshté kryer pérmes shtypit, radios, televizionit,
postés elektronike ose me mjete té tjera pér informim publik ose né tubim publik,
kryerési do té€ dénohet me dénim né té holla ose me burg deri né 6 muaj.

Mosdénim pér vepra penale nga nenet 172 deri né 175
Neni 176

(1)nuk do té dénohet ai gé né ményré ofenduese do té shprehet pér tjetrin né
njé vepér shkencore, letrare ose artistike, né kritiké serioze, né kryerjen e detyrés
zyrtare, profesionit té gazetarit, veprimtarisé politike ose té ndonjé veprimtarie
tjetér shogérore, né mbrojtje té lirisé sé shprehjes publike t&€ mendimit ose té
drejtave té tjera ose gjaté mbrojtjes sé interesit publik ose interesave té tjera té
arsyeshme, nése nga ményra e shprehjes ose nga rrethanat tjera té veprés del se
ajo nuk e ka réndésiné e ofendimit ose nuk ka shkaktuar cenim té dukshém té
nderit dhe té autoritetit té personit.

(2)né rastet e paragrafit 1 nuk do té dénohet ai qé pér tjetrin nxjerr dhe pérhap
fjalé se ka kryer vepér penale pér té cilén ndiget né rrugé zyrtare, edhe pse nuk ka
vendim té plotfugishém (neni 172 paragrafi 5), nése déshmon se ka pasur arsye
me bazé t'i besojé vértetésisé sé asaj g€ e ka nxjerré ose e ka pérhapur.

(3)pér nxjerrjen dhe pérhapjen e rasteve personale dhe familjare té kryera né
rastet e paragrafit 1, kryerési nuk do té dénohet nése e déshmon vértetésiné e
pohimit té tij ose nése déshmon se ka pasur arsye me bazé té besojé né vértetésiné
e asaj gé ka nxjerré ose gé ka pérhapur.

(4)nuk do té dénohet pér néngcmim me té hedhur pér vepér penale ai gé tjetrit
ia hedh se ka kryer vepér penale dhe se éshté i dénuar pér shkak té veprés penale
né mbrojtje té& ndonjé té drejte ose né mbrojtje té interesit publik.



Shqiptimi i vérejtjes gjyqgésore ose lirimi nga dénimi pér vepra penale
nga nenet 172 deri né 175

Neni 177

(1)gjyqi kryerésve té veprés penale nga nenet 172 deri 175 mund t'u shqiptojé
vérejtje gjyqésore, nése ka gené i sfiduar me veprim té pahijshém ose té vrazhdé
té té démtuarit.

(2)nése kryerési pérpara gjyqit i ka kérkuar falje té& démtuarit né raste té veprave
nga nenet 172 paragrafét 1 dhe 2, 173 paragrafét 1 dhe 2, 174 paragrafét 1 dhe 2
dhe 175 paragrafét 1 dhe 2, e né raste té veprés penale nga nenet 172 paragrafét
1 dhe 2 dhe 174 paragrafét 1 dhe 2 dhe nése para gjyqit heq doré prej asaj qé e ka
nxjerré ose e ka pérhapur, do té lirohet nga dénimi.

(3)nése i ofenduari e ka kthyer ofendimin me ofendim, gjyqi mund qé té dyja
ose njérén palé ta dénojé ose t'i shqiptojé vérejtje gjyqésore.

Cenimi i autoritetit té Republikés sé Magedonisé
Neni 178

Ai gé me qéllim pér ta pérgeshur publikisht do ta pérgeshé Republikén e
Maqgedonisé, flamurin ose himnin e saj, do té dénohet me burg prej tre muajve
deri né tre vjet.

Pérqgeshja e popullit magedonas dhe e pjesétaréve té bashkésive
Neni 179

Ai gé me géllim do té pérgeshé publikisht popullin magedonas dhe pjesétarét
e bashkeésive gé jetojné né Republikén e Magedonisé, do té dénohet me burg prej
tre muajve deri né tre vjet.

Cenimi i autoritetit té gjyqit
Neni 180

Ai qé gjaté procedurés né gjyq do té tallet me gjyqin, me gjykatésin ose me
gjykatésin-poroté ose ai gé té njéjtén vepér do ta kryejé me akt té dorézuar me
shkrim gjyqit, do té€ dénohet me dénim né té holla ose me burg deri né njé vit.
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Cenimi i autoritetit té shtetit té huaj
Neni 181

Aigé me géllim pérgeshjeje publikisht do té tallet me shtetin e huaj, me flamurin,
stemén ose himnin e tij ose me shefin e shtetit té huaj ose me pérfagésuesin
diplomatik té shtetit té& huaj né Republikén e Magedonis€, do té dénohet me
dénim né té holla ose me burg deri né tre vjet.

Cenimi i autoritetit té organizatés ndérkombétare
Neni 182

Ai gé me qéllim pérgeshjeje publikisht do té tallet me organizatén
ndérkombétare ose me pérfagésuesit e saj, do té dénohet me dénim né té holla
ose me burg deri né tre vjet.

Ndjekja pér vepér penale kundér autoritetit té shtetit té huaj dhe té
organizatés ndérkombétare

Neni 183

Ndjekja pér vepra penale nga nenet 181 dhe 182 ndérmerret me kérkesén
e shtetit té huaj, pérkatésisht nga organizata ndérkombétare dhe pas lejes sé
ministrit té Drejtésisé.

Ndjekja pér vepra penale kundér nderit dhe autoritetit
Neni 184

(1)ndjekja pér veprat penale nga nenet 172 deri né 175 ndérmerret me padi
private.

(2)nése veprat nga nenet 172, 173 dhe 174 jané kryer ndaj personit té vdekur,
ndjekja ndérmerret me padi private nga bashkéshorti, fémijét, prindérit, véllezérit
ose motrat, adoptuesit, té& adoptuarit ose ndonjé personi tjetér me té cilin personi
i vdekur ka jetuar né njé amviséri té pérbashkét.
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Shpallja e aktgjykimit té gjyqit
Neni 185

Gjaté dénimit pér vepér penale té kryer pérmes mjeteve pér informim publik,
gjyqgi me kérkesén e paditésit do té vendosé gé né llogariné e té dénuarit té
shpallet aktgjykimi gjyqésor ose ekstrakti i tij, pérmes té té njéjtit mjet ose né njé
ményré tjetér adekuate nése shpallja népérmjet atij mjeti nuk éshté e mundur.

111.LKODI ZGJEDHOR | REPUBLIKES SE MAQEDONISE
Kohézgjatja e fushatés zgjedhore
Neni 74

(1)fushata zgjedhore, tubimi publik dhe ngjarjet e tjera publike té organizuara
nga ana e organizatorit té fushatés, theksimi publik i pllakateve, paraqitja
zgjedhore né media, distribuimi i materialeve té shtypura, fillon 20 dité para dités
sé pércaktuar pér mbajtjen e zgjedhjeve dhe nuk guxon té zgjasé 24 oré para dités
sé zgjedhjeve dhe né ditén e zgjedhjeve.

(2)Késhilli i Radiodifuzionit obligohet gé ta ndjeké paraqitjen e zgjedhjeve né
media dhe né servisin programor té radiodifuzeréve né Republikén e Magedonisé,
nga dita e shpalljes sé€ zgjedhjeve deri né mbyllje té votimit né ditén e mbajtjes sé
zgjedhjeve.

(3) Késhilli i Radiodifuzionit obligohet gé pas konstatimit té parregullsive, té
ngrejé proceduré kundérvajtése né gjykatén kompetente kundér radiodifuzerit gé
i ka shkelur dispozitat e kétij kodi gjaté fushatés zgjedhore, gjaté kohés sé heshtjes
zgjedhore dhe né ditén e mbaijtjes sé zgjedhjeve.

Paragitja mediatike
Neni 75

(1)Késhillii Radiodifuzionit nxjerr Rregullore pér gasje té barabarté né paraqgitjen
mediatike né kohén e fushatés dhe até e shpall né “Gazetén zyrtare té Republikés
sé Magedonisé”.

(2)Me Rregulloren nga paragrafi (1) té kétij neni pércaktohet kohézgjatja e
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paragitjes zgjedhore, ményra e reklamimit dhe kushtet e shfrytézimit té kohés
programore, pérkatésisht hapésira te radiodifuzeri pér paragitjen e kandidatéve
dhe programeve té tyre.

(3)Gjaté kohés sé fushatés zgjedhore radiodifuzerét qé kané vendosur t'i
mbulojné zgjedhjet mund té emetojné 25% kohé plotésuese pér reklamim
nga koha e emetuar brenda dités pér emetimin e programit té paguar politik,
pérkatésisht 25% ose 15 minuta reklamim té paguar politik né njé oré reale, me
¢'rast mé sé shumti dy té tretat nga 15 minutat e reklamimit té& paguar politik né
njé oré reale pér njé pjesémarrés né fushatén zgjedhore.

(4)Radiodifuzerét obligohen qé ta respektojné Rregulloren nga paragrafi (1) i
kétij neni pérrregullate qasjes sé barabarté né paraqitjen mediatike. Radiodifuzerét
dhe mediat e shtypura né Republikén e Magedonisé obligohen gé né afat prej 5
ditésh nga shpallja e zgjedhjeve né pajtueshméri me Rregulloren nga paragrafi
(1) i kétij neni té pércaktojné listén e ¢cmimeve pér reklamimin e programeve
zgjedhore dhe té kandidatéve.

(5)Mediat e shtypura obligohen gé listén e ¢cmimeve nga paragrafi (5) i kétij neni
t'ia dérgojné Komisionit Shtetéror té Zgjedhjeve dhe Entit Shtetéror té Revizionit,
ndérsa radiodifuzerét t'ia dorézojné edhe Késhillit té Radiodifuzionit.

(6)Komisioni ShtetéroriZgjedhjeve obligohet gé listén e ¢gmimeve nga paragrafi
(4) i kétij neni ta publikojé né afat prej 24 orésh pas marrjes sé listés sé cmimeve.

(7)Cmimet pér reklamim té programeve zgjedhore dhe té kandidatéve gé
do t'i pércaktojé radiodifuzeri, pérkatésisht media e shtypur né Republikén e
Magedonisé, patjetér duhet té jené té njéjta pér té gjithé organizatorét e fushatés
zgjedhore.

(8)Radiodifuzerét né Republikén e Magedonisé obligohen gé né kushe té njéjta
né programet e tyre té sigurojné gasje té barabarté né paragitjen e programeve
zgjedhore té kandidatéve.

Neni 76

(1)Radiodifuzerét nuk guxojné té emetojné reklamim té paguar politik - né
programet informative-politike gjaté kohés sé zgjedhjeve.

(2)Radiodifuzerét dhe mediat e shtypura obligohen gé kur shpallin reklamime
té paguara politike, té theksojné se fjala éshté pér shpallje té paguar.

(3)Servisi radiodifuziv publik obligohet qé pa kompensim, né bashképunim



me Komisionin Shtetéror té Zgjedhjeve, t'i informojné gytetarét pér ményrén dhe
teknikén e votimit.

Hulumtimi i mendimit publik
Neni 77

(1)Hulumtimi i mendimit publik publikohet mé sé voni 5 dité para dités sé
caktuar pér mbajtjen e zgjedhjeve.

(2)Kur publikohet hulumtimi i mendimit publik pér kandidatét, partité politike
dhe grupin e zgjedhésve né fushatén zgjedhore, theksohet emri i institucionit ose
udhéheqési i institucionit qé e ka kryer hulumtimin, data, metodologjia, madhésia
dhe struktura e ekzemplarit dhe emri i porositésit gé ka kérkuar hulumtimin.

Financimi i zgjedhjeve
Neni 85-a

(1)radiodifuzerét dhe mediat e shtypura né Republikén e Magedonisé
obligohen qé té dorézojné raport pér hapésirén e reklamave té shfrytézuar nga
secili organizator i fushatés zgjedhore dhe mjetet qé jané paguar ose qé kérkohen
té paguhen mbi kété bazé.

(2)raporti nga paragrafi 1 i kétij neni jepet mé sé voni 15 dité pas dités sé
kryerjes sé fushatés zgjedhore.

(3)raporti nga paragrafi 1 i kétij neni dorézohet né Komisionin Shtetéror té
Zgjedhjeve, Entin Shtetéror pér Revizion dhe né Komisionin pér Pengimin e
Korrupsionit, té cilat obligohen gé até ta publikojné né faget e tyre té Internetit.

(4)raporti nga neni (1) i kétij neni dorézohet né formularin e definuar nga
ministri i Financave.

Neni 85-b

Raportet e revizionit nga revizioni i kryer i raporteve financiare té oganizatoréve
té fushatés zgjedhore Enti Shtetéror i Revizionit i publikon né ueb-fagen e vet né
afat té caktuar me ligj.
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Dispozita ndéshkimore
Neni 181

(1)Gjoba né shumé prej 300 deri né 1000 euro né kundérvleré né denaré pér
shkelje té ligjit do t'i shqiptohet personit fizik gé e pengon dhe e pamundéson
fushatén (neni 73).

(2)Gjobé né njé afat prej 3 mijé deri né 5 mijé euro né kundérvleré né denaré
do t'i shqgiptohet personit juridik nése nuk e respekton afatin pér fillimin dhe
mbarimin e fushatés zgjedhore (74 paragrafi njé).

(3)Gjoba né lartési prej 5 mijé deri né 7 mijé euro né kundérvleré né denaré do
t'i shgiptohet radiodifuzerit qé nuk i respekton dispozitat e kétij kodi gjaté kohés
sé fushatés zgjedhore, gjaté kohés sé heshtjes zgjedhore dhe né ditén e mbajtjes
sé zgjedhjeve (neni 74 paragrafi 3).

Neni 182

(1)Gjoba né shumé prej 3 mijé deri né 5 mijé euro me kundérvleré né denaré
pér kundérvajtje do t'i shqiptohet radiodifuzerit:

-Qé nuk ka siguruar paraqgitje té barabarté té kandidatéve pér deputeté,
parti politike, grup zgjedhésish dhe programeve té tyre nga neni 75 paragrafi
(8) i kétij kodi,

-Nése nuk e respekton rregulloren pér rregullat e gasjes sé barabarté né

paragitjen mediatike dhe nése nuk e pércakton dhe nuk ia dérgon organit
kompetent listén e ¢mimeve nga neni 75 paragrafét (4) dhe (5).

-Qé do ta publikojé hulumtimin e mendimit publik né periudhé prej 5
ditésh para dités sé votimit nga neni 77 paragrafi (1) i kétij kodi dhe

-Nése e publikon njoftimin propagandues zgjedhor pa e theksuar se fjala
éshté pér shpallje té paguar nga neni 76 i kétij kodi.

(2)Gjoba né shumé prej 500 deri né 1 mijé e 500 euro né kundérvleré né denaré
pér kundérvajtje do t'i shqiptohet edhe redaktorit pérgjegjés pér veprimet nga
paragrafi 1 i kétij neni.



Neni 183

Gjoba me shumé prej 500 deri né 1 mijé e 500 euro né kundérvleré né denaré
pér kundérvajtje do t'i shgiptohet:

-redaktorit pérgjegjés té medias publike gé do ta publikojé hulumtimin e
mendimit publik pér kandidatét pa i theksuar té dhénat nga neni 77 paragrafi
(2) i kétij kodi dhe

-redaktorin pérgjegjés té medias publike nése e publikon njoftimin
propagandues zgjedhor pa publikuar porositésin (neni 77 paragrafi 2).

IV. LIGJI PER VEPRIMTARI RADIODIFUZIVE
Kompetencat e Késhillit té Radiodifuzionit té€ RM (KRD)
Neni 37
Késhilli i Radiodifuzionit i kryen kéto puné:

1)e realizon strategjiné e zhvillimit té veprimtarisé radiodifuzive né Republikén
e Magedonisé,

2)vendos pér dhénien, marrjen dhe pértéritien e lejeve pér kryerjen e
veprimtarisé radiodifuzive;

3)i koordinon aktivitetet me Agjenciné e Komunikimeve Elektronike gjaté
nxjerrjes sé planit pér ndarjen dhe shfrytézimin e radio-frekuencave né pjesén gé
kané té béjné me radiodifuzionin;

4)bén mbikéqyrjen e punés sé subjekteve gé kryejné veprimtari radiodifuzive
nga aspekti i respektimit té dispozitave té kétij ligji, t& lejes pér kryerjen e
veprimtarisé radiodifuzive dhe té akteve té Késhillit té Radiodifuzionit qé kané té
béjné me pérmbajtjet programore;

5)merrvendime, nxjerr rregulla, konkluzione, udhézime, rekomandime dhe akte
té tjera, pércakton qéndrime dhe propozime pér realizimin e Ligjit pér veprimtari
radiodifuzive;

6)e informon organin kompetent pér mbrojtjen e té drejtave té autorit dhe té
drejtave té ngjashme kur dyshon se éshté thyer e drejta e autorit dhe e té drejtave
té ngjashme pér té cilat ka déshmi;
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7)i shqyrton parashtresat nga qytetarét né lidhje me programet e radios dhe
té televizionit dhe té serviseve programore té riemetuara pérmes rrjeteve publike
té komunikimit dhe né lidhje me punén e radiodifuzeréve dhe rregullisht njofton
opinionin né lidhje me masat e ndérmarra;

8)ndérmerr masa té parapara me ligj kundér radiodifuzeréve qé nuk i kryejné
obligimet e tyre té pércaktuara me ligj, me lejen pér kryerjen e veprimtarisé
radiodifuzive dhe aktet e Késhillit té Radiodifuzionit;

9)jep mendim dhe merr pjesé né pérgatitjen e ligjeve dhe té akteve gé
kané té béjné me veprimtariné radiodifuzive, si dhe té lidhjes sé marréveshjes
ndérkombétare nga sfera e radiodifuzionit nga ana e Republikés sé Magedonisé
dhe e siguron realizimin e tyre;

10)e definon dhe e lejon listén e ngjarjeve me interes té vecanté pér opinionin
publik té Republikés sé Magedonisé dhe ndérmerr masa pér mbrojtijen e té
drejtés sé qasjes sé opinionit publik te kéto ngjarje, gé pamundésohet nga ndonjé
radiodifuzer, duke marré té drejtén ekskluzive té transmetimit té ngjarjes gé njé
pjese té konsiderueshme té popullsisé tia heqé mundésiné pér ta ndjekur até
ngjarje;

11)nxjerr akte pér organizimin dhe sistematizimin e punéve dhe té detyrave té
Shérbimit profesional;

12)jep vértetime pér regjistrimin e kryer té serviseve programore té radios e té
televizionit gé riemetohen pérmes rrjetit publik té& komunikimit;

13)nxjerr dhe realizon masa té parapara me kété ligj, ngre procedura
kundérvajtése dhe penale dhe kryen edhe puné té tjera té parapara me kété ligj
ose me tjetér ligj; dhe

14)kryen puné té tjera té pércaktuara me kété ligj. Pér kryerjen e punéve nga
paragrafi 1 i kétij neni, organet e administratés shtetérore, organet shtetérore,
organet e njésisé sé vetéqeverisjes lokale, institucionet e themeluara me ligj dhe
radiodifuzerét obligohen gé me kérkesé Késhillit té€ Radiodifuzionit t'i dorézojné
dokumente, té dhéna dhe informacione té nevojshme.

Masa qé mund t'i shqiptojé KRD pér shkeljen e Ligjit
Neni 38

Nése Késhilli i Radiodifuzionit gjaté kryerjes sé punéve nga kompetenca e
tij konstaton mosrespektim té dispozitave té kétij ligji dhe té akteve té nxjerra



mbi bazén e kétij ligji, si dhe té kushteve té pércaktuara me lejen pér kryerjen
e veprimtarisé radiodifuzive, radiodifuzerit mund t'i shqiptohet njéra prej kétyre
masave:

-vérejtje me shkrim;
-vérejtje me shkrim me kérkesé gé té publikohet;

-i ndalohet pérkohésisht reklamimi dhe tele-shopingu prej njé deri né
shtaté dité dhe

-i ndalohet pérkohésisht emetimi i servisit programor pér njé periudhé
maksimum tre muaj.

Masa vérejtje me shkrim shqiptohet né rastin kur kemi ¢farédo shkelje nga
paragrafi 1 i kétij neni.

Masa vérejtje me shkrim me kérkesé qé té publikohet shqiptohet né rast kur
radiodifuzeri, krahas vérejtjes me shkrim, vazhdon me shkeljen e njé&jté pér té cilén
i éshté shqiptuar vérejtja me shkrim. Masa i ndalohet pérkohésisht reklamimi dhe
tele-shopingu nga 1 deri né 7 dité shqgiptohet né rast té shkeljes sé dispozitave nga
kreu 6 ose 7 i kétij ligji.

Masa i ndalohet pérkohésisht emetimi i servisit programor pér njé periudhé
maksimum tre muaj shqiptohet né rast kur radiodifuzeri, edhe krahas masés sé
pérkohshme pér ndalimin e reklamimit dhe té teleshopingut vazhdon me té
njéjtén shkelje pér té cilén i éshté shqgiptuar masa e pérkohshme pér reklamim
dhe tele-shoping.

Masa i ndalohet pérkohésisht emetimi i servisit programor maksimum pér tre
muaj mund té shqiptohet si masé e paré e shkeljes sé nenit 20 paragrafét 1 dhe 2,
nenit 69 dhe nenit 70 té kétij ligji.

Me vendimin me té cilin shqgiptohen masat nga paragrafi 1 i kétij neni
pércaktohet edhe afati, i cili nuk guxon té jeté mé i shkurtér se 7 dité dhe mé i
gjaté se 10 dité, gjaté té ciléve duhet té eliminohen shkeljet e mosrespektimit té
kétij ligji, aktet e nxjerra mbi bazé té kétij ligji dhe kushtet e pércaktuara me lejen
pér kryerjen e veprimtarisé radiodifuzive.

Kundérvendimit nga paragrafi 7 i kétij neni mund té ngrihet aktpadi né gjykatén
kompetente né afat prej 15 ditésh nga dita e marrjes sé vendimit. Procedura né
gjykatén kompetente éshté urgjente. Aktpadia nuk e shtyn ekzekutimin e vendimit.

Masat nga paragrafi 1 alineté 1 dhe 2 té kétij neni e pérjashtojné ngritjen e
procedurés kundérvajtése né rastet e eliminimit té thyerjeve pér té cilat jané shqiptuar.
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Mbrojtja e publikut nga pérmbajtjet joadekuate
Neni 70

Programet e radiodifuzeréve nuk guxojné té kené pornografi, dhuné té tepruar,
ose programe té tjera té cilat seriozisht mund ta rrezikojné zhvillimin fizik, psikik
dhe moral té fémijéve dhe té rinjve. Dhuna e tepruar paraget pérhapjen tekstuale,
verbale dhe vizive té porosive né té cilat, né terminét e programit me qasje pér
té miturit, fizikisht, verbalisht dhe psikologjikisht glorifikohen masa ose forma
psikologjike té sadizmit ose té llojeve té ngjashme té dhunés, qé éshté géllim pér
vete dhe né asnjé ményré nuk mund té arsyetohet as pérmes kontekstit té zhanrit,
as pérmes motiveve té veprimit dramaturgjik té paraqitjes sé programit.

Serviset programore me pérmbajtje pornografike rrjetet publiket komunikimit
mund t'i transmetojné vetém me formé té koduar.

Neni 71

Pérmbajtjet programore qé mund ta rrezikojné zhvillimin fizik, psikik dhe moral
té fémijéve dhe té té rinjve e gé nuk jané té parapara me nenin 70 té kétij ligji,
mund té emetohen vetém né periudhén nga ora 24:00 deri né orén 5:00.

Programet nga paragrafi 1ikétij neni duhet té shénohen para fillimit t€ emetimit
té tyre me paralajmérim vizual dhe akustik pér até se nuk jané té rekomandueshme
pér segmente té caktuara té publikut.

Ményrén e kategorizimit, format e paraqitjes akustike dhe vizuale, si dhe
periudhat kohore né pajtueshméri me paragrafin 1 té kétij neni gé mund té
paragesin pérmbajtje gé mund té ndikojné démshém né zhvillimin fizik, psikik dhe
moral té fémijéve dhe té rinjve i pércakton Késhilli i Radiodifuzionit me rregulla té
obligueshme né pajtueshméri me kété ligj dhe marréveshjeve ndérkombétare qé
i ka ratifikuar ose té cilave u ka hyré Republika e Magedonisé.

Radiodifuzerét obligohen gé t'i respektojné rregullat e paragrafit 3 té kétij neni.

Té drejtat e autorit
Neni 77

Radiodifuzerét obligohen gé té krijojné dhe té emetojné programe me té drejta
té autorit dhe té drejta té ngjashme té rregulluara.



ANEKSE

Me kérkesén e Késhillit té Radiodifuzionit dhe té organeve té tjera kompetente,
radiodifuzerét obligohen qé té dorézojné dokumentet pérmes té cilave déshmohet
se i kané té rregulluara té drejtat e autorit e té drejtat e ngjashme.

Njoftimi pér zgjedhjet
Neni 80
Servisi radiodifuziv publik obligohet gé ta ndjeké fushatén zgjedhore.

Servisiradiodifuziv publik dhe shoqatat radiodifuzive tregtare qé kané vendosur
t'i mbulojné zgjedhjet, kété do ta b&jné né ményré té drejté, té balancuar dhe té
paanshme né téré programin e tyre, né pajtim me ligjin.

Radiodifuzerét gjaté kohés sé fushatés zgjedhore organizatoréve té fushatés t'u
mundésojné kushte té njéjta pér gasje né té gjitha format e paraqitjes mediatike,
né pajtim me rregullat dhe kushtet dhe me mundésité e tyre teknike.

Servisi radiodifuziv publik dhe shogatat radiodifuzive tregtare qé kané
vendosur t'i mbulojné zgjedhjet, obligohen té nxjerrin rregullat e tyre mbi bazé
té parimeve té mévetésisé€, autonomisé dhe té pavarésisé redaktuese, si dhe té
pérgjegjésisé pér mbulimin mediatik té zgjedhjeve dhe rrequllat t'i publikojné né
programet e tyre. Kuvendi i Republikés sé Magedonisé me propozim té Késhillit
té Radiodifuzionit nxjerr vendim pér rregullat e paragitjes mediatike né kohén e
fushatés zgjedhore pérmes radiodifuzeréve.

Reklamimi
Neni 98

Reklamimi i mbuluar dhe tele-shopingu i mbuluar jané té ndaluara. Né
programet e radiodifuzeréve nuk lejohet ekspozimi i prodhimeve, emri ose marka
e té cilave éshté dukshém e theksuar.

Neni 99

Video-klipet reklamuese dhe té tele-shopingut té programeve televizive duhet té
gjejné vend né programet e radiodifuzeréve né até ményré qé nuk do ta rrezikojné
integritetin dhe vlerén e programit, si dhe té drejtat e autoréve dhe bartésve té tjeré
té té drejtave té programit, e me kété rast duke i marré parasysh pauzat e brendshme
té natyrshme, kohézgjatjen dhe karakterin e programit me kushtet:
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-né programet gé pérbéhen nga pjesé té pavarura, pérkatésisht programet
pér ngjarje dhe paraqgitje gé kané intervale, programet sportive, video-klipet
reklamuese dhe té tele-shopingut duhet té vendosen ekskluzivisht midis
pjeséve ose intervaleve;

-emetimi i veprave audio-vizuale, si¢ jané filmat artistiké dhe televizivé,
né pérjashtim té filmave seriké, programeve argétuese dhe programeve
dokumentare, kohézgjatja e té cilave éshté mbi 45 minuta, mund té ndérpritet
me emetimin e videove reklamuese ose me tele-shoping vetém njé heré pér
¢do periudhé komplete prej 45 minutave;

-ndérprerja plotésuese lejohet po ge se kohézgjatja e veprés audio-vizuale
éshté mé sé paku 20 minuta mé e gjaté prej 2 ose mé shumé periudhave
komplete, secila me nga 45 minuta dhe

-té gjitha programet, pérveg atyre gé pérbéhen nga pjesé té pavarura,
kur ndérpriten me video reklamash ose tele-shopingu midis ¢do blloku né
vazhdim me video-klipe, duhet té kalojé periudha prej minimum 20 minutave,

Reklamat né radio-programet e radiodifuzeréve sipas rregullés emetohen
si blloge té vecanta me sinjal té dallueshém akustik, té vendosura né kuadér té
programit, ashtu qé nuk do ta rrezikojné integritetin dhe vlerén e programit.

Neni 100

Né lajme dhe né programe té tjera ditore-informative, si dhe né transmetime
ose né incizime té shtyra nga shérbimet fetare, nuk éshté e lejueshme emetimi i
video-klipeve reklamuese dhe té tele-shopingut.

Nukéshté elejueshme emetimiivideo-klipeve reklamuese dhe té tele-shopingut
né programet aktuale-informative, né programet pér fémijé, dokumentare dhe
fetare, kohézgjatja e planifikuar e té cilave éshté mé pak se 30 minuta.

Nése kohézgjatja e planifikuar e programeve nga paragrafi 2 i kétij neni éshté
30 minuta ose mé shumé, do té aplikohen dispozitat e nenit 99 paragrafi 1 alineja
4 e kétij ligji.

Neni 101
Nuk lejohet reklamimi dhe tele-shopingu i:

-drogés, duhanit dhe prodhimeve té duhanit, alkoolit dhe pijeve alkoolike
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pérveg verés dhe birrés;
-trajtimeve mjekésore dhe barnave gé jepen vetém me receté té mjekut;
-té arméve dhe firmave gé shesin armé; dhe

-shérbimeve telefonike me tarifé té vecanté me pérmbajtje erotike né
periudhén nga ora 6:00 deri né orén 24:00.

Neni 102

Reklamimi i trajtimeve mjekésore dhe i barnave gé jepen pa receté té mjekut,
né ményré té garté duhet té jeté i dallueshém, i singerté, i vérteté, t'i nénshtrohet
kontrollit dhe té shogérohet nga kérkesa pér mbrojtjen e individit nga démtimi.

Neni 103

Pér vértetésiné dhe saktésiné e pohimeve dhe té té dhénave né spotin
reklamues ose té tele-shopingut pérgjegjésiné e mban porositési i tyre, ndérkaq pér
harmonizimin e tij me ligjin, pérgjegjésiné e mban redaktori pérgjegjés i medias.

Neni 104

Video-klipet e reklamés ose té tele-shopingut detyrimisht emetohen né gjuhén
magedonase, me pérkthim magedonas ose né gjuhén e bashkésisé etnike pérkatése.

Neni 105

Reklamime dhe tele-shop nuk duhet té€ paragesin, me paraqitje vizuale ose tonike,
personat gé rregullisht prezantojné lajmet dhe emisionet aktuale informative.

Neni 106

Né programet e sponsoruara garté duhet té identifikohet sponsori, né ményré
té pérshtatshme, né fillim ose né fund té programit, pérkatésisht qarté duhet té
theksohet se fjala &shté pér program té sponsoruar.

Programet e sponsoruara nuk duhet ta nxisin shitjen, blerjen ose marrjen me
gira té prodhimeve ose té shérbimeve nga sponsori ose personi i treté.
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Neni 107

Nuk lejohet sponsorimi i lajmeve dhe i programeve té tjera informative, si dhe i
programeve me karakter politik ose religjioz.

Nuk lejohet sponsorimi nga personat fiziké ose organizata, veprimtaria kryesore
e sé cilés éshté prodhimi ose shitja e produkteve ose dhénia e shérbimeve,
reklamimi i té cilave éshté i ndaluar né pajtueshméri me nenin 101 té kétij ligji.

Neni 108

Sponsorimi i programeve nga ana e organizatave aktivitetet e té cilave
pérfshijné prodhimin ose shitjen e produkteve mjekésore dhe trajtimeve
mjekésore, mund ta promovojé emrin ose imazhin e organizatés, mirépo nuk
guxojné té promovojné produkte konkrete mjekésore ose trajtime mjekésore qé
mund té merren ekskluzivisht me receta té mjekut.

Disa dispozita té réndésishme pér RTM
Neni 120

RTM obligohet gé té krijojé dhe té emetojé program me interes publik, me té
cilat theksohet pluralizmi shogéror dhe kulturor né shtet, e té cilat pérbéhen nga
pérmbajtje informative, kulturore, arsimore, shkencore, sportive dhe argétuese.

Neni 121
Pér té realizuar interesin publik, RTM obligohet:

-té sigurojé qé programet gé prodhohen dhe emetohen té jené té mbrojtura
nga ¢farédo qofté ndikimi té pushtetit, té organizatave politike ose té gendrave
me fuqi ekonomike;

-ta zhvillojé dhe ta planifikojé skemén programore né interes té téré opinionit
dhe té prodhojé e té emetojé programe pér té gjitha segmentet e shogérisé pa
diskriminim, duke mbajtur llogari me kété rast pér grupet shoqgérore specifike;

-té kujdeset qé programet té reflektojné ide té ndryshme, té kultivohet identiteti
kulturor i bashkésive, té respektohen dallimet kulturore dhe religjioze dhe té nxitet
kultura e dialogut publik, me géllim qé té pérforcohet mirékuptimi dhe toleranca
e ndérsjellé né funksion té pérparimit t&€ marrédhénieve midis bashkésive né



mjedisin multietnik dhe multikulturor;

-t'i kultivojé dhe t'i zhvillojé standardet foljore dhe gjuhésore té té gjitha
bashkésive né Republikén e Magedonisé;

-t'i kultivojé, t'i nxisé dhe t'i zhvillojé té gjitha format e krijimtarisé audiovizive té
vendit, gé kontribuojné né zhvillimin e kulturés magedonase, si dhe té kontribuojé
né afirmimin ndérkombétar té identitetit kulturor magedonas;

-té promovojé respektimin e té drejtave dhe lirive themelore té njeriut, té
vlerave dhe institucioneve demokratike, té respektojé privatésing, dinjitetin,
prestigjin dhe nderin e njeriut;

-té zhvillojé, té planifikojé dhe té emetojé programe, emisione informative dhe
lajme pér personat e shurdhér, té cilat do té pérkthehen né gjuhén e shenjave;

-né kohén e fushatés zgjedhore té sigurojé kohé falas dhe té balancuar pér
emetimin e programeve té partive politike, té koalicioneve dhe té kandidatéve
gé kané dorézuar lista kandidatésh pér zgjedhje té pérgjithshme, lokale ose
presidenciale, né pérputhshméri me rregullat e prezantimit mediatik té partive
politike, koalicioneve, kandidatéve té€ pavarur dhe programeve té tyre;

-té sigurojé informim pér vecorité dhe ngjarjet rajonale dhe lokale né Republikén
e Magedonisé,

-té sigurojé kushte pér shfrytézimin dhe zhvillimin e standardeve bashkékohore
tekniko-teknologjike né prodhimin dhe emetimin e programit dhe té pérgatit
planin pér té kaluar, né njé periudhé té caktuar kohore, né teknologjiné digjitale,
né pajtueshméri me Strategjiné e miratuar pér zhvillimin e radiodifuzionit né
Republikén e Magedonisé dhe

-té sigurojé ruajtjen dhe arkivimin e shénimeve té veta té radios dhe té
televizionit dhe té materialeve e dokumenteve té tjera pér punén e RTM, si pjesé
e pasurisé audio-vizuale pér Republikén e Magedonisé.

Neni 122

RTM obligohet qé gjaté krijimit dhe emetimit té programeve té respektojé
parimet profesionale dhe interesave té ndryshme né shoqéri t'u sigurojé gasje
té barabarté, té angazhohet pér liriné dhe pluralizmin e shprehjes sé mendimit
publik, si dhe té pengojé ¢farédo forme té mosdurimit racor, fetar, nacional, etnik,
etj.

ANEKSE
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E drejta e korrigjimit dhe e pérgjigjes
Neni 152

Cdo person fizik ose juridik ka té drejté té kérkojé nga personi pérgjegjés i
radiodifuzerit qé pa pagesé té shpallé korrigjimin, pérkatésisht pérgjigjen pér
informacionin jo té ploté, me té cilin thyhet e drejta ose interesi legjitim i personit,
sidomos dinjiteti, nderi ose prestigji i tij.

Kérkesa pér té publikuar korrigjimin, pérkatésisht pér pérgjigje, dorézohet
né afat prej 15 ditésh nga dita e publikimit té informacionit gé ka té béjé me
korrigjimin, pérkatésisht pérgjigjen.

Né kérkesé theksohet informacioni kujt i referohet korrigjimi, pérkatésisht
pérgjigjja, sidhe data dhe ora e emetimit té tij. Kérkesa pér korrigjim, pérkatésisht
pér pérgjigje, dorézohet né formé té shkruar dhe patjetér duhet t'i pérmbajé té
gjitha té dhénat e dorézuesit dhe adresén e tij.

Neni 153

Me nocionin korrigjim nénkuptohet korrigjimi i pohimeve té gabuara ose i
thénieve té pasakta né informacionin e publikuar, si dhe nxjerrja e fakteve dhe e
rrethanave me té cilat ai gqé ka pésuar i hedh poshté ose me géllim gé t'i hedhé
poshté, dukshém i korrigjon ato gé jané folur né informacionin e publikuar. Me
nocionin pérgjigje nénkuptohet teksti ose porosia e sé€ njéjtés natyré dhe me gjatési
té njéjté si informacioni i publikuar ku éshté pérmendur emri, pérkatésisht firma e
kérkuesit té pérgjigjes ose né cfarédo ményré tjetér ai éshté né lidhje direkte me té.

Me pérgjigjen thelbésisht refuzohen ose dukshém plotésohen théniet e
kontestuara pér faktet dhe té dhénat né informacionin e publikuar.

Neni 154

Korrigjimi, pérkatésisht pérgjigjja publikohet pa ndryshime dhe plotésime né té
njéjtin vend ose né vend té pérshtatshém né program dhe né ményré té njéjté ose
té ngjashme me até qé éshté publikuar informacioni.

Korrigjimi, pérkatésisht pérgjigjja nuk guxojné té jené mé té gjata se
informacioni, pérkatésisht nga pjesa e informacionit gé i dedikohet.

Né korrigjimin e publikuar, pérkatésisht né pérgjigje, nuk éshté i lejueshém
emetimii komentit.



Neni 155

Personi pérgjegjés te radiodifuzeri obligohet qé ta emetojé korrigjimin, pérkatésisht
pérgjigjen né emisionin e paré vijues té radios ose té televizionit té té njéjtit lloj, e mé
sé voni né afat prej tri ditésh nga dita e marrjes sé kérkesés, pérvec nése:

-korrigjimi, pérkatésisht pérgjigjja nuk ka té bé&jé me informacionin ku
thirret personi i interesuar;

-korrigjimi, pérkatésisht pérgjigjja nuk pérmbajné té dhéna né lidhje me
ato gé thuhen né informacion;

-emetimi i pérgjigjes do té kishte gené né kundérshtim me ligjin;

-korrigjimi, pérkatésisht pérgjigjja pérpjesétimisht éshté mé e madhe nga
informacioni me té cilin ai ka té béjé;

-flala éshté pér kritiké shkencore ose artistike, né pérjashtim té korrigjimeve
té té dhénave té pasakta ose ofenduese dhe tendencioze;

-tashmé éshté kérkuar korrigjimi, pérkatésisht pérgjigjja pér té njéjtén pérmbaijtje
té informacionit, pérkatésisht zhvillohet kontest pérpara gjyqit kompetent pér
mospublikimin e korrigjimit, pérkatésisht pérgjigjes né informacion;

-radiodifuzeri veté ka béré korrigjimin e informacionit té publikuar dhe

-kérkesa éshté dorézuar pas kalimit té afatit.

Neni 156

Radiodifuzeri éshté i obligueshém qé personit té interesuar t'i sigurojé njé kopje
nga incizimi i informacionit té publikuar, edhe até mé sé voni né afat prej tri ditésh
nga dita e pranimit té kérkesés me shkrim té personave té interesuar.

Kopja nga paragrafi 1 i kétij neni i dérgohet personit té interesuar ekskluzivisht
pér nevojat personale.

Nuk éshté i lejuar shumézimi dhe publikimi publik i kopjes pa pajtimin e
radiodifuzerit, pérveg¢ né kuadér té procedurés gjygésore.

Neni 157

Nése personi pérgjegjés te radiodifuzeri nuk e emeton korrigjimin, né ményrén
dhe afatin e pércaktuar me kété ligj, personi i interesuar ka té drejté té ngrejé
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proceduré pérpara gjyqit kompetent pér publikimin e korrigjimit, pérkatésisht té
pérgjigjes né afat prej 30 ditésh nga kalimi i afatit té pércaktuar me nenin 152
paragrafi 2 té kétij ligji.

Neni 158

Nése gjyqgi merr vendim me té cilin radiodifuzeri urdhérohet té publikojé
korrigjimin, pérkatésisht pérgjigjen, gjaté publikimit patjetér duhet té theksojé se
flala éshté pér publikim me bazé né vendimin gjygésor dhe té citohet gjyqi i preré.

Qasja né informacione
Neni 159

Organet shtetérore, organet e njésive té vetéqgeverisjes lokale, punétorét gé
kryejné funksione publike, ndérmarrjet publike dhe personat tjeré fiziké ose
juridiké gé kané autrorizime publike, e kané pér obligim té japin informacione
té sakta, té plota dhe né kohé pér ¢éshtje nga fushéveprimi i punés sé tyre pér
publikim pérmes mediave né pajtueshméri me ligjin.

Neni 160

Cdo radiodifuzer ka té drejté, né kushte té barabarta, pér njé njoftim té shkurtér
pér té gjitha zhvillimet dhe ngjarjet kryesore té réndésishme pér opinionin publik.
Si njoftime té shkurtra konsiderohen njoftimet qé zgjasin mé sé shumti 90 sekonda
dhe emetohen né programet informative.

E drejta e njoftimit té shkurtér e pérfshin edhe té drejtén e incizimit me zé dhe/
ose video, gé mund té zgjasé deri né 5 minuta. E drejta e njoftimit té shkurtér
mund té pérjashtohet ose té kufizohet nése realizimi i saj mund t'i preké ndjenjat
e pjesémarrésve né ngjarje ose nése rrezikojné siguriné dhe rendin publik.

Neni 161

Radiodifuzeri ka té drejté gé né emisionet e veta informative té€ emetojé pjesé
té nxjerra nga emisionet e radiodifuzeréve té tjeré qé kané té b&jné me ngjarjen,
duke e theksuar né ményré té garté emrin e radiodifuzerit, nga programi i té cilit
shfrytézohen pjesét e nxjerra.



ANEKSE

Mbrojtja e burimit té informacioneve
Neni 162

Me kété ligj garantohet fshehtésia e burimit té informacioneve té shfrytézuara
né programet e radiodifuzeréve.

Gazetari ka té drejtén e moszbulimit té burimit té informacionit, pérkatésisht té
té dhénave gé mund ta zbulojné burimin.

Té drejtén nga paragrafi 2 i kétij neni e kané edhe personat tjeré té cilét, pér
shkak té lidhjes profesionale me gazetarin, jané té njoftuar me té dhénat qé mund
ta zbulojné burimin.

* Ky material Eshté marré né origjinal prej Kushtetutés sé Republikés sé Magedonisé
dhe prej ligjeve dhe rregulloreve té cituara

251






ANEKS 4

RREGULLORE PER MBROJTJEN E PUBLIKUT TE MITUR

Né bazé té nenit 37 paragrafi 1 pika 5 dhe nenit 71 nga Ligji pér veprimtari
radiodifuzive (“Gazeta zyrtare e Republikés sé Magedonisé” nr. 100/2005), Késhilli
i Radiodifuzionit i Republikés sé Magedonisé né mbledhjen e 3-té té mbajtur
09.02.2007 nxori

RREGULLORE

Pér mbrojtjen e publikut té mitur prej programeve gé mund té ndikojné
démshém né zhvillimin e tij fizik, psikik dhe moral

I. DISPOZITA TE PERGJITHSHME
Neni 1

Me kété Rregullore pércaktohet ményra e kategorizimit, format e paralajmérimit
akustik dhe vizual, si dhe periudhat kohore kur mund té paraqiten programet e
radios dhe té televizionit gé mund té ndikojné démshém né zhvillimin fizik, psikik
dhe moral té fémijéve dhe té rinjve.

Neni 2

Si programe té radios dhe té televizionit gé mund té ndikojné démshém né
zhvillimin fizik, psikik dhe moral té publikut minoren klasifikohen térésité audio-
vizuale dhe/ose térésité audio ose pjesét e tyre pérbérése qé pérfshijné pérshkrime,
skena dhe/ose pamje té dhunés, té erotikés, sjelljes seksuale té ndaluar me ligj,
gjuhés sé pahijshme (vulgare), té sjelljes me forma sugjestive lehté pér imitim, por
té rrezikshme pér shéndetin dhe sigurinég, sjellje ofenduese pér dinjitetin e njeriut
e té ngjashme.

Neni 3

Kategorizimi éshté i obligueshém pér gjithé programin e emetuar né serviset
programore té radios dhe té televizionit, pérve¢ pér lajmet dhe programet
informative.

ANEKSE
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Neni4

Kur lajmet dhe programet informative pérfshijné pérshkrime, skena dhe/ose
pamje qé mund té ndikojné démshém te publiku i mitur, paragitja e tyre patjetér
té mbéshtetet né vlerésimin redaktues me pérgjegjési pér domosdoshmériné e
detajeve né materialin e tillé.

Po ge se kontributet ose pjesét pérbérése té kontributeve né lajme dhe né
programet informative pérfshijné pérmbajtje gé mund ta shgetésojné publikun
minoren dhe emocionalisht té thyeshém, ato duhet té paralajmérohen me koment
paralajmérues nga udhéheqési.

Neni 5

Format e paralajmérimit akustik dhe vizual detyrimisht aplikohen vetém né
programe televizive:

-né té gjitha llojet e programeve artistike dhe

-né ato lloje té programit dokumentar, dokumentar-argétues, argétues dhe
sportiv gé&, qofté si térési, qofté pérmes pjeséve té tyre, mund té ndikojné démshém
né zhvillimin fizik, psikik dhe moral té publikut minoren.

Format e paralajmérimit nuk aplikohen te radioprogramet.



ANEKSE

Il. KATEGORITE E PROGRAMEVE DHE PERIUDHAT KOHORE

Neni 6
Programet gé i nénshtrohen kategorizimit klasifikohen né kéto 5 kategori:
-Kategoria e paré - programe dedikuar téré publikut;

-Kategoria e dyté - programe gé pérmbajné pérshkrime, skena dhe/
ose pamje gé mund ta shqgetésojné publikun e mitur. Pér ndjekjen e kétyre
programeve rekomandohet mbikéqyrja e prindit ose e tutorit;

-Kategoria e treté - programe gé nuk rekomandohen pér fémijé nén moshén
12 vje¢ dhe pér ndjekjen e té cilave éshté e domosdoshme mbikéqyrja e
prindit ose e tutorit;

-Kategoria e katért - programe gé nuk rekomandohen pér fémijé nén
moshén 16 vje¢ dhe pér ndjekjen e té cilave éshté e domosdoshme mbikéqyrja
e prindit ose e tutorit;

-Kategoria e pesté - programe gé nuk jané adekuate pér publik nén moshén
18 vjeg.

Neni 7

Varésisht nga pérbérja e pritshme e publikut, kategorité e programeve mund té
emetohen né kéto periudha kohore:

- Kategoria e paré emetohet gjaté téré dités dhe gjaté téré natés;

- Kategoria e dyté emetohet né periudhén nga ora 17:00 deri né orén 5:00
- Kategoria e treté emetohet né periudhén nga ora 21:00 deri né orén 5:00;
- Kategoria e katért emetohet né periudhén nga ora 22:00 deri né orén 5:00;

- Kategoria e pesté emetohet né periudhén nga ora 00:00 deri né orén 5:00
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IIl. MENYRA E KATEGORIZIMIT TE PROGRAMEVE

Neni 8

Redaktori, mbi bazé té vetédijes sé tij etike dhe té pérgjegjésisé redaktuese, me
shumé kujdes duhet té vlerésojé se a éshté e domosdoshme emetimii programeve
potencialisht t& démshme pér publikun minoren.

Vlerésimi gjaté kategorizimit té programeve fokusohet mbi motivet, mbi
funksionalitetin e kapacitetit informativ dhe mbi pasojat shogérore eventuale
etike e té tjera nga emetimi i programeve potencialisht t& démshme pér publikun
e mitur.

Neni 9

Gjaté kategorizimit té programeve radiodifuzerét duhet t'i marrin parasysh kéto
aspekte:

- numrin (shpeshtimin) dhe natyrén e pérshkrimeve, té skenave dhe/ose
té pamjeve me dhuné, me erotiké, sjellje seksuale té ndaluar me ligj, gjuhé té
pahijshme (vulgare), forma sugjestibile té sjelljes pér imitime té lehta, por té
rrezikshme pér shéndetin dhe siguriné dhe sjelljet ofenduese pér dinjitetin e
njeriut;

- paragitja plastike dhe né detaje, pérmes té cilave krijohet brutaliteti i
dukshém dhe/ose vulgariteti i dukshém i pérshkrimeve, skenave dhe/ose
pamjeve;

- vlerésimin se pérshkrimet, skenat dhe/ose pamjet e dhunés, erotikés,
sjelljes seksuale té ndaluar me ligj, gjuhés sé pahijshme (vulgare), formave
sugjestibile té sjelljes gé lehté jané pér imitim, e té rrezikshme pér shéndetin
dhe siguriné dhe sjellje ofenduese pér dinjitetin e njeriut, paragesin elemente
komplementare me shthurje dramatike, ose né kontekst té€ programit arsimor,
dokumentar dhe/ose informativ;

- dhuna nuk duhet té sugjerohet si ményré e zgjidhjes sé konflikteve;

- shpeshtimi dhe kohézgjatja e gro-planeve dhe/ose verbaleve té
detajuara, pérshkrimeve grafike dhe/ose tekstuale, skenave dhe/ose pamjeve
té brutalitetit dhe té vulgaritetit;

- efektet shogéruese estetike: muzikés, maskave, grimit dhe elementeve
té tjera grafike, skenografike dhe/ose kostumografike gé mund té shkaktojné
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shqgetésim ose ta forcojné ndjenjén e frikés dhe té néngcmimit té dinjitetit
njerézor:

- psikologjia prapa karaktereve, edhe problematike, konkluzioneve
kontraverse nga aspekte ekstroverte dhe introverte té personazheve dhe
motiveve té tyre pér sjellje t& dhunshme, né ményré sugjestive mund té
ndikojné te publiku i mitur;

- pérshkrimet, skenat dhe/ose pamjet e té miturve té shtyré né situata
brutale dhe/ose vulgare;

- trajtimin regjisorial dhe skenaristik t&é dhunés dhe té erotikés: glorifikim
ose neutralizim, konstruktohet pérmes pérshkrimeve dhe pérmes zhvillimit té
skenave dhe/ose pamjeve té€ plota té brutalitetit e té vulgaritetit;

- qasjes regjisoriale dhe skenaristike ndaj temave kontraverse: nxitje té
mosdurimit racoré, fetar, etnik, dhe/ose gjinor, té& narkomanisé, vetévrasjes,
incestit, pedofilisé, dhunimit, delikteve té gjakut dhe té formave té ngjashme
té kércénimit dhe/ose té pasojave té torturés psiko —fizike.

ANEKSE
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IV. FORMAT E PARALAJMERIMIT AKUSTIK DHE VIZUAL - SINJALISTIKA
PARALAJMERUESE

Neni 10

Sinjali paralajmérues né televizion éshté kombinim i paralajmérimit tekstual,
verbal, akustik dhe vizual.

Sinjalet paralajméruese qé aplikohen né programe televizive té pérfshira né
nenin 5 paragrafi 1 i késaj Rregulloreje, duken késhtu:

KATEGORIA E PARE
Programe pér gjithé publikun

Gjithé publiku
i KATEGORIA E DYTE
o\
\ Programe gé mund ta shqgetésojné publikun i
\ / mitur. Rekomandohet mbikéqyrja e prindit ose e
- < tutorit.

Mbi‘I;ngfiré nga prindi

KATEGORIA E TRETE

Programe gé nuk rekomandohen pér fémijé nén
12 vjec. Eshté e domosdoshme mbikéqyrja e prindit
ose e tutorit.

KATEGORIA E KATERT

Programe gé nuk rekomandohen pér fémijé nén
16 vjec. Eshté e domosdoshme mbikéqyrja e prindit
ose e tutorit.

8+ KATEGORIA E PESTE

Programe té papérshtatshme pér publikun nén 18
vjec.

Q6




Neni 11

Sinjali paralajmérues pér programet e kategorisé sé paré éshté i obligueshém
vetém pér té gjitha llojet e programeve artistike.

Sinjalet paralajméruese pér programet nga kategoria e dyté, e treté, e katért
dhe e pesté jané té obligueshme pér té gjitha programet nga neni 5 paragrafi 1.

Aplikacionet e sinjaleve paralajméruese kryhen né pajtueshméri mé nenin 12
nga kjo Rregullore.

Neni 12

Para fillimit dhe gjaté kohés sé programeve televizive té pérfshira me nenin 5
paragrafi 1 nga kjo Rregullore, detyrimisht té emetohet sinjali paralajmérues gé
tregon kategoriné e programit.

Para fillimit té programit emetohet sinjali paralajmérues i cili éshté kombinim i
paralajmérimit tekstual, verbal, akustik dhe vizual, zgjat 10 sekonda dhe pérfshin
mé sé paku njé té katértén e pjesés sé dukshme té ekranit.

Gjaté programit vazhdimisht emetohet vetém paralajmérimi vizual nga sinjali
paralajmérues, i aplikuar me dimensione 1/32 né kéndin e ekranit.

Neni 13

Paralajmérimet dhe forshpanet pér llojet e programeve televizive té pérfshira
me nenin 5 paragrafi 1 té késaj Rregulloreje, nuk guxojné té pérmbajné pérshkrime,
skena dhe/ose pamje potencialisht t&¢ démshme pér publikun e mitur dhe
detyrimisht duhet té jené té shénuar me shenjén vizuale gé sinjalizon kategoriné
e programit gé paralajmérohet.

Paralajmérimet pér programet e kategorisé sé pesté nuk guxojné té emetohen
para orés 22:00.

Shenja vizuale gé e sinjalizon kategoriné e programit qé paralajmérohet,
aplikohet edhe né pasqyrat e skemave programore qé shpallen né teletekst dhe
né shtypin ditor.

ANEKSE
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VI. DISPOZITA PERFUNDIMTARE
Neni 14
Ndryshime dhe plotésime té késaj Rregulloreje béhen né formé té shkruar.
Neni 15

Kjo Rregullore hyn né fuqi ditén vijuese nga dita e shpalljes né “Gazeta zyrtare
e Repubikés sé Magedonisé”.

Nr. 02-267/2 KESHILLI | RADIODIFUZONIT
09.02.2007 Kryetar,
Shkup Mirce Adamcevski, d.v.
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Doracaku éshté pjesé e projektit “Pérparimi i mésimit bazik pér mediat né arsim né Magedoni’, té cilin e realizojné Media
Instituti i Magedonisé dhe instituti pér demokraci “Societas Civilis” — Shkup dhe Qendra Evropiane e Gazetarisé nga
Holanda né bashképunim me Byroné pér Zhvillimin e Arsimit té Ministrisé sé Arsimit e té Shkencés té Republikés sé

Magedonisé.
MEDIA———— MAQEDONISE SCS | UHCTUTYT 33 AeMoKpaTHja European
——INSTITUTI | ———— Couvietac umsumc - Ckonje ‘°‘-"ggr"'g:‘¢‘
MHHHCTEPCTBO 34 OBPA3OBARYE H HAYKA - BHPO 34 PA3BOJ HA OBPA3OBAHHETO M a::g:::'n;‘:;ﬁim’:u HAYKA
MINISTRY OF EDUCATION AND SCIENCE - BUREAU FOR DEVELOPMENT OF EDUCATION

Mbéshtetja financiare pér Projektin éshté siguruar pérmes programit MATRA té Ministrisé sé Punéve té Jashtme té
Mbretérisé sé Holandés.

Kingdom of the Netherlands
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