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GiRiS

Bu el kitabin amaci, 6grencilerin demokratik toplumda medyalarin fonksiyonu
ve roll icin bilgilerinin gelismelerinde &gretmenlere yardimcr olmaktir. Ayni
zamanda, 6grencilerin medya iceriklerini ve mesajlari elestirsel agcidan incelemeler
yapmalari icin yetenekler yaratmak. Onlari analiz etmek ve degerlendirmek, -basin
elektronik medya, internet, reklamlar- gibi farkli kaynaklardan gelen mesajlari
kabul etmek ve o sekilde demokrasi slreclere angaje olarak katilmalari saglar.

Cagdas toplumlardaki egitim sisteminde medya okur-yazarlik icin konseptin
yurdrlige konulma sebebi bilinmektedir. Makedonya Cumhuriyeti'ndeki egitim
sisteminde konsept ilk kez bu el kitabiyla tanitiliyor. Ayni zamanda Makedonca,
Arnavutca, Turrkce ve Sirpca diller lizerine gerceklestirilen ilkogretim okullarinda ve
lise egitiminde yaklasik 1200 6gretmen anadili derslerinde medya okur-yazarligi
alanindan 6grencilere bilgi aktarmak icin yetinecektir. Gelecek yillarda da bu proje
Ogretim surecini destekleyecektir.

Medya okur-yazarlidi icin bu el kitabi Makedon, Arnavut, Turk ve Sirp dilleri
Uzerine egitim gerceklestiren 6gretmenlere sunulacak. Kitabin 5 iceriligi var ve
bu iceriliklerle ilgili 6rnekler de verilmistir. Ayni zamanda 6gretmenler icin medya
okur-yazarligi prensiplerinin kullanimiyla derslerin nasil 6rgttleyebilecekleri
hakkinda ilgin¢ ve yararh fikirler sunulmustur. Bu CD'de 6grencilerin daha kolay
icerilikleri 6grenmeleri icin multimediyal iceriklerle ilgili CD de El kitaba ek olarak
verilmistir.

El kitabinin icerisinde vyer alan malzemeler, ayni zamanda htpp://
mediumskapismenost.edu.mk internet sayfasinda da bulunmaktadir. Bu sekilde
medya okur-yazarligin konsepti gencler arasinda, bilimsel-egitim cevrelerinde ve
Makedonya'daki medya uzman kisilere takdim edilerek tanitim olacak.

Bu El kitabi, Makedonya'da egitim sirecin daha profesyonel bir sekilde
gerceklesmesine yardimci olacak ve diger gelismis devletlerde oldugu gibi, bizde
de genel dgretim programinda medya okur-yazarligin uygulanmasina dgrenci
ile 6gretmenlerin bu alanda tesvik edilmis olacagina inaniyoruz. Sizlere basarilar
dilerim!.

Vesna Horvatovig
Egitimi Gelistirme Dairesi Miid(irdi
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MEDYA OKUR-YAZARLIGIN ESASLARI

1.1. MEDYALARA GIiRi$S VE MEDYA OKUR-YAZARLIGI

Medyalar yasama sekil vermez, onlar, artik bizim hayatimiz olmustur. Sabah-
leyin, uyanmak icin saat veya cep telefonu alarmin seslenisinden gozlerimizi ag-
tigimizda, 6glen yemegdimizi yemede gittigimizde yollardaki binlerce afis ve ilan
panolara kadar, 6glen kahvesini ictigimiz sirada gézden gecirdigimiz ve okudu-
gumuz cesitli dergi ve gazetelerden aksamleyin, uyumaya kadar seyrettigimiz
televizyon veya dizistu bilgisayarda bilingli veya bilingsiz farkli medya aracihigiyla
binlerce enformasyon ve mesaj elde etmeliyiz.

Medya, arabulucu, arag ve vasitadir: bir kanal olarak medyada enformasyonlarin
akimi gerceklestirili. Medya araciligiyla insanlarla dolaysiz olarak iletisim
kurabiliriz. ,Medya“ kelimesi bircok cagdas iletisim araclarini kapsar: televizyon,
sinema, film, radyo, fotograf resimler, gazeteler, dergiler, ses tasiyici araglar (muzik
CD’ler), internet, bilgisayar oyunlari. Kimi medyalar, 6rnedin internet veya cep
telefonlar gibi karisik (hibrid) medyalar olarak sayilir. Clinkii kendilerinde daha
fazla medyayi (radyo, kamera, ekran, telefon vb.) ve medya metinlerini icerirler.
.Medya metni” kelimesiyle semboller-bilgisayar programlari, resimler (yGrurlikte
olan ve statik), mizik, basim metni, veb sayfalar gibi unsurlar ifade edilir ve aynilari
medya aracihgiyla da aktarilir. Cok sik bu tir medyalar kitlesel medyalar ismiyle de
adlandirnimaktadir. Clinkl daha fazla kisi arasinda enformasyonlar iletisim araciyla
saglanmaktadirlar. Amma, ayni zamanda az kisiler arasinda da gerceklesebilir,
ornegin okul sinifinda 6grenciler ya da seyirciler 6nlinde projektor araciligiyla
gerceklesirse.

1.1.1. Diizenlenmis medya gercekgiligi

Yukarida da s6z ettigimiz gibi, medya insanlar arasinda dolayli veya dolaysiz
olarak iletisimi saglayan ara¢ oldugundan soz ettik. Diger insanlarla (0rnegin,
arkadaslarinizla) belirli bir tecriibeyi paylasmak icin biz farkli medya metin
tlrlerini (SMS mesajlar, e-posta, mektup, telefon konusmalari vb.) kullanmaktayiz.
Ornegin, sonbaharda parkta gezersek, ayaklarimizin altinda yapraklar ses cikarir,
agaclardaki kuslarin seslerini isitiriz, yagmaya baslayan yagmur damlalarini
hissederiz ve topragin buharlastigini goriiriiz. Yakinda elde etmis oldugumuz
tecriibelerde bitiin duyularimizi ayni anda aktiflestiririz. Dinliyoruz, dokunuyoruz,
kokuyoruz, goriiyoruz ve bitln olaylar ayni anda gerceklesir. Simdi, bu yasantiyi
baskalariyla paylastirmak istedigimiz sirada medyalardan yararlaniyoruz (6rnegin,
cep telefonuyla mesaj atiyoruz). Telefonumuz elimizde, parmaklarimiz diigmelerde

11



amma ikilikte de bulunabiliyoruz: ilkdnce ne yazilsin, yapraklarin kokusu ya da
topradin buharlasmasi, herseyi bir mesajda sikistiracagim mi, mesajin sonunda
hangi isareti ekleyeyim vb. Ne yapacagimiz icin hangi karari getirirsek de biz
medya gercekciligini diizenlemis oluruz. Bu gergekgilik, ,secici” (neyi sunacagini
biz se¢mekteyiz) ve dolaysizdir (bazi medya araciligiyla paylasmaktayiz).
Gergekgilikte her zaman bir eksiklik olacak, farkli sekilde séylenmis olacak, ama
hakikat dogru olmayacak. Diizenlemeyi biz veya baska kimse yaptig sirada, her
zaman g6zénimiuzde bulunmalidir ki medya gercekciligine dikkatle ve elestirsel
acidan girisilme yapilmalidir. Bundan dolayi, bicim olarak medya gercekgiligi
medya egitiminin ve medya okuryazarligi 6gretiminin baslangi¢ esasin ayrilmaz
bolimu oldugunu gercek olarak kabul etmeliyiz.

Neden iletisim kuruyoruz?

& V sinif icin 6dev no. 1, 57 sayfaya bak.

»

Ijl — ) ORNEK1 )

Diizenlenmis gerceklik

Diinya capinda Unli dergi olan ,National Geographic”
1982 yilinda Misir'daki Piramitleri derginin on sayfasindaki
formatina  uydurmak icin  bilgisayar araciidiyla = NAPOLEON -
yoynattildigi“ni kamuoyunda biiylik yanki uyandirdi. Bu 4 oy
davranis, medyalarin gercekgiligi nasil diizenlediklerinin A

en iyi bir tipik 6rnegidir.

STANAGE WO e
P S BT LAMS

Resim 1.1

Kaynak: Medya Okuryazar Merkezi htpp: //www.medialit.org/reading_room/article639.html
*Izinli kullanilmistir, © 2010 Medya Okur-yazar Merkezi, www.medialit.org

(& )
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— = ORNEK 2 )

Diizenlenmis gercek

,Los Angeles Times” gazetesi 2003 yilinda, en nli fotoreporteri olan Brayan Valski'yi iki resimden
olusan montajli fotografiyi gazeteye sundugu icin isten cikartti. Fotograf resmi, gazetenin ana
sayfasinda, ,Chicago Tribune” ve daha Unli olan bir gazetede yayinlanmisti. Gazetenin dijital
resimlerin diizenlenmesine izin verilmedigi yuziinden isten cikartilmisti. Bu davranis da yeni
teknolojilerin yardimiyla gercekligi degistirip diizenlemelerde medyalarin giiclinii géstermektedir.

Resim 1.2
Kaynak: Medya Okuryazar Merkezi http://www.medialit.org/reading_room/article639.htm|

*Izinli kullanilmistir, © Medya Okuryazar Merkezi,
N J

1.1.2. Medya egitimi ve medya okur-yazarhlgi

Etkileyici ve sik kullanan resimler, sesler ve metinlerle olan bugiinki diinya
ogrencileri herglinkli hayatta medya mesajlarini kabul etmek ve bu medyalarin
kullanimi ile yorum yapabilmeleri icin yani bilgi ve yetenek aktarmalari, medya
okur-yazarligini gelistirmek, medya egitiminin amaclarindan biri olarak sayilir.

Medya okur-yazarligi altinda medya mesajlarini farkl bicimlerde-basin, videodan
internete kadar katihm, analiz etme, dederlendirme ve bicimlendirme icin ¢erceve
distnilir.
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Medya okur-yazarligin toplumdakirolli ve aynizamanda demokrasi toplumunda
vatandaslarin ifadeleri ve arastirma becerileri icin anlayis yaratir. (Thomas and
Jolls, 2003: 21)

III

Cagdas dinyada oyle denilen “geleneksel” okur-yazarligin énemi, okuma-
yazmay!i bilmek demektir. Medya okur-yazar yardimiyla dnce kritik anlayis, sonra
medya alanina katilmakla yaraticilik (yani etkinlik) elde edilir. Ogrenciler, haberleme
‘mahkemeleri’ kurmakla medya metnin yaraticilari da olabilirler ve boylelikle
demokrasi siirecinde etkin vatandaslari olarak sayilir. Sonug olarak medya egitimi,
medyalar aracihigiyla elde edilir (6rnegin, video oyunlariyla tarih 6gretimi).

Medya egitimin ihtiyacini daha iyi betimlemek ve 6gretim sirecinin butiinsel
olarak yeniden gozden gecirme ihtiyaci icin asagidaki tabelada gecen ytizyilda ve
buglinkil egitimde olagelen farkhlklari sunacagiz.
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Ogretim siirecindeki farkliliklar (ARTIK HICBIR SEY AYNI DEGILDIR!)

19-20 yiizyildaki 6gretim: icerigin

hakimiyeti

Basim aracihgiyla birincil olarak bilgi ve
enformasyonlara (iceriklere) sinirli ulagim.

21 yiizyildaki 6gretim: Sorunlarin ¢6ziimii
icin beceriler
internet araciligiyla bilgi ve enformasyonlara
sinirsiz ulasim.

Hayatta kullanilabilecek veya kullaniimasi igin
ihtiyac olmadigi 6grenme iceriklerine vurgu
koyulmustur.

Suregsel beceri ve 6miir boyu 6grenime vurgu
koyulmustur.

Belirli icerikler icin bilgi hakimi olmasi amaglanir
(edebiyat, tarih, bilim vb).

Sorunlarin ¢6ziimdi icin becerilerin 6grenilmesi
amaclanir (girisim, analizler, degerlendirmeler vb).

Olay ve bilgiler 6grencilere 6gretmenler
tarafindan ,sunulur”.

Ogrenciler tarafindan yapilan arastirmalardan
ve ortaklasa elde edilen neticelere dayanan
girisimden 6gretmenler de yararlanirlar.

Basim enformasyonu (tlikenmez kalem/kalem ve
kagrt) araciligiyla 6grenilir ve iletisim kurulur.

Multimedya analizi ve isbirligi, yani teknolji
araglarin kullanilmasiyla 6grenilir.

Telaffliz etmeleri iin insanlar kalem/tiikenmez
kalem ve kagit kullanirlar.

Telaffliz icin multimedya teknoloji araglari
kullanilir.

Egitimin gerceklestigi alan genelde okul sinifidir
— 6gretmen ve 6grenciler arasinda isbirlik diistik
seviyede olabilir.

Diinya ¢apinda 6grenme ve baglanma, bitiin
diinya capinda ekiplerin kurulma imkanini
saglamak.

El kitaplari ve bir kaynaktan bilgi edinilir, genelde
onctlikle basin medyalarindan.

Daha fazla kaynaklardan bilgi edinilir, okul
kitaplari yerine teknoloji kullanilir, ayni zamanda
takim calismalari yapilmasiyla olur.

Kisisel esasi Uzerine buttinsel 6grenim.

Takimlarda proje esasi tizerine 6grenim.

Yas seviyesine gore icerik bilgisinin sergilenmesi.

icerik bilgisinin ve siirecsel becerilerin kisisel
esnek bagimhhg.

Bilgiler, ,ev 6devleri” ve testler araciliiyla
degerlendirilir.

Multimedya araciligiyla malzemenin 6grenip
bilinmesi.

Ogretmenler neyin dgrenilecegini secerler ve
anlatirlar.

Ogretmenler, 6grencileri yénlendirirler ve
danismanlik gorevini yaparar.

Ogretmenler, 6grencilerin calismalarini
degerlendirirler ve notlandirirlar.

Ogrenciler, kriterileri yaratmak icin ve kisisel
calismalarini nasil degerlendirmesi gerektigini
ogrenirler.

Devlet tarafindan tayin edilen kitaplardan ders
anlatmak ve 6gretmenlerin hesap vermeleri
(sorumluluklari) icin imkan saglamak.

Ogretim standartlarini memnun etmeleri icin
ogretmenleri degerlendirmek.

Ogrencilerin pasifligi.

Onlar aktif kisilerdir ve 6gretime katkilarini
sunmaktadirlar.

Kaynak: Jolls (2008:11)

*izinli kullanilmistir, © Medya Okuryazar Merkezi,
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1.2. MEDYALAR VE CAGDAS KULTUR ORTAMI

Bugiin medyalar geng nesilin giinliik hayatinin énemli bir bélimand kapsadi-
g1 bilinmektedir. SUphesiz ki gencler gliniin en buyulk kismini ya televizyon ya da
kendi bilgisayari yaninda gecirmektedir. Demek ki zamaninin en biiyiik bolimini
aile veya okuma yerinde medyalarla yakin iliski kurmaya calisir. Bircok uzman ki-
silerin kanilarina gore egitim-0gretim acisindan ¢agdas toplumda medyalar okul
ve ailenin yerini almistir. Divina Frau-Maigs'in ,Medya Egitimi: 6gretmenler, 6g-
renciler, ebeveynler ve uzman Kkisiler icin el kitabi” (Frau-Maigs, 2006) kitabinda
aciklandigi gibi devaminda medya egitimi 6neminin artmasi i¢in katki sunan kimi
faktorler hakkinda s6z edecegiz.

1.2.1. Diinyada gerceklesen ve medya okur-yazarligin 6nemini arttiran
degismeler

Teknoloji gelisme

Teknolojinin hizli gelismesiyle ve kablo ile uydu televizyon ile internetin, ev
sinema gibi unsurlarin kullanimiyla elektronik medya kullanilisinda hizh bir artis
gorildi. Birilerine gore, tiiketiciler icin daha fazla trlin ve hizmet secimi sunar,
digerlerine gore ise butlin medya teklifleri, aslinda sadece bir veya birkag ayni
Urtinlin varyasyonu sunulmasidir. Diger taraftan, teknoloji gelisimi yiiksek 6l¢lide
kamera, cep telefon, fotograf makinesi, bilgisayarlarin fiyatlarini ucuzlatirdi ve
insanlara daha elverisli olmasini sagladi. Bu sekilde bu trtinlerin kullanicilari medya
metinlerin ve mesajlarin Ureticileri ve yaraticilari olmalarini da saglad.

Ekonomik gelisme

Ticari etkinin modern toplumda daha fazla yer almasi, medyalara da etki yapti.
Bircok kamu ve devlet radyo ve televizyon kanallari, simdi elimizde bulunan
uzak kumandayla secebilecegimiz bircok kanallarin sadece bazilaridir. Bunlardan
farkh olarak, diinyada farkli medyalara ait olan 6zel medya sirketleri hakimiyetini
strdirurler (gazeteler, dergiler, televizyonlar, yayin evleri, video oyunlar icin
endustriler, film prodiksiyonlari vb.). Dogal ki mali giic olanlar (6zel medya
sirketleri) devlet medyalarina kiyasen dnde bulunur. Clinki daha kaliteli medya
iceriklerin yaratmalari icin kapasiteleri var ve bu sekilde daha fazla seyirci kazanirlar.
Reklamyapmak, sponzorluk gibielemanlar gitgide kamuoyunicerisinde kdkleserek
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devlet medyalarin calisma siyasetine de etki yaparlar. Boylelikle medyalar daha
fazla seyirci kazanmak icin aralarinda savasirlar, clinkii bu sekilde reklam yapmak
isteyen sirketleri kendilerine ¢ekerler ve reklamlar kazancin en buylk kaynagi
olur. Kazanc ise medya sahiplerinin bu siirecte en son hedefi olur. Bundan dolayi,
medyalar ¢ok seyrek kendi sahiplerine uymayan kimi medya iceriklerini yayinlarlar,
ya da medyalarda reklam unsurlarin ilgilerine karsi cikmaktan cekinirler.

Sosyal gelisme

Aramizda anlasabilmeyi saglama usuli ve baskalariyla da bu usulle anlasma
gereklioldugunu 6grenmekicin bliyik 6lctide medyalar aracihigiyla yarattigimiz ve
kabul ettigimiz iceriklere baglhdir. Hayatlarimizdaki resim, enformasyon, miizik gibi
unsurlara ne daha fazla hakim olmasi farkl tarzda kendimizi de daha iyi anlamaga
fazla imkan saglar. Kendimiz karsilastigimiz kisilerle, hikaye secimi cok fazladir ve
bu sekilde kendimizi anlamak ve yeniden yasatmak (kisiligimizi bicimlendirmek)
yuksek seviyeye varilir. Ayni 6yle, ailemize ve dostlarimiza karsi iliskimiz de
degismektedir, bununla birlikte kendi kiltlirimiz de degisir. Konkre olarak biz
daha az ,Turk kiltlird” igcin s6z edilebiliriz. Sevdigimiz tirkdler, seyrettigimiz
filmler, Facebook araciligiyla arkadashgimiz vb. diinyanin yerinden farkli kisilerle
kurdugumuz iliskiler sayesinde, bircok ortak kiiltirel iliskileri paylasiriz. iste bu
kiltarel iliskiler Tirk olmayan yani kiresel iliskiler olarak sayilir.
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1. 3. MEDYA OKUR-YAZARLIGIN DORT ELEMANI
(prodiiksiyon, dil, takdim ve seyirci ile izleyiciler)

Yukarida s6z ettigimizden medya alani su noktalardan karakterize edilebilir:

- Blitiin medya mesajlari dizenlenmistir;
« Medya mesajlari, belirli kullanim kurallar olan yaraticii medya dilin ve
metinlerin kullanimiyla diizenlenmistir;
« Ayni medya mesajini farkh seyirci farkli olarak yorumlar;
« Medyalar, belirli deger ve tutumlari teskil ederler;
« Medya mesajarin ¢ogu, kazang veya guiclin elde edilmesi icin yaratiimistir.
Bu noktalardan baslanarak, Frau-Maigs (2006) medya okur-yazarhgin
nitelendirilmesi icin 4 unsur tespit eder: prodiksiyon, dil, takdim ve seyirci-
izleyiciler.

A) Prodiiksiyon. Medya iceriklerin yaratilmasi veya bicimlendirmesine
prodiiksiyondenir.Her medyaninfarkhicerikyarattiginigéz oniinde bulundurursak,
yaratilan kulttr de farkli olabilir. Bundan dolayr medyalarin sahipligini bilmemiz
onemlidir. Kim nasil medya icerikleri yaratilacagi icin karar verir, nasil teknoloji
kullanilacagi medyanin sahipligine baglidir. En 6nemli medya okur-yazalgi
elemanlarindan olan prodiksiyon agisindan Frau-Maigs (2006:46) su konularin
kapsanmasini énerir:

Tartisilabilinecek konular:

Teknoloji: Medya mesajlarinin yaratilmasi ve aktarilmasi icin hangi teknolojileri
kullanmaktayiz? Mesajin, yani son Urliniin Gzerine hangi farkhhklar yaratir?
Profesyonel praktikler: Medya mesajlarini kim vyaratir? Kisiler hangi rolle
Ustlenmistir ve birlikte hangi fonksiyonu vardir, bunlar hangileridir? Endiistri:
Medyalari satan ve satin alan sirketler kime aittir? Kazang¢ nasil elde edilir? Farkh
medyalarda ayni Grlna sirketler nasil satiyorlar? Diizenleme: Medyalari ve onlarin
iceriklerini kim kontrol ediyor? Medyalarin tGzerindeki kontroliine karsi seyircilerin
glicli nasildir? Medyalara ulasma ve onlara katilmamiz: Medyalarda kimler yer
alabilir ve herkes kisisel diistincesini acik¢a soyleyebilir mi? Seyircilere nasil bir
mesaj sunulur?

Anahtar soru: Bu mesaji kim yaratmistir (prodiksiyonunu kim yapmistir)?

Tartisma icin sorular: Bir medya metin tird nasil kullanilmistir? Neyden
olusmustur? Ayni tiirden olan bu medya metni diger metinlere kiyasen ne kadar
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farki veya benzerligi var? Onun yaratilmasinda ne gibi teknoloji kulaniimistir?
Neler farkl yapilabilirmis? Bu mesajin yaratilmasinda kag kisi calismistir? Strecte
bu kisilerin gorevleri neymis?

B) Dil. Mesajin iletilmesi icin kullanilan araca dil denir. Her medya farkh dil
kullanmaktadir.Bunun yanisira resim, ses, metinler, film gibielemanlar daaralarinda
kombinasyon edilir. Biitlin bu sembollerin 6zel fonksiyonlari ve imkanlari vardir ve
bundan dolayi farkli gérevler icin kullanilmaktadirlar. Kimilerine dil eglence igin
daha uygundur, digeri ise haberlerin aktarilmasi, li¢linclisii maniptlasyon icin dili
kullanir. Bundan dolayi, medya okur-yazarligin elemani olarak dili bilmemiz icin su
unsurlara Gnem vermemiz gerekir:

Tartisilabilinecek konular: Frau-Maigs'in teklif ettigi konular (2006:48)

Onemler: Fikirleri aktarmak icin medyalar farkh olarak hangi dil formlari
kullanirlar? Anlasma (konvansiyon) ve kodlar: Belirli bir dilin kullanimi genel
olarak nasil kabul edilebilir? Gramatik kurallar nasil tespit edilir ve ihlal edilirlerse
ne oluyor? Janrlar: Gonderilen mesaj icin farkl janrlarin kullanimi (haberler, canh
gOsteri, belgesel program vb.) nasil etki yapar? Dillerin kombinasyon edilmesi:
Farkl medya ve farkli metin (metin kelimesi ile mesajin yer aldigi her tir format
distnulmektedir: resim, yazi metin, ses, koku vb. tirlerin kombinasyon
edilmesinde deger nasil aktarilir ve yaratihr?

Anahtar soru: Benim dikkatimi elde etmek icin hangi yaraticili teknikler
kullanilmistir?

Tartisma icin sorular: Medya mesajin yaratiima tarziyla ilgili neyi fark
ediyorsunuz? Hangi renk ve bigimler kullaniimistir? Ses etkileri, miizik ya da sessizlik?
Diyalog, monolog ya da anlatma? Sahne, arka alan, 1siklandirma nasildir? Kamera
nerede bulunuyor? Hangi acidan ¢ekim yapihyor, cekim alani nasildir? Hikaye nasil
anlatilmistir? Anlatilan hikaye duygulandirici midir? (Frau-Maigs, 2006 : 48)

Gorsel dil - li¢ genel eleman

V ve VI siniflar icin 6dev no. 2, 58 sayfaya bak.

Gorsel dil - gorsel metin nasil analiz edilsin

VIl sinif icin 6dev no. 4, 62 sayfaya bak.

A
A
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Medya okur-yazaligin genel elemanlari

Anahtar kelimeler

Medya okur-yazarligin
konseptleri

Tartisma icin genel sorular

dilin kullanimiyla, aracihgiyla
ve belirli kullanim kurallari olan
metinler bicimlendirilmistirler

Yaraticihk Butiin medya mesajlari Bu mesaji kim yazmistir?
bicimlendirilmistir
Format Medya mesajlari, yaraticil medya Benim dikkatimi cekmek icin hangi

yaraticili teknikler kullaniimistir?

Seyirci-dinleyici

Medyalar, belirli deger ve tutumlari
takdim eder.

Medya mesajinda hangi degerler,
hayat tarzlari ya da gergekler
belirtilmistir? Hangileri sakli olarak
sunulur?

icerik

Medyalar, belirli deger ve tutumlar
takdim eder.

Medya mesajinda hangi degerler,
hayat tarzlari ya da gergekler

belirtilmistir? Hangileri sakli olarak
sunulur?

Medyalarin codu, kazang ya da gti¢
elde etmek icin 6rgltlenmistirler.

Neden bu mesaj gonderilmstir?

Kaynak: Thoman and Jolls (2005:84)
*izinli kullanilmistir, © 2010 Medya Okuryazar Merkezi, www.medialit.org

C) Tanitim (Takdim): Medyalardaki gercegin, belirli sosyal gruplarin (Romenler,
Arnavutlar, yoksullar, engelli kisiler vb.) sunma tarzini medyalar tarafindan tanitim
edilir. Medyalar farkli stereotipleri yaratir ve bunlarin 6zel ve kamu alani ile karismis
oldugunu da sunmaktadir (canh gosteri, kamu kisilerin 6zel hayatlari vb.). Medya
hibridleri, internet ve cep telefonlari, geleneksel medyalarda sunulabilecegine ki-
yasen gercegin farkli bir sekilde sunma imkanini verir. Bu ne demektir?

Medya okur-yazarligin bir elemani olarak tanitim (takdim) altinda Frau-Maigs
(2006 : 49) konusmak icin su konulari teklif eder:

Realizm: Metnin gercek olma amaci var midir, kimi metinler digerlerine
kiyasen neden daha gercektir? Gercegi soylemek: Medyalar, diinya hakkinda
gercedi soylediklerini diye nasil ispatliyorlar? Otantik (orijinal) olmak icin nasil
caba sarfediyorlar? Bulunma ve bulunmama: Diinya medyalarina kimler katilr,
kimler katilmaz? Kimler konusuyor, kimler ise susturulmustur? Egilim (iltizam):
Diinya icin belirli gorusleri medya metinlerini destekliyorlar mi? Siyasi ve ahlaki
degerleri destekliyorlar mi? Stereotip, yorumlama ve etki: Belirli sosyal gruplara
medyalarin sunma etkisi var mi, varsa nasildir?

Anahtar soru: Medya mesajinda hangi degerler, hayat tarzlari ve gercekler var?
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Hangileri ise sakli olarak sunulur?

Tartisma icin sorular: Medya mesajinda insanlar nasil takdim edilmistir?
Hangi siyasi ve ekonomi fikirlerin reklami-destedi yapilir? Mesajdaki kisilerde
kendinizi goriiyor musunuz ve hangi sorular akliniza diistiyor? Bazi goriis ve tutum
koyverilmis midir? Bu, isteyerek veya istemeyerek mi yapilmistir?

D) Seyirciler-dinleyiciler: Medya diizeninin en 6nemli noktalarindan biri medya
icerigini kabul eden seyirci-dinleyicilerdir. Medya mesaji onlara yoneliktir ve onlar
mesaja gore tepki gosterir, mesaji ya kabul ederler ya da mesaji geriye dondurdrler.
Bu sekilde ileri gelen mesajlarin bicimlendirilmesi yapilir. Boylelikle, seyircilerin
profili (yas seviyesi, sosyal statiisi, yasam yeri vb.) medya produksiyonuna, diline
ve sunucuna 6nemli etki yapar. Kimi uzman kisilere gore seyirciler medyalarin
iceriklerini cok pasif olarak kabul ettigini iddia ediyorlar ve onlara oldukga etki
yapamiyor. Digerlerine gore ise, seyirciler medya iceriklerin secimini suurlu olarak
seciyorlar ve seyirciler belli ihtiyaglari karsiliyorlar (bilgilendirme, eglence vb.).
Medya okur-yazarliginda seyircilerin rol(, farkli konular Gizere arastirma yapilmali
ve bu konu tzerine tartisilmahdir.

Bu eleman Uizerine Frau-Maigs su konu ve sorulari tartismak icin teklif eder:

Hedefleme ve hitap etme: Medyalar nasil belirli bir seyirci kitlesine yonlenir,
onlara nasil hitap ediyorlar ve onlari nasil elde etmek istiyorlar. Sirkiilasyon:
Medyalar nasil belirli bir seyirci kitlesine yaklasiyorlar ve hangi kitlenin onlara
belirli olduklarini biliyorlar. Kullanim: Seyirciler herglinkii hayatta medyalari nasil
kullaniyorlar? Sekillendirme: Seyirciler medyalari nasil yorumluyorlar, onlarin
énemi ve amacinin farkina nasil varlir? ihtiyaclarin giderilmesi: Seyirciler
medyalardan ihtiyaclari nasil gerceklestirir, neyi begenirler ve neyi begenmezler.
Sosyal farkliliklar: Seyircilerin davranisinda cinsiyet, sosyal tabakalar, yas seviyesi,
etnik unsurun ne gibi rolleri vardir.

Anahtar soru: Ayni mesaji farkli insanlar nasil kabul ederler?

Tartisma icin sorular: Bazi defa ayni tecriibeniz var miymis? Bu medya metnini
okudugunuz/seyrettiginiz/isittiginiz sirada kendiniz i¢in ne 6grendiniz? Medya
mesaji belirli insan grubuna mi yonelikti? Bu hangi gruptur ve neden? Etrafinizda
bulunanlara digerleri nasil bir etki gosterirler? Mesaj hakkinda farkli bir yorum
yaplilabilinir mi, yapilirsa neden? Hangi goriis dogrudur, bizim mi, digerlerinin mi?
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1.4. MEDYALAR ARASINDAKi FARKLAR VE MAKEDONYADA MEDYA
HAVASI (ORTAMI)

1.4.1. Medyalar arasindaki farklar - TV, Radyo, Basin ve internet-
medyalar

Medya egitiminin dort genel elemanlarindan biri olarak medyalarin dili, medya
farkliliklarin s6z konusu ve baslangi¢ noktasi olarak ele alinabilinir. Dil, yazili haber,
televizyon haberi, radyo haberi, televizyon veya internette reklam - mesajin iletil-
mesi icin kullanilan araglar oldugunu yukarida belirttik.

Farkh medyalar farkh ‘dil’ kullaniyorlar. Bu ‘dille’ medyalar mesaji da
iletilmektedirler: metin, ses ya da internette multimedyal eleman, resim.

Televizyon, mesajin iletilmesi icin kombineli ‘diller’ de kullanir. Béylelikle gorsel
unsur, daha dogrusu gecici resimler televizyon medyasinin en etkileyici elemani
olarak sayilir. Ondan sonra ses, metin ve diger etkiler de siraya gelir. Radyo ise
sadece ses unsurlarini sunar — metin, mizik, dogal sesler vb, basin medyalari ise
mesajl iki boyutlu olarak resim ve metin ile sunarlar. internet ise, biitiin bu gérsel-
ses bicimlerini bir yerde toplayarak multimedyal icerik olarak sunulur.

Kisacasl - resim, televiyonun oncilligudur, stratlik radyoyu karakterize eder,
basin ise analitik medyadir ve okuyucu ayni icerie geriye donerek birkag defa
yeniden analiz edebilir. Radyo ve televizyon ayni zamanda geleneksel medyalar
olarak da adlandirilir. Bu medyalarda iletisim genelde tek yonluddir, yani seyirciler
kitleler halinde ayni anda mesaja hemen karsi gelemezler.

Yine de, buglinkii medya alani hakkinda s6z edildigi sirada, 6nemli olarak bir
unsur varsa o da internettir. internet, iletisim tarzini degistirebilir, gezegenimizin
en uzak noktalarini birlestirdigini, haberin ise birka¢ saniyede bitiun dinyay
gecebildigini, bir veya birka¢ kullanana hemen yetisebilir. internet medyalari, hem
resim hem de video, metinle ses’tasiyabilirler’ Kullananlarise iceriklige hemen tepki
yapabilirler, elestirebilirler, yorumlayabilirler. Ayni zamanda icerigi de konuyla ilgili
distnce yaratabilirler ve aynilarini internete baglayabilirler. Fakat, ayni zamanda
internetin geleneksel medyalara karsi tehdit olarak da goériilmektedir. Ozellikle
basin medyalarina yoneliktir, clinkli yeni okuyucu nesiller daha fazla canli-internete
yonelmistirler. Bundan dolayl, hem basin hem de elektronik medyalar bu tehditi
ciddiye alarak kendi canli-verziyonlarini (internette) agmaya basladilar.
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1.4.2. Elektronik medyalarin arasindaki farklar

Makedonya'da Elektronik medyalarin genel ayirnmi: 1) Kamu Radyodifiiziyon
Sirketi; 2) Ticari Radyodifiiziyon Sirketleri; 3) Kazang Elde Etmeyen Medyalar Birligi

Kamu radyodifiizyon yayinciligi hizmetin roliinii, Makedonya Radyo ve Te-
levizyon (MRT) gerceklestirir. Kamu servis, devletin multietnik ve multikiltir ka-
rakterini yansitmaktadir. Ayni zamanda serbest fikir, diisince ile ifadenin akimini
saglamalidir. MRT devletteki bitlin vatandaslara, daha dogrusu butlin etnik, kiil-
tlirel ve 6zel grup ve birliklere daimi ve engelsiz akimi saglamalidir. Bundan dolayi,
MRT 3 programin yayinini gerceklestirir. MRT 1 Makedon dili Gizerine, MRT 2 etnik
birliklerin dilleri (izerine (Arnavutca, Turkge, Sirpca, Romence, Ulah¢a ve Bosnakga)
ve devlet disi adali uydu kanali MKTV-SAT, ayni zamanda Meclis'in etkinlikleri icin
adanmis yayinlar — Meclis kanali icin bir programla servis temin edilir.

Ayni prensiplerden kaynaklanarak, Makedonya radyosu, program servislerini su-
narak su programlari yayinlar: MR 1, MR 2, cogunluk olmayan etnik birliklerin dilleri
Uizere Program, Radio Kanal 103 ve Radyo Makedonya. Makedonya Radyosu, Avrupa
ve komsu Ulkeler icin yabanci dil lizere program sunulur.

Kamu radyo televizyon yayinciligin hizmeti ve ticari amach medyalar arasinda
daha bircok farklar var. Ornegin, MRT'da telesoping yayini yapilamiyor, MRT'da
reklam vermek 1 saatte 4 dakikayl gecemez, reklamlar ise 17.00'den 21.00'e kadar
yasaktir. Kamu radyo televizyon yayincihidi hizmetinin finansmani vatandaslarin
odedigi radyo televizyon yayinciligi vergisiyle yapilir. Ayni zamanda, reklamlardan,
sponzorluk, donasyonlar, program satislari ve hizmetlerden de gerceklesir. Kamu
servisin ticari (6zel) medyalardan en buyik farki yine de MRT devlet biitcesinden
finans edilmektedir ve boylelikle bircok defa kendi bagimsizhigini tehlikeye getir-
mis olur.

Radyodiflizyon Konseyine goére, 2009 yilinin sonuna kadar devletimizde 146
ticari radyodifiizyon sirketleri varmis, ya da ticari medyalar gibi adlandirilanlar.
iste bunlar radyo veya televizyonlar da olabilirler ve yerel, bélgesel ve devlet
capinda hizmet sunabilirler. Toplam listede 76 televizyon ve 70 radyo yer
almaktadir. Bu sayi, devletimizin biyukligi g6z énlinde bulundurulursa, diger
Avrupa Ulkelerine kiyasen bu hakikatten yiiksek bir rakam oldugu sayilir. Bunlar-
dan besi devlet capinda milli televizyonlar sifatina sahiptir: A7 TV, Kanal 5 TV, Sitel
TV, Telma TV, Alsam-M TV, (gl ise milli radyo sifatina sahiptir: Kanal 77, Antena 5
ve Metropolis Radio. Makedonya'da 10 bolgesel televizyonlar ve 16 bolgesel radyo
Uskiip sehrin seviyesinde faaliyet gosterir. Yerel televizyonlarin sayisi 47'dir, yerel
radyolarin ise 49.
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Makedonya Radyo ve televizyon yayinciligin liclincii elemani olan -kazanc elde
etmeyen radyo kanallari - bunlar bir seyirci kitlesinin ilgi ve ihtiyacarina hizmet
etmelidirler. Ayni zamanda igeriklerin kurulusunda kendisi de aktif olarak katilmali-
dir. Bu medya tiirlerinin finansmani donasyonlar, grantlar ve bagislardan yapilmak-
tadir. Makedonya'da 2 kazang elde etmeyen radyo kanallari hizmet sunar: ,Gotse
Devicev” Universite radyosu — GDU FM- ve Radost Radyosu, ikise istip’te faaliyet
gosterir.

1.4.3. Program formatina bagh olarak elektronik medyalarin arasindaki
farklar

Makedonya'daki radyo televizyon yayincilari, haberlesme, egitim ve 6gretici
karakterlere ait olan medya programlarina sahip olabilerek servislerin genel
karakterdendir; ondan sonra, egilenceli genel karaktere sahip olan servis olarak
adlandinlabilirler (Makedonya'daki televizyon kanallarinin hemen hepsi bu formati
secmistirler); bilgilendirme genel formatli servisler ve eglence fonksiyonlu 6zel
formata sahip olan servisler.

2007 yilinda Radyodiflizyon Konseyinin bir analizine gére, MRT kamu servisi
olarak bilgilendirme, egitim ve eglenceli karakterli programlari denklestirip ayni
seviyede sunmalidir. Fakat yine de MRT kamu servisinin Birinci programinda bilgi-
lendirme (siyasi programlar ve haberler) veya egitim programlarina kiyasen eglen-
ce programina daha fazla yer ayirt edilmistir (muzik, belgesel karakterli yayinlar).

Konsey analizi, milli ticari (0zel) televizyonlar — A7, Sitel, Kanal 5 ve Telma - ise
eglenceli genel formata daha fazla yonelmisler. Demek ki onlarin programlarinda
tolk gosteriler, spor, interaktif oyunlar, mizik gibi genel olarak eglenceli program-
lar yer almis. Milli televizyon olan Alsat-M TV'un genel formatinda ise bitiin Ug tir
format programlari kapsanmisti.

Eglence fonksiyonlu 6zel format televizyon kanali i¢in 6rnek Jungle TV'dir. Fakat,
uzman Kkisilerin goruslerine gore Makedonya'daki medya alaninda belgesel, spor
veya kiltiirel formatli Radyo ve televizyon yayincilar eksikligi oldugunu vurgulu-
yorlar. Uzmanlara gore, bu sekilde medya alaninda pliralizmin zenginlesilecegini
belirttiler.

Makedonya'da ¢ok sayida elektronik medyalarin olmasina ragmen, yine de teklif
edilen programlar tek yonlu ve kalitesizdir, bu goriis, bu alandaki uzman kisilerin
genel tutumu olarak sayilmaktadir. Belgesel ve egitim 6zellikli programlar veya
arastirma projeleri eksik olanlar vurgulanir. Bu eksiklik medyalarin daha buyiik
maddi yatinm yapmamalari ve kadronun zenginlenmesine ilgisizligi oldugunu di-
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suinulayor.
1.4.4. Basin medyalarin arasindaki farklar

Basin medyalari, yayim yapma dinamikligine, ondan sonra kapsadiklari konulara
gore farklasabilirler. Yayim dinamikligine gore, gazeteler glinliik, haftalik, iki haftalik
ve dergiler aylik, periodik olarak dergilere ayrilirlar. Bu ayirimin icerisinde bunlar
informatif-siyasi formatli, genel formatli — farkli alanlardan icerikleri kapsar, ya da
Ozel turden, yani daha belirli alana yonelir, ekonomi, bilim, tip, yeni teknolojiler,
eglence, spor vb gibi alanlar.

GUlinlik gazetelerin daha fazla informatif-siyasi karakteri vardir, dnceki giiniin
siyasi, ekonomi, toplumsal ve kiiltirel olaylarin aktariimasi ve giincel olaylar
hakkinda yorum, goriis ve tutumlarin aktarilma amachdir. Haftalik gazeteler ise,
analitik, derin ve genel kapsaml girisimle ilgili gecmis hafta hakkinda bilgiler
sunarlar. Aylik dergiler ise, genelde daha ,yavas” fakat daha 6nemli konulari ele
alir ve bu konularin etkisi daha uzun bir zaman diliminde giincel ve kendi 6nemini
diger dergilere kiyasen o kadar hizli kaybetmezler.

Gazetelerin arasindaki farklar icin s6z ettigimizde, ,sari basin” denilen gazeteleri
de anmamaktan gecemeyiz. Objektif ve profesyonel standartlara ayak uyduran ve
ilimli gazeteciligi benimseyenlere kiyasen bu basinin 6zelligi skandal, sok edici bir
yolla gazete hayranlarini kazanmak ister.

Gazetelerin siniflandirmasi esnasinda piyasada (cretsiz gazetelerin de var olma
gercedini goz onlinde bulundurmaliyiz. Bunlar daha ‘hafif’ haberler sunar, yani
evden ise giderek otobls veya metroda okunan gazetelerdir.
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ORNEK 4

Basin medyalarin arasindaki farklar

Ogrencilerin basin medyalarin arasindaki farki gérebilmeleri icin, asagida ayni giinde cikan birkag
glinltik gazete verilmistir (9 Ocak 2010 yil). Ana sayfalari, basliklarin diizenlemelerine ve fotograf
resimlerine gére haber sunmanin tarzi ve Gslubu, ayni zamanda hangi olaya 6nem verdikleri de
gorilebilinir.
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Kimilerine gore bu gazetelerbasin ve medyapiyasasiniihlal ettiginidistintyorlar,
digerlerine gore de bu gazetelerin varolmasiyla gazetenin her toplum tabakasina
yanasabilir oldugu distinilmektedirler.

Medyalar arasindaki farklar

& Il'yil icin 6dev no. 2, 64 sayfaya bak.

»
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1.5. MAKEDONYADA MEDYA HAVASI

Makedonya'daki medya alaninda en az devletimizdeki medya sayisina gore
medyalar ¢ok farkli oldugu séylenebilinir. 2009 yilinin sonuna kadar Makedonya'da
toplam 148 radyodifiizyon yapilari (kamu servisle birlikte 6zel medyalar), yaklasik
100 gazete ve dergiler (gazetelerin net sayisi olmamasina ragmen), son zamanlarda
ise Internet medyalarin sayisi ise buyiik hizla artmaktadir. Ayni 6yle, Makedonya'da
Makedon dili Gizerine yanisira etnik birliklerin dilleri Gizere de medyalar vardir.

Makedonya 1991 yilinda, bagimsizhgini ilan ettigi sirada, her medya alaninda
demokratizasyon ve pliralizasyon hareketi basladi. O zamana kadar, bitin elek-
tronik ve basin medyalariyla birlikte bitiin yayin ve basim evleri, prodiiksiyon sir-
ketleri devletin elindeydi. Degismeler ilkonce elektronik medyalarda gorild, o za-
man bircok 6zel televizyon ve radyo kanallari acildi (300'den fazla), bunlarin cogu
yasadisi olarak faaliyet gostermekteydi. 1991 yilinda ilk 6zel radyo olan Kanal 77
yayin yapmaya basladi, 1993 yilinda ise ilk 6zel televizyon olan A1 TV yayina baslar.
Bu faaliyetlerle MRT’nin monopolu elinden alinmaya baslandi. Bugiin, A1 TV'nin
yanisira, devletimizde daha 4 6zel milli televizyonlar faaliyet gosterir.

2009 yilinin sonuna kadar Makedonya piyasasinda 11 glinliik gazete, yaklasik 20
haftalik ve 70%e yakin aylik, periodik ve 6zel dergi basiliyordu. Kitlesel Medyalar ve lleti-
simler kitabinda Vesna Sopar’a gore, basin medyalar alaninda pliralizasyon 1996 yi-
linda Dnevnik giinliik gazetesinin clkmasiyla basladigini belirtir. Bu gazete ,NiP Nova
Makedonya” gazetesine rekabet olmaya basladi. 2000 yilinin baslangicinda NiP’in
iflasi baslar ve bu yayinevin 6zellesmesine gecilir. (Sopar, 2008: 134-135)

Ozel Alman Medya Kompanisi ,VATS” 2003 yilinda Makedonya'da (¢ guinliik
gazeteyi satin aldi - Dnevnik, Vest ve Utrinski Vesnik. Bu gazetelerin yanisira, 2009
yilinda piyasada Vecer ve Nova Makedoniya, Vreme, Spits; Koha, Laym ve Fakti Arna-
vut dili Gzerine ve Zaman Tirk dili Gizerine gazeteler de ¢cikmada basladi. Haftalk
dergilerden ise siyasi magazin olanlar Globus, Forum ve Fokus; ekonomik magazin
Kapital da en taninmiglari olarak sayilr.

1.5.1. Makedonya’da medya alaninda var olan sorunlar

Devletimizde faaliyet gosteren bircok medyalar demokratizasyon ve pliiralizmin
ylksek seviyede oldugunu gostermektedir. Fakat, Makedonya'daki medya alaninda
yillarca var olan sorunlara ¢6zim yolu bulunmamistir. Bunlardan kimileri sunlardir:

1. Medyalarda sahipligin izinsiz konsantransyonu

2. Medyalara siyasi ve ekonomik elitlerin etkisi
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izinsiz medya konsantrasyonu altinda bir kisi veya sirket sahibi daha fazla radyo
televizyon yayin (televizyon veya radyolar) sahibidir, ayni zamanda hem radyo
difiiz hem de glinliik gazete veya haber ajansi, reklam ajansi ya da piyasada veya
kamu diislince_arastirmayla ilgilenen, ya da audiovizuel araglarin nakliyatini, film
programlari ya da telekomunikasyon hizmetleri yapan sirket sahibidir. Uzmanlar,
Makedonya'da birka¢ durumda daha fazla seckin medyalar bir siyasi ya da ekonomi
gl kisinin elinde bulundugunu belirtmektedirler.

Diger taraftan, Vesna Sopar gibi teorisyenler, Makedonya medya alaninda
problem olarak birka¢ medyanin sahibi etkileyici ve aktlel siyasetciler ve parti
baskanlari ile onlarin yakin akrabalari, sahiplerden bazilari ise ge¢mis yillarda
iktidarda bulunan partilerle koalisyonda oldugunu bildiriyorlar. (2008: 163). Kimi
medya sahipleri cogu kez kendi isletiminin reklamini yapmak icin medyalari
kullaniyorlar. Makedonya'daki medyalar, siyasi ve isletme (ticari) elitlerin etkisi
altindadirlar, boylelikle medya iceriklerine de etki yapmis oluyorlar.

Cogu kez boyle olaylar, Makedonya'da bulunan Uluslararasi Birligi'nden de
sorun olarak gosterilmistir. Boylelikle 15 Ekim 2009 yilindaki Makedonya'nin
llerlemesi icin Avrupa Komisyonun Raporunda sdyle denilmektedir: ,Basin medya
alaninda halen yuksek oranda medya konsentrasyonu ve sahipligin acik olmayani
vardir’, ,Medyalardaki siyasi etki kaygilidir, cinkii serbest ifadenin sinirlanmasi ve
sanslrlne yoneliktir.”

Siyasi baskilar, sadece bir tarafin bilgilendirmesinin desteklenmesine ve
gazetecilerin analiz ve arastirmalarina karsi enformatif konulu janrlara yoneliktir.

Medya okur-yazarhgin bitiin 6zellikleri g6zoniinde bulundurulmalidir, ¢inki
geng nesiller medya iceriklerini elestirsel olarak aktarmaldirlar ve ayni zamanda
diizenlenmis yaziyr dogru olarak aktarmalidir. Diger taraftan, bu durum, 4'cii
baslikta okunulacak: Medyalar ve siyaset; ve medyalar tarafindan bicimlenen - dyle
denilen’Agenda Setting’icin gdzoninde bulundurulmahdir.

Yine de medya iceriklerin her zaman dogru olmayarak sdéylenmesi gerekmez
veya haberin dogru olup olmamasi i¢in stiphelenmemeliyiz, daha dogrusu medya
kullanicisi her zaman haberde ne bulundugu, kimin tarafindan haber diizenlenmis
oldugunu ve haberin amaci ne oldugunu bilmesii gerekir.
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Medya mesajin yaratilmasi

Iyl icin 6dev no. 3, sayfa 65%e bak.
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1.6. MEDYALARIN FONKSIYONLARI

Cagdas hayattin ayrilmaz bolimu olarak her insan medya okur-yazarligini 63-
renmeye ihtiyaci vardir, ¢clinki bu okur-yazarlk dinleyicilerin davranislarina, tu-
tumlarina ve distincelerine etki yapar. Sunu da kabul etmek dogru olur; genglerin
sosyal edilme silirecinde okur-yazarliga yalniz ebeveyn ile okullar degil, ayni za-
manda medyalar da katilmalidir. Bundan dolay1 medya okur-yazarligin amaci top-
lumda medyalarin rolii ve fonksiyonun yiikselmesi demokrasi toplumda vatandas-
larin arastirma becerilerini gelistiriimesine gerek var.

Medya fonksiyonlarin 6grenme gereksimi bu 6gretim Unitesinin baslangicinda
aciklanan medya okur-yazarligin konseptine ve genel sorularin korelasyonuyla il-
gilidir. Onlara gore, “kimiler” tarafindan bicimlenen mesajlarin aktarilmasi ve bu
tlr mesajlar seyircilerin dikkatini cekmek, kimi tutum ve inanclarin ifadesi icin baz
tutum veya inanci kabul ettirmek sekli yaratilan medyalarin fonksiyonuna bagl-
dir. Bittin bu tir girisimlerin niyeti, belirli bir amacin elde edilmesi yani - sosyal,
ekonomi ya da siyasi. Yine de bu tlr 6zellikler kitlesel iletisim icin medyalara aittir.

Kitlesel iletisim devri 15 ylizyillda Yohan Gutenberg tarafindan basim makinesi-
nin yaratimasiyla baslar. 15 yy'dan 6nce de kitaplarin yazilmasi, basilmasi, dagitil-
masi olmasina ragmen, basim evinin kurulmasiyla daha kitlesel bir sekilde dagitil-
ma basim edebiyatina imkan saglanmistir.

Kitlesel iletisim olayin kitlesel kiiltlirin meydana cikisi 19 yy'da tespit edilmistir.
iste kitlesel medya bu karsilikli iliskiyle gerceklesir. Sopar (2003:22), siyasi demok-
rasinin, halk kitlesi icin egitim sistemin meydana ¢ikmasi ve daha genis piyasaya
adali olan kitlesel halde kitaplar, gazeteler, resimler, miizik dagilimi ile kitlesel kiil-
tlrdn 19 yy'da belirdigini vurgular. Kitlesel toplumun ihtiyaclar ve teknolojinin ge-
lismesi radyo, film ve televizyon gibi yeni medyalarin yaratilmasini saglarlar. iste bu
medyalarin aracihgiyla kitlesel toplumun degerleri yayihr.

Kitlesel iletisim, aslinda orgutlenmis, kurumlastiriimis ve kamu halinde mesaj
ve bildirilerin aktarilmasidir. Genelde bu mesaj ve bildiriler glincel olaylara baglidir
ve daha fazla insan kitlesini ilgilendiren haberlerdir. (Sopar, 2008:168-171) Kitlesel
iletisimin amaci, seyirciler ve belirli mesaji aktarma isteyen ekonomi, siyasi, sos-
yal, kiiltlirel merkezler arasindaki iletisimi saglar. Sopar‘a gore, orgiitlenmis siyasi
veya ekonomi mesajlarin aktarilmasi tehlikelidir, ciinkli bu mesajlarla seyircilere
olaylarla ilgili belirli tutumu kabul ettirmek ya da inandirmakla belirli bir tutum ya-
ratmakla ekonomi veya siyasi propaganda ozelliklere sahip olabilir, iste bu kitlesel
iletisimin genel fonksiyonu degildir.

Bundan dolayi, seyircilerin kitlesel iletisimin fonksiyonlarini bilmelidir, ¢tinki
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daha kolayca medya mesajlarini analiz edebilirler, neden bu mesajlarin yapildigini
anlayabilirler ve mesajlari gonderen kisilerin sebeplerini kolaylikla kavrayabilirler.

|/ BiLIYORMUYDUNUZKI...

Gutenberg'in korunmus olan iki basimindan birisi Ohri'de bulunmaktadir. ikinci basim

evi ise Slovenya'daki Bled sehrinde bulunmaktadir. Bu Gutenberg basim evi 1937 yilina
dayanmaktadir. Basim yontemi, 15 yiizyllda Gutenberg basim makinelerin ilk basilan inciller gibi
kullanilan ayni basim kullanilir.

Resim 1.6 Resim 1.7 Resim 1.8
Kaynak: http:/www.ohridpaper.com.mk/about_us.htm!

A\ )

1.6.1. Kitlesel medyalarin foksiyonlari

ik kitlesel medyalar olan gazeteler, baslangicta sadece okuyuculara haber sun-
ma fonksiyonu varmis, daha sonralari ise toplumun ylikselmesiyle basinin fonksi-
yonu artar — boylelikle kamu isler icin haber verilmesi ve elestirsel diistincesinin
ifade edilmesi de ylikselir. Bugiin demokratik toplumlarda medyalarin kamuoyuna
hiklmet organlarinin ¢alismalari hakkinda bilgi verme gorevi vardir, bundan do-
layl buglin medyalara ,idare gorevlisi” ya da ,dordlinci idare” isimleri verilmistir.
Farkli diistinceleri tesvik etmesi, kamuda tartisma yaratmasi ve topluma vatanda-
sin katilimini saglamasi, demoktarik degerlerin tanitinimi yapmasi, serbest ifade
icin caba harcamasi medyalarin gérevidir. iste bu gérevler Makedonya'da her va-
tandasa anayasa ile garanti edilen haktir.
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Yine de, farkl iletisim uzmanlari kitlesel medyalarin fonksiyonlarini farkli
olarak siniflandirmistirlar. Biz burada Sopar’in belirttigi ayinma deginecegiz (2008:
175-188):
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Kitlesel medyalarin fonksiyonlari

|
RELAX! T'S THE. EARTH THAT'S WARMING UP, NOT THE. UNITED STATES!”
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Kitlesel medyalarin fonksiyonlar »Normal nedir”in tespit edilmesi
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Service the Economic System Service the Political System

Ekonomi sistemin servisi Siyasi sistemin servisi
Resimno. 1.9 a
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A. Kitlesel medyalarin gercek fonksiyonlari

- Bilgilendirme fonksyonu: Bilgilendirme fonksyonu, kitlesel medyalarin genel
fonksiyonu olarak sayilir. Ayni zamanda kamu, ilging ya da gtincel sorularla ilgili
olan toplumsal hayatin her alani bilgilere bagldir. Bu bilgiler toplanir ve bildiri
seklinde kitlesel iletisim araglariyla olayin tanitimi, anlamasi veya kavranma
halinde seyircilere sunulur.

- Diisiince yaratilma ve oryantasyon - yonelim fonksiyonu: Medyalar, olaylar
hakkinda bilgiyi sadece seyircilere aktarmiyorlar, ayni zamanda gazeteciler de olay
hakkinda kendi yorumlamalarini yapabilirler ve bu sekilde mesajin kavranmasi icin
seyircilere farkl alanda bilgi sunarlar. Boylece, medyalar seyircilere yonelmek igin
yardimci oluyorlar.

- Toplumsal eylemin fonksiyonu: Toplumsal eylemin yonlenmesi icin bunlara
medyalar etki yaparlar. Boylece farkli kisilere, 6rglitlere ve sosyal hareketlere belirli
status verebilirler. Medyalarin oncdllikleri vardir, kamunun dikkatini cekebilirler,
fakat ayni zamanda kamuoyundaki elemanlara, otoritesine de etkide bulunabilir.

Diger taraftan, medyalar kamu ile uygun olan toplumsal kurallari da yaratirlar ve
bu kurallara aykir olanlari da suglayabilirler.

B. Sosyal fonksiyonlar sosyal, eglenceli, intergrasyonlu (birlesim) ve
etkilesim olabilirler. insanlarin sosyallesmesi icin medyalarin sosyal fonksiyonu
onemlidir. Ayni zamanda genclerin egitimi-6gretimi fonksiyonu da var oldugu
dusundlmektedir. Bu gorev genellikle 6gretmen ve ebeveynlere aittir. Medyalarin
sergiledikleri ,ideal modellerin” 6nemi toplumsal kisilerin davranislari, seyircilere
sosyal etki yapar ve olaylarin takip edilmelerini saglar. Diger taraftan, medyalarin
sunduklari kimi modellerde seyirciler kendilerini taniyabilirler. Fakat, medyalarin
eglenceli veya rekreatif fonksiyonunu unutmamamiz gerekir. Medyalar seyicileri
eglendirir, herglinkii dinamik, stresli hayattan uzak tutar. Fakat yine de kimi belirli
uzman kisilere gore medyalarin olumsuz etkisi de oldugu diistintilmektedir. Onlara
gore, medyalar 6niinde ‘esir’ olan seyircilerin ‘pasiflesmesi’ s6z konusudur. Aktif
olarak sosyal hayata katilmalari yerine, bu tiir seyirciler, saldirganligin ve siddetin
gercek hayata aktarilmasina katkilari oldugu distintilmektedir.

C. Toplumsal fonksiyonlar: Fakat toplumsal fonksiyonlardan siyasi fonksiyon
en 6nemlilerden birisidir. Demokrasi toplumlarda medyalarin fonksiyonu kamuda
tartisma yaratmak icin farkli tutumlar, ihtiyaclar, diistincelerin bildirilme imkani
saglamaktadir. Kitlesel medyalar, hiikiimet, millet meclisi, siyasi partiler, ekonomi
faktorler gibi bitln toplumsal-siyasi unsurlarin arasindaki iletisimi saglar. Yine de,
medyalarin siyasi fonksiyonlarindan kamu kontroli ve elestiri icin en énemlidir.
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iste bu fonksiyon biitiin siyasi-ekonomi siireclerin ingiliz terminolojisinde ,kdpek
koruyucusu” (ing. Watchdog) denilmektedir, ya da ,dérdiincii idare”. Medyalarin
tedbir alma imkani olmamasina ragmen, yine de belirli unsurlarin sakh ve 6rtali
tutmuyor. Kamuda tiim etkinlikleri acik¢a bildirirler ama bundan dolay! da
bunlara karsi belirli tedbirler alinir (yargi tesebbiisi, istifalar, yoneticilerin gérev
degistirmeleri).

Diger taraftan, bu ayinmdan bagimsiz olarak medyalar olayin giindemi
yaratan gorevini de yaparlar. Bu fonksiyon medyanin ne kadar gi¢lii oldugunu
bizlere gostermektedir. Clinkii medyalar énemli konular hakkinda okuyucu ve
seyircilerde diistince yaratirlar, konu hakkinda nasil diistinmemiz gerekli oldugunu
bizlere yardimci oluyor. Gunlik 6nemli olaylar hakkinda kamuoyunda suurun
yaratilmasini da saglamaktadir. Bunun icin iki esas dnemlidir: 1) medyalar gercegdi
yansitmiyorlar, daha dogrusu gercegdi filtreden gecirip sekillendirmesi gerekiyor;
2) medyanin birka¢ konuya yénelmesiyle kamuoyuna sadece bu konularin énemli
oldugunu bildirir. Boylece bazi 6nemli kisinin yaptigi dislinceyi vurgulayarak,
Afrika’nin bazi lilkesinde ¢ocuklarin acliktan 6ldigu haberi golgeleyebilir.

Ek olarak, medyalarin menuniyetsizligi, gosterisler, grevler, protestolar, terorist
saldinlara, secimlere gibi siyasi-ekonomi etkinliklere tesvik ederler.

Demokrasi ve piyasaya yonelik seyircilere medyalar, piyasa ekonomisini
tanitma ve destekleme, ticari degisimi ve yeni calisma yerlerin tanitimini
yapmali. Fakat medyalar belirli siyasi-ekonomi merkezi gliclerine ekonomi agidan
birbirine bagl ise, 0 zaman medyalar ara¢ olarak bu gticler tarafindan desteklenir
ve dolayisiyla siyasi fonksiyonun koétiye kullanilmis olur gibi anlama gelmektedir.

Kiltiir mirasin ve manevi degerlerin aktarilmasi. Toplumsal fonksiyonlarin en
onemlisi olarak sayilir. Medyalar aslinda medeni degerleri aktarirlar. Ayni zamanda
klltiire ait icerikler hakkinda bilgiler, aktarim ve bilimsel-teknoloji gelismesiyle
ilgili genis alanda bilgi sunar.

Cogu kez medyalar bu etkinliklerle ilgili sundugu haberlerin gérkemli oldugu
sayilir. Diger taraftan dengeli haber sunmalari yerine ve kamuoyunun ilgisine karsi
gelmelerine, medyalar ¢ok kez siyasi ve ekonomi merkezi glclerin koruyuculari
olarak calisiyorlar.



MEDYA OKUR-YAZARLIGIN ESASLARI

1.6.2. Kamu servisin ve ticari elektronik medyalarin fonksiyonlari

Kamu servis veya ticari medyalar s6z konusuna gore elektronik medyalarin
fonksiyonlari ayrilir.

Kamu servis, kamuoyunun ilgisi icin ve devletimizdeki biitlin vatandaslara farkl
konularda haber sunmali ve yeni bilgilerin elde etmeleri icin calismalidir. Radyo
Televizyon Yayinahd Kanunu'na gore, Makedon Radyo Televizyon Yayinciligi
Servisin en 6nemli fonksiyonlarindan biri olarak toplumun buitiin tabakalarinda
ayirim yapmadan, spesifik toplum gruplarini géz éniinde bulundurmakla program
sunmaktir. Farkli fikirlerin sunulmasiyla, etnik birliklerin kulttrel kimliklerini korur,
kilturel ve dini farkliliklara karsi saygi gosterilmesi icin multietnik ortamda hosgori
ve anlayis baglarin siki tutulmasi kilttirel kamu diyalogu tesvik etme kamu servisin
gorevidir. MRT, Makedon kdlttri ve uluslar arasinda Makedon kdlturel kimligin
afirmasyonunu yayan devletimizdeki biitlin gorsel yaraticilik icin katkisini sunmalidir.
Kamu servis olarak bu milli yayin evi, genel insan haklarin, demokrasi degerlerin ve
kurumlarin, mahremiyetin, insan onurun ve suurun saygilama tanitimini yapmalidir.
Kamu servis, secim kampanya doneminde secim siirecine katilan her unsura dengeli
bir sekilde Ucretsiz olarak tanitimi saglanmalidir.

S

u Kamu servisin genel fonksiyonlari

1. Evrensellik, devlet vatandaslarina haberlerin iceriligini aktarmasi gerek. Aynen bu
servisin yayinladigi haberler iceriliginden etnik birlikler yoksun kalmamalidir. Kamu servis farkli
kalttirli yasami tesvik etmelidir ve ‘getoizasyondan’ (yoksul kesime kapanmadan) kaginmalidir.

2. Cesitlilik, kamu servisin farkli program janrlarin, farkl seyircilere uygun ve farkli glincel
konulari temin etmek anlamina gelir. Kamu servis, kamuoyunun ilgisini ¢eken farkli program
turlerini sunmalidir — haberlerden eglence programlarina kadar ve seyircileri ilgilendirecek farkli
icerikler sunmalidir.

3. Bagimsizlik, serbest olarak fikir, bilgi, distince ve elestiri akimini saglayan forum distnalir.
Serbest ve bagimsiz kamu radyo ve televizyon yayinciligi varsa, ticari ve siyasi etkilere karsi
gelmege calisilir. Eger kamu servis hiikiimetin etkisi altindaysa, seyirciler kamu servise kendi
glvenini yitirebilirler. Diger taraftan, programlarin ticari amaci varsa, o zaman seyirciler de bu
servisi kisisel kaynaklarindan neden finans etme gerektigi sorusunu ortaya atacaklar.

4. Orijinallik, kamu servis diger radyo televizyon yayincilarindan farkli olmasi diistiniilmektedir.
Bu farklilik da seyirciler tarafindan goriilmelidir. Bu nokta altinda diger servislerin ilgilenmedikleri
program ve konularin yayini distiniilmiyor, daha dogrusu diger yayincilardan farkli calisma,
bitln janrlarin kapsamligi oldugu distintlir. Ayni zamanda basarili calismalarla diger radyo
televizyon yayincilar onu takip etmege tesvik etmelidir.

Kaynak: Diinya Radvo ve Televizyon Heyeti (World Radio and Television Council)

)
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Kamu servisin genel fonksiyonlari, evrensellik, cesitlilik ve bagimsizlik, ayni
zamanda orijinallik, 6zellikle ticari medyalarin bulundugu bir ortamda kamuda
boyle bir servis temin etmelidir.

Ticari servislerin rolii, 6rnegdin, kamu servisin roliine kiyasen daha genistir. Ticari
servisin amaci, kazang elde etmektir. Fakat Radyo Televizyon Yayincilik Kanununa
gore ticari servisinin fonksiyonlarin belirli yénleri vardir.

Kamu serviste oldugu gibi 6zel ticari medyalarda da haber ve eglenceli
fonksiyonlu yayinlar vardir. Yayinladiklari radyo ve televizyon programlari, radyo
ve televizyon yayinlayicisinda oldugu gibi ayni prensiplere bagh olmasi gerekir,
ornegin: serbest yayinin hak, serbest haber aktarma ve serbest ifadeye hak;
insan etik degerlerini koruma ve gelistirme, kisiligin haysiyetini ve mahremiyetini
koruma; butiin vatandaslar esit hakliliga bagl olma; hosgoriye tesvik etmek;
farkh kilturel ve etnik kokenine gore bireylerin aralarindaki anlayis ve saygilama,
uluslararasi anlayis ve isbirlige de tesvik etmek; farkli kilttrlerin ifadesini saglamak;
milli kisiligi koruma ve yiiceltme; dil, kiiltlr yaraticihgi savunma; farkli siyasi gorus
ve diisiinmeye saygi gostermek; objektif ve acik sekilde olaylari aktarma, olaylar
hakkinda farkli gorusleri ayni sekilde sunma ve seyircilerin belirli olaylar hakkinda
tutum ve diislince yaratmalarina serbest ve bagimsiz olma; telif haklarina karsi
saygili olma; bilgi kaynagini koruma; cevap verme ve diizeltme hakkini garanti
etme; radyo ve televizyon yayincilarin, yapimcilarin, gazetecilerin ve programlarin
diger yaraticilarin bagimsizligi ve sorumlulugu.

Medyalarin genel fonksiyonlari

& IV sinif icin 6dev no. 5, 67 sayfaya bak.

»

1.6.3. internetin medya olarak fonksiyonu

internet yeni medya olarak diinyanin her yerinde coskuyla karsilasti. Bu medya
araciyardimiyla serbest olarak her vatandas istedigi konu tizere tartisma ylrUtebilir.
Demokrasilesen bir toplumda interneti yeni bir medya olarak kabul etmek dogru
olur. Belirli kisiler, costurulan goérislere karsi cikiyorlar. Oyle denilen zengin ve
yoksul devletler arasindaki bag kurmak, kdy ile kent yasam yerlerini belirmek,
erkek ve kadin arasi, farki belirtmek, bilgi tiirlini vurgulamak, bilgilerin gercek olup
olmamasinda sliiphe yaratmamak, kullananlar anonim olarak belirtilmelidir. Buna
ragmen internetin iki noktasina kimse karsi cikamaz - birinden hepsine, hepsiden
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birine- iletisimini saglamak ve kullanicilarin kimi icerikleri internete ekleme
imkani. Boylelikle demokrasi ve medya mesajlarin yaratilmasina vatandaslara da
katilmalarini tesvik ediyor.

Tekyonlii iletisim internet - birinden hepsine,
hepsiden birine

Televizyon internet ———  seyirciler

Radyo —>  seyirciler

e 44— seyirciler
Basin Meamym yirci

iki yénli iletisim yaratilmasi icin vatandaslara imkan saglar ve buna énciiliik
verir. Béylelikle kitlesel iletisimi internetin fonksiyonlari genisletir. internet, sosyal,
ekonomi ve siyasi iliskilerin kiiresel seviyesini degistirmis olur. Bununla da iletisim
icin sosyal aglarin yaratmasiyla gerceklesir. Buglin ag baglarin kurulmasi kisilerin
seviyesiyle de yapilmaktadir - 6rnegin, bireyler farkli forumlara baglandiklari za-
man, kendi facebook, twitter ya da myspace sayfalarini actik tutar ve kiresel se-
viyede — butlin isletme sirketler internetine baglanmis olur ve saniye icerisinde
gereken bilgileri aralarinda paylasabilirler.

41



1. 7. MEDYA OKUR-YAZARLIGINDAKI iCERIKLERIN GERCEKLESME
SIRASINDA ONERILEN METODOLOJi TAVSIYELER

Medya okur-yazarligi yeni bir konu (ders) degil, sadece 6grenme ve 6gretimin
yeni bir tarzidir. Medya okur-yazarligin gelismesi Gzere yaklasik yirmi yil calisan
kimi teori uzmanlara gore, 6gretmenler medya okur-yazarligin genel konseptlerini
iyi bilmeleri dnemli oldugunu bildirmelidirler. Boylelikle 6grencilere medya okur-
yazarligin genel noktalarini daha kolay agiklar ve yeteneklerini gelistirir, 6grenciler
de medya icerikleri hakkinda kendileri diistincelerini yaratmis olabilirler.

Medya okur-yazarligi, medya okur-yazarligin iceriklerini gerceklestirir ve boyle
girisimlerdeki kisilerin becerikli oldugunu bildirmektedir. Ayni zamanda 6gretimde
gercek olan bilgilerin elde etmesine yénelmesi gereklidir. Ogrenim-6gretim
surecindeki bu becerinin elde etme girisimi, bircok alanda ve fazla icerikler icin
kullanilabilinir. Yine de medya okur-yazarligi praktige ¢ok ihtiyaci vardir.

Ogretim siirecine girisim olarak medya okuryazarliktan yararlanmasi icin
ogretmenler ¢ogu kez su sorunla karsilagsmaktadirlar: ,Nereden baslamak?”.
Bu sorunun cevabi bes esas soruya baglidir: Genel konseptlerin ve iceriklerin
gerceklesmeleri esnasinda kendilerini giivenli olarak hissetmeli ve en ¢ok bir yil
sureye gerek var. O zaman 6gretim siireci daima tahvil edilmis olacak.

Yas seviyesini g6z 6niinde bulundurmamak, bitiin vatandaslarin genel sorun ve
sorulardan faydalari olabildigini vurgulamak 6nemlidir. Clinkii bunlar, demokrasi
bir toplumda aktif olmalarini ister.

UNESKO'nun ,Medya Egitimi: Ogretmen, Ogrenci, Ebeveyn ve Profesyonel
Kisiler” Frau-Maigs'in genel yayinci gorevindeki yayininda medya okur-yazarlik
prensipleri lizerinde bir malzemenin nasil gerceklesmesi gerektigini farkh teknik
ve farkli pedagojik prensipleriyle agiklanmistir: Metin analizi, kontekstiel analiz,
,Geviri” olayin analizi, simUlasyon, prodiiksiyon vb. (2006: 33-44)

Metin analizi: Bir metnin, resmin, reklamin, bélimlerin veya muzik videolarin
analizine metin denilmektedir. Ogrenciler, resimler pek belirgin olmadiklar sirada
analiz edemezler. Hemen sonug¢ getirmeleri yerine, onlar kendi dislinceleri

i

| Metin analizi icin ornek:

Ogrencilere gérdiikleri ve isittikleri hakkinda liste ve tasvir yapmasi icin &dev verilir. Onlar,

bir resmi bolmek ve parcalara ayirt etmek gerekir, her bolim tizere analitik agiklamalar
yapmakya da resimlerden bir hikaye yaratmalari gerekir. Ondan sonra, resim béliimlerini kombine
etmekle farkli anlamlar elde edilebilinir.
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hakkinda deliller gostermelidirler. Tanidik olan bir sey ele alinir ve 6grencilerden
bitin ayrintili elemanlart - metin, resim, reklam - ve beraberce fonksiyonda
bulunmalarr i¢in nasil kombine edildigini analiz etmeleri istenilir.

Kontekstiiel analiz. Bu girisim spesifik bicimleri medya dilinin istihsalat yardi-
miyla seyirciler arasindaki iliskilerin kurulmasini saglar. Kontekstiiel analiz en kolay
gorsel medyalarin araciligiyla kullanabilinir. Bir medya metni 6grencileri dyle cesa-
ret etmelidir ki bir metni kolaylkla taniyabilsinler. Bilindigi gibi hicbir metin oyle
boyle yani gelisi glizel kurulamaz. Bir metnin tanitimi yapilmasi icin reklamlarin
yardimiyla seyircilere yaklasmis olur. Ayni zamanda seyirciler nemli olan gorisleri
g0z 6niinde bulundurmalar gerekir.

Kontekstiiel analiz icin ornek:

Poptler muzik sanayisinden bircok érnekler séylenebilir: 6grenciler bir CD'nin maklabini,
posteri ya da reklami analiz etmekle ugrasabilir ve CD, poster ya da reklami destekleyen diger
Urdnleri, yani olay ya da yapiyi analiz etmege devam ederler. Bu gibi malzemeler belirli araglarin
yardimiyla bizlere gosterilir. Ayni zamanda piyasada urtinler aralarinda farkh oldugu da gosterilir.

Olayin analizi. Bu sekilde 6grenciler kendi secimi (izerine ya da spesifik bir
medya konu hakkinda genis alanda arastirma yapmaya tesvik edilir. Ornegin, rek-
lam cekiminde hayvanlarla ilgili arastirma yapmalari. Ayni zamanda bu olaya ben-
zer diger arastirmalari da bulmakla ugrasmak. Seyircilerin tepkisi nasil olacagini
tespit etmeli ve ilgi gésteren gruplar ile yetkili kisilerle danismalidirlar. Ogrenciler
diger bir drnekle spesifik olan bazi olayi yani gérkemli olan kimi spor olayi ya da
kimi yerel haber medya ile bagli oldugunu gostermede calisirlar. Sececekleri hika-

l—r_ Il
./

N 4

Olayin analizi icin bilgiler:

Olayin analizi araciligiyla birka¢ esas konsept arasinda iliskiler hakkinda s6z konusu
olabilir. Ornegin, ,Biiyiik Kardes” (bir yayin tiir(i) olayin analizi su sorularini icerebilir:

- Prodiiksiyon. Prodiiksiyon sureci izlenebilinir, radyo televizyon yayincilidi ile sponsorlar arasinda
iliskiler, farkli medyalarin marketingi, kiresel satis vb.

- Dil. Yapim, gorsel tarzi, oyun

- Temsilcilik. 'Gercekgilik’ ve gercekgiligin konstriiksiyonu, temsil, ahlaki degerler vb.

-Seyirciler. Puanlamalar, gazetenin gozden gegirilmesi, interaktif televizyon, seyircilerin cevabi.
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ye farkli medyalarda nasil yorumlandigini ve nasil sunuldugunu ve bir medya diger
bir medyadan nasil ,beslenildigini” (nasil ele aldigini); ya da bir medya sirketinin
veya grubunun calismalari hakkinda arastirma yapabilirler. Uluslararasi kitlesel sir-
ket olmayabilir, ama bilgilerin daha kolay saglanmasi icin bazi daha kuiglik sirket,
kimi azinlik grubuna da yonetilmis olur (yerel gazete ya da bazi medya grubu ola-
bilir). Ogrenciler, iK malzemeler, referanslar, internetten bilgileri vb. kullanabilirler.

Ogretim propagandasinda yer almayan ama tesadif olarak égrencilerin karsi-
lagmis olduklari kimi olaylar Gzere olayin analizleri yapmakla 6grencilerin beceri
ve niteligi saglanmis olur. Arastirmalar kitlphanelerde, internette, medya sirket-
lerinde ya da miilakat yapmakla gerceklestirilmis olur. Ogrenciler, bilgilerin de-
gerlendirmesini 6grenirler, 6rnegin internette elde edilen bilgiler degerlendirilir,
elestirme yapmak, deger bicmek, secim ve degerlendirme yapmalarini 6grenirler.

Ceviriicin ornek:

Bir metnin basindan nasil ¢iktigini ve farkl olarak iki film adaptasyon olmasi lzere
yorumlanma, hangi elemanlarin degisip degismedigini ve pek 6nemli — neden bu arastirmalar
gerceklestigini 6grenmek. Fikirlerin ve sorularin nasil farkli tarzda kavranmasi gerekli oldugunu ve
farkli Gsluplerle farkli bicimde ya da farkli seyircilere nasil etki yapacagini kavramak, 6grencilerin
tek amacidir.

Geviri: Ogretmenler farkli medyalarda veya farkli gazete janrlarinda aktarilan
bir bilginin yaratilisindaki ayrintilari kavramak ceviri esas aractir. Girisim ya analitik
ya da praktik olabilir. Analitik girisim altinda bir konunun iki farkli medyada nasil
yorumlandigi anlagiimaktadir.

g

| Ceviri icin 6rnek:

Bir televizyon haberi gazetede metin olarak yer alabilir. Ogrencilere her medyanin sinirli
oldugunu ve farkli medyalarin kullandiklari dili anlamaga yardimci olur.

Praktik girisim medyadaki bir metni baska bir medya formatina kendileri
‘terciime’ etmelerine 6grenciler angaje edilir.
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Simiilasyon. Similasyon, medya okur-yazarligi 6gretiminde pek ¢ok kullanilan
popiiler bir tekniktir. Bir tiir rol oyunudur. Ogrencilere medya prodiiksiyoncula-
rin gorevlerini, mesajin yaratma sirecini, finans, teknoloji ve kurumsal giiglikle-
rin dengeli olarak nasil yapildigini kavramak icin medya produksiyonculara roller
dagitilir. Ogrenciler kendileri secim yaparlar ve karar getirirler, sonradan getirmis
olduklar kararlar, neticeleri aciklarlar ve sinifin diger gruplarnyla karsilastirirlar.
Ogretmen de ayni oyunda rolle istlenebilir, ya yapimci ya da genel prodiiksiyoncu
olabilir.

Prodiiksiyon. Belirli bir konu Uzere en etkili ve dogrudan dogruya arastirma
tarzini, medya teknolojilerin praktik olarak kullanimini saglar. Bu teknigin kullani-
mi 6grenciler arasinda en bliylik cosmayi tesvik eder. Dijital teknolojilerin geligimi
bircok imkanlar yaratir. Ornegin, video malzemelerin bilgisayar montaji, ondan
sonra dijital kameralarin ya da cep telefonlarin ¢cekim icin kullanimlari ve bu mal-
zemelerin internete eklenmeleri. Ogrenme siireci yéniinde bu teknik medyalarin
kullandiklan dili 6grenmeye saglamaktadir. Ogrenciler oyun ve arastirma aracili-
giyla medya mesajlari icin bilgilerini gelistiriyorlar. Ayni zamanda, prodiiksiyonla-
san bilgilerin paylasimiyla ve seyircilerden aldiklari bilgi, kisisel riinini degerlen-
dirmek ogrencilere yardimci olabilir. Bunu elde etmek icin 6grenciler internette
kendi tartisma forumlarini acabilirler, bu forumlarda kendi malzemelerini eklerler,
herkes kendi yorum ve dislincelerini orada yazili olarak birakabilir.

Medyalarin arasindaki farklar

& l'yilicin 6dev no. 1, 64 sayfaya bak.

»
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1. 8. MEDYALARDAKI ETIK

1.8.1. Esas kavramlar - etik ve ahlak, iyi ve kotiiliik hakkinda konseptler,
profesyonel etik

Etik kavramini biyik antik filosofu Aristotel ‘yaratmistir. Onun ,Nicomachean
Etik” (oglu olan Nikomah'a gore) kitabi, Immanuel Kant'in ,Theory and Practice”
kitabiyla birlikte tarihte en 6nemli tanidik etik eseridir. Etik kelimesinin etimolojisi
Eski Yunan etos kelimesinden gelmektedir. Bu eski Yunan kelimesinin iki anlami
vardir; birinci anlami, insanlarin kendi davranislarina gore farklastiklari adetlere
denir, ikinci anlami ise kimi insanin kisisel ve ahlaki 6zelliklerdir. Bugiin de bu eski
kelime, ahlaki esas veya belirli kisinin ya da davranis anlaminda kullanilabilinir.

Etik (ethos, Yunanca —insan yasami; duygusal, insanciligin yasadigi yer) praktikte
felsefe bolimi, teoride dogru olmak ve insan yasaminda ahlakli olarak davranma
anlami akla gelir. Bu disiplin normatif degildir, aslinda insanin her durum ve
olayda dogru davranisin oriyentasyonudur. Her etigin baslangi¢ noktasi, 6zellikle
profesyonel noktasi belirliantropolojik ve teoloji tutumuna bagldir. Daha dogrusu,
insan ahlaki bir varliktir ve her meslegin bazi etosu vardir. Hem de ahlak kaynak
olarak pek 6nemli degildir: acaba etik kanunu ve etigin gorevi kisinin antropoloji
yapimina mi bagli (Kant) ya da suura 6ncuillik verilmis olursa insanlarin davranisina
gosterge olabilir mi, daha dogrusu bir seyin yapilmasi istege gerekli oldugu (Solen)
veya dinden edindigimiz bilgiye gore Tanri herseyden Usttir-iyiligin ve etigin de
davranis kurallarini tespit etme ve saygi gosterilmesi akla gelir.

Etik, ahlak ile ilgilenen bir bilim dalidir. Etik kelimesi sifat niteliginde kullaniimis
olursa, ahlakla ilgili olan insan etkinligin distinceleri, prensipleri ve bunlara
benzer degerleri kabul etme ya da reddetme anlaminda olabilir, demek ki etki ile
ahlak kavramlari sinonim-yani anlamdas, fakat felsefede bu iki kelimenin anlami
hakkinda farkh yorumlar yapiliyor. Ahlaki insanlarin farkli davranisi, etik ise ahlak
ile diistince ve hayat degerini aciklayan bilim koludur.

Ahlak (mos, mores, latince —adet, davranis, tutum, kendikendimize ve digerlerine karsi
iliski) kisilere karsi insanin belirli davraniglari, bireyin ve toplumsal gruplarin kendimize
yonelik olan ortak hayattir. Ortak hayatta iyiligi ve kotlluga birbirinden fark yapmak
ve bir seyin yapilip yapilmamasi icin hiikiim getirmek. Ahlak, belirli bir sosyo-kiilttirel
ortamda kural ve normlari yaratir. Bunlar, bireylerin ve gruplarin nasil davranmalari ve
faaliyette bulunmalarini belirten kaideler kodeksidir (belirli mesleklerin onur kodeksi).

Ahlak faaliyettir, etik ise faaliyetin suurdur. Etik kelimesi biy(k harfle yazildigi
sirada bilim olarak, ahlaki ve onun ¢ok tarafl gorislerini ifade eder. Esasta etik bir felsefi
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bilimdir. Demek ki, yaklasimi genel ve manevi olarak kabul edilen daha dogrusu ahlak
felsefe anlamina gelmektedir. Etigin 6zelligi, gercek ve glincel olaylar hakkinda tartisma
yapmaktir. Konusu ise ahlak ve degerlerdir. Bundan dolayi etik, ahlak bilimi ve hayat
degerlerin bilimi oldugu anlamina gelir. Hayatta nelerin aranmasi gerektigini, insanin
nasil davrandigini ve nasil davranmasi gerekli oldugunu, hangi normlari izledigini ve
hangi amaclara yonelmesini bizlere 6gretir. Demek ki etik praktik felsefedir, aktif bir
sey icin dusunlir. Belirli bir seyin se¢imini ve nasil davranmanin gerekli olmasini
belirtmektedir. Bundan dolay: etik iyiligi ve kotuluga belirtmesiyle ugrasan bilimdir —
iyilik, istenilen seydir ve ona yonelmemiz gerekir; kotiiligln ise mutlaka dislanmasi
gereken bir sey, alcak ve insafsiz olan amactir.

Hayvanlarda da ahlaki elemanlar vardir — yavrulara karsi kaygi gostermek, ayni
cinsten olanlar arasinda isbirlik ve yardim sunmak, ciftler arasinda ask, hayattaki
gorevleri gerceklestirmesi icin ayakta kalmak ve direnmek. Fakat, hayvanlar
icglidiiye gore davranirlar. Suur kendisi secim yapar. Ahlaki davranis ise biyoloji
ihtiyacin ifadesidir. Sadece insan varhdi iyiligin ve kotiiligun arasindaki farki
yapabilir ve kendi davranigini koti ve iyi olmayani diglamakla yararli ve iyi olmasi
acisina yonlendirirler.

Etikte esaslik, iyiligi savunmak ve korumak, sadece iyi davranma istenilmektedir,
aynizamanda kotlugu dislamak ve kétl davranmaya karsi gelme. Ahlakin esasligi
iste budur - iyiligin kavranmasi, iyiligi sevmek, iyilige olumlu davranmak, iyilik
elestirebilinir ve kotullk ise dislanir.

Ahlak, insanin dzelligi ve davranisini kapsar. insanlar iyiligin ne oldugunu
dégrenmek icin onlarin duygu, suurun gelismesine baglanir. iyiligi secmek ve
gerceklestirmek, kotulligi elestiriimek ve kotiliikten kacinilmak. Ahlakise istenilen
bir davranistir ve her zaman olumlu olarak degerlendirilir. Ahlagi pozitif olan bir
hayata karsi her zaman dogru goriist vardir, ayni zamanda insan iyilik yapmakla
ileride her zaman olumlu enerji elde eder.

insan ahlakh oldugu sirada her zaman kendisini gururlu, yiicelmis ve digerleri
tarafindan 6viliinir. O zaman vicdani temizdir ve rahattir, ic huzursuzlugu yoktur,
dogruyoldaoldugunu bilir ve eserleri digerlerine zarar getirmeyecedifarkinda olur,
yani digerlerine sadece iyilik getirecegini ve kendisine bu davranislarla sadece iyilik
yaptigini bilecektir. O zaman insanin hissetigi saygi hakikidir, o kendisiyle gurur
duyar ve toplumda faydali birey oldugundan suurludur. Olumlu ahlak, insanlarin
huzurlu olmasi, herseye nimetkardir.

insanlar arasi farklar her zaman kisilige bagh degildir. Cinsiyet, yas seviyesi, irk,
milli mensubiyet, dil ve yetenekler dogaldir.insan bu ézellikleri dogustan elde eder.
insanlar esittir, bdylelikle bu 6zellikler insanin degerlendirilmesi icin en énemli
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unsur degildir. insanlardaki bilgi, kuvvet, is, mal sahipligi gibi tesaduifi farkhliklar
ise sadece kismen insanin kisiligine baghdir; 6grenmek icin ¢aba sarfedebilir ya
da egzersizle viicudunu ve kaslarini gelistirebilir veya bir poptiler meslek secebilir,
veya biriktirmeyle malini arttirabilir. insan bunlarla hayatinda daha rahat olur, fakat
butiin bu farkliliklar toplumsal sartlara da bagldir. Bundan dolayi insan kisiligini
degerlendirmeye gerek var.

Dogaldir ki iyi ve kotu insanlar var, dogru ve yanhs davranirlar, ahlakl veya
ahlaksiz olup olmamalara gruplara ayrilmazlar. Bunlar, sadece insanin kisiligine,
etigine, hayatinda sectikleri yola baglhdir. insan hem kendi kendisini degerlendirir,
hem de digerleri tarafindan degerlendirili.

'ju ORNEK 7 )

Rahibe Tereza -yiicelmis ahlak drnegi

Rahibe Tereza (1910-1997) Uskiip dogumludur. Modern
Cag'daentanidikahlakibirkisidir. Kalkuta sehrindekibircok
insanlarin mutsuzluklariyla karsilasarak, oradaki yasayan
kisilerin hastalik ve yoksulluklarina yardimci olmasina
yoneldi. Zenginlerden yardim isteyerek gonilli olarak
binlerce kisiyi onunla calismaya cekti, yoksul cocuklar
icin okul ve hastahaneler insa etti. Biitiin diinya Rahibe
Tereza'nin etigine saygi gosterdi. Kendisine diinyada en
degerli armagani, yani baris icin Nobel 6dulini kazandi
(1979). Bu kiiciik, fakat gliclii kadin, iyilik yolunun secimi
ve mutsuz kisilere yardim etmekle insan iyilige ne kadar
kahramanlik verebilecegini ispat etti. Rahibe Tereza en
ylicelmis cagdas ahlak icin 6rnektir.

Resimno.1.10
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1.8.2. Profesyonel etik ve ahlak

Her toplumda ahlaki normlar var, fakat insanlar her zaman bu normlara saygi
gostermezler ve kendilerini tespit etmek durumda degildir. Bundan dolayi tarihi
ge¢miste bu formalitesiz normlarin formaliteli davranisa doniisme ihtiyaci duyul-
du (konvansiyonlar, deklarasyonlar, kanunlar, davranis kodeksleri).

Ozel ve kamu diinyada, profesyonel kisiler cogu kez calisma ortaminda kimi
profesyonel standartlarin carpismalariyla karsilasirlar. Bunun fazla sebepleri vardir.

En ¢ok rastlanan sebep, finans agisindan oluyor (isletme ortami finans sonuclara
ihtiyac vardir), daha az esnekli ortamlarda ise ilgi gosterenlerin karismasina neden
olur. Bundan dolayi, bitiin toplum icin gecerli olan kurallar yanisira mesleklerin bir
bolimi profesyonel mesleki etik normlar ve kurallar sadece somut bir meslek icin
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yaratilmistir. Profesyonel etik meslegin kriterileri var, demek ki meslegin standard-
larini saygilamasina meslek etik sorusu demektir. Bu standartlarin saygilanmasi icin
farkl mesleklerin kendi standart ve kriterileri vardir, hem de bunlar ayrintili olarak
aciklanmustir. Bitlin profesyonel etik normlar profesyonel etik standartlarin saygilan-
masini ifade ederler. Bunlar, her zaman is verici kisi tarafindan da vurgulanmaktadir.

1.8.3. Makedonya’da medyalarin profesyonel diizenlemesi

Hem medya hem de gazetecilik alaninda yerel olsun, uluslararasi olsun, mecburi
normlarla ilgili meslegin etik kurallari vardir. Medyalar ile gazeteler kendi is yerle-
rinde bunara karsi saygi gostermelidir.

Medyalari kosullandiran genel uluslararasi su normlar yer almaktadir: Univer-
sal insan Haklari Deklarasyonu, insan Haklari Avrupa Konvansiyonu, UNESKO'nun
Cocuk ve Televizyon i¢in Konvansiyonu, AVMS - Lineer Olmayan Medya Servisin
Direktifleri vb.

Medya ve gazeteciler calismalari esnasinda etik standartlara karsi saygi goster-
meleri gereken prensipler devletimizin kanunlarinda da yer almistir:

- Anayasa'da,

« Radyo ve Televizyon Yayincilik Kanunu'nda,

« Ceza Kanununda,

- Kamu 6zelliklere sahip olan bilgilerin serbest ulasim kanununda,
- Telif Haklar Kanununda,

+ Radyodiflizyon Konseyi'nin'nin tuiziiklerinde.

Bu yasalarla medyalarin serbest olmasi, serbest ifadeler ve serbest bilgi sunmasi
garanti edilir. Fakat diger taraftan, medya ve gazeteci calismalari, diger kurum ve
kamu bilgilere sahip olan diger kisilerin, bilgilerin dogru olup olasiligina ait olan
bilgileri yayinlayan, bilgi elde etme girisiminde, tarafsizlik, demant ve dizeltme
hakki, insan haklarin ve farkliligin saygilanmasi, cocuk haklari, telif haklari vb. sinir-
lanmalar 6ngorilmektedir.

1.8.4. Ozdiizenleyici mekanizmalar - Makedonya Gazeteciler Dernegi
icerisindeki Onur Heyeti ve Makedonya Gazetecilerin Kodeksi

Kanun dizenlemesi yanisira, Makedonya Gazeteciler Kodeksi, Makedonya
Gazeteciler Derneginin Onur Heyeti gibi 6zdiizenleme mekanizmalari da vardir.
Bu mekanizmalar, Kodeksin gerceklesmesine kaygi gdstermektedirler.
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Onur Heyeti

Onur Heyeti, Makedonya'da gazetecilerin tek 6zdiizenleyici kurumudur. Bunun
esas gorevi, Makedonya Gazetecilerin Kodeksinde yer alan sorunlu ve profesyonel
gazeteciligin etik prinsipleri, kriterileri ve standartlarin tanitimini yapar. Bu heyetin
sansur yapma gorevi yoktur. Onun gorevi insan haklarini saygilama, medyanin ¢a-
lisma siyasetinin yaratilmasindaki serbestligi, ne ve nasil medya tarafindan sunul-
ma etik, dogru ve objektif gazeteciligin prensiplerini koruma gorevi vardir Onur
Heyetin.

Makedonya Gazeteciler Derneginin Onur Heyeti 5 Uyeden olusmustur ve bu
Uyeleri Makedonya Gazeteciler Derneginin Meclisi secmektedir. Bazi gazeteci veya
medya tarafindan kodeks ihlal edildiginde, kimi kurum veya birey tarafindan sikayet
verildiginde veya bazi gazeteci ya da medya Kodeksi ihlal ettigi distindiigiinde bu
heyet toplanti tutar. Heyet, sikayet lizerine toplanip cogunluktan oy almakla karar
getirir ve kamuoyuna bildiri ile karar bildirilir.

*Ek malzemeleri El kitabinindaki ek olarak verilen CD'de ve El kitabinin sonunda
bulunan Ek 1, Ek 2, Ek 3 ve Ek 4 bulabilirsiniz.

ORNEK 9

olayi icin bilgilendirme

Onur Heyeti'nin getirdigi kararlardan 6rnekler: ,Tolerans icin Yiiriiyiig”

Carsamba, 18 Kasim 2009, 22:26

Yakin gecmiste gerceklesen ,Tolerans icin Yirlyls“ ve bu olayin medyalar agisindan nasil
kapsanildigi Onur Heyeti belirli bir sosyal gruba yonelik kiicimseyici ifadelerin aktarilmasi kabul
edilemedigini vurgular.

Daha dogrusu, belirli medyalarda, ,Tito'nun Sol Gligleri” partisinin baskani olan Slobodan
Ugrinovskinin ifadesi elestirsel olmadan aktariimistir ve boylelikle ayrimcil konusma igin hak
verilmistir.

Onur Heyeti, gazeteciligin angajeligi esasinda demokrasi ve hosgdriniin tanitimi yer aldigini
hatirlatmak istiyor.
Kaynak: Makedonya Gazeteciler Dernegi
http://www.znm.org.km/index.php?option=com_content&view=article&id=162%3A2009-11-18-22-33-
14&catid=39%3A2009-03-25-21-02-26&Itemil=79%lang=mk

)
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SONUCLAR

« Medya okur-yazarhgi altinda elestirsel deger bicme, medyalarin ve farkh
medya metinlerin kullanimi ve yorumlamalar distinilmektedir.

« Butlin medya mesajlari diizenlioldugu, secilmis ama kendiligine gore gercek
olmayabilir. Medya mesajlari belirli kurallar olan sembollerin kullaniimasiyla
dizenlenir (yaraticil medya dili ve metinler). Farkli medya seyircileri, mesajlari
farkh olarak kavriyorlar, ¢linkii medya metni sadece tek anlam tasimaz.

« Medya mesajlarin biyik bir bolimi kazang elde edilmek icin yaratilmisti
ve bundan dolayr medya gercekligine karsi yedekli olarak davranmamiz gerekir.
iste bu sebepten dolayi bizleri kétiiye kullanmamalari icin medya okur-yazarl
olmamiz gerekir.

+ Resim, televizyonun onculligu, suratlik radyonun 6zellidi, basin ise analitik
medyadir ve gazete okuyucusu birka¢ defa ayni makaleye-icerige doénerek
metnin Uzere analiz yapmasi imkani vardir.

- Internet-medyalari hem video, hem resim, hem metin hem de ses
Ltasiyabilirler”. Bu medya turinu kullanan kisiler ise iceriklerle kendi etkilerini
gosterebilirler, yorumlarini birakabilirler ya da elestirsel olarak iceriklere
yonelebilirler, ayni zamanda kendileri icerikleri de vyaratarak internete
ekleyebilirler. Bundan dolayi internetin en demokratik medya oldugu séylenilir.

+ Makedonya'da, kamu servisin gorevini Makedonya Radyo Televizyonu
yapar, ayni zamanda daha 146 6zel elektronik medya (radyo ve televizyon), 11
glinliik gazete, 100 civarinda haftalik dergiler, magazinler ve daha kabarik sayida
internet-medyalari vardir.

- Makedonya'nin medya alaninda daha biyilk problemlerinden bazilan
medya sahipligin izinsiz konsantrasyonu ve medyalara ekonomi ve siyasi elitlerin
(seckinlerin) etkisidir.

« Medyalarin fonksiyonu dislince, kamu tartisma pliralizmi, toplumda
vatandaslarin katkisi, demokrasi degerlerinin tanitimini yapmasi, serbest
ifadenin 6zgir olmasidir. Ayni zamanda, butiin bu fonksiyonlar Makedonya'nin
Anayasasi’nda da vatandaslara verilmis garantili haklardir.

« Etigin esasi, kotuligu onlemek ve iyiligi korumak, daha dogrusu iyilik
yapmaktir. Ahlakin esasligiise kotiiligu tespit etmek, onu elestirmek ve dnlemek,
ayni zamanda iyiligi bilmek, benimsemek ve ona karsi dogru davranmaktir.
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ILKOGRETIM iCiN ODEVLER

ODEV 1 (V sinif icin): Neden iletisim ediyoruz?

Odevin tasviri:

Neden iletisim etmeyi bilmemiz 6nemlidir? Clinki boyle bilgi verici medyala-
r ve medyalarla iletilen mesajlari anlamak ve yorumlamak saglanilir. Ogrencilerin
motifler Gizere dustinmeleri icin onlara asagidaki su sorular verilir: insanlar neden
iletisim ediyorlar, onlarin motifleri nedir vb.

Cevaplar bununla ilgili G¢ stGttinde siralabilinir: bilgi sunma (bildirme), inandir-
ma (egitim) ve eglence.

Ondan sonra bir konu secilebilinir (6rnegin, halk miizigi ya da internet) ve (¢
farkli agcidan isleyecek tic medya metni yaratilsin: bilgi sunacaklar, inandiracaklar ve
eglendirecekler. Ogrenciler, farkli medyalardan mesajlari gelistirebilirler: cep tele-
fonlarinda audio/video klip ¢ekebilirler, dergi/gazetelerden belirli bir yazi secebi-
lirler, metin veya bir reklam slogani yazabilirler vb.

Medya mesajlari ve onlarin kullanimi icin dislince siirecini destekleyerek 6g-
renciler daha derin motif olarak kazang ve gticiin oldugu sonucuna ulasacaklar.

Odevin amac:
Ogrenciler bu etkinliklerle sunlari dgrenecekler:

- iletisim icin (ic sebebi tespit etme
« Farkli kullanim icin medya mesaji yaratma
« Mesaj amacinin, nasil mesaji degistirdigini kavramayi gelistirme

Odevin gerceklestirilmesi icin 6nerilen metodoloji:

insanlar arasi iletisim ile ilgili farkli sebepler hakkinda tartisma baslatin. Su sorulari so-
rarak sebepler listesini yapiniz:
- insanlar neden konusuyorlar? Neden yaziyorlar, resim ciziyorlar, film veya
muzik yaratiyorlar vb.
- Neden giysiler, posterler, bayraklar, reklamlar, patikler Gzerine mesajlar
ekliyoruz?
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Ogrenciler gruplara ayrilabilirler ve herbir grup spesifik bir mesajin yaratmasi
icin aralarinda isbirlik yapsinlar.

*izinli kullanilmistir, © 2010 Medya Okur-yazar Merkezi, www.medialit.org

ODEV 2 (V ve VI siniflar igin): Gorsel dil - ii¢ esas eleman
Odev icin gereken malzemeler:

+ Kamera

« Gosterici ya da bilgisayar

. Ogretmen, égrencilerin cizdikleri resimleri aralarinda karsilastirmak amaci-
ya bastirmak veya projeksiyon etmek icin imkan saglasin.

Odevin tasviri:

Herglinki iletisimin en biyuk bolimu goérsel oldugu icin, burada haberleri de
ekleyerek, 6grenciler gorsel iletisimin esaslarini 6grenmeleri 6nemlidir.

Bu iletisimin Ui¢ esas prensibi sunlardir:

- Kameranin agisi;
« Isiklandirma;
« Kompozisyon.
Eger oOdrenciler aralarinda farkli agidan, farkh isiklandirma ve farkli bir
kompozisyonla resime ¢ikarlarsa, o zaman bu teknikler farkli mesajlara ve gorsel
mesajlarin tasiyabildikleri anlamlara nasil etki yaptigini anlamaya baslarlar.

Odevin amaci:
Ogrenciler bu etkinliklerle sunlar 6grenecekler:

« Fotograf resimlerini cekmekle fotograf resim secimin kavramini 6greniyor

« Farkl resim gorislerin tasidigr anlama nasil etki yapiyor

- Fotograf resmin ¢cekmeleri icin li¢ esas teknikten yararlanmasi - kameranin
acisi, 1stklandirma ve kompozisyon

Tartigsma icin konular:

+ Kelimelerden olusmayan mesajlara nerede karsilasiyoruz?

- GOrsel mesajlarin kendisine ait 6zel bir dili var midir (isaret sistemi)?

+ Gorsel dili 6grenmek amaciyla 6grenciler gorsel dilin tg¢ genel esasini bil-
meleri gerek.

- Fotograf resmin cekilmesi veya video (fotograf makinesi, kamera, cep
telefon) cekimi yapmalari gereken bir 6dev 6grencilere verin, ondan sonra
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aralarinda benzerlik ve farkhliklari karsilastirin.
Odevin gerceklesmesi icin 6nerilen metodoloji:

Gorsel resimlerin nerede bulunabilecegi hakkinda (dergiler, kitaplar, gazeteler,
televizyon, DVD, filmler, ¢ips ambalajlarinda vb.) grup olarak distinmekle gorsel
resimler hakkinda diistince yaratihr.

Kameranin agisi (Alistirma 1)

En uzun ve en kisa boylu 6grencileri fotomodel olarak secin. Fotografci olarak
diger l¢ 6grenci seciniz. Boyu en kisa olan 6grenci sandalye Uizerine binmis olsun
ve birinci fotografci yerde oturarak resmi ilk ceksin (kurbaga agisi).

En uzun boylu 6grenci yerde otursun, ikinci fotografci ise sandalye izerine du-
rarak yuksekten asagiya bakarak resim ceksin (kus acisi).

Fotografa cektiginiz kisiye yonelik kamera acisinin nasil etki yaptigini gérmek
icin resimleri karsilastirin. Kamera agisi televizyonlardaki haberlerde, muzik kliple-
rinde ya da gazetelerde kullanmasi nasil oldugu Gzere aranizda tartigin.

Isiklandirma (Alistirma 2)

Fotografci olarak iki 6grenciye model olacak gondlll bir 6grenciyi segin. Foto-
model olan 6grenci sandalyede otursun ve yliziinU asagidan isiklandirin (perde,
batarya lambasi ile vb.). Ondan sonra ayni sekilde fotomodelin yiiziini yukaridan
istklandirin. iki durum icin ayni acidan resim cektirin. Ogrenciler iki resmi karsilasti-
rarak incelesinler ve neyi fark edeceklerini soylesinler.

Kompozisyon (Alistirma 3)

Bir 6grenciyi model ve iki 6grenciyi de fotografci olarak secin. Fotomodel sinif
karsisinda bir sandalyede otursun. ilk fotografci yakindan resim cektirsin (kame-
radan sadece modelin gézleri gériilsiin). ikinci fotografci ise daha uzaktan, biitin
siniftan fotomodelin gériinmesi icin resim cektirsin (genis plan/resim). Ogrenciler
her iki kompozisyon Uzerine tartissinlar. Yakindan ¢ekilen resim samimilik, siddetli
duygular aktarir, uzaktan cekilen resim ise genis kapsami ifade eder. Belirli duygu,
olay ya da fikri aktarmak icin 6grencilerin nasil bir kompozisyon kullanacaklarini
ogrencilere sorun. Farkli medyalarda (TV, dergiler vb.) benzer durumlarin karsilas-
tirlmasini yapsinlar.
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ODEYV 3 (VII sini icin): Medya stereotipleri - farklhiliklar nasil bir tarzla
bizleri ayirt ediyor

Odev icin gereken malzemeler:

« Her 6grenci okudugu gazete/dergiden bir bolim kessin, cevreledigi med-
yanin bir bolimdnd yanina getirsin.
« Kesilen boliimlerin karsilastiriimasi ve yapistirilmasi icin tabla ve yapistirici.

Odevin tasviri:

Bizde multikiltir ve multietnik toplumundaki harmoni ve saygilamayi
kavramak icin insanlar genellestirme ve stereotiplerin arasindaki farkliligi anlamak
ve kavramak yetenegine baglidir.

Bu alistirmanin amaci, 6grenciler stereotiplerin yaratilmasinda medyanin rol-
nl 6grenmektir.

Ogrenciler cinsiyet ve etnik farkliligindan kaynaklanarak (resim, video vb.) kadin
ve erkek, Makedonlar, Turkler, Arnavutlar, Romenler gibi farkli medya metinlerini
arastirsinlar. Ondan sonra her resim icin bir genellestirme ve stereotip yazilari ya-
zarlar.

Ogrenciler kendileri genellestirme ve stereotipi yaratarak bu iki stire¢ birbirinden
farkli iki diistince yaratirlar ve medyalarin 6zelliklerini tanimak icin bilgi ediniyorlar.

Odevin amaci:

Ogrenciler bu etkinliklerle sunlari 6grenecekler:

+ Genellestirme ve stereotipler arasindaki farkhhgr kavramak
- Cinsiyet ve etnik agidan farkl genellestirme ve kliselestirme arasindaki ay-
rintilari karsilastirabilmek.

Odevin gerceklesmesi icin 6nerilen metodoloji:

Ogrencilere genellestirme ve stereotipin arasindaki farki aciklayin. Her ikisi de
gercek ve gercek olmayan unsurlar tizere enformasyonun drgiitlenme tarzi var. Fa-
kat bunlar bi¢im ve usuliine gore birbirinden farklidir.

Genellestirmeler, belirli tanitma ile arastirma ve belirli olay ile yapi veya kisiyle
tanistirma imkanini saglamak isteyen kimse veya birka¢ esnekli tasvire gerek var.

Stereotipler yardimiyla belirli tanitma ve arastirma yapilir. Bundan madda be-
lirli olay, yapi veya kisiyle tanitma yapilmasi kapsamli olmalidir. Bunlarin amaci var
olan insanlara gore kisi, olay veya nesne ile yakindan iliski kurmaktir.
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Ornegin:
,Beyaz irktan bazi kisilerin ritm icin hisleri yoktur” genellestirmedir, fakat,Beyaz
irktan kisiler dans edemezler” stereotiptir.

»Bazi kadinlar, erkeklerden daha iyi ev islerini yaparlar” genellestirmedir, fakat
“kadinlar, erkeklerden daha iyi ev sahibi oldugu “ stereotiptir.

Ogrenciler, kiz ve erkek dgrencilerin arasindaki farklar tizerine konusarak ya da
Makedonya'da yasayan farkli etnik birliklerin kiltiirel aliskanliklari hakkinda konu-
sarak genellestirme oldugu kabul olunur.

Giyimlerinde ne gibi farklar vardir? ilgi farkhigi nasildir? Hangi farkli aliskanliklara
sahiptirler?

Belirli genellestirme tespit edildikten sonra 6grenciler bunlari stereotiplere d6-
nusturebilirler.

Ogrenciler, dergi-gazete ya da fotograf resimlerin bolimlerini keserek, bunlari
ikiye ayirabilirler (erkekler-kadinlar, Makedonar-Turkler ya da Arnavutlar vb.).

Ondan sonra, aralarindaki farklar ve benzerlikler ayirt edilebilinir. Medyalarda
hangi degerler ve yasam tarzlari kapsandigi tizerine tartisin. Ogrenciler, bunlar icin
birkag genelestirme ve stereotip yazabilirler.

Medyalar, stereotiplerin yaratiimasi ve canli olarak kalmasi icin gorevi lizerine
tartisma yuratulebilir. Hangi durumlarda medyalar ,eglendirirler’, hangi durumlar-
da ,bilgi sunarlar” konusu Uzerine tartisma yapilabilir. Ne zaman belirli bir medya
resmi veya video klipi stereotip oluyor? Medyalar yeni stereotipler yaratirlar ya da
sadece toplumda yer alanlar tekrarlanabilir.

Ayni 6yle, yasadigimiz ortamimizda var olan farkh kulturlerde erkek ve kadinla-
rin farkh giyimleri, farkli diisiindiiklerini anlamak pek énemlidir. Ornegin, birtakim
arastirmalara gore erkek cocuklarin daha siddetli olmadigi, kiz cocuklarin ise daha
kaygih olmadigi sonucuna ulasiimistir: Bunlar sadece 6grenilen davraniglardir.
Bunlari nerede 6greniyoruz? Istek, fikir ve kisiligimizin sekillendirilmesinde med-
yalarin rol nasildir?

*izinli kullanilmistir, © 2010 Medya Okur-yazar Merkezi, www.medialit.org
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ODEV 4 (VIIl sinif icin): Gorsel dil — gérsel metin nasil analiz edilsin

Odev icin gereken malzemeler:

1. Arnold Schwarzenegger’e yonelik Muscle&Fitness ve Esquire dergilerindeki iki
ana safyadalarini kullanin (*Ek malzemeleri El kitabinindaki ek olarak verilen CD'de
bulabilirsiniz).

Ogrenciler ders esnasinda tartisabilmek icin iki ana sayfayi yan yana getirin ya
da resimleri sunmak icin video gdsteriyi kullanin.

2. Bu alistirmayi 6gretmen nasil yurattigi onemlidir, clinki 6grenciler bu alis-
tirmayla hakikatten neyi gordiikleri ve gordikleri hakkinda ne hissettikleri ara-
sindaki farki yapmalidirlar. Ogrenciler kendi hiikiimleri yerine, yaptiklari tasvirlerini
sunmalidirlar.

3. Fotograf makinesi ya da fotograf cekme imkani olan cep telefonu da olabilir
(dijital fotograf makinesi en uygundur).

Odevin tasviri:

Ortaklasa gozleme, analiz ve tartismayla gorsel dilin — isiklandirma, kamera agisi
ve kompozisyon — gergekte medyalarin nasil kullanildigini 6grenirler.

Ayni kisiye yonelik farkli dergideki yazilar karsilastirildigi sirada gorsel mesajla-
rin acik ve sakli anlama aktarildigini 6grenciler fark etmeye bashyorlar. Bu slirecte
viicut dili (ing. Body Language), sembolik, renkler vb. gibi daha fazla gérsel teknik-
lerini 6greniyorlar.

Praktik kullanimi icin 6grenciler kendi gérsel tekniklerden yararlanmalidir. Or-
negin, ayni kisinin iki ve daha cok farkl fotograf resminde olusmaktadir.
Odevin amac:

Ogrenciler bu etkiliklerle sunlari grenecekler:

« Gorsel iletisim icin kullanilan teknikleri tespit edecekler

- Kitlesel medyalarda kullanilan farkli gorsel teknikleri karsilastiracaklar

- Gorsel okur-yazarhgin farkh tekniklerini iceren fotograf resimler aracihigiyla
o0grenmis olduklarini kullanacaklar.

Odevin gerceklesmesi icin 6nerilen metodoloji:

Muscle&Fitness dergisinin ana sayfasinda Arnold Schwarzenegger'in viicut ge-
listiricisi ve aksiyon film kahramanin resmini gosterin. Kisi olarak Arnold Schwar-
zenegger icin kesinlikle sadece ana sayfadaki resimde yer alanlari tasvir etmek icin
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sOylenebilecek bitiin fikirleri 6grencilerden isteyin. Sinif tahtasinda 6grencilerin
su sorular Uzerine verecekleri cevaplar icin liste hazirlayin:

Bu derginin ana sayfasindaki goérdiklerinize gére bu kisi hakkinda ne
distintyorsunuz? Onun goriintsiini hangi kelimelerle tasvir edebilirsiniz?

Ondan sonra Arnold Schwarzenegger’in is adami ve politika adayi olarak Esquire
dergisindeki ana sayfayl gosterin ve 6grenciler sadece ana sayfada yer alanlara
yonelik olanlarini sdylesinler. Ogrencilerin kullanacaklar sifatlar icin iki ayni soru
liste hazirlayin.

iki liste hazirlandiktan sonra iki resimde yer alan ayni kisinin tasviri hakkinda
farkl sifatlar kullanildigi nedenleri icin tartisma gerceklesir. Ondan sonra iki farkh
fotografi bir resimde birlestirin ve 6grencilere gosterin, iki resimdeki farkhhklar
Uzere agiklamalar yapsinlar ve neler farkh duygu yaratabildigini onlardan séylemek
isteyin.

Eger oOgrencilere yardim gerekirse, kategorilere gore verdikleri cevaplari
hatirlatin, 6rnegin: Viicut dilinde fark nedir? Giysisi, makyaji, resmin arka plani
nasildir? Kameranin acisi, istklandirma nasildir?

Ondan sonra, butlnsel olarak ana sayfanin hem baslik, altbashgi (punto, renk,
buyklik) ve iki ana sayfanin arasindaki farkli olan bitiin diger grafiksel elemanlari
g6z onlinde bulundurarak 6grencilerden yorumlar yapmalarini isteyin.

Once tartistiginiz duygularinizi bu elemanlar nasil etkiler?

Son etkinlik olarak 6grencilerden Arnold Schwarzeneggerde kullaniimis ve
tespit edilmis olan tekniklerle ayni yasitta olan arkadaslari icin farkh fotograf
resimleri yapmalarini isteyin.

*zinli kullanilmistir, © 2010 Medya Okur-yazar Merkezi, wwwmedialit.ord
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ORTAOKUL EGITiMi iCiN ODEVLER

ODEV 1 (I sinif icin): Medyalar arasindaki farklar

Odevin tasviri:

Medyalar arasindaki farklar tzere agiklamalar yapilmak icin ceviri tekniginden
de faydalanilabilinir, yani bir bilgi farkli medyalarda veya farkli gazete janrlarinda
farkh sekilde nasil iletilmistir. Ogrencilere televizyon ve gazetede ayni bir konunun
(ya da haberin) nasil kullanildigini arastirma yapma 6devi verilebilinir. Ayni dyle,
-ginlik ve haftalik gazetede veya siyasi-haber ve bir 6zel gazetede iki baslk analiz
edilerek aralarindaki farki kavramak icin 6dev verilebilinir.

Odevin amac:

Ogrenciler bu etkinliklerle sunlari 6grenecekler:

- Bir medyada diizenlenen mesaj diger bir medyada gosterilmesi belki im-
kansizdir.

ODEV 2 (Il sinif icin): Medyalardaki farkhliklar

Odevin tasviri:

Her 6grenci bir medya secer (elektronik ya da basin) ve su sorulara cevap ver-
melidir:

1. Nasil bir medya s6z konusudur? (gazete, veb-sayfa, televizyon...)

2. Bu medya kimin hakkinda bilgi veriyor? (cocuklar icin, spor hayranlari icin,
siyasetciler icin...)

3. Bu medya ne kadar faaliyet gosterir? (her giin, daima, haftada bir kez, ayda
bir kez...)

4. Neden bu medya kendi hayatini sirdirir?
5. Bu medyanin goriinima nasildir?
« Bicim
« icerik: haberler, enformasyonlar, eglence, iletisim
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« Ortam (hava): milli ya da bélgesel, din, analitik...
Ogretmen, dgrencileri arastirdiklar elektronik ya da basin medyasi acisindan
gruplara ayiracak. Ogrenciler ondan sonra kendi aciklamalarini sunacaklar.

Tartigsma icin konular:

« Gengler arasinda hangi medyalar daha popdilerdir?
« Genglerin dikkatini cekmek icin medyalar hangi haberleri, yayinlari, prog-
ramlari ve diger icerikleri sunmalari gerekir?

Odevin amac:
Ogrenciler bu etkinliklerle sunlari 6grenecekler:

« Yaptiklari karsilastirmalara gére medyalar arasindaki fark oldugunu kavra-
yabilmeleri.
- Farkli medyalarin farkl seyircilere adali oldugunu kavrayabilmeleri.

ODEV 3 (lll sinif igin): Medya mesajin yaratilmasi

Gereken malzemeler:

- Cep telefonu, dijital fotograf makine
- Bilgisayar
« Yazici, imkani varsa

Odevin tasviri:

Ogretmen tarafindan belirlenen ayni konu icin 6grenciler kendi cep
telefonlarindan ya da dijital fotograf makinelerinden resim cekme 6devi verilecek
- Ornegin, okul avlusundaki agag, kimi kisi (6grencilerden biri olabilir) veya baz
olay. Ondan sonra cekilen butiin resimler bilgisayara aktarilacak. Ogrenciler (¢
grup icerisinde calisacak ve her grup en iyi 5 resim se¢mesi gerekecek. Eger okulun
yazicisi varsa, o zaman secilen resimlerin yazicidan ¢ikarilmasi daha uygundur.
Eger yoksa, bilgisayar lizerinde calisma gerceklesir ve 6grenciler resimleri analiz
etmelidirler:

« Her fotograf resmi hangi elemanlardan olusmustur?

- Fotograf resimlerin arasinda fark var midir ve bunlar nasil birbirinden
farklasirlar?

« Resmin yaraticisi, yer alan elemanlari resime neden ¢ekme karari getirdigi
Uzere 0grenciler kendi gorislerini vermelidirler.

« Biitlin 5 resim ayni mesaji mi iletmelidir?
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Tartisma icin konular:

« Hangi resimler dogru olarak gercegi belirtir?
+ Resim yaraticilari resmin gercekligini nasil diizenlemis olurlar?

Odevin amac:
Ogrenciler bu etkinliklerle sunlari 6grenecekler:

« Cogu kez medya mesajinin iceriligi mesajin yaraticisina baghdir, kamuoyuna
neyi sunacak veya aktaracak karari ona baglidir

« Yaratici, aktarma veya sunma gergedi yaratir

- Yeni teknolojiler fototograf resimlerin orijinelligi ve kalitesini degistirme icin
imkanlari gazeteciler ve medyalar ¢ok sik kullanmasi gerek

- Foto roportajcilari neyi, ne zaman, nerede, neden ve nasil resime ¢ekecedini
kendileri karar getirirler. Bunun icin subjektif karar getirmesi gerek.

ODEV 4 (lll sinif igin): Medya sahipligi

Odevin tasviri:

Ogrenciler sevdikleri medyanin (gazete ya da televizyon), ya da aileleri icerisinde
okunulan gazetenin se¢imini yapmalari 6devi verin. Ondan sonra, o medya kime
sahip olabilir diye arastirmalar yapsinlar. Ogrenciler, sectikleri medyanin hangi
medyalarla iliskide oldugunu arastirmalidirlar.

Tartisma konulari:

« Aralarinda daha fazla medyalarin iliskisi oldugunu tespit etmisseniz, o za-
man bu medyalarin aralarindaki farklilk ve benzerlikleri ayirt edebilir misiniz?
« Bir merkezden yiritllen medyalarin dnclllik ve eksiklikleri hangileridir?

Odevin amac:

Ogrenciler bu etkinliklerle sunlari 6grenecekler:

- Daha fazla medyalar tek kisiye veya bir sirkete ait olabilir, fakat boyle durum
cogu kez izinsiz medya konsantrasyonu yaratir.
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ODEV 5 (IV sinif icin): Medyalarin genel fonksiyonlar

Gereken malzemeler:

- U¢ beyaz kagit - blok formunda
- Fazla makaslar

« Uc tiip yapistirici

« Ucer gazeteden (i takim

Odevin tasviri:

Ogretmen 6grencileri lic grupa ayiracak. Her grupa 3 gazeteden olusan
birer 6rnek gazete dagitacak (6rnedin, Dnevnik, Vest ve Vecer ya da Arnavut dili
Uzerine egitim goren siniflar icin Laym, Koha ve Fakti). Her grup verilen gazete-
lerden kombine olarak secilen metinler kullanip bir ana sayfa olusturmalari icin
odev verilir. Boylece, birinci grup enformatif-siyasi gazetenin ana sayfasi olacak bir
ana sayfa yaratmalidir, ikinci grup eglenceli icerikleri tasiyan ana sayfa yapmalari
gerekir, ticiincl grup ise egitim gazetenin ana sayfasini yaratmahdir. Her grup g
gazeteden 6nemli ve giincellige gore yaratacaklari uygun olan metinin iceriligine
gére metni ayirirlar. Ayni zamanda, 6grenciler haberleri su sekilde sirala-
malidirlar:

- Onem

« D6nemin guincelligi

. llgi

- Sasirtici vb.
Tartisma icin konular:

- Enformatif medyalarinda hangi, eglenceli medyalarinda hangi konular
yer alir? Ogrenciler haberler, makaleler, yayinlar ve medyalarin érneklerini
adlandirabilir.

« Ana sayfada bulunmak icin hangi haberler 6nemlidir?

- Enformatif medyalarindan ve eglenceli medyalarindan ne 6grenilebilinir?

Odevin amac:

Ogrenciler bu etkinliklerle sunlar 6grenecekler:

« Medyalarin genel fonksiyonlari hangileridir?

« Okuyucunun dikkatini cekmek icin hangi icerikler onemlidir?

- Enformatif medyalarina hangi, eglenceli ve editici medyalarina hangi
okuyucu (ya da seyirci) kitlesi destek verir?
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2.1. GiRiS: NEDEN MEDYA OKUR-YAZARLIGA iHTIiYAC VARDIR?

Kisilerin gelisimi ¢cok farkl, uzun vadeli, bilesik ve daimi acik streclerden olusan
bir kompleks ve ¢ok sayili faktorlerin etkisi altindadir. Kiside bulunan ve ona etki
yapan esaslar, bireyin kendi kdkenin yaratilisinda ve yakin cevresinde bulunmak-
tadir. Boylelikle hem birey hem de bireyin gelisimi yakin cevresinden ayri olarak
incelenemez.

Kisiligin gelisiminde en bilesik stireclerden biri kisiligin gelisimidir. Her bireye
kisilik, otantiklik, orijinallik verir. Genelde bireyin kisiligi kendinin zihinsel resmi-
dir. Her birey kendisini kisi oldugunu goriyor ve digerleriyle (insanlar, ide, madde,
doga ile) yakindan nasil iliski kurdugu s6z konusu olabilir.

Kisiligin farkli maddelerini yas seviyesi, mensup oldugu sinif ve cinsel kisiligi (er-
keklik/disilik), sekstel kisiligi (sekstel orientasyon) temsil eder, fakat ayni zamanda
irk, etnik, dini, siyasi, kiltiirel, milli vb kimliklerden meydana gelen farkli gruplara
ait olma duygusu da kimligimizi olusturmaktadir.

Kimlik, yakin ¢cevremizdeki biitlin elemanlarin etkisi altindadir. Kimlik ve birey
kendisi icin yaratilan resim ve digerlerinin diisiincesine gore gelistigini goz 6niin-
de bulundurursak, bireyin kendisi icin yaratildigi resimle yakin iliski ¢cevremizin
sunmus oldugu icerikler pek 6nemlidir. Bu kural diger gruplar icin de gecerlidir.
Kimlik icin resim, bireyin diinyadaki diger seylere yonelik tutumun nasil olacagi-
na da baglidir. Bir toplumda farkli gruplarin aralarindaki iliskiye de baghdir, ctinki
toplumsal iliskiler boyle 6zelliklerden olusmaktadir.

Herglinkl hayatimizin en biylk bolima farkh medyalardan (televizyon, radyo,
gazeteler, dergiler, internet) yararlandigimizi g6z dniinde bulundurursak hem de
sokaklardaki isiklandiriimis reklam panolari ve bilbordlari da eklersek, bircok bilgi,
mesaj ve iceriklerle karsi karsiya geldigimizi serbestce soyleyebiliriz. Etrafimiz bizi
daima bircok dolayl ve dolaysiz bilgilerle sariyor ve bunlar bizim suurumuza etki
yapmaktadir. Suurlu veya suursuz olmamiz bizi sekillendirmektedir, daha dogrusu
hem bizim kisiligimize, hem de ait oldugumuz grubumuzun kimligine etki yap-
maktadir. Boylelikle gerek kendi kendimizin gerek de diinyada bircok varliklarin
resmi yaratiimis olur.

Digerleri bize karsi nasil bir gézlemde bulunmus olursa, bizler de onlara karsi
o tiir gozlemle davranmamiz gerek. Demek ki ayni sekilde ve ayni tarzda biz de
digerlerine karsi hareket etmemiz dogru olur. Boyle gdzlem kendimizi nasil takdim
etmemize (medyalara) baglidir. (Dayer, 1993)

Bundan dolayi, bireyi yakindan cevreleyen bircok elemenlardan biri olarak
medyanin roliini dogru kavramak ¢ok 6nemlidir.
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2.1.1. Medyalarda takdim olma

Medyalar kendi fonksiyonlariyla bizlere hem gercedi gosteriyorlar hem de
gercedi bizlere takdim ediyorlar. Ayni zamanda dlinyaya karsi gortsimuzi
saglayan ve bir sekilde diinyadaki olup bitenleri bizlere aktariyorlar. Béylelikle biz-
lere gercek verziyonlari sunarak gercegin igerigini 6grenmis oluyoruz. Medyalar
bunu nasil yapiyorlar? ... enformasyonlar siiresinde durumun ¢ekimini yapiyor ve
bizler icin hangi bilgilerin dnemli oldugu secimi aktariyorlar..” (Ogretim Unitesi 4:
Medyalar ve Siyaset'e bak). Kayitlanmis bir¢ok bilgilerden, yayin sorumlusu med-
yanin siyaseti ve program ¢ercevesine gore kimi bilgiler secimi yapiliyor.

Diger bir deyisle, medyalar bilgileri filtreden gecirerek hangi bilgilerin bize su-
nulacagi Uzere secimi yaparlar. Boylelikle takdim edilecek gercedin gorusu elde
edilir, yani sadece belirli bir acidan cekilmis gercedi sunuyorlar. Medyalarin ya-
yinladiklari bilgilerle gercegin takdimi, ayni zamanda buna ,subjektif gercekgilik”
ya da ,medya gercekgiligi” de denilmektedir. ,Ambalajli” olarak bunlar seyircilere
gonderilir, fakat medya okur-yazarligin ve egitimin olmamasiya bu gibi bilgiler biz-
lere gercekciligin objektif goriiniisti ya da,,dogal” gibi goriinms oluyor.

Hangi bilgilerin secilecedi, vurgulanmis olacagina gerek var ve hangileri de bi-
rakilip unutulmus olacagina da bircok faktorlere baglidir. Kisacasi, bir medya yayin
siyasetine baghdir. Fakat bu konu tizerine daha fazla Ogretim Unitesi 4: Medyalar
ve Siyaset bolimuinde gérmis olacagiz.

Medya okur-yazarligi ile egitimi altinda, enformasyonun kabuli, gézden geciril-
me, deger bicme ve kontrol edilme becerisi yer alir. Fakat ayni zaman da bu enfor-
masyon diger bilgilerle karsilastirilarak secilmelidir. Medyalarin hangi tarzda bilgi
ve icerikleri yarattigini, kamuoyuna gonderildigini ve seyircilerin bu mesajlari nasil
kabul ettigini ve islettiklerini de ele ahinmaktadir.

2.1.2. Takdimler etmeler nasil olur

Hangi medyada takdim etmeler olursa olsun, tespiti sdyle yapilmasina gerek
var: insanlar, yerler, nesneler, olaylar, kiiltirel kimlikler ve diger soyut konseptler,
‘gergegin’ goriinlsii her medyanin (bilhasa kitlesel medyalarin) kurulusuna bagli-
dir” (Cendler, 2008)

Daha genis kamuoyuna sunulan her enformasyon (icerik, olay) genelde ,ku-
rulmus-diizenlenmis” bir eleman olarak takdim edilir. Medyanin yayin siyaseti ve
program cercevesi icerikliginde enformasyonun yapimcilari (yayin sorunlusu, ga-
zeteci, muhabir) hangi enformasyonun bildirilecedi secimini yapar. Bu enformas-
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yonlarin sekillenmesiyle ilgili karar da getirir-enformasyonun ve icerikligin bigi-
mini tespit eder ve bu sekilde takdim etmeyi diizenler. Gergegin portre edilmesi,
sekillenme ve yorumlama yapilmadan sunulamaz. (Selmaher, 2001)

2.1.3. Hangi sekillerle enformasyon bigimlenebilir?

Basin medyasindan s6z konusu takdim edilecek tarzin (tur, buyuklik, renk ve
punto secimi), hangi kelimelerin kullanilacagi veya kullanilmayacagdi (daha koyu,
alti ¢izili vb.), resimlerin/fotograf resimlerin eklenip eklenmeyecedgi, eklenirse, ek-
lenecek se¢iminin hangileri yapiimalidir.

Gazetelerdeki gazete makalelerinde hangi enformasyonun metin icerisinde,
Ozel cercevede belirtilmis olacagi, altbaslikta hangi elemanlarin, enformasyonun
nerede yer alacagi (ana sayfada, ikinci, Gi¢lincii sayfada), sergilenmesi icin ne kadar
yer verilecegdi gibi unsurlar gegerli olur.

Enformasyonlarin secimi

& Ortaokul egitimi icin 6dev no.1, 94 sayfaya bak.

»

Elektronik medyalar sozkonusu ise, radyoda diksiyon (vurgu) secimi olabilir, ne
zaman ara yapilacak, sesin yukselmesi, erkek ses veya kadin sesi mi olacak, konus-
ma esnasinda muzik eklenecek miya da dogal veya suni seslerin eklenmesi yapila-
cak ve nerede kullanilacak.

Televizyonda ise, cekim hangi agidan yapilacak, sahne nasil diizenlenecek, hangi
gorsel etkiler kullanilacak, kara beyaz ya da renkli olacak, nasil bir isiklandirma kul-
lanilacak ve isik hangi tarafa yonelmis olacak, ¢ok sik olarak katilimcilarin giyimine
de 6nem verilir (sunucular, haber yayinlarindaki sunucu, eglenceli programlarda
ve filmlerde' nasil giyinmis olacaklar vb.). Televizyonda, 6zellikle haber yayinla-
rinda yani haberlerde hem de radyoda sunulacak enformasyonun siralanisini ve
hangi enformasyonlarin manset olarak verilecegi dnemlidir. iste bu 6zellik ayni za-
manda ,Agenda Settings"? (ing. Agenda Setting) ismiyle de tanidiktir.

Hangi tarzda medyalar takdimi diizenliyor?

ilkégretim icin 6dev no.1, 91 sayfaya bak.

1 Filmde, mesajin yaraticisi senaryocu ve yapimadir, TV'un yayin siyaseti ise sadece televizyonda hangi filmin verilecegi
secimini yapabilir.
2 Agenda Settins (ya da program cercevesi) “en dnemli olaylar icin kamu suurun yaratilma medya siireci” gibi tanimlanir.
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Hangi tarzda medyalar takdimi diizenliyor?

& Ortaokul egitimi icin 6dev no. 2, 96 sayfaya bak.

»

Hangi medyadan olursa olsun, kamuoyu hangi mesaji kabul ederse, etki pasif
olarak gosterilemez. Kamuoyu ilkdnce mesaji ¢ozer ve ondan sonra diger mesaj-
larla kombine eder. Enformasyonun nasil kabul edilecedi ve bireye nasil etki ya-
pacadi bireyin kisiligine, dnceki tecriibesine, kiltlriine ve bireyin ait olan birlige
baglidr.

Medyalarin takdim etmelerinde yardim edecek sorular asadida verilmistir.
Asagida verilen sorulara cevap verilerek objektif gercedin aktarilma giici ve
takdim edilmesi icin yardimci bilgiler elde edilir.

Medyalardaki takdim etme iliskiye yonelik sorular

« Mesajla ne takdim edilir?

« Nasil takdim edilmistir?

« Hangi kodlar kullanilmistir?

« Takdim edilen eleman ,dogal” ve ,hakiki” olmasi icin nasil diizenlenmistir?

« Vurgulanan, hangi elemanlar gézden koyverilmistir, 5nemsiz olarak mi goste-
rilmistir?

« Takdim etmeyi kim yapar - takdim edilen eleman kime aittir ve mesajin takdim
edilmesinden kimin yarari var?

« Mesaj kimi hedefliyor?

« Mesaji kabul edenler digerlerine nasil bir anlam verir?

« Mesaj seyirciler - kamuoyu tarafidan nasil kabul edilecek?

« Diger hangi mesajlarla/takdim etmelerle karsilastirilabilinir ve aralarindaki
farklar nedir?

Medyalardaki takdim etmenin desifrelenmesi

& Ortaokul egitimi icin 6dev no. 3, 96 sayfaya bak.

»
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2.1.4. Medyalarda cagdas takdim etmelerin 6zellikleri
Medyalardaki takdim etmeler su 6zelliklere sahiptir:

« Takdim etmeler farkl kiltirler icin spesifiktir: medyalar belirli kiltira icin
kod ve konvensiyonlar kullanirlar ve ,belirli yerde, toplumda ve belirli zamanda
gercekgilik goriintsuyle ilgili... ne ve nasil séylenecegdi”ni sekillendiriyorlar.

« Takdim etme yorumlamaya baglidir: kodlar belirli bir kiiltliriin konvensiyo-
nuna bagl olmasina ragmen, kesin bir anlamin tespiti yoktur. Anlamlari yorum-
lamanin s6z konusudur. Medyalardaki kod ve fikirlerin baglanma sireci takdim
etmenin her elemanina bagldir.,Gercek hayata kiyasen, takdim etmeler piyasa-
nin ihtiyaclarini takip eder, piyasayi kontrol eden tiketiciler ve piyasa yaraticila-
r vardir”. Baska sozlerle, gercedin hangi tarafi takdim edilecegini enformasyon
yapimcilarina ve enformasyonu kabul eden seyircilere baglidir. Demek ki enfor-
masyonu sekillendiren faktorler yapimcilar ve seyircilerin 6zelliklerine baghdir.

« Takdim etme seckindir: 6rnegin, grupun bir Gyesi bitiin grupu takdim edecek.

Bu ozellikler gercegin sekillendirmesinde iki yonli sireci bizlere belirtir.
Medyalardaki takdimler bizlere gercek goriinus turleri sunar, hem de gergegin na-
sil kabul edilecegi bireye baghdir (daha dogrusu, bilgi hangi seyirci tabakasina yo-
neliktir). Clinkl birey medyada takdim edilen enformasyonlari kabul eder ve kendi
tecrlibesine gore bu bilgileri yorumlar, yani kodlari ¢ézer. Burada daha bir seyin
belirtilmesi dnemlidir, yani bilgilerin yaraticilari bu stirecin iki yonli oldugunu bile-
rek cogu kez takdim etmelerine yonelmis, seyirciler grubunun konvesiyonlarina ve
kullanacaklari kodlara gore sekillenmistir. Demek ki enformasyon yaraticilari gru-
bun bu 6zelliklerini de g6z 6niinde bulundurur.

2.1.5. Kendi kendini takdim etme (tanitma)

iletisim, teknolojiler caginin gelmesiyle ve bdylelikle yeni medyalarin ortaya be-
lirmesiyle (internet, cep telefonlari vb.) bireyin yeni bir olayin yardimiyla kendi ken-
dini tanitmak etmesi imkanini saglar. Dostlarla, isbirlikcilerle ve olaylarla ,daima
iletisim kurma” durumu gliniimaziin bélinmeyen bir parca olmasi gerek. E-posta,
forumlar, veb-sayfalar, bloglar, sosyal aglar vb. - biitiin bu iletisim bicimlerinde bi-
rey kendi kimligini takdim eder. ,HergUnku ‘gercek’ hayatta, kendimiz igin diizen-
ledigimiz seyler, bizi takdim edenleri ifade eder, yani konustuklarimiz, yaptiklari-
miz (¢alisma hayatimiz, dostlarimiz), tasidigimiz giysiler vb. Fakat sanal kimlik her
agidan bizim ,ben”i takdim eder. Kendi kendini takdim etme birkag tarza baghdir.
Onlar da kullanici isimler, profiller ve farkli metin tirleri ile blog, e-posta, sosyal
aglarin sayfalariyla, sanal forumlarla vb.
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On-line kimlikler ve dijital kendi kendini tanitim etmeler internette kullanilan
veb-araclarin kendimizi takdim etmeyle gerceklesir.

Yeni medyalar, bireyin (ve gruplarin) bagimsiz olarak her tirden Kkisisel
enformasyonlarin yayinlamalari icin daha dogrusu medyalarda seyircilerin énlinde
haberlerin yaraticisi ve bicimlendirme imkanini saglarlar. Normal vatandagsin haberi
daha az kabul eden kisi, daha dogrusu yeni medyalarin araciligiyla kendisi ve
diinya hakkinda enformasyonlarin yaratmasi ve aynilarini paylasmak imkani vardir.
Boylelikle kendi kendisini takdim etmekle sosyal medyalardaki iceriklerini aktif
yaratmasiyla gercegi takdim etmesinde aktif rolle Gstlenmis olur. Bu yeni, bilesik
medya alaninda kendi kendini ve gercegin takdim etmeleriyle diinyaya ve kendi
kendine bakisi bicimlendirmede dnemli faktor olmaktadir. Béylelikle hem birey hem
de gruplar, aralarindaki iliskilerde ve toplumda faktor roliiyle tistlenmis olmaktadir.

Kendi kendini takdim etme (tanitma)

& Ortaokul egitimi icin 6dev no. 4, 97 sayfaya bak.

»

2.1.6. Medya tanitmalarda stereotip kliseler

Stereotipler (onunla birlikte hem stereotip kliselesme siireci de), ,bireyin, belirli
bir grup insanlarin 6zellikleriyle ilgili olumlu ya da olumsuz olan inanci” demektir.
Stereotipler, kendi olusu ve hacmiyle degisiyorlar, stereotip grubunun &zellikleri di-
gerleriyle paylasmis olan inang ile hacmine ve derecesine gore degismektedirler”.

Stereotipler daha fazla olumsuz olaylar olarak gosterilmistir, ¢linkd:

« En basit kategorizasyonlardan insan/insanlarin sahip oldugu genis capli
ozelliklerin azaltmasini temsil eder;
« Belirli gruplarin tahminlerini ifade ederler ve gruplar icin aynilari gercek
gorunUs olarak gosterirler;
« Kamuoyunda ,gli¢c” sahiplerinin pozisyonlarini 6ziirlemek icin ¢ok sik
kullaniimaktadir;
- Hayatta kalmak icin esitsizlik ve sosyal 6nyargilar yapmaktadirlar;
« Stereotip kliselesen gruplar tanidik edildiklerine pek cok danisilmalar yapil-
mamistir;
Fakat, stereotiplerin sadece olumsuz olay olmadiklarini belirtmek de 6nemlidir.
Stereotipler, gruplarin/toplumun ve diinyanin/gercegin bicimlenmesi icin yardimci
olmaktadir. Bu bicimlemeyi de siniflandirma, genellesme, kategorizasyon araglar/su-
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recler yardimiyla kendilerinin siralamasini yapmaktadirlar. Stereotipler, belirli tanidik
fikirlerin birlestirilmesi icin isaretler gibi faaliyet gosterir. Onlar, gercekte olan bazi
seylerin adlandiriimasiyla yorumlamasini yapar ve boylelikle stereotip kliselesmesi
1dinyadaki” degerlerin sekillendirilmesini de yapmaktadir. (Lipman, 1961)

Stereotiplerin olumlu ve olumsuz efektleri oldukca sinirhdir. Clinkii bittinsel
olmayan, kismen enformasyonlar olarak ve enformasyonlarin hakiki olmasina
bagimsiz olarak belirli kisi veya gruplarin persepsiyonuna etki yapmazlar ve daha
sik aynilari icin yanlis intibah ve dnyargi yaratirlar.

Sereotiplerin medya tanitimlarin var olusu olumsuz olarak nitelendirilmelidir.
Onemlisi olarak stereotiplerin tanitim edilmesindeki tarzlari ve onlarin tespiti ile
kontrol edilmesi 6nemlidir — bu stereotiplerle hangi deger ve fikirler tanitim edilir,
iceriligi nasildir, fonksiyonu nedir ve stereotiplerin anlami nedir? Stereotiplerin
fonksiyonlarindan biri sinirlari belirtme ve tutma - ,kim sinir icinde” ,kim ise sinir
disinda” bulundugunu tespit etmelidir. Sosyal gruplarin sinirlari gercekte kolayca
fark edilmiyor, stereotipizasyon ise bu sinirlari korur, ayni zamanda benzer yerlerde
bile kendi farkhligini gosterir.

Medyalarin gercegi sergilemek icin yarattigi tanitimlar objektif, bagimsiz
ve balansl olmasina ragmen, yine de medya icerikleri icin yapilan analizler
gerilemelere ve stereotip kliselesmesinin ile dnyargilarin var oldugunu gosterir.
Medyalarda en sik stereotip kliselesme olaylari su portrelerde gorilmektedir:

« Etnik azinliklar
« Farkhirklar
« Farkh cinsiyet (erkekler ve kadinlar)
« Farkli seksuel orientasyonlar
- Oziirlilerde.
Belki medyalardaki tanitim yapma ve stereotip kliselesmenin en plaktiksel tas-
viri Leser’in su soyleyisine baglidir:

+Afroamerikalilar spor icin yeteneklidir. ispanya ahalisi kriminel grup uyeleridir.
Yerli Amerikalilar alkol bagimhlandir. Malul arabasindaki kisiler yardimsizdir (bicare-
sizdir). Homoseksuel kisiler feminist 6zelliklere sahiptir. Lezbiyenler kisa sag tasirlar.
Daha yasli kisilere daimi bakim gerekir. ingilizler ya irk¢i ya da kéyliilerdir. Evsiz kisiler
uyusturucuya baglidirlar. Bu ve diger stereotipler basin medyalarinda, televizyonda,
filmlerde bilgisayar-medyalarinda gorsel mesajlarla gecmiste sergilenmistirler”.
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Etnik stereotipler

%& ilkégretim icin 6dev no. 2, 91 sayfaya bak.
)

Etnik stereotiplerin arastiriimalar

%& Ortaokul egitimi icin 6dev no. 5, 98 sayfaya bak.
A‘ 5,

Medya mesajlarin yaratilmasi ve medya takdim etmeleri

%& Ortaokul egitimi icin 6dev no. 6 ve 7, 99-100 sayfalara bak.
£
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2. 2. CiNSEL STEREOTIPLER VE STEREOTIPLERIN CiNSIiYET ROLLERi UZE-
RiNE ETKi YAPMASI

Bu 6gretim dersi cinsel stereotiplere aittir. Bu dersin amaci, 6grencilerin kulttrel
mirasi stereotiplerle ilgili kisisel elestiri becerilerini gelistirmek ve bunlarin medya-
larda - film ve televizyon, mizik, gazete ve dergilerde tanitimini yapmada tesvik
etmektir.

Bizim cinsiyet icin gorisiimiz, tutumumuz kitlesel medyalarda karsilastigimiz
cinsiyet icin tanitim etkisi altindadir. Ayni zaman da ortam faktérlere, cocuk ve aile
kiltirine baghdir. Dogusumuzdan cinsiyet icin farkli mesajlarin etkisi altindayiz.
Bizim bakimimizi yapan kisiler siphesiz ki cinsiyet icin kisisel fikir ve tutumlarini
bizlere aktarmistir. Zamanla bu fikirlerden bazilarini kabul ediyoruz, digerlerini ise
dishyoruz.

Stereotip standartlan altinda suursuz yasamayi denedigimiz sirada hem fiziksel
hem de duygusal olarak kendi kendimize zarar yapabiliriz. Cogu kez bunu fark
edemiyoruz, ¢linki bu stereotiplerin uyum temayliini géstermekteyiz. Bu, ¢ok
blyuk hasarlik yaratabilir. Cok iyi viicutu gelistiren biri olmak isterse, hakiki erkek
icin stereotip resmine uymasina kendi fiziksel gorisiint degistirmek icin kendisiyle
savasmak gerekir. iri burunlu bir kiz, eger arkadaslar ve akrabalarinin ameliyata
gitme tavsiyelerini dinlerse, belki de tuzaga diismus olacak.

Digerlerin kabul etmelerine ragmen, biz, kendimiz bircok seyi kabul etmemiz
icin inan¢ ve emin olmamiz gerekir. Kendimize karsi inancin diisiik olma nedenini
stereotiplerde aramak dogru olur, ¢linkii bunu ilk adim olarak saymak gerek. Her
nekadar baskalari tarafindan kabul edilmek istenilirse, yine de ilkdnce bizler, kendi
kendimizin inanclarini kabul etmek daha énemlidir.

Reklamlar kimi Grind satin almak ya da bazi mesaji kabul etmemizi inandirir,
yanisira ayni zaman da cinsiyetler icin tutum almamizin gerekli oldugunu bizlere isaret
eder. Reklam yapma, kadin ve erkeklerin gosterisinde cogu kez su girisimleri kullanir:

1. Ustiinlitk ve dominasyon: Erkekler daha iistiin olarak gésterilir. Kadinlar
ise fiziksel acidan daha dslik seviyeli olarak gosterilmektedir.

2. ,Viicudun parcalanmasi”: Butlin vicut yerine, viicudun farkli bolimleri
fotograf edilir el, ayak gibi.

3. Komikli gosteri ve asirmak: Kadinlar gercek olmayan bir sekilde gosterilir,
erkekler ise diistindikleri ve zeki olduklar gibi gosterilmektedir.

4. Erkekerin tarafindan onaylama: Erkekler istiyorlar, kadinlar ise
isteniliyorlar. Kadinlar, erkeklerin amaci olarak gosterilmistir.
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5. Sesin giicii: Ticari mesajlarda erkeklerin sesi kadinlarin sesinden daha fazla
duyulur.

6. Uygun olmayan durumlarda kadin ve kizcagiz viicutlarin gosterisi:
Uriin erotik ile hicbir ilgisi olmamasina ragmen yine de Griiniin satilisi icin
kadinlarin viicutlari kullanilir.

Boyle girisimler, cinsiyetler icin bizim tutum ile gorislerimize ve reklamlardaki
mesajlara etki yaparlar. Bu dersin amaci, 6grencilerin cinsiyete karsi stereotip
tehlikeleri icin suurlu olmasi ve cinsiyet stereotiplerin yaratiimasinda medyalarin
rolii 6grenilmektir.

I_r D
| / Ogretmenlere mesaj: Cinsiyet farkhliklarin anlayis

Kadin ve erkekler farkli kiltirlerde farkli davranmalarini, giyimlerini, distincelerini
anlamak &grenciler icin dnemlidir. Clinkii bununla cinsiyet kimliginin en buylk bdlimini
dgrenmis olurlar. Ornegin, arastirmalara gore erkek cocuklar dogal olarak saldirgan degildirler, kiz
cocuklari ise biyoloji agisidan daha kaygil degildirler; biittin bunlar 6grenme ve davranmaya aittir.
Bu davranislari nerede 6greniyoruz? Ogrenilmis davranisin (ebeveyn ve ailenin daha biiyiik etkisi
vardir) genel kaynagi medya resimleri olmamasina ragmen, yine de istek, fikir ve kimligimizin
sekillendirmesi icin medya rollinii gézden gecirmeye 6grencileri yonlendirin.

Onerilmis metodoloji ve araglar

Bu ders, erkek ve kadinlari baglayan stereotiplerin gdzden gecirilmesi gerek. Bu
stereotiplerin kaynaklari, medyalarin da roliint eklemekle farkli bilgiler elde edilir.
Ogrencilere cinsiyetin tanitimi yapilmasiyla ilgili birkac reklam gézden gegirilir ve
okuduklari yazilarla ilgili cinsiyet stereotipleri hakkindaki sorulara cevap verilir.

- Ogrenciler, kadin ve erkeklerin tanitim yapildiklari dergilerden reklamlar
toplarlar

« Komik (Gulduriici) edebiyatta yer alan reklamlarin kopyalarini ya da
resimleri gosterin

« Her grup icin medya mesajlarin kopyasi

- Belirli 6rneklerle el kitaplari
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Cinsiyetin simulasyonu

& I'yilicin 6dev no. 8, 109 sayfaya bak.

Gazetede cinsiyetin takdim edilme arastirmasi

& Il ve lll sinif icin &dev no. 9, 110 sayfaya bak.

Cinsiyetlerin takdim edildikleri pozisyonlar

& IV sinif icin 6dev no. 9, 110 sayfaya bak.

83



84

2.3. MEDYALARDA VUCUDUN RESMi

Kadin viicutlariyla her yerde karsilasabiliriz. Besinden arabalara kadar kadinlarin
vicutlar her tiirli GriinG satiyorlar. Popiler sanatcilar oynadiklari filmlerde geng
ve boyu yuksektir. E§er belirli kilo vermis olurlarsa, kadinlar her seye sahip olacak-
lar. Boylelikle kadinlar dergileri doldurur — mitkemmel aile (izdivag), mikemmel
cocuklar, miikemmel ask hayati ve basarili kariyer.

Neden standartlar glizel kadinlara yoneliktir? Ne zaman kadinlardan ¢cogu kendi
dogdal yapisina gore medyalardaki tanitim ile elde edilen modellere kiyasen daha
yash ve daha iridir (blyuktir)? Kimi uzmanlar bu nedenlerin ekonomiye bagh ol-
dugunu belirtmektedirler. ideallerin tanitim edilmesiyle ve bunlari ayni seviyede
yetistirmek zor olmasini biliyoruz. Fakat boylece kozmetik ve gida ureticileri gelisi-
yorlar ve artiyor. iste uzmanlara gére tek sebep budur.

Fakat yatirrm ¢ok buyuktir. Bir taraftan, kendi viicutlariyla memnun olmayan
kadinlar buyik ihtimalle kozmetik Grlinler, yeni giysi ve zayiflama araclari satin
almakla kendi bakimini yaparlar. Diger taraftan ise gen¢ zayif kadin viicutlarina
tutkunluk depresiyon, 6zgliven kayibiyla bagli oldugunu kimi arastirmalar belirt-
mektedir. Ayni zamanda kadin ve kiz cocuklarida beslenmeyle ilgili sagliksiz alis-
kanlhklar yaratilir.

Kadinlar, cogu kez, medyalari izleyerek besin sanayisine tapkin oluyorlar. Daha
dogrusu televizyon programlarini izleyerek kendi kilomuz icin daha kaygl olma-
miz duygusunu kadinlarda yaratir.

Yapilan arastirmalara gore, kadin dergilerinde erkek dergilerine kiyasen zayifla-
mak icin daha fazla reklam oldugunu gosterir. Televizyon ve filmler, kadin degeri
olarak zayif viicudun 6nemini daha da kuvvetlestirir.

Medya resimlerinde ,a¢ kalmis” kadinlara daha fazla yer ayirmasi, hakiki kadin
vilcutlarin goériinmemesi demektir. Kadinlarin daha biyik bolimi bu stereotip-
leri kabul etmisler ve kozmetik ile moda endistrisindeki standartlara gore kendi
bakimina 6nem verirler.

Reklamlarda provokatif olarak, kismen giyinmis veya soyunmus vicutlarla ka-
din resimleri yer alir. Arastirmacilara gére bunun amaci daha fazla seyircinin kazan-
ma sebebidir. Kadinlarin viicutlar, satilan ve satin alinan Uriinlerle baglandiginda
seksuiel yapilarla tstlenirler. Kadinlarin viicutlari cogu kez ayri bolimlere ,parcala-
narak” kadinlarin canh varlik yerine daha fazla yapi olarak mesaja agirlk verir.

Bu ders glizellik standartlarin uyumu icin toplumdaki baskilari gormek imkani
saglar. Ozellikle zayif ve sisman, asir derecede agir olanlarin ényargilari gérmek.
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Sinifta tartisma yaratilarak ve uygun etkinliklerle 6grenciler belirli goériinisiin yara-
tilmasiigin standartlara uymayan kisilere dnyargilari medyalarin yarattiklari baskiyi

gorebilirler.

»

Yiiriitiilen tartisma

& ilkégretim icin 6dev no. 3, 92 sayfaya bak.

§Cinsiyet stereotipleri ve viicut icin resim

Ortaokul egitimi icin 6dev no. 10, 102 sayfaya bak.

Vo

Viicut dili

& I'yilicin 6dev no. 11, 104 sayfaya bak.

Il ve IV yil icin 6dev no. 11, 104 sayfaya bak.

jAynadaki resim (goriiniis)

Viicudun seklini cizme

& Ortaokul egitimi icin 6dev no. 12, 105 sayfaya bak.

Vo
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2.4.REKLAM YAPMAK BiZLERIi NASIL DEGISTIRIR

Bu icerilikte reklamlarda ve 6zglivenimizde yaratilan resimler arasindaki iliskinin
gelistirilmesine ve reklamlarin yarattiklari degismelere 6nem verilecek.

Reklam yapmakla nasil bir resim yaratilir? Nereye donmus olursak, istenilen
erkek veya kadinin nasil olmasi gerektigini reklamlar bizlere en iyi 6rnegi verir.
Reklamlar, erkek ve kadinlarin nasil olabilmesi icin sinirlanmis resimler gosterir.
Her yerde karsilastigimiz reklamlari g6z dnlinde bulundurursak, bu sinirlanmis re-
simler bizim suurumuzun suuru altina girmek demektir. Boylece reklamlara sahip
oldugumuzun degeri bitiin potensiyelimizin sinirlanmasina etkiler yapmaktadir.
Reklamlar sadece bizim 6zglivenimize ve glivenligimize etki yapmakla kalmiyor-
lar, onlar bizim yarattigimiz yeni sorunumuzun ¢6zUmu i¢in Grlinler satmak icin
amaci da vardir.

Medyalarda reklamlarin yiizdelik olarak kapsamligi ve ne kadar yer aldigi sorusu
cok ilgingtir. Bu dersle 6grencilere basin medyasindaki reklamlarda kullanilan dil
ve teknikler i¢in bilgili olmasina yardimci olacagiz. Bu ders tic 5nemli esas konsep-
te yonlenecek: gercegin kontriiksiyonu, tanitim (takdim) ve seyirciler-okuyu-
cular.

Amac, 6grencilerin reklamlarin format ve striiktlriin analiz etme imkani sag-
lanmis olsun diye bilgilerdendirme arasinda fark yapilabilinsin, gercek ve gercek
olmayan (fantazi) arasindaki fark yapilabilinsin, tiiketiciler olarak kisisel tepkiler
icin bilgisi olsun ve hedefli gruplar icin bazi seyler 6grenilsin. Reklam alaninda ca-
hsanlar, sunduklari Griin hakkinda degerli ve orijinal neyin oldugunu sergilemek
icin fotograf ile grafik tasarimi kullaniyorlar. Ornegin, onlar belirli bir keyfi elde et-
mek icin renk ve 1s1g1 kullanirlar; dramatik elemanlari eklemek icin kameraya alis-
kan olmasi farkli agilardan kamerayi kullanirlar vb. Reklamlardaki kisiler Grlinlerin
onlar daha giicl(, daha etkili ve daha zekal yaptigini géstermek icin giysiler dik-
katli secilir ve belirli bir poz alr.

Besim iiriinlerin gozden gecirilmesi

ilkégretim icin 6dev no. 4, 93 sayfaya bak.

Ortaokul egitimi icin 6dev no. 13, 105 sayfaya bak.

&
‘§Reklamlar bizleri nasil degistirir?
&
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SONUCLAR

« Medyalar, gercedi sadece gostermez, ayni zamanda gergegin tanitimini da
yapar. Enformasyonlarin stizgecten gegirilmesiyle hangilerinin sunulacag seci-
mi yapilir ve bu sekilde gercegin farkli gériinistini tanitirlar, daha dogrusu sa-
dece belirli acidan cekilmis gercek goriinlsi verirler. Bu gibi gergeklik, bir tur
subjektif ,medya” gercegidir.

« Medyalarin yayinladiklari bilgiler,,paketlenmis” sekilde gonderilmistir. Med-
ya okur-yazarhgi ve egitimin olmamasiyla,dogal” olarak goriilir ve gercegin ob-
jektif gorinusuni ifade eder.

- Daha kapsamli olarak seyircilere sunulan her enformasyon (icerik, olay)
esasta bir ,sekilleme” ifade eder. Enformasyonun sekillendirme sirecinde
bilgilerin secimi yapilir, fakat ayni zamanda bilgilerin sekillendirilmesi de gercek-
lesir. iste bu sekillendirme bilgilerin bicim ve icerik tayin etmesiyle yapilmaktadir.

« Medyalarin = sunduklari enformasyonlarin  kabul edilmesi sirasinda
enformasyonlari kabul edenler pasif degildirler. Enformasyonun nasil kabul
edilecegi ve bilginin nasil analiz edilecedi seyircilerin kisiligine, onceki
tecriibelerine ve konvensiyon kultiriinlerine baghdir.

+ Yenimedyalarin belirmesiyle (internet, cep telefonlarivb.) birey yenibiralana
sahip oldu. Birey bu alanda her tiirden kendi enformasyonlarini yayinlayabilir,
enformasyon yayincisi olabilir, medyada yer alan haberler icin seyircilerin ,hem
kulagi hem de go6zi” olabilir.

« Birey ve gruplar kendi kendilerini tanitarak sosyal medyalarin iceriklerini
olusturmakta aktif katiimcilar oluyorlar ve boylece gercedin tanitiminda
aktiflesiyorlar.

- Medyalardaki ¢agdas tanitimlar belirli kiltrler icin spesifiktir, seleksiyon
ve yorumlamalara maruzdur, stereotiplerin icermeleri de bdylece kaginilmazdir.
Stereotipler, gercegin bir tiir gériintsiine (6rnegin, bir grup insanlar) inanmak
anlamina gelir. Stereotipler [izumlu ne olumlu ne de olumsuzdur.

« Medyalarda en sik rastlanan stereotip kliselesmeleri  sunlarin
portrelemelerinde goriilir: etnik azinliklar, farkh irklar, farkli cinsiyet (kadinlar ve
erkekler), farkh sekstel orientasyonlar, 6zirli kisiler vb.

- Kendi kendimiz, digerleri ve diinya icin resim yaratmada medyalarin ve
medya iceriklerin blylk roll vardir. Daha gercek resim yaratilmak icin medya
okur-yazarlik ihtiyaci vardir.
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ILKOGRETIM OKULLARI iCiN ODEVLER

ODEV 1 (ilkdgretim icin): Medyalarin tanitim tarzlari

Gereken malzeme:

Bu 6dev icin fotograf makinesi (cep telefonu da olabilir) gerekir. Hakiki kamera
yok ise, 0 zaman CD'deki ek malzemelerde verilen fotograf resmi de kullanilabilinir
(Odev 1 icin ek malzemelerde). Bdyle bir durumda égretmen resmi kopya yaparak
ogrencilere dagitir. Her 6grenci kesik cizgileri makasla keserek etrafindaki diinyayi
,cekim” yapmak icin cerceve/objektif elde etmesi gerekir.

Odevin tasviri:

Birinci sekil — gercek fotograf makinesiyle: Her 6grenci fotograf makinesiyle/
kamerayla sinifi gostermek icin cekim yapmasi gerekir. Butiin sinif kapsanamadigi
icin, bazi 6grenciler resim ¢ekiminde zorluklarla karsilasabilirler. Tartisma icin sorular:

,Elif ve Erdal” resimlerde yer almadigini goriirsek, derste olmadiklarini séyleme-
miz dogru mudur? Resimde yer almayan nesneler (tahta, 6gretmenin oturdugu
masa, pencereler vb.) sinifta bulunmadigini sdyleyebilir miyiz?

ikinci sekil — diistiniilmiis fotograf makinesiyle: Asagida verilen kamera resmi
kullanilirsa, 6gretmen su sorulari sormali ve 6grenciler kameranin kesilen deligin-
den bakarak tartismayi sdyle yoneltmeldir: Ornegin:, X", simdi neyi gériiyorsun?,Y*
ve,Z" kisileri gorebilir misin? (X, Y ve Z, kamerayla hicbir sekilde gériilmeyen kisiler
olmalidirlar). Kamera deliginden goérdiigiimiiz sadece o kisiler derste bulundukla-
rini séylememiz dogru mudur, géremedigimiz kisiler ise derste yok mudurlar vb.?

ODEV 2 (ilkdgretim icin): Etnik stereotipler

Odevin tasviri:
Bir tarafta birkag isim adlandinhr:
Kire, Mustafa, Miilayim, Hamdi, Giilsen, Mira, Teuta, Ayse, Neda.

Diger taraftan — meslekler:
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Profesor, tiiccar, temizleyici, sporcu, oduncu, doktor, isci, issiz, danisman, satici,
eczaneci.

Dustnmek icin zaman verilmeden 6grencilerden bazi meslekle isimleri baglamalari
istenilir. Semanin olmamasi icin verilen cevaplar paylasilir: Kimi isimler bircok kez bazi
meslekle karsilasiyor mu? Ogrencilerin cogu belirli isimleri ayni meslekle baglamis
olabilir mi? Cevap evet ise — hangi isimler ve hangi meslekle? Neden?

Kiiciik gruplarla su sorular lizerine tartisma yiiriitiin:

A.,Grubun bir Giyesini bilmek, demek bitiin grubu tanimak gibidir”

- Buiddia ait odugun etnik grubun icin dogru mudur?
« Diger etnik gruplar icin dogru mudur?
- Neden evet ve neden hayir? ispatlayin?

B. Stereotip olarak ait oldugun etnik grubuna farkli diistince varsa, kendini nasil
hissedeceksin?

C. Stereotiplerle 6zellikler nasil vurgulanir?

D. Diger etnik gruplara ait olan kisiler icin stereotip fikirlerimizi nerede elde et-
mege calisiyoruz? Bunlardan bazilar medyalardaki tanitimlarla olabilir mi? Bunu
nerede gordiigunzi, kendi tecriibenizden birkag 6rnek veriniz? TV'de, gazeteler-
de, dergilerde, internette mi?

Her grup kendi tecriibelerini bitln sinifla paylasir ve bu konu Gizerinde kisa tar-
tisma yUratilur.

Ogrencilere kisisel etnik gruplari ve diger etnik gruplar icin medyalarda sunulan
10 stereotip 6rnegi bulmalari ev 6devi olarak verilir.

BUtlin bu alistirmalar su sorularla sonuglanabilir: Bu 6dev sizlere yeni fikirler Gretti mi?
Uretmisse, hangi fikirlerdir? Sonuc olarak bu édevle kendi sézltigiiniizii veya davranisi-
nizi degistirecek misiniz? Eger cevap evet ise, nasil? Bu 6dev, etnik gruplarin (ve genelde)
medyalardaki tanitimlari farkli kavramaniz icin etki yapacak mi? Yaparsa nasil?

ODEV 3 (ilkdgretim icin): Yiiriitiilen tartisma

Odevin tasviri:

Stereotiplerin anlamini 6grencilere aciklamak icin prenses kelimesi lizere acikla-
mak gerekli ise ‘beyin firtinasi’ (dlslincelerini serbestce ifade etmek) yapmayi iste-



MEDYALARDAKI TAKDIM VE STEREQTIP KLISES|

yin. Bu kelime (prenses), siiphesiz ki genc, giizel, cok iyi giyinmis ve zengin sifatiyla
tasvir edilecek. Birlikte ,stereotip” kelimesini tespit edin.

Disney filmlerini kullanin, 6rnedin,Pamuk Prenses’, Kl Kedisi*,, 101 Dalmagyali’,

7

LLionKing",,Guizel ve Cirkin“, 6grencilerden ise su kelimelerin agiklamalariniisteyin:

- Uvey anne

+ Prens

« Olumsuz ozellikler (erkek/kadin)

« Kahraman (erkek)

« Kahraman (kadin)

« Anneler ve babalar

Ozellikler aciklanmak icin bu kelimeleri tahtaya yazdiginizdan sonra, filmlerde

hangi kisilerin karakterleri stereotip cergevesine uygun olmadigi sorusunu sorun.
(Ornegin,,Kiil Kedisi“ndeki tivey anne, kétii olmasina ragmen yine de cok giizeldir.)

ODEV 4 (ilkdgretim icin): Besin igin reklamlarin gézden gegirilmesi

Gereken malzemeler:

- Cocuklara adanmis olan TV reklam ¢ekimi yapin (genelde hafta sonlarinda
yayinlaniyorlar) ya da
« Dergi/gazetelerden besin icin reklamlar toplayin.

Odevin tasviri:

Bu ders, 6grencilere reklamlarin hangi tarzda besin ve kullanilacak secime nasil
etki yaptigi hakkinda bilgi verecektir. Ogrenciler, cocuklari belirli bir besine cekebi-
lecek televizyon ve basin medyalarindaki kullanilan teknikleri gézden geciriyorlar.

Tartigsma icin konular:

« Televizyon reklamlarinda ve basin medyalarindaki besin olarak sunulan
drtinlerin reklam yardimiyla degerlendirme yapiliyor. Tartismalari icin su sorulari
sorabilirsiniz:

- Reklamda kac tiir teknik fark edebiliyorsunuz? Ornegin, film oyunlariyla,
animasyon, muzik, agik renkler ve tanidik kisiler var midir?

« Bu teknikleri gorerek Griin hakkinda dislinceniz nedir?

« Uriinii benimsiyor musunuz?

- Ureticilerin Griinini satin almaniz, onlar i¢in neden iyidir?
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ORTAOKUL EGITiMi iCiN ODEVLER

ODEV 1 (ortaokul egitimi icin): Enformasyonun secimi

Odevin tasviri:
Ornek 1.

Birinci sekil: Emek ve Sosyal Sigorta Bakanliginin emek piyasasi icin ikinci dalga
aktif énlemler uygulamaya basladi. Bu uygulamalar, yeni is yerlerinin agilma netice-
sini vermesi beklenilir. Birinci dalga aktif énlemlerin netice verdigi diisiiniilmektedir.
Arada, Makedonya'da issizlerin orani %40’tan %36’ya azald..

Ikinci sekil: Emek ve Sosyal Sigorta Bakanhdinin emek piyasasi icin ikinci dalga aktif
onlemler uygulamaya basladi. Bu uygulamalar, yeni is yerlerinin agilmasi netice vereme-
si beklenilir. Birinci dalga aktif dnlemlerin netice verdigi diisiintilmektedir. Arada, Calisma
Dairesi issizler registerin yenilemesini yapti ve boylelikle issiz stattitiin belirtilmesi icin veril-
mis randevuya gelmemis veya randevuya ge¢ kalmis kisiler issiz stattitiinden ¢ikartilmustir.
Ortalama 14.000 kisi sz konusudur. Bylelikle issizlerin orani %40'tan %36’ya azald..

Ogrenciler gruplara ayrilabilirler. Her grup, ilkénce 1 sekli gozden gecirebilir ve
metinde verilen bilgiler hakkinda tartisabilirler. Ondan sonra ikinci sekli okuyorlar
ve ikinci sekilde yer alan bilgilerle sunulan sorun hakkinda 6grencilerin anladikla-
rini nasil degistirip degistirmedigi lizere tartisma yapilmasi istenilir.

Sinirlanmis bilgi miktari gercek olmasi icin sinirli resim yaratilmasi ile ilgili yo-
nelik tartisma yapilir ve tartismanin gelismesini 6gretmen kontrol eder. Demek ki
konu disi ¢cikilmaya dikkat edilir.

Uyari: Bu 6dev ortaokul 6grencileri icin uygundur. Fakat, ilkogretim 6grencilerine de
uygunlastirilabilinir ama bu durumda ilkdgretim 6grencilerin yas seviyesi icin bir uy-
gun metin (sekil 1 ve sekil 2 unsurlarini icerecek) bulunmasi gerekir. Ogretmen biitiin
bir metin bulur ve sekil 1 icin sadece metinden belirli bilgileri icerecek bolimu secer.
Bu metin gazete makalesi ya da belirli bir olay icin TV haberi ve 6grencilerin yas seviye-
sine uygun olmasina dikkat edilmelidir. Ornegin, spor olayi hakkinda haber veren bir
metin, hayvanat bahgesinden bir olay, yeni bir bilgisayar oyunu olabilir.

Ornegin: (asagida verilen &rnekler uydurulmustur ve ilustrasyon icin sunul-
mustur)
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Sekil 1. Basketbolda bilyiik doniismeler beklenilir. Con Mekvoy adindaki spor-
cu bu sezon onlarin galibiyet oyununu devam ettiremiyecek. Onun kuliibi ¢ok Giz-
glindr ¢linkl bu sporcu kuliibiin en 6nemli oyuncusudur. Fakat, Con’un aslinda
daha biiyiik problemi vardr. iki yillik ask iliskisinde olan kiz arkadasi onu terk etti.
Goksiinde hissettigi fiziksel agridan bu psikolojik agri daha aci oldugunu soyle-
mektedir. Nasilsa, Mekoy'un fiziksel ve psikolojik muayyenesi yapildi, ¢ok ilging
basketbol sezonu bizleri beklemektedir.

Sekil 1a (bagka medyadaki ayni haber). Basketbolda ilging sezonun devami
beklenilir. Birka¢ galibiyetten sonra, Mekvoy’un ekibi blyik ihtimale gore ilk yeri
koruyamayacak. Cok kisi Mekvoy'un basina gelen dertlerde sebebi goriyor. Dert-
lerin sonu yoktur. Gecen hafta Lesli adindaki kiz arkadasiyla olan iki yillk ask iliskisi
sona erdi. Oyun icin ne zaman hazir olacagini ve sezondaki yeni gelismeleri bekle-
memiz bizlere artik kalmadi.

Yukaridaki yazilanlardan neler 6grenebiliriz? Neden Con Mekvoy bu yilin sonu-
na kadar oyuna devam edemiyor ve o sekilde ekibine ilk yeri getiremiyor? Oyun
oynamamasi icin baska bir sebep olabilir mi?

Sekil 2. Sampiyonlar sampiyonu olan Con Mekvoy cok agir trafik kazasi gecirdi.
Kazada gogstinde yara aldi ve simdi basketbola bir donme beklenmemektedir. O,
bu sezondaki galibiyet oyunlarini devam ettiremeyecek. Onun kuliibi ¢ok tzglin-
dir ¢linkl bu sporcu kuliiblin en 6nemli oyuncusudur. Fakat, Con’un aslinda daha
biyiik problemi vardir. iki yillik ask iliskisinde olan kiz arkadasi onu terk etti. Gok-
stinde hissettigi fiziksel agridan bu psikolojik agri daha aci oldugunu séylemekte-
dir. Nasilsa, Mekoy'un fiziksel ve psikolojik muayyenesi yapildi, yine de cok ilging
basketbol sezonu bizleri beklemektedir.

Sekil 1a (baska medyadaki ayni haber). Basketbolda ilging sezonun devami
beklenilir. Birkag galibiyetten sonra, Mekvoy’un ekibi blyuk ihtimale gore ilk yeri
koruyamayacak. Cok kisi sebebi Mekvoy’un basina gelen dertlerde goériyor. Dert-
lerin sonu yoktur. Gegirdigi kaza galiba yetersizdi, o, gecen hafta Lesli adindaki kiz
arkadasiyla olan iki yillik ask iligkisi sona erdi. Oyun icin ne zaman hazir olacagini
sezondaki yeni gelismeleri beklememiz gerekecek.

Bu iki bildiriyi okuduktan sonra Mekvoy’un oynama ve ekibinin maglubiyet se-
bepleri hakkinda ne sdyleyebilirsiniz?

Odevin amaci: Ogrenciler bu etkinliklerle sunlar 6grenecekler:

« Enformasyonun yer almamasi (veya vurgulanmasi) seyircilerin o olay
hakkindaki goruslerine nasil etki yapabilir?
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ODEV 2 (ortaokul egitimi i¢in): Medyalarin tanitim tarzlar

Odevin tasviri:
Ornek:

Gelecek parlamenter secimleri icin se¢cim kampanyasinda X TV sola yoneliktir.
Uskiip'teki Universal Salonu'nda 50'den daha az katiimcilarla gerceklesen
mitingin yayini esnasinda Y TV'un aksam haber biilteninde mitinge kabarik sayida
katilimcilar oldugu haberini verdiler ama kameralar sadece 6n siralarda oturanla-
rin resimlerini veriyor, salonun arka bolimuana vermiyor. XTV ise, saga yoneliktir ve
mitingi baska acidan cekerek seyircilere sunuyor. Bu TV, arkadaki bos sandalyeleri
de gostererek katilm icin seyircilerde bagka bir intibah yaratir.

Tartigma icin konular:

Bu konunun bize ne soyledigi Gizerine 6grencilerle tartisma ydrutin.

Sinirh bilgiler gercek olma icin sinirli resimler tizerine dnceki tartismaya bagla-
nilmasina onerilir. Fakat bu tartisada medyalarin gercegdin nasil bicimlenmis oldu-
gu daha fazla vurgulanmistir.

ODEV 3 (ortaokul egitimi icin): Medyalarda tanitimin desifrelenmesi

Gereken malzemeler:

Eger sartlar misade ederse, TV yayini ya da reklam kullanabilirsiniz, internete
bagli bilgisayarlariniz varsa, o zaman TV yayinlari, makaleler internetten de indirile-
bilinir. Fakat, sartlar buna izin vermezse, ya 6gretmen bu makaleleri-malzemeleri te-
min eder ya da 6nceki derste kendileri bu malzemeleri evden bulmalarini 6grenciler-
den istenilir. Ogretmenin evde bir veya iki makale bulmasi da bir olanak olarak sayilir.

Odevin tasviri:

Gazete metnin okuma 6devi 6grencilere verilir.

Birinci girisim: Gruplar icerisinde asagida verilen sorulara cevap vermeleri is-
tenilir, getirdikleri sonuclari 6zetlesinler ve sinif dnlinde tanitsinlar. Ondan sonra
Ozetler lizerine tartisirlar.

ikinci girisim: Bu ddev kisisel ev édevi olarak da verilebilinir ya da égrenciler ev
odevini gruplar icerisinde ortaklasa olarak ¢ozsiinler ve gelecek derste cevaplar
Uizerine sunum hazirliklar Gizere kisa tartisma yapsinlar.
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Odevin amac::

Ogrenciler bu etkinliklerle sunlar 6grenecekler:

Medyalarda tanitim siirecinde bilgileri desifre etmek ve tanitim sireclerini
yakindan gormek, aynilarini 6grensinler ve ayni zamanda tecriibe olarak
medyalardaki tanitimlari kabul etsinler ve onlarla yasasinlar.

Tartigsma icin konular:

« Mesajla ne tanitilr?

« Nasil tanitilir?

- Hangi kodlar (sifreler) kullanilmistir?

« Hangi semboller, isaretler, kelimeler.....?

« Tanitilan sey nasil, dogal”mi, ,hakiki” mi olmasi gosterilir?

« Neler vurgulanmistir, 6n plandadir, neler dnemsiz olarak gosterilmistir, art
planda neler var?

« Tanitimi kim yapiyor —ve mesaj arkasinda kimin ¢ikari vardir?

+ Mesajla kim hedefleniyor?

- Seyirciler tarafindan nasil kabul edilecek?

 Hangi mesajlarla/tanitimlarla karsilastirilabilinir ve aralarinda farklk nasildir?

« Mesaji kim yaratmistir?

« Dikkati cekmek icin hangi yaratici teknikler kullanilmistir?

- Farkli kisiler mesaji farkli olarak nasil kavrayabilirler?

« Bu mesajla nasil ve hangi degerler ile tutumlarla aktarilir?

« Bu mesaj neden génderilmistir?

Uyari: Yukarida verilen sorularin yeterince birlesik oldugundan dolayi ortaokul 6gren-
cilerine verilebilir. Ayni 6dev ilkogretim 6grencilerine de verilebilir, fakat sorular basitles-
tirilerek 6grencilerin yas seviyesine uygun olmasina dikkat edilmelidir. Ornegin: Gazeteci
bu haberle bize ne sdylemek istemistir? Bunu nasil haber yapar? Ayni haber baska ttirlt
sOylenebilinir mi? Gazeteci haberi boyle sunmasi icin ona ne etki yapabilmistir? Bu mesaj
kime yoneliktir? Her acidan bu mesaj nasil kavranabilinir? Hepiniz mesaji ayni sekilde mi
kavradiniz? Gazeteci neden bu mesaji aktarmak istiyor, siz ne dlistintiyorsunuz? vb.

ODEV 4 (ortaokul egitimi igin): Kendi kendini tanitma

Odevin tasviri:

Ogretmen, dgrencilerle birlikte sosyal medyalarin birinde profil agmahdir —
Facebook, Myspace, Hi5 vb. Bu profil, yaratilan bir kisinin profili olacak ve 6gretmen
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onceden onun ozelliklerini tespit etmistir: erkek/kiz, yas seviyesi, ilgileri, hobisi,
sevdigi filmler, muzik, fotograf resimleri vb. (fotograflar internetten indirilebilinir)

Gercek profilin acilmasindan 6nce, tartisma araciligiyla secilecek ozellikler
(ilgileri, hobileri, fotograf resimeri) icin sinifta karar getirilmelidir ve neden bu
kararlarin secildigi Gzere de tartisma ydrGtaldr.

Bu kisinin profilini yarattigimiz siirecte oncelikli kendi profilimizin 6zelliklerini
de ekliyoruz - bu sekilde biz, kisiligimizi hicbir zaman belirtmeyecegiz amma bir-
takim 6zellikleri ve kendi kendimizi bu sekilde tanitiriz.

ODEV 5 (ortaokul egitimi icin): Etnik stereotiplerin arastiriimasi

Gereken malzemeler:

- Odevde 5 resim yer alir: 1. Makedon, 2. Arnavut, 3. Tiirk, 4. Sotir Mitrev, 5.
Zendel Amca
*Ek malzemeleri El kitabinindaki ek olarak verilen CD'de bulabilirsiniz.

Odevin tasviri:

Ogrenciler gruplara ayrilmalidir. Her grupa 1., 2. ve 3. resimlerden birisi verilir.
Her grup resmi inceler ve resimdeki kisi hakkinda kisa aciklama hazirlar.

Yonerge olarak verilebilecek sorular sunlardir:

Bu erkeklerin isimleri nedir?
Hangi etnik grupa aittir?
Tahmin edeceginiz bu kisilerin birka¢ meslegini belirtin?
Bu kisilere hangi 6zellikleri verirsiniz?
. Nerede yasiyorlar?
Bu calisma bolimiini bitinlendikten sonra her grup resmini gostermelidir ve
bitun sinif cevaplari paylasmalidir.

vk winN =

Tartigsma icin konular:

- Insanlar icin verdiginiz isimler ve sectiginiz etnik mensubiyeti sizleri neye
yonlendirdi?

« Sizin butlin cevaplarinizi o eleman etkiledi mi?

+ O eleman resimde yer almazsa ayni cevaplari verir miydiniz?

« Ait oldugun etnik grubun stereotiplerine gore seni de degerlendirirseler, o
zaman kendini nasil hissedeceksin?
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- Diger etnik mensubiyetine stereotiplerin yaratilmasi icin diistinceleri nere-
den elde ediyoruz?

Odevin sonunda, 6gretmen Sotir Mitrev'in 4 sayili orijinal fotograf resmini
ogrencilere gostermelidir ve bu resmin bizim gunlik bir gazeteden alindigini ve
calistiklar fotograf resimleri de fotograf isletme softverinden islenildigini soyle-
melidir. Hemen sonra, ayni glnlik bir gazetemizden alinan Zendel Amca’nin da
resmini gosterilir. Bu iki kisinin gercek oldugunu, yaratilmis kisiler olmadigini vur-
gular ve farkina varabildikleri gibi kardes, akraba olabilecek bu iki kisinin arasinda
pek blyuk farklar olmadigini séyler. Ayni zaman bu iki kisi Makedonya farkh etnik
birliklere ait olduklarini vurgular. Bununla 6gretmen 6grencilere Makedonya'da
yasayan farkli etnik gruplar arasinda (Makedonlar, Arnavutlar, Turkler vb.) her za-
man aralarinda farkhlk olmadigini séyler, ama etnik gruplar arasinda ise bir¢cok 6n-
yargilar medya tanitimiyla yapildigini vurgular.

Ev O0devi olarak ogrencilerin medyalarda etnik gruplarin takdim etmelerinde
stereotiplerle poster hazirlamalari verilebilir. Bununla kendi etnik grubunu da
eklemelidir.

Bu o6dev uygun oldugu disunilmis oldugu icin diger bir resimle de
gerceklesebilir.

ODEV 6 (ortaokul egitimi iin): Medya mesajinin yaratilmasi

Gereken malzemeler:

- Fotograf makinesi ya da kamera (cep telefonlarin kamera ve fotograf
makineleri de kullanilabilinir)
- Kagit ve tikenmez kalem ya da bilgisayar

Odevin tasviri:

Bu 6dev, medyalarda mesajin/tanitimin yaratilma stirecinde denetimli bilgilerin
saglanmasini temin eder. Ayni zamanda, medyalar sadece gercegin goriinlsi ta-
nitim ettigini kavrayabilirler, hem de grubun besinci tiyesinin rolliyle mesaji gon-
deren kisi istedigi gibi mesajin kabul edilmeyecegini, ayni zamanda seyircilerin de
mesaji pasif olarak kabul eden kisiler olmadigini siiphesiz ki gonderen kisi 6gren-
mis olacak.

Ogrenciler 5 kisiden olusan gruplara ayrilmalidirlar. Her grup, farkli zamanda
belirli olayin ya da farkli olay icin ziyaret yapmalidirlar. Olay sanat sergisi, konser,
edebiyat dersi, kitap tanitimi, miting, protesto vb. olabilir. Her grubun birer kisisi
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olayla ilgili gazete yazisinin yazma gorevi verilecek, diger 6grenci olayla ilgili
video rOportaji yapmasi gerekecek, l¢linclisi foto réportaji yapmasi gerekecek,
dordiinciisu ise olayr aciklayarak ¢izgi romani yazmaldir. Besinci 6grenci olay
ziyareti yapmamalidir, onun roll dersin son béliminde, sonra gerceklesecek.

Ders esnasinda, her grup icerisinde 6grenciler kendi,milakatlarini” paylasiyorlar
ve bunlar lzerine tartismalar yapiyorlar. Ayni seyin tasvirini yaptiklari sirada miila-
katlarin farkli oldugunu fark edebilirler. Miilakatlarda olay hakkinda bilgi alan be-
sinci 6grenci, her miilakattan sonra olay icin yorum vermesi gerekir: Nasil bir olay
s6z konusu olabilir? Olaya kag kisi katilmistir? Olayin konusu nedir? Butiin miilakat-
lar gbzden gecirildikten sonra, 6grenciler sunlar tzerine tartisma yuritmelidirler:
a) besinci 6grencinin yorumlari Gizerine bitlin 6grenciler dislinceler verir — besinci
ogrencinin dlslincesi ve miulakat yaraticisinin olayla ilgili aktarma istedigi mesaj
arasindaki fark; b) muhabirin aktardiklarini nasil kabul etmisler ve kendilerini nasil
hissetmisler (onlarin aktardiklariyla neler farkli olarak vurgulanmistir, neler koyve-
rilmistir, intibah farkhhdi nedir vb.).

Ogretmen, her grubu gezerek onlara tartismada yardimci olmalidr.

Ondan sonra mulakatlar butln sinif dniinde sergilenir ve 6dev hakkinda elde
edilen tecrlibeler lizerine tartisma yuratuldr. Bir iki grubun milakatlar 6rnek ola-
rak alinabilinir ve bitlin sinifa gosterilir.

Odevin amaci:

Ogrenciler bu etkinliklerle sunlar 6grenecekler:

« Farkli medya ve araglarin kullanimiyla, tanitimi yaratmak ve tanitimin segi-
mine etki eden farkl faktorleri dogrudan dogruya gozetleme;
- Pasif olan seyircilerin mesajlari nasil kabul ettiklerini kontrol etmek.

ODEV 7 (1 yil icin): Medya tanitimi

Odevin tasviri:

Ayni gercek icin farkli faktorlerden (calisma siyaseti, medya sahipligi, siyasi bag-
lanma) farkl medyalar ayni gercek hakkinda farkl tanitimi sergiliyorlar.

Ogretmen haberin secimini yapar, ya da égrenciler (kisisel ya da grupsal olarak)
haberin secimini ve farkli medyalarda (farkli gazete, TV, radyolarda) nasil aktarldi-
gini bulmak. Ogrenciler tartisma icerisinde farkliliklari (6rnegin, haberde vurgu-
lanmis veya neden koyverilmis, hangi siralamaya gore haber sunumustur vb.) ve
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bu farkhiliklarin neye bagli oldugunu (6rnegin, iktidara baglanma ya da iktidarin
muhalefeti olarak) cevapliyorlar.

ODEV 8 (I yil icin): Cinsiyetlerin simiilasyonu

Odevin tasviri:

Sinifriki grupa ayirin: kiz ve erkek 6grenciler. Her erkek 6grenciden kizlari tanitan
5'er reklam bulmalarini, her kiz 6grenciden ise erkekleri tanitan 5 reklam bulmala-
rint isteyin.

Ondan sonra her grup reklamlarda tanitilan erkek/kizlarin verilen pozisyonlarin
kopyalamalari gerekir. Odevden sonra, bir grup diger gruba tabloda pozisyonlari
sergiler (video gostericide dondurulmus resim olarak). Ogrenciler cinsiyetler icin
kendi sunumlarini sergilerken siz her resmi 10 saniye civarinda gézden gegirin.

Ogrencilerin goruslerini biyik bir beyaz kagitta kaydedebilirsiniz.

Cinsiyetlerin tanitimi icin 6grencilerin kaydettikleri bashklar tartisma olarak kul-
lanilir,
Tartisma icin konular:

- Erkekler, kadinlarin durumlarini ve aksine kadinlar erkeklerin durumlarini
sergilemekte gticliklerle karsilasirlar mi, karsilasirsa neden? Ya da onlara guliing
mi geliyordu?

Odevin amac:

 Reklamlarda erkek ve kadinlar tanitimin farkli oldugunu yoklamaya ihtiyag
var mi?

ODEV 9 (Il ve lll yil icin): Gazetede cinsel tanitimin arastiriimasi

Gereken malzemeler:

« GUnlik gazeteler
« Kegeli kalem

Odevin tasviri:

Analiz icin uygun 6rnek bulunmasi, biitiin haftada yayinlanan gazeteler gézden
gecirilebilinir. Erkeklere ait yazilar mavi kegeli kalemle, kadinlar icin yazilar kirmizi

101



102

keceli kalemle kaydedilsin. Gazetelerde kaydetmeleri yaptiktan sonra toplu olarak
yazi sayisini ve erkek ile kadinlara ne kadar yazi ait oldugu sayiyi belirtin. Ondan
sonra sayilari karsilastirin.

Odevin amac:

» Gazetelerde erkek ile kadinlarin tanitim tespiti nasil olur.

ODEV 9a (IV yil icin): Cinsiyetler pozisyonlarin tanitimi

Gereken malzemeler:

« Dergiler, gazeteler
- Hamer veya tahta

Odevin tasviri:

Erkek ve kadinlarin tanitimi yapilmasi icin en az 10ar reklamin ¢ekimini yapin.
Erkek ve kadinlarin farkli gosterilisine gore ¢alisin. Cinsiyetin tanitim pozisyonlarini
da arastirin.

Pozisyonlar tasvir edin. Sekillendirilmis pozisyonlar icin hamer/tahta kullanin.
iki cinsiyet arasindaki farkliliklar kaydedeceginize emin olun.

Tartisma icin konular:

« Bu pozisyonlar, kadin ve erkeklerin reklam endstrisinin kullandigi 6zellik ve
davranisi neyi gosterdigini 6gren.

ODEV 10 (ortaokul egitimi icin): Cinsel stereotipler ve viicut resmi

Gereken malzemeler:

- Blylk beyaz kagit

« Kiiclk beyaz kagitlar
Odevin tasviri:

Tartismanin akisi: Blyuk beyaz kagit Gzerine ,Erkek gibi Davran” basligini yazin
ve 6grencilerin verecekleri cevaplari kaydedin.

Sorular:

Erkek gibi davranma anlami nedir? Hangi s6zler akliniza gelmesini bekliyorsun?
(Ornegin, erkekler aglamazlar, erkekler giicliidiir vb.)
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Kagit Uzerine bir cerceve cizin. Cerceve icerisinde tutum ve davranis listesi
bulunur. Toplumumuzda erkek olmak siire¢ tutumlarini kabul etme baskisi var.

Ondan sonra, diger bir blyuk kagit Gizerine ,(Nazik) Kadin Olun” basligini yazin
ve 6grencilerin verecekleri cevaplarini kaydedin. Ogrencilere su sorulari sorun:

Kadin olmak ne demektir? Hangi kelimeler ve fikirler akliniza geliyor?

Cinsel roller icin 6grenme:

Tartigsma icin konular:

« Bu cinsel rolleri nerede 6greniyoruz? Bu stereotipleri hangi insanlar bizlere
ogretir? Somut cevaplar isteyin.

« Kadinlar bu mesajlari nerede 6greniyorlar? Cinsel rolleri §grenmemize kim-
ler etki yapiyor? Toplumumuzun daha hangi yerlerinde bu mesajlarla karsilasi-
yoruz?

« Busorularin cevaplarini sol tarafin asagisinda, ama ¢ercevenin disinda yazin.
Bu etkiler stereotipleri nasil kuvvetlendirdigini gostermek icin isaretler kullanin.

Stereotipler nasil artiyor
Ogrencilere sunlari sorun:

« Stereotip cercevesine erkek cocuklarin uymadiklarindan dolayr onlara ne
gibi isimler verilir?

« Stereotiplerin cercevesine kadinlarin uymadiklarindan dolayi onlara ne gibi
isimler verilir?

« Uygun gercevenin asagi bolimiinde isimleri yazin. Stereotiplerin cercevesi-
ni nasil artmis oldugunu gostermek icin isaretler de kullanin.

Cinsel stereotiplerin degerlendirilmesi
Su sorulari sorunuz:

- Sinifin kag erkek 6grencisi simdiye kadar hicbir zaman aglamamistir? (el
kaldirsinlar)

- Simdiye kadar aglamis olanlar zayif, korkag kisiler midir?

- Kizlarla ise durum nasildir: aranizda kag kiz pasif olmalarini ister vb.?
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ODEV 11 (I yil igin): Viicut Dili

Gereken malzemeler:
Ogrenciler icin su malzemelerin kopyasini yapsin:

« Ek 1:,Aynadaki Resim” (egitici malzeme)
- Ek 2:,Sigara kullanma ve viicut resmi” (egitici malzeme)
*Ek malzemeleri El kitabinindaki ek olarak verilen CD’de bulabilirsiniz.

Odevin tasviri:

Moda dergisinden erkek ve kadinlarin tanitimini yapan resimleri toplayin.
Pozlarin karsilastirmasini, modellerin kameraya bakis tarzini veya birbirlerine
bakislarin 1sik ve renk kulanimini karsilastirin. Aralarinda fark ve benzerlikler nedir
ve bu ozellikler sizlere ne ifade eder?

ODEV 11a (Il lll ve IV yil icin malzeme): Aynadaki Resim

Odevin tasviri:

Ogrenciler bu bsliimde kendi viicutlarinin resimlerini analiz etme ve neyin de-
gistirilmesini istedikleri hakkinda diistinecekler. Onlar, aynen 6zellikle daha genc
kizlara sigara kullanmanin viicut resmiyle nasil baglandigini ve sigara kullanmaile
guzelligin arasindaki iliski hakkinda bilgi ediniyorlar.

Odevin amac:

Ogrenciler bu etkinliklerle:

« Kendileri viicutlarin resmi nasil olacagini farkinda midirlar

« Guzel viicutlu olmalari icin medyalarin nasil baski yapabilecegini 6grensinler

« Sigara kullanmanin tanitimi ve viicut ile titiin endustrisinin ne gibi iliskide
oldugunu anlayabilsinler

Kisisel etkinlikler:

Ogrenciler, ,Aynadaki Resim“i gereken malzemeyle dolduruyorlar. Ama vere-
cekleri cevaplar sakli kalacagina inandirin.
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ODEYV 12 (ortaokul egitimi icin): Viicut tanitimin yaratiimasi

Odevin tasviri:

Kuglik gruplara ayrilan 6grenciler getirdikleri resimleri gézden geciriyorlar.
Dergilerdeki resimlere ve elde ettiginiz bilgilere gore tipik bir Diinyada yasayan
Lnsan” gorlinus tarzinin tasvirini yapin. Ayni zamanda uzaydan gelen yabancila-
rin deyislerine gore Diinyada yasayan insanlarin dergilerdeki fiziksel goriintstini
inceleyin (daha dogrusu, insan varliklari daima neseli ve giiliing ylzlUddir, plajlarda
yasamaktadirlar, ilging giysi giyiyorlar vb.).

Uzayda yolculuk eden bir yabanci oldugunuzu disiinin. Bir giin diinyadaki
uzay duragina geliyorsunuz. Uzay duraginda turli tlrli dergiyle karsilasiyorsunuz.
Onceden insan varligi gdrmemenize ragmen, bunlar sizlere ilgin¢ geliyor ve insan
varliklari icin yazacaginiz ilk raporu dergilerden edineceginiz bilgilere baghdir. Si-
nifin 6niinde raporlar sergilenir. Bdyle bir girisim icin 6grencilerden farkli dergiler
getirmelerini isteyin.

Tartigsma icin konular:

« Neden goriinusimuz belirli sekilde olmasini istiyoruz?

- ideal viicut icin fikir nereden gelmektedir?

« Toplumumuzda neden viicut resmi o kadar ¢ok vurgulanir?

+ GoOrdligumuiz resimlerin kontroll kimin elindedir?

« Erkeklerde sigara kullanma ile viicut resmi nasildir? Kilo verme usuliine si-
gara neden zararh olur?

ODEYV 13 (ortaokul egitimi icin): Reklamlar bizi nasil degistiriyor?

Gereken malzemeler:

« Dergiler, gazeteler, brosiirler, farkli kaynaklardan posterler olsun (diger dev-
letlerden de 6rnekler olsun).

Odevin tasviri:

Bu 6dev, 6grencilere basin ilani ve dergide birhangi yazit ifade eder. Boyle ifade,
fotograf arasidaki farkin kavramalarina yardim edecektir. Bu 6dev, medya okur-ya-
zarhginda medyanin gergeklestiriimesini bicimlendirilmesi olan ilk konseptin agik-
lanmasina uygundur.

Sinif éniinde dergilerden farkh fotograf resimlerini gosterin. Ogrencileri
tartismaya tesvik edin: Bu resim reklam mi ifade etmektedir (daha dogrusu bu
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resim aracihdiyla bazi mal satilmaktadir) ya da normal fotograf midir? Neden boyle
disiintyorsunuz? Bu resimlerde hangi elemanlar sizin dikkatinizi cekti veya cekmedi?
Reklam ve reklam olmayan unsurlarin arasinda fark var midir? Fark varsa nedir?

Resmin yardimiyla Uriini ifade eden reklam ve resimsiz Urin ifade eden
reklamlari karsilastirin. Ogrencilere su sorulari sorun: Bu iki ilan arasinda farklar
nedir? Uriin gosterilmesi icin reklam neden yaratabilinir? Reklami hazirlamis kisi
hangi mesaji bizlere ulastirmak ister? Tiiketicilere hangi reklam tirleri daha kolay
ulasabilir? Neden?

Medya okur-yazarlhiginin ilk prensibin aciklanmasi icin alistirma: Gerceklik
nasil bicimlenir?

Bazi Urlinlin resmini kesin. Bir kagit tzerine resmi yapistirin ve yeni reklam
yapin. Yeni yaratilmis reklam Uzere 6grencilerle konusun: Bu yeni resmin reklam
oldugunu nasil taniyabilirsiniz? Hangi degismeleri yaptiniz ve neden? Reklam ne
ifade ediyor? Kelimeler ve resimler ayni seyi mi ifade ediyorlar?

Etkinligin devam edilmesi: Bes Urlin icin reklamlar bulun. Daha mizagli olmalari
icin yeni Grtnlerin reklamlarinin isimlerini degistirin.

Medya okur-yazarliginin ikinci prensibin aciklanmasi icin alistirma: Tanitim

Butlin sinif kiiciik gruplar icerisinde calismaktadir. Basin medyalarinda farkli
reklam formlari igin liste yapin. Liste icerisinde brosirler, moda ve teknik dergiler,
gazeteler, tiristik brosurler, afisler ve guldlrtci malzemeler yer alsin. Her grupa
reklamlarin birer sinirlanmig butlinligind dagitin. Reklamlarin sinirlandirmasini
yapin ve kullanilan farkli medyalar tizere 6grencilerle konusun: Medyalarin hangi
ortak ozellikleri vardir? Tanitim tizerine medya secimin etkisi var midir? Kimi med-
yalarin digerleri tizerine daha buiyiik etkisi var midir? Ornekler bularak aciklayin.
Medyaya gore reklamlar degisiyor mu?

Ondan sonra, bir medyadan reklam alin ve butiinlikle farkh bir medyaya rekla-
mi ekleyin. Nasil olsa reklamda herhangi bir degisim oluyor mu?

Medya okur-yazarhgin ligiincii prensibinin aciklanmasi icin alistirma:
Seyirciler-okuyucular

Butlin sinif kiicik gruplar icerisinde c¢alismaktadir. Her grupa diinyadan
sinirlanmig reklamlar temin ediniz. Yabanci dillerde olan reklamlari da ekleyin.
Ogrenciler tartisma yiritmeleri icin bir reklami secerler: Reklama hangi mesaj
aktarilir? Uriin hakkinda ne sdylenmemistir? Hayat tarzimiz icin nasil bir resim
sunulmustur? Bu resim gercek resim midir? Diger bir seyirci grubun reklama bakis



MEDYALARDAKI TAKDIM VE STEREQTIP KLISES|

acisi nasil olabilir, diye sorular sorulsun (farkli kiiltir, dil, sosyal statis ile vb.)? Rek-
lam yabanci dilde ise, reklamin neyi ifade ettigini soyleyebilir misiniz?

Etkinligin devam edilmesi: Diger bir gezegenden geldiginizi disiiniin. On
reklam toplayin. Diinyada yasayan insanlarin ilgi, deger, yasam tarzi ve kalitesi
hakkinda her seyi tespit edin.

Kisisel reklamlar yaratin: Ogrenciler, asagidakilerini g6z éniinde bulundurarak
okul ziyaretcilerin dikkatini cekmek icin reklamlarin tasarimini yapiyorlar:

Gergegin bicimlendirmesi: Mesajiniz nedir?

Tanitim: Hangi medyayi kullanacaksiniz, resim yaratmak icin hangi renk/sekiller
ve teknikler kullanilacak, seyircilerin ilgisini neler cekecek?

Seyirciler: Hangi seyirci tiplerinin dikkatini cekmek istiyorsunuz?

Tartigsma icin konular:

- Reklam yapmakla ilgili 6grenciler ne biliyorlar ve neyi hissediyorlar?
- Reklamlar neyi ifade etmektedir?

« Neyin reklamini yapiyoruz?

« Reklamlar yapmaya hakikatten ihtiyacimiz var midir?
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3.1. GiRiS: TOPLUMDA GAZETECILERIN ROLU

~Demokrasisiz iyi gazetelerimiz, gazetesiz de esas demokrasi olamaz.”
Aleksis de Tokvil, Fransiz yazar

Medyalar, genel enformasyon kaynagidir. Bunlar insanlara kendi hayatlarini,
yasadiklar birligi ve butlin toplumsal sistemi 6rgltlemekle Gstlenmistir.

Gazeteciler ve vatandaslar gereken enformasyonlari temin etmek icin, gazete-
ciligi ve serbest ifadeyi korumak icin gazetecilik kodeksi yaratilmasina devletler
imkan saglamistir. Dislince, konusmalar, kamunun karsisinda ve kamu bilgilendir-
me kurumlarin serbest olmalarina Makedonya Cumhuriyeti Anayasasi'yla garanti
edilmektedir.

Gazetecilerin sadece hak ve kanun ile korunma haklari yok, ayni zamanda on-
larin birtakim sorumuluklari da vardir. Vatandaslara bilgi sunmak, dogru bilgiyi te-
min etme gazetecilerin gorevidir. Ayni zamanda gazeteciler tarafsiz, dis etkilerden
uzak ve bilgiyi en dogru kaynaktan aktarmalidir. insanlar duyduklari ve okudukla-
rina gore davranirlar. Bundan dolayi, insanlar paralarini dogru harcamak, komsu-
lanyla iyi iliski kurmak, kendi hedeflerini gerceklestirmek icin hakiki bilgi sunmaya
yonelmelidir. Konser bileti 1500 denar ve bunun hirsizlik oldugunu veya belediye
baskani adayin se¢im programini acgiklayan makaleler, insanlara dogru ve yararli
enformasyonlar vermektedir.

Gazeteciler ve medyalar halka sadiktir. Bunlar, sessizlere ses verir ve idaredeki
cogunlugun, azinhklarin haklarini ihlal etmemeleri icin sarth yazilar yaratir, sartlari
temin eder.

Kamuoyuyu tanitmak ve toplumda idare ve etkileyici kisilerin denklestirmesine
(mahsup etmesi) hizmet etmeleri, gazeteciler haber sunucusu olarak en yararli ol-
dugu bilinmektedirler. Gazeteciler, devletteki merkezlerinin bagimsiz izleyicileridir
ve her soru i¢cin uzlasmanin elde edilmesi icin sartlar yaratmaya calisir.

Yeni teknolojiler, bilgisayar ve buna benzer haber araglari her kisinin diger
medya sirketleri gibi enformasyonlarin ayni dinamikle ve ayni hacimle sunmalarini
saglamaktadir. Fakat, bir veb-sayfasinin giizel tasarim edilmis olmasina ragmen,
sunacadl enformasyon kaynaginin dodgru olmasi da sart degildir. Bugin,
gazetecinin roli ¢ok 6nemlidir, ¢clinkii yasadigimiz diinyada medya sirketlerin
enformasyonlarla ilgili her yerde 6zel haklari yok.
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3.1.1. Gazeteci olmak ne demektir?

,Hayatlari meshur olanlarin sorunlu, sorunlu hayatlari olanlarin ise rahat etmeleri gazetecilerin
gorevidir.
Finli Piter Dyun, Amerika yazari

Gazeteciler enformasyonlari toplar ve secimini yaparlar. Enformasyonlarin
degeri dogru olup olmamasini kontrol ederler, ondan sonra bilgileri kamuoyuna
yayinlarlar. Haberler ve gazeteci yazilarin gercek olmalari sarttir. Bundan dolayi,
her zaman imkan oldugu kadar gazeteciler olaylari kendi gozlyle gérmeleri ve
bilgileri ilk kaynaktan almalari icin calisiyorlar. Buna ragmen o zaman profesyonel
gazeteciler bile enformasyonlarin dogru olup olmalarini arastiriyorlar. Daha dog-
rusu, konu hakkinda emin olmalari icin daha fazla uzman kisilerin yorumlamalarini
alirlar. Sorumlu gazeteciler, gazete Uirlintin kredibilitesine inanmak icin uzman du-
stince veren kisileri kendi isimleriyle belirtmeleri gerek.

Gazetecilerin en 6nemli gorevi hakikati sunmaktir. Yayini sunduklari zaman adil
ve kapsamli olmalarina yonelirler. Daha dogrusu, gazetecilerin amaci yazinin dog-
ru olmasi ve diisiince kamuoyuna biitlinsel olarak sunulmasidir.

Enformasyonun biriktirilmesi esnasinda elde ettikleri bilgiyi denk olarak sun-
mak, bir veya diger bir tarafa yonelmekten ¢ekinmelidirler. Gazeteci metni fark-
I distincelerle sunmalidir, nezaketli olarak yazmalidir, insanlarin mahremiyetine
saygl gostermelidir ve kimseye karsi hakaret etmemelidirler.

Profesyonel gazeteciler, gercekleri, diisiince ya da séylentileri karistirmaz. Onlar
bagimsizdirlar ve haber sunduklarinda olay ve kisilerden daha uzak dururlar. Gaze-
teciye gliven, kendi bagimsizhgi, hiikkimet, partinin etkisi altinda olmamali ya da
0zel kazang icin enformasyonlari stistimal etmemelidirler.

3.1.2. Ahlaki ilkeler

Etik gazeteciler ,kelimeleri insanlarin agdizlarina eklemez’, diger gazetecilerin
calismalarini ele gecirmez ve gitmemis bir yere gitmis olduklari gibi davranmazlar.
Uydurma (yalan tretme ve aktarma) ve kopyalamakla diinyadaki genel gazetecilik
standartlari ihlal edilir. Gazeteciler etik agidan her giin medya sahipleri, rakip,
kamuoyu gibi baskilariyla karsilasirlar.

Gazeteciler, bazi zilum yapan veya sug isleyen kisinin aile Gyelerine zarar ve-
rebilecek enformasyonlar bulabilir, medya sahibine yakin kisiler icin ya da sahip



GAZETECILIGIN ESASLARI VE MEDYA PRODUKSIYONU

olduklar 6rgit icin olumsuz enformasyonlar bulabilirler. Bundan dolayi haber sun-
duklari zaman ahlaki ilkelere dayal olmalidirlar.

Gazeteciler, gercekler hakkinda arastirma yapmalidirlar ve gercegi oldugu gibi
seyircilere aktarmalidirlar, kendi kaynaklarina ve haber sunduklar kisilere karsi
saygil olarak davranmalidirlar. Her zaman, kisilerin ilgilerine bagimsiz olarak
davranmalidirlar ve kamuoyuna hizmet etmek 6n planda oldugunu hicbir zaman
unutmamalidirlar.

3.1.3.Tarih boyunca haber

M.O. yirmi bin yil énce ispanya'da Altamira magaralarinda insan énciisii en
glizel magara resimlerini cizmekteydi ve bu sekilde ilk mesajlari géndermisti. Bu
mesajlarla kisilerin var olduklarini, kendi kurallara bagh birlik icerisinde yasadiklari
donemde avci olduklari, farkli av silahlari kullandiklari, kendilerine besin hazirla-
diklari gibi bilgileri bize aktarmistilar. Duvari medya olarak kullanarak Altamira in-
sanari icin bizlere mesaj da gondermisler.

Birkag bin yil sonralari, Cin'de kagit yapilma becerisi bulundu - yazma ve mesaj
gonderme icin yeni medya. Enformasyonlar daha hizli yazilabiliyormus, haberler
fazla adetlerde ve hizl bir sekilde Cin imparatorlugu icerisinde dagitilabiliniyormus.

Ylzyillar sonra, Avrupa’nin Almanyasi’'ndan, Yohan Gutenberg (1394-1468) ba-
sim makinesini yarattl. Bu 6nemli bulus, medyalarin gelismesi icin ilk biiylik do6-
ndm noktasi olur. 14 ylzyilin sonlarinda ve 15 ylzyilin baslangicinda enformas-
yonlar bircok kopyalarda ve sayfalarda basilabilirlermis.

20 yulzyilda teknik-teknolojinin hizli gelisimi gortlmektedir. Radyo dalgalarin
bulusu radyo ve radyo gazeteciligini yaratti. 1921 yilinda ABD’nde cumhurbagkan-
lik secimi adaylarin tartismalari ilk radyo yayini ile yapild.

1926 yilinda, Londra'da Con Loci Berd, hareketli resimlerin yayin yapmasi igin im-
kan oldugunu tespit etti. Alti yil daha sonra, Bliylik Bretanya'da ,BBC” ilk kamu tele-
vizyonu olarak ¢alismaya basladi. Televizyonun gelisimi ve uydu iletisimleri diinyay!
bir kiiresel kdy” haline getirdi. 1991 yilinda televizyon ve uydu iletisimi bir savasin
canli olarak aktarmasini sagladi. - ABD'nin Irak’a askeri muidahalesi (saldirisi).

1986 yilinda medya endustrisinin gelisiminde yeni ¢ag basladi. Amerika Savun-
ma Bakanligi ARPANET projesini baslatti. Bu projenin sonucunda internet mey-
dana cikti ve bu sekilde diinyada baglanti gerceklesti. Bu sekilde evlerdeki bitiin
bilgisayarlar bir ag icerisinde baglandilar. internet, gazete, televizyon ve radyolarla
dordiincli medya olarak yiikseldi.
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*Ek malzemeleri El kitabinindaki ek olarak verilen CD'de bulabilirsiniz.

Anket ve konuk-gazeteci (Toplumda gazetecilerin rolii)

& I'yilicin 6dev no.1, 139 sayfaya bak.

Konuk-gazeteci (Toplumda gazetecilerin rolii)

& V sinif icin 6dev no.1, 137 sayfaya bak.
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3.2. MEDYA DEGERLI OLAYI NE DEMEKTIR?

Seyirci-dinleyicileri ilgilendiren seyler, stiphesiz ki gazetecileri de ilgilendirmek-
tedir. Hicbir basarili gazeteci su afisi gozden kagirmamalidir:

o

@ ORNEK 1

Kaybolmus kopek
50 dolar armagan
Uc ayagi vardir Sol g6zu kordur
Sag kulagi yoktur Kopuk kuyrugu vardir

ismi Laki'dir.

A

Kopek sahibi Laki'yi bulmus mudur ve bu kadar farkl sakincalar bir kdpegin
basina gelebilir mi? Bu sorulari cevaplayin, gazeteci icin cok iyi yazi kurabilirler.

Gazetecilik, merak meslegidir. Bundan dolayi gazeteciler ¢cok soru soruyorlar,
konusuyorlar, digerlerinin konusmalarini (dikkatle) dinliyorlar, ¢linkii haberler
etrafimizin her tarafinda bulunmaktadir.

Gazeteciler daima yeniligin pesindeler. Diikkan dolaplari bile onlara bir olaydir.
Bizlere sezon, giyim, moda icin bilgi verir... ilan panolar da olaydir. Ucuz kredilerin
reklamini yapiyorlarsalar, vatandaslarin kredilemesi icin iyi uygun bir olay olabilir.

Gazeteciler, belirli olayin okuyuculari/seyircileri ne kadar etkiledigini, ilgi
cektigini 6grenmektedir. Ornegin, Makedonya-ingiltere futbol maci Makedonya
seyircileri icin ana sayfalarda bulunmasi gereken haberdir, ingiltere'de ise bu haber
spor gazetelerin sayfalarinda normal haber gibi yer alir.

Belirli olay drami veya ihtilaf durumlarinda kesinlikle haber sunulur. Trafik kazalari,
cinayetler, grevler, secimlerde dram olaylari vardir. Bu olaylarin yanisira, gazeteciler
belirliinsanlarin hayat olaylarini, yenen veya yenilen, ihtilaf ve ihtilafin sonuglanmasi,
fonksiyonda olan kurumlar veya gelisimi engelleyen kurumlar icin yazmaktalar.

Hergiinki hayatta insan hikayeleri gazetecileri ilgilendirir. Eger yeni binanin
yapilmasi icin eski bir evin yikilmasi gerekirse, eski evin bir hikayesi var oldugunu
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gazetecinin bilmesi gerekir. Clinkli bu evde daha fazla nesil yasamaktaymis.
Burada hem iyiyi hem de kétiiyli paylasiyorlarmis... lyi bir yazinin olusmasi icin
bunlar yeterli bilgilerdir.

Yerel alanda olaylarin gerceklesmesi daha genis capta etki yapacadini
gazeteciler bilmektedir — biyik olaylar normal insanlarin hayatlarina etki yapar.
Eger klclk kentte bir sosyal merkezin insanlara sosyal yardimi vermede sorunu
varsa, bu sebep yanlis sosyal sisteme mi baglidir? Yollarin, hidrosantrallerin, blyuk
fabrikalarin veya turistik komplekslerin insaati yerel ahalinin hayatlarini degistirir.
Bu gibi insan yasantilari, gazete hikayeleri icin ilging konulardir.

Tanidik kisilerin hikayeleri de medya olayi icin ilging konulardir. Tanidik kisilerin,
birlik icin dnemli kisilerinin davranis ve etkinliklerini dikkatli izlersek, bircok degerli
olay fark edebiliriz.

Gazetelerin g6zden gegirilmesi

& VI sinif icin 6dev no. 2, 137 sayfaya bak.

Haber nedir?

& Ilyilicin 6dev no. 3, 141 sayfaya bak.
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3.2.1....... haber demektir.

,'A be hadi orada’ okuyucunun sdylemesi ve onu inandiracak her sey haberdir”
Artur Mekyuan, yayin sorunlusu
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Medyalarin her seyi haber olarak yayinlamak icin gerektigi kadar gazetecilerin
ne zamani ve ne de yayinlayacak yeri yoktur. Ayni zamanda seyirciler-okuyucu-
lar olarak butlin haberleri seyretmek, isitmek ve okumak icin ne zamanimiz ne de
pek ilgimiz yoktur. Gazeteciler bundan dolayi filtre olarak kullaniimaktadir. Onlar,
potansiyel olarak gazete haberlerini degerlendiriyorlar ve seyircilere-okuyuculara
hangi haberin sunulmasi icin karar getiriyorlar. E§er gazeteci haberi begenmemis-

se, 0 zaman o haber okuyucu-seyircilere ulasamaz.

ORNEK 3

Haber nedir? (2)

Sicak mi soguk mudur?” Bu enformasyon, hergiinkii hayatimizin bazi basit kararlar igin belki
6nemli ama bunun pek 6nemi yoktur. Bu ifadeden, 6rnegin, uygun olmayan hava degisikliginden
kendi viicudumuzu korumamiz icin nasil giyinecegimize baglidir. Fakat, belirli sartlar altinda bu
ifadenin daha genis anlami da olabilir. Ornegin, biiyiik bir kar firtina tutacagini bildirmemiz ge-
rek. Bu bilgiyi arastirmak istersek, Hidrometeoroloji merkezine seslenmege gerek var, kar firtinasi
kuzeyden geldigini ve éniimiizdeki birkag saat iceriside firtinanin hizli olacadi ve glineye dogru
yonlenecegini 6grenecegiz. Daha dnce, dnemli haber kapsayan bilgiler icin yakin ile daha genis
cevredeki binlerce insanlarin herglinkii hayatlarina etki yaptigi hakkinda bilgi edindik. Bundan
dolayi bu gibi enformasyonlar daha genis halk kitlesine ulasilabilme olmali, demek ki medyalarda
bu gibi enformasyonlar yayinlanmalidir. Bu enformasyon haber anlamina geger.” (Gerovski, 2005)

J

Biitlin secim siireci subjektiftir: bilim yerine, s6z beceriklige aittir. Gazetecilerin,

bilimsel testleri veya makalelerin degerini 6lgmelerinde yardimci olan dnlemle-
ri (unsurlar) yoktur. Onlar kendi sezgisine inanirlar: kendi icglddileri, tecriibe ve
profesyonellige deger bicerler. Bir makaleyi gdzden gecirdikleri sirada, hemen o
makalenin haber olup olmadigini anlamis oluyorlar.

~Haber” kavramini tespit etmelerini gazetecilerden isterseniz, dinleyiciler neden
her seyin haber oldugu cevabini vermek durumunda degil. ,Yeni olan her sey”,
,din bilmediginiz olan her sey” ,insanlarin konustuklar, okuyucularin okumak
istedikleri” vb. haberin tanimi olabilir. Haber kavraminin en genel tanimi su olabilir:

Yayinlama degeri olan bilgi.

Gazeteciler haber kavramin tanitimini kolayca yapamamalarina ragmen, onlarin
¢ogu haberin 6zelliklerini kabul ediyorlar. Onlar da sunlardir:
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Yenilik. Her zaman en yeni olaylari 6grenmek istiyoruz. Buguiniin olaylari,
dinki olaylardan daha 6nemlidir. Gazeteciler, birkag glin veya birka¢ hafta 6nce
yerine bugilin veya diin olagelen olaylari vurgulamaktadirlar. Yayinlanmasi gereken
enrformasyonlar yeni ve giincel olmalidirlar.

Etki: insanlari bir enformasyon nekadar fazla ilgilendirirse o kadar o
enformasyonun yayinlanmasi daha degerli olur. Gazeteciler, binlerce insani
ilgilendiren makaleleri yayinlarlar. 180 yolcusu olan bir u¢agin kazasi, bir trafik
kazasinda iki kisi hayatini kaybeden kazadan daha 6nemlidir. Hayat, saglk tehlikesi
yadainsan glveni (dogdal afetler, kazalar, 6lim, hastaliklar vb.) gibi bilgiler insanlari
en cok ilgilemektedir ve bunlar mecburi (zaruri) haberlerdir.

Yakinlik. Enformasyon ne kadar fazla bir olaya bagh ya da bizlere yakin bir olaya
bagli ise, o kadar daha fazla yayinlama icin 5nem kazanir. Rusya'da, 20 kisi hayatini
kaybeden bir ucak kazasi,diinya” bllteninde bizler icin kliciik bir haberdir. Manastir
kentinde 2 kisi trafik kazasinda hayatini kaybetmis haberi ise, bu haber normal
ki ana sayfalarda yer alacaktir. Fakat, Rusya'daki kazada iki Makedon vatandasi
varsa, bu enformasyon bizlere yakin olur ve ana sayfalarda yer alir. Yakinlik, sadece
fiziksel veya cografi bir seye bagh degidir. Yakinin yakinlik anlamiyla iliskisi vardir.
insanlar, benzer kisilerle ve ayni ilgileri hakkinda aralarinda baglilik kurarlar.
Makedonya gé¢menleri, Makedonya'daki olaylar icin ilgilenmektedirler. Katolikler
Papa’nin etkinlikleri icin okumak istiyorlar, bir Makedon asilli anne, diger bir milli
mensubiyete ait olan annenin sorunlariyla ilgi géstermek dogru olur.

Seckinlik. Tanidik kamu kisiler hakkinda enformasyonlar, ad yapamayan kisilerden
daha buyuk dikkat cekmektedir. Seckin kisilerin yarattiklari 5nemli degilse bile, cogu
kez yayinlanmak icin degerlidir. Bu kisiler siyasetci, iktisatci, eglendirici, dini kisiler
olabilir. isimler haberlere konu olur. Trafik kazasinda yaralanmis olan siyasetci icin
haber dogal ki ana sayfalarda yer alacaktir. Diger taraftan, trafik kazasinda hayatini
kaybeden bir vatandas icin haber ,siyah kronik“in bilteninde ve sayfanin kdse altinda
yer alir. Bagsbakanin hemen her yaptigi sey haber olarak kabul edilir. Bagbakan yeni
fabrika acarsa, devlet disina is lzere yolculuk ederse, boks magina katilirsa ya da
bosanma davasi acarsa. Seckinliginden dolayr medyalar her dort haberi yayinlarlar.
Gazetecilerin tanidik kisileri konu olarak islediklerinden dolayi belki karsi ¢ikabilirsiniz,
fakat kamuoyunun bu kisiler hakkinda daha fazla 6grenme istegi vardir.

Acayiplik. Eger bir sey roportajcilarin dikkatini cekerse, saskinliga ugdratirsa ve
bagirmaya baslamis olursa, o zaman roportajcilar bu gibi olaylarin haber degeri
oldugunu bilmektedir. Bir enformasyon ne daha cazibeli ve hergiinki bir olay degilse,
o kadar daha degerli oldugu bilinmektedir. Normalden kayma - herglinki olmayan
olaylar ve beklenmedik olaylar, ihtilaflar, dram ya da degismeler — herglinki olaylara
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'{/ ORNEK 4 )

kiyasen haber olmak icin daha 6nemlidir. Trafik kazasinda hayatini kaybeden iki kisinin
gercedi, binlerce kisinin glvenli olarak hedeflerine ulastiklan gerceginden daha
onemlidir. Gazetelerin codu kuiguk trafik kazalarin haberlerini yayinlamazlar; fakat, eger
trafik kazasinda otomobili alti yasinda bir kiz, robot veya emniyet miduri kullanmissa,
bu olay icin makale ana sayfada haber olarak yer alir. Rusya'daki ucak kazasi haberinde
Makedonya vatandas kayibi yoktur. Fakat, makalede ilging bir nokta vardir: ucagin arka
bolimii dag sirtindan ilk vurulusundan ayrilmis, ondan sonra kayak gibi dagin eteklerine
kadar kayarak durmus - kirk yolcu yaralanmadan kazayi gecirmisler. Bu haber kesinlikle
ana sayfalarda kendine yer bulacak, ¢tinki bir atraktif olay s6z konusudur.

ihtilaf. ihtilafli olay ve durumlar icin bilgiler her zaman biiyiik dikkati ceker. Kétii
haberler, daha dogrusu savaslar, grevler, protestolar ve diger ihtilaflar icin haberler,
genelde iyi haberlerden gazetenin tiraji ylkselir. Daha kiiclik ihtilaflar da yayinlan-
mak icin degerlidirler: farkli gticliiklerle savasan bireyler, ayda 3.000 denar ile ailesi-
nin bakimini yapan kadin, futbol oynayan 6ziirlii cocuklar ve belirli gruplar, 6rgiitler
veya bireyleri genel olarak kabul etme, bazi tutumlarin engelleme denemeleri, en iyi
makale olarak sayilir (6rnegin, ayrimciliga karsi homoseksuellerin savasi).

En yeni haberi isittiniz mi?
Skandal gazeteler, tuhaf ve acayip olani tuzak olarak kullaniyorlar. iste birkac béyle baslik:

,Elvis, Suudi Arabistanda gorlddi”

Hitler tutuklandi!”

,Suda bogulan bir kisi, lastik olarak iki plastik poseti kullanirken bogulmaktan kurtuldu.”

Metinlerin analizi

VI sinif icin 6dev no. 3, 138 sayfaya bak.

Degerli medya olayi nedir?

Ilyilicin 6dev no. 2, 140 sayfaya bak.

A
A
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3.2.2. Dil ve medyalar

Farkh egitim seviyesinde de dil kiiltlirt farkli olur. Binlerce kisiye gazetecinin ke-
limeleri ulagmaktadir. Fakat, bunlarin hepsi gazete makalenin anlamini 6grenmek
icin ayni degil, kimileri hizli kimileri daha yavas okunmaga gerek var. Béyle olmaz-
sa, gazete makalesinin anlami kimilere yitirilmis olabilir. Bundan dolayi gazeteciler
anlayisl, kisa yazilar yazmahdirlar.

Gazeteciler, normal gazete dilin yer alan kelimeleri kullanmalidirlar. Onlar, ya-
banci kokenli kelimeler, jargonlar, mecazi anlamda kelimeler ve yonetim dilinden
uzak kalmalidirlar. Dil, konstant, interetnik, relasyon ve uygun olan yabanci kokenli
kelimeler ¢cok basit olarak Tiirkgeye cevrilebilinir: anlasma, daimi, cok etnik, iliskiler,
onemli vb.

Ozellikle mecazi anlamda kelime ve jargon ifadeleri ile yénetim dili denilen ifa-
deler kamuda durum kétlye doner. Neden sikayet, acil ézelliklere sahiptir yerine si-
kayet acildir acik sdylenilen ifade kullanilmasin? Hikiimet yesil 15191 agmak, demek
icin trafik isareti olarak kullanilmis dedgil, yani hiiklimet izin verir, anlamina gelir.
Finans araclar da, paradir.

Anlamak ve izlemek icin birlesik timceler giiclik yaratir. Bundan dolayi, her za-
man imkan oldugunda bir birlesik tiimceyi iki veya daha fazla basit tiimceye ayir-
mak dogru olur.

Gazeteciler kisa ifade ve kisa tiimceler kullanmalidirlar. Uzun ve birlesik ifade-
ler semantik agidan insanlari sasirtir. Neden Makedonya Cumhuriyeti Hiikiimeti'nin
baskani denilsin, ne zaman sadece Basbakan kullanilabilinir? vb.

Gazeteci yazilarda, ozellikle etik sebeplerden dolayi tarafsiz anlamh kelimele-
rin kullanilmasina dikkat etmelidir. Narkotik bagimlisi yerine uyusturucu bagimlisi,
hendikapli yerine engelli, Islav Makedon yerine Makedon denilmektedir.

*Ek malzemeleri El kitabinindaki ek olarak verilen CD'de bulabilirsiniz.

3.2.3. Bilgi edinme kaynaklar

Gazeteciler gercek makaleler yazmaktadirlar. Bu makaleler gercek kisilere, ku-
rumlara aittir. Gazeteci, bu enformasyonlari belirli islemden sonra okuyucu, seyirci
ve dinleyicilere aktarir.

Gazeteci, bilgi edinmesi icin bilgi kaynaklarin gercek ve hakiki olduklarini ispat-
lamak icin calisir. Boylelikle medyanin seyirciler karsisinda gazetecinin otoritesi
artar. Ayni zamanda, deliller Gizere kurulan yazi esas oldugu sayilir. Bir gazete met-
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ninde bilgiler ne kadar Gslup agisindan ilging yazilmissa veya ilging bilgiler sunmus
olursa, seyirciye bilgiler hakkinda gercek bir kaynak gosterilmemisse, bilgilerin
dogru olup olmadigini kabul etmek zor oluyor. Bugiinkii medya tuketicisi daha
fazla disiince isitmek/okumak, daha dogrusu, daha fazla kaynak gérmesini ister.

Kaynaklar birinci veya ikinci elden olabilir. Birinci elden bilgiler elde edilirse, bu
kaynada birincil kaynaklar denir. Bu kisiler olaylara katilmis, olayin kurbani olarak
tanik... olabilirler. ikincil kaynaklar ise arsiv malzemeleri, uzman kisiler... olabilirler.

Butln bilgiler iki farkli kaynaktan tasdiklanmalari, gazetecilikte esas kurallardan
biri olarak kabul edilir.

Kaynaklarin kullanimi, gazetecinin kisisel diisiince aktarmamasi da demektir,
sadece genel bilgilerin sunulmamasi ve gazete metnindeki enformasyonlarin
ardinda uzman kisiler yani konuyu iyi bilen kisiler de yer almaktadir.

Gazetecilikte,anonim kaynaklarin kullanimina daizin verilir. Seyircilericin bu gibi
bilgilerin gercek olup olmamasi tartismaya yol agar. Basarili gazeteci, kaynagi agikca
belirtir ama kendi tutumunu da okuyuculara aciklamada calisir. Fakat, gazetecilik
praktiginde kimi durumlarda kaynagin korunmasi da gerekli oldugu kabul edilir
(6rnegin, aile siddetine ugramis kisiler, cinayet tanig, birlesik yargi olayin tanigi).
Bunun Uzerine, devletimizde, kaynaklarin anonimligi kanunla korunmustur.
Anonim kaynaklar s6z konusu oldugu zaman, gazete metninde kaynagin dnemi
dogru olarak degerlendirilmesi gerekir. Ornegin, ,icisleri Bakanligi'ndaki anonim
kaynak” bakanlikta bazi usta olabilir, fakat ,Yolsuzluklara Karsi Miicadele Sektori”
daha inandiricidir.

*Ek malzemeleri El kitabinindaki ek olarak verilen CD'de bulabilirsiniz.
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3.3. GAZETECILER NASIL YAZIYORLAR?

En 6nemlisini 6ne almak! Haberin sadece degerli enformasyonu icermek ye-
terli degildir. Okuyucunun dikkatini cekmek icin acele ve inandirici sekilde yazil-
masi ve kolayca ona aktarilmasi da gerekir.

En 6nemlisi ise nedir? Bu sorunun cevabi artik bilinmektedir — en énemlisi olan
yenilik, en ¢ok insani ilgilendiren, okuyucuya yakin olan, bildigi kisilerle baglanti
kurmak, ihtilafli ve herglinkii olaylari izlemek.

Boylece, bizim bircok gazetelerimizde iki kurban olan trafik kaza haberini kro-
nolojik sekilde bicimlenmis olarak da okuyabiliriz:,Diin saat 15'te, Uskiip-Képriili
otoyolunda, agir trafik kazasi olageldi. Kazada 18 yasinda olan iki kisi hayatlarini
kaybetti”. Gazeteci su soruyu kendisine sormasi gerek: Hangi gercegin en buyuk
etkisi vardir, en cok insanlari ne ilgilendiriyor? Sorunun cevabi ise trafik kazasinda
kurban kisiler var midir ve onlar kimlerdir. O zaman, en 6nemli olan ifadenin basin-
da bulunmasi gerekirse, haber farkh sekilde bicimlenecek:

Jki olgun kisi, trafik kazasinda hayatlarini kaybetti, kaza Uskip - Képrili
otoyolunda, saat 15’te olageldi”

| ) Metnin striiktiirii

Haber striiktlriinde en 6nemli elemanlar sunardir:

Metnin basi

Etkinin agiklanmasi
Destekleyici gercekler
Baska kelimelerle agiklama
Alinti

Arka plan, ve

ikincil konular

A

Metnin basi. Bu, metnin ilk timcesidir, daha dogrusu makalemizin ilk paragra-
fidir. Bu boluim yazildiginda, genel striktiirleme prensibine dikkat edilmelidir — en
onemlisi 6nde!

Etkinin aciklanmasi. Kimi kez, metnin basi neden makale okuyucularin cogun-
da ilgi uyandirmaz. Ornegin, ,Diinyada yaklasik on bin insan domuz gribi denilen
A H1N1 virisiinden hastadirlar”. Bu enformasyonun biyik etkisi vardir, fakat farklh
ortamlarda okuyucu 6yle oldugunu bilmez. Bundan dolayi bir tiimce ya da bir kisa
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paragraf ile etkinin aciklanmasina gerek var. Ornegin: ,Makedonya'da domuz gribi
meydana c¢ikarsa, Saglk Bakanhgi hemen 6nlemler almasi gerektigini Diinya Sag-
lik Orgiiti duyurmaktir, clinki virtis éldiriictidiir ve insanlar arasinda cok biiyiik
hizla gelismektedir”. O zaman okuyucu tepki gosterir: demek ki, bu sebepten dola-
y1 o enformasyon 6nemlidir, bundan dolayi beni ilgilendirmektedir.

Destekleyici gercekler: Eger metnin basinda bir tiimce veya satirla 6nemli
olan olay aciklanirsa, gercek unsurlar Gzere destekleyici ek aciklanma ve tasviri
yapmaya gerek var. Bunlarla gazeteci makalesinin striiktiiri ayirt edilir.

Baska kelimelerle aciklama/ozellik. Her acik gercek nitelendirilmelidir. Bu
gibi gercekler baska kelimelerin agiklamalariyla, su tiimcede oldugu gibi aktarilir:
.Savcl, eski elektrik tesislerden dolayi yanginin ¢iktigini bildirdi”.

Alintilar. ifadeler gazete metnine canlilik ve belgeye bagli gercekler verir.
Dogrudan ifade (birinci kisi agzindan verilen ifade) makalede dramaturji
elemanidir ve her zaman okuyucularin dikkatini ¢ceker. Alintilarla enformasyonlar
yerine diistinceler, tutumlar ve duygular aktarmaktayiz. Bircok gazetelerde yanlhs
alintilarla karsilasmaktayiz. iste bir 6rnek:

+~Ahmet Hasan (78) ve hanimi olan Leyla Hasan (68) kendileri yangini sondiirme
girisimi sirasinda el ve ayaklarinda ikinci dereceden yaniklar elde etmislerdir” savci
bildirdi.

Evet, gazetecinin savcidan elde ettigi cok onemli bilgiler sézde konusu olabilir.
Fakat, birinci kisi agzindan bilgilerin aktarmasi anlamsizdir. Bu bilgiler metnin
icerisinde yerini almalidir. Etkileyici alinti bir duygusal ifade olabilir. ihtiyar kisilere
karsi komsularin davranislarina savci saskinlik ifadesi kullanmis:

.Kendi kariyerimde onlarca yanginin sorusturmasini yapmisim ve hicbir
zaman kendi komsularinin trajedisini boyle sessiz ve ilgisiz ziyaret eden kisiler
gormemisim®, savci bildirir.

E bu, bambaska bir seydir.

Arka plan. Burada, aktiiel habere bagl olan olaylarin tasviri yapilir. insanlar
bitln olaylarin takipgisi degildir ve bitlin olaylari izlemiyorlar. Arka plan, olayin
konusunu acele olarak 6grenmelidir ve onun hakkinda bilgi alarak boylelikle
makaleyi kolayca okuyabilirler ve yeni olan unsurlari 6grenirler.

ikincil konular. Bunlar gerekli degildir, fakat haber striktiriiniin &nemli elemanlari
da olabilirler. Bir makale baska bir makaleyi yaratir. ikinci dereceli olan gercekler ve olaylar
okuyucuicinilgili olabilir ve metinde fazlalik olarak goriinmez, ¢linkdi ikincil konular ileriki
makalelerde islenebilecek konu olabilir, belki bu konu yarin glindeme gelebilir.
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Simdi, bizim yanginla ilgili kiiciik makalemizin genislemesini deneyelim ve
strikttiriin esas elemanlarini sunalhm:

3.3.1.,,Kim, ne, ne zaman, nerede, neden ve nasil - alti soru” prensibi

Haber, genel gazetecilik sorularina cevap vermezse bir bitiinlik olusturamaz:
kim, ne, ne zaman, nerede, neden ve nasil. Bu unsurlarin cevaplari biitin metin
icerisinde bulunmali ve okuyucuya belirli olay hakkinda su 6nemli elemanlari sun-
mali: nasil bir olay s6z konusudur, ne zaman gerceklesmistir, hangi insanlar olaya
katilmistir, nerede gerceklesmistir, nasil, hangi sebeplerden dolay!.
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Su sorulari neden cevapliyoruz?

Kim? Her olayin arkasinda yargiyi gerceklestiren kimse bulunur. O kimse ya olay
sanigi ya da belirli bir olayin kurbanidir. insanlarin hikayesi her zaman okuyucu-
seyircilerin dikkatini ceker. Ozellikle siyaset, kiiltiir, ekonomi, sosyal kamu hayattan
tanidik kisiler s6z konusu ise. Fakat, haberlerde sadece tanidik kisiler kapsanmaz,
ayni zamanda hayatlarinda bazi 6nemli olay gerceklestiren normal insanlar da
yeteri kadar atraktif olabilirler. Bazi kisisel veya aile trajedisi, bazi ihtilaf, idare veya
mahkeme idaresiyle bazi tartisma s6z konusu olabilir. Ayni zaman da dogru olma-
styla bazilarin basarilari olabilir. Kisacasi, makalelerde kisiler yer aldidi ile ilgili kim
sorusuna cevap verilmesi gerekir.

Ne? insanlarin basina ne gelmistir ya da genellikle ne olmustur? Neden bir in-
san ya da normal bir giin icin yazi yazilsin? Bir vatandasa calisma gelirinden (i¢
misli daha yulksek elektrik hesabi gelmisse ve orta kista elektrik akimi hesaplarini
o0deyemedigi icin elektrigi kesilirse, o zaman ilging bir makale kurulabilir. Clnki
belirli sonucu yaratan bir sey olmus veya olmak yolundadir. O zaman su tarzda
haber baslamamiz i¢in bol elemanlarimiz vardir:

,Elektro Skopye” Uskiiplii Ali Veli'nin evindeki ceryanini kesmistir. Clinkii Ali Veli
Mayis ayindan Agustos ayina kadar 30.000 denarlik hesaplarini 6dememistir.

Eger Ali Veli'nin basina gelmis olan olay daha ytizlerce baskentteki vatandasin
basina gelirse, demek ki bu bazi olaydir ve makale daha da ilging olacak.

Ne zaman? Haber veya makalede olayin gerceklestigi zamani tam olarak bildi-
rilmelidir.

Ornegin:

Cumartesinin aksam saatlerinde elektrik nakil hatti kesildi ve Uskiip'tin Cayir Be-
lediyesi 5 saat karanlikta kaldi.

Ornekten gériildiigu gibi, zaman kategorisi sadece olayin ne zaman gerceklestigini
bildirmiyor, ayni zamanda bir olayin sonuna kadar gerceklesme zamani da verilmektedir.

Nerede? Zamanin oldugu gibi, olayin tam yeri de belirtiimelidir. Ornegin,
Kalkandelen'de gerceklesen bir kavgada, Drenovets semtindeki,Bure” restoraninda
iki kisi tarafindan olumsuz bir olay gerceklestirildigi sdylenmelidir. Daha genis olarak
kamuoyu olayin yeri bilmesi ilgiyi cekmemektedir, o zaman yerel ahali gerceklestigi
yeri bilmek istiyorlar, ¢clinkl onlarin yasadiklari yakinlikta olay olagelmistir.

Ayni zamanda, daha kiiciik yasam yerleriyle ilgili bazi haberler s6z konusu
ise (koyler...) nereye ait oldugunu tayin etmemiz gerekir (hangi belediye, kent,
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sehir...). Ornegin, Gostivar-Kircova yolunda, Straja bélgesindeki yol karla értiiliidiir.
Bu ifadenin amaci, okuyuculara yerin tasvirini sunmaktir.

Nasil? Gazete metninin cevap vermesi gereken son iki sorudan birisi olay nasil
gerceklesmistir. iste icisleri Bakaniliginin resmi bir bildirisinden alinan trafik kazasi
icin bir belge:

»M.S. tarafindan kullanilan ‘Mercedes’ markali bir arag¢ yolun sag tarafindan sol
tarafina gegerek ‘MAN’ markali bir otoblise vurmakla kaza gerceklesti. Arabanin
sofori yaralandi”.

Ornekte, kazanin nasil gerceklestigini polis su verziyonu verir. Bu soruya cevap
vermek kolay degildir, clinki verilen bilgilerden daha fazla arastima yapmaya
gerek var. iste burada son sorumuz da siraya gelir.

Neden? Onceki drnege baglanirsak, son sorumuzu sormamiz gerekir. Eger
trafik kazasinin nedeni diger tarafa (olay yerinden yapilan fotograf resimleri de
bunu gostermekterdir) ‘Mercedes’in gegmesiyle gerceklesmisse, neden dislncesi
aclk olarak verilmis degil (sebebi nedir)? Gazeteci, neden kazanin gerceklestigini
sorusuna cevap vermek icin resmi ve diger kaynaklari kullanmayi uygun buldu? Yol
sartlarina gore asiri siirat mi? Yol nasil durumdaymis? Tehlikeli viraj sebep miymis?
Yorgunluk veya sarhosluktan dolayr mi sofér arabanin kontolinu kaybetmis?
Yoluna bazi hayvan veya yaya engel olmasin?

Her sey icin benzeri olaylarla karsilagiyoruz. Belirli sonuclarin arkasinda belirli
sebep bulunmaktadir. Normal bir doviisme ya da kriminal hesaplagma arkasinda
kiiciimseyici kelimeler sebep olmayabilir, ama halledilmemis hesaplar da olabilir
(para, aralarin acilmasi...). iste bu nedenleri gazeteci bulmalidir.

jYazma
& VIl sinif icin 6dev no. 4, sayfa 138% bak.

jAltl sorunun prensibi
& lIl'yil icin 6dev no. 4, sayfa 142'e bak.

»

»
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3.4. HABERLER NASIL HAZIRLANIYOR?

Medyalarin (gazete, radyo, televizyon ve veb-sayfalarin) gazete ekipleri vardir.
Bu ekipler bircok olaylari kapsarlar. Biitiin bunlar redaksiyonu olustururlar —
haberlerin hazirlanan yer. Olay yerinden haberleri sunan kisilere réportajci denilir.
Diger kent ve devletlerden haber sunan kisilere ise muhabir denir. Roportajcilarin
en biylk kismi dyle denilen i¢ redaksiyonlarda calismaktadir, kent, bolge ya da
devlette olagelen olaylarn kapsarlar. Gazetecilerin daha kicuk bir kismi oyle
denilen dis redaksiyonda angaje edilmektedirler. Bu gazeteciler, uluslararasi
konular icin sorumludurlar (6rnegin, Avrupa Birligi, bolge icin, diinya olaylari vb.).
Bu redaksiyonda devlet disindan da muhabirler angaje edilir. Bazi réportajcilar,
spor, ekonomi, kiltlr gibi 6zel redaksiyonlar icin ¢alisirlar.

Medyanin bas ve sorumlu yayimcisi vardir. O, roportajcilarin ¢alismalarini izler
ve onlari koordine eder. Ayni zamanda neyin yayinlanip yayinlanmayacadi hakkin-
da karar getirir. Onun bir veya iki yardimcisi vardir. Gazetecilerin teklif ettikleri ma-
kalelerin secimini yapar, roportajcilara makaleler sunar, makalelerin 6nemine ve
ilgisine gore hangi sayfada ya da sirayla yayinlanacagini tayin eder. Ayni zamanda
makalelerin yayin siiresini de belirtir. Gazetelerdeki sayfalarin tasarimini ve gori-
nistnd kontrol edilir.

Gazetelerin fotograf cekme resmin sorumlusu da vardir. O, réportajcilarla birlik-
te olay yerine gider. Tesadiif olarak olay yerinde fotografci bulunabilir ve haber icin
degerli oldugu karar getirir ve boylelikle fotograf resimlerden de makale yazilabi-
lir. Gazetede grafik yayimcisi da calismaktadir. O, grafik tasarimcilarin ¢calismasini
kontrol eder. Gazetedeki harita, tabela ve diger grafikonlar icin sorumludur.

Televizyon roportajcilari, olay yerinde kamera goérevlileriyle calismaktadirlar. Ka-
mera gorevlileri olayin bitiin detaylarini kameralariyla cekerler.

Gazeteciler, radyo ve televizyonda montajci ile birlikte makalleri olustururlar. Bu
kisiler, radyodaki makalede sesi montaj eder, televizyonda ise video ile sesin mon-
tajini yapar. Boylelikle sonuc olarak trtni sekillendirir.

Radyo ve televizyondaki redaksiyonlarin sunuculari da vardir. Bu kisiler, o glin
icin roportajcilarin hazirladiklar makalelerin haberdaridirlar. Haberleri teknik bo-
[imde calisan kisiler gerceklestiriyorlar. Onlari ise editériin 6nceden hazirladigi
plana gore realizator koordine eder.

Veb-sayfalarda, gazetecilerin yanisira veb ve grafik uzman kisiler caismaktadir.
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3.4.1. Bashiklar, fotograflar ve resimler
Gazete metnin yanisira baslk, fotograf resmi ve diger grafik elemanlar da vardir.

Baslik, gazete makalesinin 6zetini ifade eder ve boylelikle okuyuculara neyin-
kimin hakkinda s6z konusu oldugunu ve neden bu metnin okunulmasi gerekli ol-
dugunu belirtir.

Her resim altinda gosterge bulunur — okuyucuya gorsel cerceve icerisinde ne
oldugunu kavramak icin yardim eden tiimcedir. Fotograf resmi ve gdstergenin
yardimiyla kiiclik bir yaziyi olusturur. Bu yaziyi okuyucular metni okumayarak kav-
rayabilirler.

Radyo ve televizyonlarda bagshklar vardir. Bundan dolayi forspan islenir — ha-
berlerin baslangicinda yayilanan giiniin olaylar icin manset. Televiyon makalesinin
iceriligi ise kayronda 6zetlenmistir — metnin yayinlandidi sirada ekran ¢ercevesinin
alt bolimiinde de tiimce bulunur.

Gazete, televizyon ve veb-sayfalarda grafik resimler hikayelerin daha anlayish
olmalarini yaparlar. Bunlar, sus degildir, grafik enformasyondur. Makale iceriligin
aciklamasidir. Ornegin, sehrimizde hava kirletilmesi makalesinde havanin nerede
en kirli oldugunu gostermemiz icin harita yapilabilinir ya da hava kirletilmesinin
akcigerlere nasil etki yaptigini bildirmek icin resim yaratilabilinir. Okuyucular veya
seyirciler sunulan makaleyi daha iyi formlarla anlamagda ihtiyag vardir.

3.4.2.Ses ve resim

Elektronik medyalarda gazeteciler sadece kelimeler kullanmiyorlar. Ayni
zamanda ek olarak yazi kurulusu sirasinda ses ve video da kullanmaktadirlar. R6-
portajcilar bitiinii adlandirir. ilave (ek), of-ton (gazetenin okudugu metin), sesli
bolimler (ilavede diger kisilerin konusmalari) ve dogal ses (ilavenin arkasinda gi-
den ek olarak ton) yer almaktadir. Televizyon ilavesi stend-up (ilavede roportajci
kendisi ¢ikar ve bilgilerin bir bolimuna bildirir) da icerebilir.

Radyo ve televizyon roportajcilarin yazilarinda kullandiklari sesli bélimler, ga-
zetelerdeki alintilar gibi 6nemleri vardir. Bu elemanlar kisa, fakat agik ve anlayish
olamalidir, ¢linki radyo ve televizyon seyirci-dinleyicilerin dikkatini canli olarak
cekmelidirler.

Sesli bolimler yanisira, radyo ve televizyon makalelerinde dyle denilen dogal
seslerin olmasi da gerekir. Bu ses boliimleri olay yerinden cekilmistir, rnegin riiz-
gar sesi, polis kornasi, cocuk cigliklar vb.

131



132

Makaleye dogal sesin eklenmesi, roportajcilarin sdéylemeleri yerine seyirci veya
dinleyicilere kendileri olayin yerini hissetmelerine imkan yaratir.

Televizyon gazetecileri, daha etkileyici olarak hikayelerini soyletmek icin
kendi kelimelerini video ile birlestirirler. Resimler makalenin esas boltimleridir.
Roportajcilar, kendimakalelerini onceden ¢ekilmis resimlere gére hazirlarlar.Yapilan
arastirmalara gore, seyirciler video ve kelimelerin mikemmel birlestirildiginde
daha kolay makaleyi anladiklari ve hafizalarinda kaldigi gostermektedir.

3.4.3. Canli (on-line)

Gazete yazih olarak anlatirsa, televizyon gosterirse, o zaman canli medyalar
hem anlatir hem de gosterir, ayni zamanda ek olarak iletisimi saglamaktadir. Canli
makalelerde metin, audio, video, fotograf resimler, tasarim... yer almaktadir.

Metinde linkler de yer alir. Bunlar, ya ayni veb-sayfada ya da diger bir sayfadaki
ek bilgileri okuyucuya sunmaktadir. Ornegin, orta okullardaki testlerden elde edi-
len basarisiz neticeler yazisi icin bitlin okullarin sonuclari netice merkezine kadar
link eklenir. Boylelikle kullanici belirli bir okulu, bir kentin biitiin okullarini arayabi-
lir ya da farkh okularin neticelerini karsilastirabilir.

Makale, multimediyal grafik ile ya da kombineli olarak metin ve ses ile fotog-
raflar ,slide show” ile desteklenebilinir. 360 dereceden okuyucuya yerin bakisini
saglayan araglar canli yazinin anlatimini gii¢lendirebilir.

Flesh animasyon ise, interaktif iceriligin; video, grafik ve resimler tasarimini kul-
lananlara kendileri yapma imkanini saglayan yazi programlardan biridir. Ornegin,
Bretanya kamu televizyonu olan,,BBC" yasa disi alkol ve uyusturucu maddeler icin
veb-sayfa tasarladi. Bu sayfa, okuyucuya belirli uyusturucunun se¢imini, ondan
sonra viicudun bir bélimiin secimini sagladi. Ornegin beyin ya da kalp ve uyus-
turucunun organ Uzerine etkisinin gorebilmesini ve o uyusturudan korunma igin
bilgileri saglad.

3.4.4. Haberleri hazirlamak

Gazete veya haberlerin hazirlanmasi redaksiyonda sabah toplantisiyla basla-
maktadir. Bu toplantida sorumlu yayimlayicilar ve gazeteciler o giin islenecegi
gerek yazi-makaleleri icin tartismaktadirlar. Bazi gazetecilerin 6nceki glinden ya
da sabahtan calisma ddevleri varsa redaksiyona bildirir. Gorevleri olmayan répor-
tajcilar yazi icin kendi diislincelerini ortaya atiyorlar ve gazetedeki yayin sorumlu-
sunun kabullinl beklerler. Her giin icin farkli yayin sorumlusu vardir, planlastirimig
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olaylarin listesini gdzden gecirir ve gazetede yayinlanacak yazilarin sirasini belirtir.

Fakat, yayin sorumlularin gorevleri bununla bitmez. Planlastiriimamis haberler
meydana cikar. Onceden planlastirilmis bazi yazilar yayinlanmaz, ciinkii beklenildigi
gibi degildir. Uctincii tir yazilar icin fazla arastirmaya ihtiyac var ve gazetenin ka-
panilisina kadar hazir olmasini bekleyebilir. Yayin sorumlulari giin icerisinde neyin
yayinlanacagi veya yayinlanmayacagi kararini getirirler ve gazeteyi hazirhyorlar.

Olay yerinden donerek réportajcilar ¢ektikleri, kaydettikleri malzemeyi gézden
geciriyorlar ve metni yaziyorlar, ondan sonra bu yazilan metni gtiniin yayin sorum-
lusu da yeniden gézden gecirir.

Gazetelerdeki bazi gazeteciler metinlerine resimler, haritalar, tabela ve grafikon-
lar eklemeleri gerekir. Radyodaki gazeteciler montajci ile birlikte off-ton ile sesleri
birlestiriyorlar, televizyondakiler ise off-ton, ses boltimleri ile videoyu birlestirirler.
Gerek varsa, onceden grafik tasarimci ile hazirladiklari grafik 6rneklemeleri da ek-
lerler.

Gazetedeki final yazilar gliniin yayin sorumlusunun 6ngoérdiigi siralanisa gore
dizilir ve gazete basima verilir. Radyo ve televizyondaki makaleler ise, gliniin so-
rumlusu 6ngdrdigu gibi senaryoya gore yayinlanir. Haber bildirilerini sunucu oku-
yor, yayini ise teknik agidan gerceklestirici diizenler.

Gazete hazirlamak

& IV sinif icin 6dev no. 5, 143 sayfaya bak.

»
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» Medyalar

+ Gazeteciler

- Haber

- Bilgi kaynaklari
+ Redaksiyon

+ Roportajci

- Yayin editori

- ilave (ek)

SONUCLAR

« Medyalar, insanlarin hayatini, yasadiklar birligi ve butin toplumsal sistemi
orglitlemek icin enformasyonlara esas kaynaktir.

- Insanlar, okuduklan ve duyduklarina gére davranirlar. Gazetecilerin gérevi ise en
uygun kaynaktan ve dis etkilerden uzak gercek bilgiyi saglamalidir. Gazeteciler bilgileri
toplarlar ve secimini yapar. Degerlerini ve dogru olup olmamalarini tayin eder. Ondan
sonra kamu oyuna bilgileri yayinlar.

- Haber M.O. 20 bin yil énce ispanyadaki Altamira magaralarinda belirmistir. O
zaman magara resimlerin cizilmesiyle nasil yasadiklarini bize aktarirlar. Enformasyonun
gelisimi teknik-teknoloji gelismeyle paralel olarak gerceklesiyormus - Cin'de kagidin
bulunmasi, ondan sonra basim makinesinin Almanyada bulunmasi, radyo, televizyon
ve internetin 20 yiuzyildaki yaratiimasina kadar.

- Buglin ¢ok sayida farkli haberlerle karsilasmaktayiz. Her yeni olan sey, en ¢ok in-
sani ilgilendiren, bize en yakin olanlar, tanidik kisilerle ilgili olanlar, dram veya ihtilafi
iceren, glinliik olaylar medyalarda yayinlanir.

« Gazetecilik medya kurumu olarak... gazetecilerin yarattiklari yazilarin sorumlu-
sudur. Gazetedi, bilgilerin gercek oldugunu belirtmek icin bilgil edinme kaynaklarini
kullanir. Fakat, haberin sadece degerli enformasyon icermesi yeterli degildir. O, ayni
zamanda inandirici sekilde yazma ve kolaylikla dikkat cekici olmasi gerekir. Seyircile-
re olayin kimin, ne, ne zaman, nerede, nasil ve neden gerceklestigi bilgileri vermelidir.
Elektronik medyalarda gazeteciler sadece kelimeler kullanmazlar. Ayni zamanda ma-
kale yaratmasi esnasinda hem ses hem de video kullanirlar. R6portajcinin konusmasi
yering, seyircilerin daha kolay olayi ve yeri kavramaya yardimci olur.

« Canlimedyalarin katkisiyla bugiin gezegenimizin her kisisi internet bagi ile ve cep

telofonun yardimiyla bilgi, resimler, ses ve video gonderebilir ya da kabul edebilir.

ESAS KELIMELER




ODEVLER
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ILKOGRETIM OKULLARI iCiN ODEVLER

ODEV 1 (V sinif icin): Konuk - gazeteci (Toplumda gazetecilerin rolii)

Odevin tasviri:

Ogretmen, derse konuk-gazeteci davet edebilir ve dgrencilerle gazeteci meslegi
hakkinda tartisma acabilir.

Tartigsma icin konular:

- Toplumda gazetecilerin roli ve fonksiyonu nedir?
+ Gazetecilerin onculik gorevi nedir?

« Gazetecilerin calismalari neden olusur?

« Gazeteci nasil haber sunmalidir?

ODEV 2 (VI sinif igin): Gazetelerin gozden gecirilmesi

Odevin tasviri:

Gazete, eglence sunmaktadir. Ogrenciler basin medyalarin calismalari hakkinda
fazla bilgi edinmeleri icin gazete yararl aractir. Ogrenciler, derse bir giinliik gaze-
tesi getirmeleri yeter olur. Gruplara ayrilirlar ve sorular dagitilarak cevaplarini ga-
zetede bulmalari gerekir.

1. Ana sayfa

Hangi hikayeleri seyrediyorsunuz? Hikayelerin uzunlugu ne kadardir? Baz
hikayeler digerlerinden daha uzundur? Hangi baslik en uzundur? Neden baz
baslik digerlerinden daha uzun oldugunu disiiniiyorsunuz? Ana sayfada fotograf
resimleri var midir? Resimlerde ne bulunmaktadir? Ana sayfada hangi olaylar ve
kisiler yer alir? Hangi ana sayfayl en ¢ok begeniyorsunuz ve neden? Neden bir
gazetenin ana sayfasi en 6nemlidir?

2. Gazetenin igerisi

Gazete icerisinde hangi bolimler yer alir? Gazeteden belirli enformasyon
bulsunlar (spor neticesi, belirli olay hakkinda fotograf resmi, yayimcidan mektup,
reklam). Gazetenin icerisinde yer alan resimler ana sayfadakilerden farkli midir?
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Cocuklar, yash kisilerden resimler var midir? Erkek resimleri kadinlardan dafa fazla
mivardir? ikinci ve ticlincii sayfadan bir haber secin. Neden bu ana sayfa olmadigini
dustnlyorsunuz?

ODEV 3 (VII sinif icin): Metinlerin analizi

Odevin tasviri:

Ogrenciler bir metin secerler ve metin icerisinde alti sorunun kapsanmis olup
veya olmadigini analiz etmelidirler. Su elemanlara cevap vermelidirler:

« Yer (nerede): Olay nerede gerceklesmistir?
« Zaman (ne zaman): Bu olay ne zaman gerceklesmistir?
« insanlar (kimler): Gazetede konusturulan kisiler kimlerdir - bir kisi, daha
fazla vatandaslar, kurumlarin temsilcileri, uzman kisiler vb.
« Duygular (ne ve neden): Hikayede kisiler ne yapiyorar ve neden o
gerceklesmektedir?
Butln bunlar analiz ettikten sonra, su sorular cevaplamalidirlar: Hangi
enformasyonlar eksiktir? Hangi diger veya ek enformasyonlar hikayeye
eklenmelidir? Bu gibi enformasyonlar hikayeyi daha ilging nasil yapacak?

Tartigsma icin konular:

- Hikayeyi ilging mi gérmdstdirler?
« Neden evet veya hayir?
+ Hikayeyi nasil degistirebilirler?

ODEV 4 (VI sinif icin): Yazmak

Odevin tasviri:

Yakin ge¢miste okulunuzda veya yakin ¢evrenizde olagelen bazi olay hakkinda
hikaye yazin. Metin, bir gazete hikayesinin biitiin elemanlarini icermesi gerekir.
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ORTA OKUL EGITiMi iCiN ODEVLER

ODEV 1 (1 yil igin): Anket ve konuk-gazeteci (Gazetecilerin toplumdaki rolleri)

Gereken hazirlik/malzemeler:

« Ogretmen derse konuk-gazeteci davet edebilir
« Her 6grenci bir mini anket yapmasi gerekir — sadece tiikenmez kalem ve
kagit gereklidir

Odevin tasviri:

Ogrencilerin su sorular lzerine anket yapmalar gerekir (tanidik kisilerle
- ebeveynler, akrabalar, dostlar, sinif arkadaslar)): Gazeteci mesledi icin ne
distinuyorsunuz? Gazeteci kelimesini isittiginiz zaman akliniza ilk gelen sey nedir?
Cocugunuzun gazeteci olmasini istiyor musunuz? Gazeteci meslegini 1'den 10’a
kadar hangi merhalede yerlestirirsiniz?

Ondan sonra cevaplarin toplanmasi yapilir ve sonuclar elde edilir — hangi
cevaplar agir basildigi, daha fazla sorusturulan kisilerin diisiinceleri nedir, olumlu
ve olumsuz cevaplar ne kadardir?

Ogretmen, 6nce derse konuk-gazeteciyi davet eder. Bu kisi ,Toplumda
gazetecilerin roli ve fonksiyonu nedir, Makedonya'da haber sunma esnasinda
profesyonel ve etik gazete standartlari saygilanir mi” konusu lizerine konusur.

Odevin amaclar::

Ogrenciler bu etkinliklerle sunlar 6grenecekler:

+ Gazeteciler nasil calistyor, kendi gorevlerini nice gergeklestiriyorlar ve top-
lumda onlarin gorevleri nedir?
+ Gazeteciler icin genel kurallar hangileridir?

Tartisma icin konular:

- Gazetecilerin toplumdaki rol ve fonksiyonlari hangileridir?

« Gazetecilerin ilk gorevi hangisidir?

« Makedonya Cumhuriyeti Anayasasi'nda gazetecilik ve serbest ifade nasil
korunmustur?

«+ Gazetecilerin ¢calismasi neden olusmaktadir?

« Gazeteci nasil haber sunmalidir? Hangi etik kurallara gazeteciler saygi
gostermelidirler?
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ODEV 2 (Il yil icin): Medya acisindan degerli olay hagisidir?

Gereken hazirlik/malzemeler:

« Birkag guinliik gazete
- Birkag gazetelerin veb-sayfalari
- Bilgisayar ve internet bagi

Odevin tasviri:

Ogretmen dgrencilere ddev olarak bir hafta icerisinde onlarin komsulugu/kéy/
sehir, okula geldikleri sirada yolda neler olagelenleri dikkatle kaydetmelerini sdy-
ler.

Bir hafta sonra, 6gretmen derse birkac glinliik gazete ya da sinifta bilgisayar ve
intenret varsa, birka¢ gazetenin veb-sayfalari agmalarini sdyler.

ilkdnce, 6gretmen 6grencilerle tartisma yiiritiir. Gecen hafta icerisinde neyi fark
etmisler, tuhaf birhangi olay olagelmis mi, komsulugu/kdy/sehir, okula geldikleri
yolda onlara biraktidi intibah nedir?

Ogretmen &grencilere su sorular sorabilir: Medya olayi icin fark ettikleri
kriterilerinden kimisine uygun mudur? Bazi medyada yayinlamak icin degerli midir
- okul gazetesinde ya da diger bir medyada? Neden yayinlanmak icin degerlidir?

Ondan sonra, 6gretmen 6grencilerin birka¢ gazetenin ya da internetle birkag
sayfalarini gdzden gecirme ve okumalarini ister.

Ondan sonra o6grenciler ozellikle ana sayfalarda ve ginlik gazetelerdeki
hangi haberler medya icin degerli olay kriterileri gerceklestirdigi tizere konusma
yuraturler.

Tartigsma icin konular:

- Bir olay medyalarda yayinlanmak icin hangi 6zelliklere sahip olmasi gerekir?
« Yerel veya milli medyalarda yayinlanmis olan gazete hikayesini hatirlamayi
deneyin ve medya icin degerli olayin 6zelliklerini adlandirin.

Odevin amac:
Ogrenciler bu etkinliklerle sunlari 6grenecekler:

» Neden bazi olaylar yayinlanmaya hak ederler?
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ODEV 3 (Il yil icin): Haber nedir?

Gereken malzemeler:
- Birkag gazete
Odevin tasviri:
Ogretmen, 6grencilere birkac gazete drnek olarak gésterecek. Ogrenciler, haber
icin degeri daha yliksek olan enformasyonu se¢melidirler ve neden bu enformas-
yonun secimin yaptiklarini agiklamal (birkag 6rnek siraya gelir).

Ornek 1.

A. Emniyet gorevlileri, iki kisinin tiyatroda hayatlarini kaybettikleri yangin se-
beplerini halen arastiriyor.

B. Emniyet gorevlileri, bugiin bir olgun yasta olmayan bir kisinin 6limin{ aras-

tinyor. (haber yenilik igerir)

Ornek 2.

A. Bankalar, vartandaslara uygun krediler vermeye basladilar. (etki-gsimdilik
daha fazla insan)

B. Makedonya borsasinin endeksi %5 icin artti.

Ornek 3.

A. Yasadiginiz yerde yetiskin olmayan bes kisi mantardan zehirlendiler ve onla-
rin hastahanede bakimlari yapiliyor. (yasam yerine ve dgrencilerin yas seviyesi-
ne gore yakinhk)

B. Litvanya'da bes vatandas zehirli mantarlardan 6Imis.

Ornek 4.

A. Yasadiginiz kentinize Ancelina Coli sanatgisi en yeni filminin promiyeri icin
yetisti. (vurgulama - tanidik sanat¢i daha fazla dikkat cekti)

B. ABD'nin eski Disisleri Bakani yasadiginiz kentin Universitesinde bir ders
gerceklestirecek.

Ornek 5.
A. Uskiip'tin nikah dairesinde bugiin 7 genc cift evlendi.
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B. Buglin iki geng¢ sehir Uzerinde bir balonda evlendiler. (hergiin
gecreklesmeyen olay)
Ornek 6.

A. Bu sezonde Makedonya'ya daha fazla turistlerin gelmesi beklenilir.

B. iki turist Makedonya ile Yunanstan arasinda olan sinir yakinhiginda éldirild(i.
(ihtilaf - kotii haber daha iyi satilir)
Tartisma icin konular:

« Haber, hangi 6zelliklere sahiptir?

« Sizlere gore, haberin nasil tanimlanmasi gerek?

« Haberin 6zelliklerinden birisini adlandirin ve bu 6zellikle ilgili bir hikayenin
yayinlanip yayinlanmayacadi nasil tespit edilir.

Odevin amac:
Ogrenciler bu etkinliklerle sunlari 6grenecekler:

- Neden bazi haberler ana sayfada bulunmalarini ya da medyalarda yer alma-
Ja hak eder
- Onemli medya haberlerin 6zellikleri hangileridir

ODEV 4 (lll yil igin): Alt: sorunun prensibi

Gereken malzemeler:
- Gazete, internet sayfalarindan metinler, televizyondan ek malzemeler
Odevin tasviri:
Ogrenciler sunlari analiz edebilirler:

« GUnlik gazetelerin metinlerini,
- Radyo programlari ve televizyon haberleri, programlarini,
- Gazete veya televizyon veb-sayfalarin metinlerini.
Ondan sonra, alti sorunun hangisine cevap verilmedigini bulmalari gerekir. Ayni
zamanda, eksik olanlarla haberin biitiinsel olup olmadigini cevaplamalidirlar.

Ogrenciler ondan sonra metin striiktiiri kurallarina gére kendileri sectikleri
belirli bir olay icin kisa haber yazmalidirlar (3.3. altbaslhidina bak). Ayni zamanda
ogrenciler alti soruyu cevaplamalidirlar.
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Uyari: Metin, sorularin cevaplanmasi gibi olmamalidir. Sorular verilen siralanisa
gore olmayabilir. Cevaplar ise, hikaye icerisinde bulunmalidir.

Tartisma icin konular:

« Her haberde hangi sorularin cevaplanmasi gerekir?
« Metin yazilmasi esnasinda neden her alti sorunun cevaplanmasi gerekir?

Odevin amac:

Ogrenciler etkinliklerle sunlar 6grenecekler:

« Haber yazilma esnasinda saygilanmasi gereken belirli kurallar dogru olarak
bilinmeleri gerekir. Okuyucu, bu kurallar araciligiyla gereken enformasyonu bir
butinlik olarak elde eder.

ODEV 5 (IV yil icin): Gazete hazirlamak

Odevin tasviri:

Bu 6dev cerceve icerisinde, 6gretmen bir gazete, televizyon ya da radyo redak-
siyonun ziyareti veya bir konuk-gazeteci derse davet edebilir.

Ogrencilerde ayni zamanda bir gazete hazirlamalidirlar. Her 6grenci belirli bir
konu, gergek olay UGzerinde ya da internette arastirma yaparak bir gazete raporu
yazmahdir. Ogrenciler metin striiktiirii kurallarina gére yazilarini hazirlarlar. Me-
tinlerinde yer alan alti gazete sorularini cevaplamalidirlar (3.3.1. altbashidina bak).
Ogrencilerin bir béliimii yayimcilar gérevleriyle Gstlenirler, gazete hazirlamasinda
belirli bir medyadan konuk-gazeteci de katilabilir. Ogrencilerin elde ettikleri sonu-
cu ondan sonra medyada da yayinlanabilinir.

Tartigsma icin konular:

« Basin ve elektronik medyalarda haberler nasil yaratilir?
- Gazete, radyo ya da televizyonda redaksiyonlari kim olusturur?
« Makale nedir ve neden olusur?
- Radyo ve televizyonda ses ve resimlerin gorevleri nedir?
Bir glin icerisinde haberlerin hazirlanma siirecini acikla.

Odevin amaci:

Ogrenciler bu etkinliklerle sunlar 6grenecekler:

« Metin ve makale hazirlanmasi vurgulanarak bir gazetecilik giinli nasil gecer.
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MEDYALAR VE SIYASET

4.1. GiRiS: MEDYALAR - SIYASET iLiSKiSi

Medyalarin glinkii hayattaki Gnemi blyuktir. Normal insan, zamanin biyk bir
kismini medyalar 6nlinde gecirir: televizyon, radyo, internet, filmler, video oyunlar,
basin gazeteler, dergiler ve diger medyalar.

Medyalar, farkli amaclar icin kullanilmaktadir. Medyalarin kullanimini genel ola-
rak Ug alt grupa ayirabiliriz: (a) bilgi edinme, (b) egitim ve (c) eglence. Medyala-
rin kullanimina iliskin bu geleneksel ayirm bugiin éyle denilen ,yeni medyalar”in
kullanimiyla yani internet, bilgisayar ve cep telefonlarla iletisimi git gide genisle-
mektedir. Bu araclar, sadece bilgi edinme, egitim ve eglencenin yanisira, insanlarla
tanisma, dostluk kurma, isbirlikciler kazanmak, belirli etkinlikler elde etmek, farkli
icerikler yayinlamak ve paylasmak icin kullanihr.

MEDYALARIN
FONKSiYONU
EGITIM BiLGi EDINME EGLENCE
FONKSiYONU FONKSIiYONU FONKSIYONU

sema 4.1 - Medyalarin genel fonksiyonlari

Bizlere ulasan kabarik sayida mesaj ve iceriklerle mesaj ve iceriklerin 6nemi ile
etkisi hakkinda bireyin daha suurlu olmaya ihtiyaci vardir. Medya okur-yazarligi gi-
nimuzde arttirlmis oldugu medya etikisine en uygun cevap olduguna inaniyoruz.
Boylelikle medya araciligiyla birey veya farkli gruplara ulasan mesaj ve icerikleri
kabul edecekler, elestirsel analiz edecekler ve bunlar lizere uygun secim yapacak-
lar. BugUnkdi sartlar altinda, medya okur-yazarligi denildiginde bireyin medya icin
mesaj ve icerik yaratma ile medya yaraciligiyla aktarma oldugu diistiniilmektedir.

4.1.1. Medyalar - siyaset iligkisi

Siyaset, cagdas toplumda kamu hayati 6rgitledigi, yoneten, vatandaslarin ge-
nel ilgileri icin kaygi gostermis bir sistem olarak anlasiimaktadir. Kamu hayatin 6r-
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glitlenmesiyle daha fazla imkanlarin serbest secim siirecini saglamaktadir.

Kamu islerin ve genel vatandas ilgilerin 6rglitlenmekte etkin olarak siyaset
icin bitln vatandaslar ilgilenirler. Hem de bundan dolayi vatandaslarin her za-
man siyasi olaylar hakkinda ilgisi varmis. Medyalar ise, siyasi unsurlar olarak va-
tandaslar arasinda arabulucugu goreviyle Gstlenmistirler. Onlar, enformasyonlari
bicimlendirmis tarzda kamuoyuna aktarmaktadirlar. Medyalar buglinki sartlarda
kamuoyundan siyasi unsurlara enformasyon aktaran arabuculuk goreviyle Ustlen-
mistirler. Medyalar siyaset icin enformasyonlarin toplanmasi, se¢cimin yapilmasi ve
aktarilmasi tarzina yayimlama siyaseti denilmektedir.

4.1.2. Medyalarin fonksiyonu

Medyalar ve siyasetin aralarindaki etkilesimi oldukc¢a biiyiiktlr. Medya ve siya-
set arasindaki iliskide medyalarda bilgi edinme fonksiyonu arada bulundugu
belirtmektedir. Buglnku sartlarda, bir toplumda kamuoyunun siyaset ve siyasi
olaylar icin dislinceyi en ¢cok medyalardan elde eder. Diger taraftan, kamuoyu-
nun siyasi ilgisinden dolayl medyalar da siyasi kisilere ve siyasi olaylara yoneliktir.

MEDYALARIN
FONKSiYONU

EGITIM BiLGi EDINME EGLENCE
FONKSiYONU FONKSIiYONU FONKSIiYONU

ARABULUCUK ANALITIK GOZLEME ELESTIRSEL
FONKSiYON FONKSiYON FONKSiYONU FONKSiYON

Medya ile siyasitin olan bu karsilikli ilgilerini en iyi sekilde medyalarin arabulucu
fonksiyonunda gorebiliriz.

Sema 4.2 - Medyalarin diger fonksiyonlari

Arabulucuk fonksiyonu yanisira medyalarin c¢alismalar esnasinda diger
fonksiyonlarla da Ustlenirler, en 6nemlilerden analitik, gézleme ve elestirsel
foksiyondur.? Normal gazetecilik praktik ile gelenegine gore, medyalar siyasi
kisilerin mesaj ve enformasyonlarin sadece aktarmalarini yapmazlar. Ayni zaman-

3 Edebiyatta, ingilizce, Media Watchdog” olarak taninmstir.
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da bu bilgileri analiz ederler, secimini yaparlar, yorumlarlar, kendi diistincelerini
eklerler ve onlarla ilgili tutumlar ortaya atarlar. Ayni zamanda diger yetkili kisi ve
gruplarin konuyla ilgili tutumlarini ve distincelerini de aktarirlar (uzman kisiler,
gecmiste yiiksek kamu gorevlerde bulunmus kisiler vb.).

Medya praktiginde arabulucu alandaki faaliyetlerde bircok farkliliklar
gorilmektedir. Clinkli kamu faaliyetin siyasette biyik sorumlulugu vardir ve cok sik
medyalarinicerik ve enformasyonlarin kontrol etmeleriyle Gistlenmektedir. Bu sekilde
de medyalar araciligiyla kamuoyuna yayinlanan her seyin kontrollinii yapmalarini
isterler. Medyalar ise, daima yeni ve Ozel enformasyonlarin pesindeler. Onlar,
enformasyonlari kamu gorevlerini gerceklestiren kisilerden ya da siyasi kurumlardan
elde etmelerini isterler. Boylelikle cogu kez sorunlu durumlar da meydana gelir.

Analitik fonksiyonu iliskisinde medyalar daima siyasi alandaki olay ve kararlari
analiz ederler. Bu analiz en sik elestirsel agidan yapilmaktadir. Boylelikle kamu
disincenin yaratilmasi icin siyaset ve medyalar arasinda daima bir rekabet
oldugunu gorebiliriz.

Siyasi kisiler durmadan kisisel tutumlarini dogal olarak kabul ederler ve
kendi tutumlarini ¢cekinmeden medyalara sunmus olurlar. Medyalar ise, kendi
calismalarinda bu siyasi tutumlari gézden gecirirler ve analiz ederler. Boylelikle
siyasi rekabetler arasinda daha genis kamu distincenin yaratilmasinda faktorler
olarak 6nemi oldukca buyuktir.

Medyanin bulundugu bodyle bir durumda, durmadan siyasi baskilarla
karsilasmaktadir. Medyalar bu baskilar altinda kalirsa, medya serbestligi bittnltkle
bastirilir veya sinirlandirir. Siyasi ve ekonomi unsurlarin medyalar lizerine gitmeleri
gercek bir tehlikedir ve farkl sekilde bu baskilar gerceklesebilir. Genelde medya
sahiplerine ve yayin kadrosuna baskilar yapilabilir, fakat ayni zamanda dogrudan
dogruya da baskilar, korkutma, gazetecilerin serbest ¢calismanin engellenmesi gibi
orneklerin var olusu bizleri kaygilar.

4.1.3. Meydalar - siyaset iliskisine bagh sahiplik faktori

Medyalar birlesik bir toplumsal iceriliginde faaliyet gosterir ve onlarin ¢alisma-
lari bircok faktore baghdir. Bunlar genel olarak faktorler olabilir: ideoloji, kultirel
deger ve aliskanliklar sistemi, gelenek, toplumda var olan ahlaki ve etik prensipler;
ayni zamanda kisisel faktorler de olabilir: kisisel inanclar, egitim seviyesi, tecriibe,
etnik, din ve milli mensubiyet, siyasi baglilik vb. Bu faktorler aginda U¢ faktor olarak
kendi 6nem ile etkisiyle farklasir. Onlar da: (a) siyasi, (b) ekonomi, (c) diizenleyici
faktorler.
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SiYASi FAKTORLER MEDYA SAHIPLERI

i

EKONOMi FAKTORLER YAYIMCILAR
DUZENLEYiCi ELEMANLAR GAZETECILER

Sema 4.3. - Medya calismalarina etki yapan faktorler

Siyasi faktorler, siyasi unsurlarin etkisi distintlmektedir (kamu gorevli kisiler,
kurumlar, organlar, siyasi partiler ve onlarin temsicileri vb.).

Ekonomi faktorler, medya sponzorlarin etkisi distnilmektedir.

Diizenleyici faktorler, medyalarin calismalarini izleyen uzman kurumlar
dustndlmektedir. Bu kurumlar elektronik ve basin medyalarin kanunlara saygili
olmalarini ve kanuni ¢calismalarini izlerler.

Medyalara olumsuz siyasi-ekonomi etkisi dolayisiyla olabilir, daha dogrusu
medyalarin ¢alismalari engellenir (kurumlardan medyalara yonelik enformasyon
akimin seleksiyonu veya durdurulmasi, sponzorluk ve ilan etme etkinliklerin dur-
durulmasi, lobi yapmak ve medya sahipleriyle anlasmalar yapmak vb.), ya da gaze-
teci ve yayimcilar Gzerine dogrudan dogruya baski olabilir.

Boyle bir farkh etki yapma esnasinda medyalar kapsayacak konulari secer ve
belirli bir olayin kapsayacaklari tarzin da se¢imini yapar. Boyle etkinin neticesi oyle
denilen,Agenda Setting” (ing.“Agenda Setting”) olusumudur.

RDK bildirilerinin medya kapsamhigi
lyilicin 6dev no. 1, 169 sayfaya bak.
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4.1.4.,Agenda Setting” (Giinden Ayari)

Agenda Setting (glindem ayari; veya baska yerlerde program cercevesi gibi de
karsimiza gikar), ,en 6nemli kamu icin kamu suur yaratiimasi medya siireci” olarak
tespit edilir. Bir glin kaydedilmis bircok konu ve olaylardan — medyalar, gazeteciler,
gazete ajanslari, muhabirler tarafindan - yayimlayicinin goriisiine gére en 6nemli
veya en ilging olanlardan sadece birkagini seger.

Bu siireg icerisinde yayinlanmak icin haber ve enformasyonlardan biyik bir kis-
mi ya butlinsel olarak unutulur ya da 6nemsiz olarak kabul edilir. Medyalar, kamu
konularin secimi ile ve program planlarinda yer almayacak enformasyon olaylarin
dislanma rolleri vardir. Enformasyon seviyesi acisindan durumu degerlendirirler
ve en 6nemli tanitilacak karari da medyalar getirir. Hangi konular hakkinda bilgi
verilmesi gerekli oldugu, hangi konular {izerine tartismanin yapilmasi gerektigi-
ne ‘Agenda Setting'in (glinden ayarinin) etkisi vardir. Bu anlamda Bernard Cohen
adindaki siyaset uzmanin alintisini burada belirtmeliyiz. ,Basin, yani medyalar in-
sanlar nelerin distinmesi gerektigin soylemesinde belki cok basarili degiller, fakat
insanlar neler tizerinde diistinmelerini séylemelerinde ¢ok basarili olurlar”,

Medya siyasi-ekonomi iceriklerin bicimlendirmesinde hakiki bir dogal siirecle
karsilasmaktayiz, daha dogrusu medyalar gercegi yansitmazlar, onlar, hakiki gerce-

v oen

gi filtreden geciriyorlar ve dyle denilen ,medya gercegi“ni sekillendiriyorlar.

‘Agenda Setting’ cercevesinde daimi olarak belirli bir konunun glindeminde bu-
lunmasi, ,medya rehini‘ne (ing. ,Media Advocacy”) déndisiir. Bu, ,belirli bir kamu
inisiyatifin tanitimi icin stratejik kullanim” olarak tanimlanir. Belirli bir sorun medya
girisimiyle sorun kamunun sorunu gibi ortaya koyulur. Béyle bir sorun kamu ilgisi-
ne dénistirildiigi zaman, ¢dziim tarzlari degisir. iste medyalarin amaci bu oluoyr.

Diger taraftan medyalar, belirli bir konuyu giindeme alinmama, yani kamuya
sunulmama stirecinde filtreleme sirecini temsil eder. Filtreleme stireci genellikle
praktikte daha yiiksek seviyede yapilir. Ornegin medya sahipligi veya yayimlayici
seviyesinde genel kararlar alinir. Clinkii bir redaksiyonun veya medyanin yayimla-
yici yrattikleri siyaseti de yiksek seviyeye getirmede calisir.

‘§Medyalarln bilgi edinme farkhiliklari
VI sinif icin 6dev no. 2, 167 sayfaya bak.
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SARKOZI ,,PARI MAC*“IN EDITORU
DEGISMESINE ETKI YAPMIS

PARIS - Fransiz dergisinin eski editorler, Igisleri
Bakani olan Nikola Sarkozi’nin hanimi ve eski
sevgilisinden fotograf resimlerini yayinladiktan sonra
isinden uzaklastirnildi. Derginin persembe guni
sayisinda yaptigi yorumuna gore istifasinin sebebi
cumhur baskani adayinin etkisi oldugunu bildirdi.
Alen Jenestar sorumlu yazarin haziran ayinda isinden
uzaklastirlldigi icin ,Pari Mac“ dergisinde calisan
gazeteciler greve basladilar. Sesiliya Sarkozi New
York'ta kendi esiyle degil baska bir adamla resmini
yayinladigi igin isinden uzaklastirildigindan dolayi
greve basladiklarini bildirir.

Sarkozi, is adami olan Arnold Lagard ile yakin dosttur.
Bu is adami ,Hacet Filipaci Mediyas® sahibidir. Bu
sirket ise ,Pari Mag" dergisinin sahibidir. Fakat medya
sahibi, Jenester’in isinden uzaklastiriimasi karari igin
hi¢bir sorumlulugu olmadigini bildirdi.

4.1.5. iceriklerin filtrelenmesi

Olay ve icerikler seleksyonu, enformasyonun yardimiyla gazetecilik ¢alisma-
larda en esas stireclerinden biri olarak sayilir. Medyalar neye dikkat edeceklerini
kendileri secerler. Ayni zamanda farkh dil ve terminoloji malzemeyi de kullanirlar.
Malzemenin 6zelligine gére bu terminoloji degisebilir. Ornegin, ,6zel ilgiler”, milli

ilgiler”,,devlet veya ekonomiilgiler” vb. Bir agidan medyalar siyasi-ekonomi termi-
nolojiyi genellestirirler:

Medyalarin yayinladikarina gore 5 iceriklerin filtreleme seviyesi vardir
a. Sahiplik ve kazanca yonelmek

Medyalarin serbest ifadeyi belirten ilk filtredir. Medyalarin en énemli faktoru
olan ekonomiye bagh oldugunu belirtir. Medyalarin demokratik roli ve ,seyirci/
okuyucu/dinleyici/kullanicilar icin var oldugu“ndan dolayi, yine de ekonomi yonel-
mesi ve kazang elde etme sirketleridir.
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b. Spozorlarin kapsamligi

Gazete yayinlanmasi veya TV programlarinin yayinlanmalarinda yatirim yapmak
icin gliclii sponzor desteg@ine ihtiyac vardir. Bunlari temin edemeyenler, medya
sahnesinden yok oluyorlar. Bu sekilde medyalar sponzorlarin destegine ihtiyaglar
vardir ve bu destegi sagladiklari zaman sponzorlara karsi da yazilarin yazilmalari
sinirhdir. Sponzorlarin kazanglarina zarar verilebilecek ¢alismalari elestirmek ve ge-
lirlerin toplama tarzlarinin yayinlamalari sinirlidir. Medyalara ayni zaman da,,sirket-
ler dostlari” ismi de verilir. ClinkU onlarla isbirlik yaptiklari zaman acik veya o6rtiili
bir sekilde ilgilerini destekliyorlar. Sirketlerin dost statiistinii kaybeden medyalar
cogu kez iflasa ugrayabilirler.

¢. Kurum ve diger , gii¢ merkezlerinden” enformasyonlar

Uctlinci filtre, medya ile giiclii kaynakalar arasinda yaratilir. Enformasyonlarin
glcli kaynaklarinda hiikiimet, hikiimetin organ ve kurumlari, uzman Kkisiler, is
adamlari gibi elemanlar yer almaktadir.

Medyalarin en sik yayinladiklari enformasyon ya da yorum, ortak ideolojik, siya-
sive ekonomi ilgileri paylasan bir dar cevrelerden cikar.

Boyle bir filtrelemeyi gerceklestiren farkli formlar sunlardir: ,basin duyurusu’,
+kamuoyu icin duyuru”, bunlarin bir taraftan kamuoyu icin agik olduklari resmi ya-
ratmak, fakat diger taraftan kontrolsiiz enformasyonlarin akisini engellemeye ihti-
yag var. Medyalara sadece gii¢l merkezlerin kendileri veya miisade ettikleri kisilerin
yanasma hakki vardir.

d. Medyalarin disiplin edilmeleri

Bu filtreleme, bazi medyanin veya belirli programin igeriligi olumsuz bildirme
anlamini tasimaktadir. Olumsuz tepki her taraftan ve farkli sekilde; yani mektup,
telegraf, mesaj, protesto, dava, telefon seslenmesi, basin konferansi gibi icra
gorevlilerden dolayll dogrudan dogruya baskilar vb. karsilasmis olabilir. Bazi
medyaya yonelik bu tir tepkiler her zaman kendi ilgilerini biyiik darbe olarak
niteler. Sponzorlarin ¢ekilmesi, piyasada saygi ve imtiyazligini kaybetmek, azalmis
izlenme ya da okuma sadece olabilir, fakat bunlar olumsuz tepkilerden bazilaridir.

Olsun ki etkili unsurlardan ve seyircilerden elestirler kendi tarzina gore (izleme
distisu sponzorlarin cekilis sebebidir, sponzorlarin ¢ekilmesi ise bazi medyadaki
program kalitesini azaltir) zararlidir, onlar hakkinda esitlesme yapilmasi imkansiz-
dir. Glglulerin elestiri ve baskilari kamu protestosu ya da cogunlugun kampanyasi-
na kiyasen medya icin ¢cok daha zararhdir. Baska bir deyisle, bu faktérler enformas-
yon kaynaklarinin elestirisi, gdzden gecirme istegi gibi dogrudan dogruya baskilar
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~
Devlet seviyesinde 6zel terestriyal TV'in kazanc striiktiirti
Kazang tiirii 2008 (MKD) Katilim
Reklamlar ve telesoping 1.426.236.325,00 96.22%
Sponzorlar 0,00 0.00%
Diger programlardan kazanglar 0,00 0.00%
Donasyon ve grantlar 0,00 0.00%
Program satilisi 0,00 0.00%
Kamu ilgiye ait projeler 540.000,00 0.04%
Kalan diizenlenmemis kazanclar 31.872.009,00 2.15%
Esas faaliyetten elde edilmis kazanclar 1.458.648.334,00 98.4%
Diger faaliyetlerden kazanclar 23.413.221,00 1.58%
Sira disi kazanglar 230.582,00 0.02%
TOPLAM 1.482.292.137,00 100.00%
Kaynak: Radyo ve Televizyon Yayincilik Heyeti
)

yanisira medya sahiplerine veya diger sponzorlara etki yaparak medya fonksiyo-
nuna zarar yapabilirler. Bu gibi darbeyi medya gormuis ise, o disiplinli oluyor ve
medya piyasasindaki yazilmamis kanunlara da saygili oluyor. Her zaman medyalar
bu gibi darbe ve baskilara teslim olmuyorlar, fakat medyalarin disiplinli olmasi do-
layli olarak finansi destek verdikleri kimi gucli kisilerin belirli 6rglit ve kurumlari

N\
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tarafindan gerceklesir.

Enformasyon kaynagi olarak kurumlar

Amerika'daki sartlara gore ,glcli enformasyon kaynaklan” gibi: Beyaz Saray, Pentagon, Disisleri
Bakanligi sayilmaktadir. Ondan sonra guclii medyalarda surekli olarak katilan uzman kisiler,
yonetimin emekli fonksiyonerleri, zengin is adamlar tarafindan kurulmus ve desteklenmis
belirli privat dernekler ve kurumlar vb. Hiikiimetin zengin kisilerle baglantisi yliziinden ¢ogu kez
ilgileri karsilikli olur (Birileri idarede bulunmak, digerleri de kazang elde etmek). Bunlar, bir kapali
cevre olusturarak enformasyonlarin akisi da bu sekilde sinirflanmis oluyor. Bu sekilde bir kalkan
olusturularak dis etkilerden korunmus oluyorlar.
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e. Kontrol mekanizmasi olarak ideoloji

Yayina giden tiim iceriklerin seleksiyonu icin ideoloji de son filtredir. Gegmiste
Amerikan sartlan Gizere diyelim ki antikomunizmle ilgili icerikligin kontroll yapi-
lirmis. Komunizmin savunucusu ya da antikomunizm elestirisi olan her sey medya
icerigi ve programlarindan malzemeler dislanilir veya atiliyormus. Bugiink sartlar-
daise, genel olarak kabul edilir ideoloji ve degerlere (pliiralizm, serbest piyasa vb.)
karsi olanlar medya kapsanmasinda uygun gorilmuyor.

Bes genel filtre arasinda kombine yapilarak medyalar kamuoyuna sunduklari
haberlerin seleksiyonunu yaparlar. Bu filtrelerden gegen her sey aslinda seyircilere
enformasyon ve program olarak sunulur. E§er plansiz bazi sey kamuoyuna yetisirse,
cerceve siniri disina ¢ikar ve o zaman medyalar disiplin yoluyla kendi yanhsliklarini
ogrenmek ve tim calismalari yanlis olarak nitelerler.

Olumlu haberlere kiyasen olumsuz haberler

& V sinif icin 6dev no. 1, 167 sayfaya bak.

»
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4.2. PROPAGANDA

Olsun ki, Kisa ve Anlatimli Oksford S6zligu“ne gére propaganda soziiniin kdkleri
Roma Katolik Kilisenin 6gretiminde bulunmaktadir. Bugiinkii kelimenin anlamiyla
20 ylzyihn ikinci yarisinda yayilimi gerceklesir ve en sik totaliter devletlerin
sistemleriyle bagli olur. En genis tanimi olarak propaganda ,Enformasyonlarin (ya
da enformasyonun) sistematik yaymasini ve bu gibi enformasyonlari destekleyen ve
yayanlarin ilgileri tanitiimak icin amaclanir”. Bundan dolayi, ,propagandanin gorevi
verilen fikirler izere yeni kisileri baglamak amaci vardir”. Demek ki ne daha fazla
insanin 6nceden verilen fikire inanmasi, propagandanin genel amaci olarak sayilir.
Tek yonetimli sistemleriyle prorapagandanin iliskisi sebebinden dolayi propagan-
daya olumsuz anlam verir.

4.2.1. Propaganda tiirleri

Propaganda icin s6z edildiginde, en sik (¢ tiir propaganda arasinda fark yapilir:
siyasi dini ve ticari. insanin rasyonel tutumlari yerine duygusal etki yapma amaci
vardir. Siyasi, dini ve ticari amaclarla belirli grupa duygu, tutum, diistince ve dav-
ranis agisindan etki yapma amaci vardir. Bunu da medyalar araciligiyla tek yonli
(hakiki olabilen fakat en sik hakikati ifade etmiyorlar) kontrol edilmis mesajlarin
yayinlanmalariyla gerceklestirilir. Bu bolimde vurgu siyasi propagandaya ve siyasi
propaganda tekniklerine yonelmistir.

Genel ayinmin yanisira siyasi propaganda cercevesinde: savas sartlari altinda
propaganda (ya da savas durumun psikolojisi, kamu diplomasi), totaliter rejimlerde
propaganda ve demokraside propaganda (en sik siyasi kampanya olarak bilinen).

PROPAGANDA
TURLERI
SiYASI DiNi (E;écl\?gll\ni)
PROPAGANDA PROPAGANDA o o - \NDA

SAVAS SARTLARI TOTALITER DEMOKRASI
ALTINDA REJIMLERDE REJIMLERINDE
PROPAGANDA PROPAGANDA PROPAGANDA

Sema 4.4 - Propaganda tiirleri



MEDYALAR VE SIYASET

Savas sartlari altinda propaganda, savasa yardim etme amaci kampanyalardan
olusmaktadir. Bu propagandada kullanilan genel teknikler yolsuzluk, yalanlama,
askerden kagma ve diismanin zayiflatiimasi icin diger metotlar yer alr. Savas
propagandasi dismana yonelik (6yle denilen olumsuz propaganda) olabilir ya
da ahalinin morali (6yle denilen olumlu propaganda) gliclenmesi icin devlet icine
yonelik olabilir. Demek ki, savas propagandanin iki genel hedefi, askeri ¢catismada-
ki ic kamuoyu ve diismandir. Savas propagandasi en sik askeri glgler (ordu) tara-
findan kullaniimistir ve bu propagandanin stresi  kriz donemi icin sinirlanmistir.

Propaganda etkinlikleri ve teknikleri icin en iyi drnekler totaliter rejimlerdeki
propagandalarla belirli olur. Nazi Almanya'da ve Rusya'da ahali devlet tarafindan
durmadan propaganda altindaymislar. Boyle rejimlerin idaresi altinda hayatin
her acisi daimi propaganda inandirmakla olurmus. Amaci da idare ideolojisinin
dominasyonunu temin etmekteymis. Bu sekilde insanlar rejimin ihtiyac ve
isteklerine gore davranmaktaymis. Bu propagandanin hedefi bitin ahaliyi
kapsamakta, propagandanin esas yaraticisi ise devlettir.

Demokrasilerde propagandanin en iyi sekli secimler doneminde goriilebilinir.
Normal ki, kamuyla iletisim kurduklari sirada siyasetciler cogu kez inandirmak
icin farkli metot ve teknikler kullanirlar ve boylelikle kendi fikirlerini vatandaslara
destek icin muracaat ederler. Bu, secimlerin olmadigi donemler icin de gegerlidir.
Bu anlamda propagandanin kullanimi, totaliter rejimlerdekilere kiyasen daha zayif
bir halde ahaliye etki yapmak anlasiimaktadir. Bu sebeplerden dolayi, edebiyatta
aynisi siyasi kampanya olarak da rastlanir. Aynisi, altbasliklarla daha ayrintili olarak
aciklanmis olacaktir.

4.2.2. Propaganda teknikleri

Daha inandirici olmasi icin propaganda farkli teknik ve inandirmalardan
faydalanir. 1937 yilinda, Amerika Propaganda Analiz Enstitlisli, propaganda
tekniklerini Gg genel grupa gore ayirir:

1. Konusma propaganda teknikleri
1. Adlandirma (ing.,Name Calling")
2. Genellesme (ing.,Glittering Generalities”)
3. Ortmece (ing.,Euphemism”)
2. Dogru olmayan asosiyasyonlar
1. Aktarma (ing. Transfer”)

2.Tanima (ing. Testimonial”)
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3. Diger propaganda teknikleri
1. Cogunlukla tespit etme (ing.,Plain Folk”)
2. Cogunlugu izleme (ing.,Bandwagon”)

3. Korku (ing. ,Fear”)

4.2.2.1. Konusma propagada teknikleri

Adlandirma, en sik kullanilan propaganda teknigidir. Bu teknigin amaci,
birhangi kisinin veya fikrin olumsuz sembolle baglanmasidir. Bu teknigin kullan-
masinda kamuoyu, olumsuz sembolik ile baglanti kurdugundan dolayi gercek
delilleri g6z 6nlinde bulundurmayarak fikri ya da kisiyi dislamak beklentisidir. Bu
teknikte en sik kullanilan kavramlar sunlardir: fasist, irk¢i, radikalci, demagog, te-
rorist vb.

o B\
| ) Ornek 4
Adlandirma
Bu teknigin kullanildiginda propagandayi tespit etmemiz icin kendimize sunu sormaliyiz: Verilen
ismin anlami nedir ve neyi temsil etmektedir? Gercek ismin anlamiyla fikir veya kisinin yasal iligkisi
var midir? Benim aleyhimde olan fikir, sadece begenmedigim isimden dolayr dislanmasi gerekir
mi? Ismi bir tarafa birakarak, fikrin gercek degerleri hangileridir?
J

En c¢ok kullanilan ikinci propaganda teknigi genellegsmedir. Demokrasi,
medeniyet, Hristiyanlik, vatanseverlik, anavatan ve benzer genellesmis kavramlar
farkl kisiler icin farkli anlamlar tasir ve farkli anlamlarda kullanihr. Demek ki,
bu propaganda tekniginin amaci kavramlarin kucukletmesi degil, aslinda
kendi amaclarini gerceklestirmek icin insanlari inandirmada etki yapan kisileri
elestirmektir. Ornegin, kimse bu genel kavramlar hakkinda konusutugu sirada,
bize bu kavramlarin anlamlari akhimiza gelir, fakat anlamlar propagandacilara
farkli etki yapabilir. Genellesme, adlandirmanin ters siirecidir. Clinkli genel
kavramlari kullanmakla o kavramla ilgili insanlar belirli olay veya kisiyi kabul etmek
dustnulmektedir. Adlandirmada ise, o kisinin olumsuz simgelenmesi ylziinden
dislanmasi da beklenmektedir.
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Bu teknigin kullaniminda propagandayi tespit etmek icin su genel sorular sorul-
mahdir: Kullanilan kavram hangi 6zellikleri icerir? Kullanilan kavramla fikrin iliskisi var
midir? ilgi olmadid bir fikir sadece kisinin ismini begendigi icin kabul edilmesi gerekir
mi? ismi bir tarafa birakarak fikrin hakiki degerleri ne olabilir?

Ortmecelerin kullanim, yani ticiincii teknik en cok kullanilan propaganda tek-
niklerinden biridir. Ortmece direkt, sert, acik ve uygunsuz kavram ve ifadelerin yu-
musak, hafif, anlayissiz ve belirli olmayan kavramlarla degismesi demektir.

Propagandada bitin bu teknikler birbiri icerisindedir, birbiriyle baglanir, ayni
zamanda kullanilirlar ve bundan dolay: aralarinda farki yapmak ¢ok zordur. Bu
teknigin kullanimi icin en acik 6rnek 1940 yilinda gerceklesen bir olaya sezinmeli.
Daha dogrusu, ABD yonetimi, Savas Bakanligin ismini Savunma Bakanhgi'yla de-
gistirdi. Sorulmasi gereken sorular 6nceki tekniklere kiyasen aynidir. Demek ki fi-
kirlerin veya kisilerin kullandidi isim ile baglantisini bulmak icin analitik yapiimasi
gerekirdi.

4.2.2.2. Dogru olmayan asosiyasyonlar

Amerika Propaganda Enstitiisii ,aktarma”yi soyle tespit eder: Kabul etmemiz
gereken yeni fikre cok saygilarimiz var. Bazi olay veya kisinin yetkisiyle propagan-
dacinin yaptigi asosiyasyonun dnemi biyiktir. Bu yonde, belirli propagandanin
yapildiginda toplumdaki saygili ve yetkili kisilerden destek istenilir (tip, kilise, bilim
vb.). Clinkli bu insanlarin soylediklerine inananlar, yapilan fikrin propagandasina
da inanacaklar. Propaganda tekniklerinde semboller de kullanilabilinir. Bu anlam-
da hag, bayrak ya da cizgi roman kahramanlari en ¢ok kullanilan sembollerdir.
Makedonya'dan 6rnek vermemiz gerekirse, ¢izgi roman kahramni olan Petsko -
normal bir vatandasimizin biitiin eksiklikleriyle tanitimi yapilir. Fakat burada daha
onemli olan Petsko’nun sdylediklerini biitiin Makedonya vatandaslarn da distn-
mektedir. Aslinda, Petsko, halkin sesidir.
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KIZELR

Resim no. 4.1 Resim no. 4.2

Tanima, aktarmanin yanisira dogru olmayan asosiyasyonlarin ikinci teknigidir.
Bazi kisinin belirli alanda yaptiklari basarilari yiziinden, bu kisi kamuoyunda
,kahraman” olarak nitelenir. Bundan dolayi, bitin siyasi kampanyalarda
siyasetcilerin yaninda muzik sanatindan, spordan ve kamu yasamdan tanidik
isimler yer almaktadir. Boylece siyasi partinin propagandasiyla kisilerin baglantisi
yapilir. Yanlig anlasiimamak icin kamu kisilerden ele alinan alintilar yalan veya yan-
hs degildirler, fakat belirli kisinin kamu alanda (mizik sanatgisi, sporcu, sunucu vb.)
yer almasi sizin icin hangi secimin daha iyi oldugunu biliyor mu?

Dogru olmayan asosiyasyonlar hakkinda stiphelendigimiz zaman su sorulari
kendimize sormaliyiz: Teklifi yapan kisi kimdir? Boyle verdigi 6neri icin motifi nedir?
O kisinin dtisiincesini neden degerlendirmeliyiz ve onun dlstincesi belirli alandan
uzman kisilerin diistinceleriyle denk geliyor mu? Kisi, kurum veya sergilenen fikirin
olayiyla aralarinda resmi iliski var midir?

4.2.2.3 Diger propagada teknikleri

Basit dilin kullanimiyla, propagandacilar veya siyasetciler cogunlukla halkla
bagdasmak istiyorlar. O sekilde elit yerine, onlarin bir bolimi olduklarini
gosterir ve desteklerini isterler. Ornek olarak Amerikan cumhurbaskanlarini
alabiliriz. Amerikan cumhurbaskan adayarinin ¢cogu milyonerlerdir, fakat se¢im
kampanyasinda kendilerini normal vatandaslar olarak gosteriyordular. Cogu kez
Makedonya'da da siyasetgileri daha kiiclik yerlere, pazarlara dolasarak kendilerini
normal vatandaslar olarak tanitmak istiyorlar. Makedonya Cumhuriyeti Bagbakan’in
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yaya ve kendi basina (korumalarsiz) evinden is yerine kadar gitmesi bunun en iyi
érnegidir. (Kaynak:http://www.youtube.com/watch?v=E_L{sUJaQRM)|

Cogunlugu takip etmenin esas motosu ,hepsi onu yapiyorlar, sen de
yapmalisin”, insanlarin sadece kiiciik bir bélimi kenarda kalmak istediginden
dolayr bu alanda propaganda teknigi hakikatten basarili olur. Buradaki gercek
sudur: Ger¢ekte propaganda edilen fikrin takipcileri hicbir zaman propagandacinin
basarili oldugu kadar degildir.

Resim no. 4.3

Korku, en gliclii propaganda tekniklerinden birisidir. Bu teknigin basarili olmasi
icin dort elemanin var olmasi gerekir: tehdit, kamuoyunun nasil davranmasi
gerektigi icin Oneri yapma, tehditi atlatma, 6nerinin kamuoyu tarafindan takip
edilmesi ve kamuoyu 6neriyi takip etmek icin hazirhkhdir.

N\

@ ORNEK 5 A

Korku, yaymak”

Hitler 1932 yilinda kendi konusmasinda sunu sdylemektedir: ,Devletimizin sokaklarinda
memnuniyetsizlik vardir. Universiteler memnun olmayan &grencilerle doludur ve bu kisiler
hayatlarindan memnun degildirler. Komunistler devleti yok etmek istiyorlar. Rusya var olan
glclyle bize tehditte bulunmaktadir, devletimiz tehlikededir. Evet, i¢ ve dis tehlike ortada vardir.
Kanun ve diizene ihtiyacimiz vardir! Bunlarsiz milletimiz hayatta kalamaz"
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Propaganda tiirlerinin tespit edilmesi

V VI sinif icin 6dev no. 3, 167 sayfaya bak.

~Adlandirma” propaganda teknigi

V VIl sinif icin 6dev no. 4, 168 sayfaya bak.

Reklamar ve hedef gruplan

V Ilyilicin 6dev no. 2, 163 sayfaya bak.

Poster yapmak

V Iyl igin 6dev no. 3, 169 sayfaya bak.
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4.3. SiYASi KAMPANYALAR

Siyasi kampanyalar, her giin karsilastigimiz propagandalarin 6zel bolimlerin-
den biridir. Propaganda daha genis bir kavramdir ve hayatimizin her boliminde
karsilasabiliriz. Siyasi kampanya ise kamuoyunda siyasi tutumlarin kontroli icin
kullaniimaktadir. Siyasi kampanyalarin secim déneminde en vurgulu oldugunu
bilmemiz gerekir. Bundan dolayi edebiyatta cogu kez siyasi kapmanyalari se¢im
kampanyalari gibi de goriilebilinir. Olsun ki her zaman 6yle degildir.

Siyasi kampanyalarda genel aktorler siyasetciler ve siyasi partilerdir. Her ciddi
siyasi partinin dyle denilen ,iletisim icin merkezi” vardir. Bu merkez aracligiyla fark-
Il sekilde kamuoyuna mesajlar gonderilir. Bu merkez secimler doneminde se¢im
merkezine donustr ve bitin etkinlikler oradan ydrttuldr.

Siyasi kampanyalarda kullanilan dil basit ve anlayisli olmalidir, ¢linki amaci
daha bliyik se¢menler grubunu kapsamaktir. Ayni 6yle, siyasi kampanyalar propa-
ganda tekniklerini kullanarak siyasi rakipten fark yapmakla ¢abalaniyorlar ve kendi
programlarinin daha iyi oldugunu gostermege calisirlar. Mesaj aktarma mekaniz-
malar agisindan en sik medyalari kullanmaktadirlar (TV, radyo, gazeteler), secimler
doneminde ise bunlarin yanisira toplu goriismeler, afisler, brosiirler ve ,kapi kapi
dolasma kampanyas!” da érgiitlenmektedirler. informatik toplum caginin basla-
masiyla siyasi kampanyalar sanal diinyaya girdiler ve bilgisayar teknolojisinin sun-
dugu biitin imkanlari kullaniyorlar.

Kamuoyunda cogu kez kampanyalarda her sey izinlidir. ifadeyi isittigimize rag-
men, sistemin kurumlari kampanyanin nasil yurittlmesi gerektigi kurallari tespit
etmesi gerekir. Makedonya sisteminde, Secim Yasasi detayli olarak secim kampan-
yanin yurutiilme sartlarini diizenlemektedir. Bundan dolayr kampanyaya baslama-
dan 6nce, secim kampanyasi icin 6rgltleyici ve etkinliklerin nereden finans edile-
cek hesap kaydi yapilmistir. Zaman siresi de belirtmelidir. Medyalarin kampanya
kurallarina karsi saygili olup olmadigi izlenmesi icin gorevli olan eleman Makedon-
ya Cumhuriyeti Meclisi tarafindan kurulan Radyodiflizyon Konseyidir.

VI sinif icin 6dev no. 4, 170 sayfaya bak.

‘§Kampanya icin plan
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SONUCLAR

+ Medyalarin hayatimizda daha buiyiik 5nemi vardir. Medya okur-yazarhg, bu
mesajlari kuralli olarak kabul etmesi ve elestiri yapilmasi ve toplumun hesap yu-
rutmesi icin gerekli olan bir kategoridir.

+ Medyalar birlesik organizasyonlardir ve fazla fonksiyonlari vardir.
Bilgilendirme fonksiyonu ise en &nemlisidir. Medyalar kendi bilgilendirme
fonksiyonuyla siyasi unsurlar ile kamuoyunun arasindaki arabulucu goérevini
yapmaktadir.

- Bilgilendirme ve analitik-elestirsel fonksiyonunu gerceklestirmekle
medyalar siyasi faktorlerin baskilariyla karsilasirlar ve kamu diistincenin
yaratilmasi agisindan idare edilme ¢atismasina girerler.

« Medyalar toplumsal faktorlerdir, kazang elde etmelerine yoneliktir ve kendi
ortamlarinda ekonomi-siyasi sartlar altinda faaliyet g0sterirler.

« Yayinlanan veya basilan icerikler, ortamlara ekonomi-siyasi anlamda dikkat
etmektedirler. Ve o sekilde (a) Agenda Setting yaparlar ve (b) kapsanan olaylarin
uygun filtrelemesinden gecerler.

« Medya icerik ve mesajlari bu dis faktorlere uygun olarak bicimlenirler ve
uygun bir,medya gercegdi” yaratirlar. Bu gercek, mecburi olarak objektif gercekle
bagl degildir.

| / GENEL KAVRAMALAR b

Yayin siyaseti

Medyalarin arabuculuk fonksiyonu
Diizenleyici unsurlar

Agenda Setting

Medya gercegi
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ILKOGRETIM OKULLARI iCiN ODEVLER

ODEV 1 (V sinif icin): Olumlu haberlere kiyasen olumsuz haberler

Odevin tasviri:

Yerli giinliik gazetelerden birka¢ adet aliniz. Ogrencilerin sunlar bulmak ve ka-
gida kaydetmelerini isteyin: (a) kotu ve (b) iyi haberler. Neden bu haberleri iyi veya
kotu olarak ayirt ettikleri ve haberlerin yeri ve bliylikligu Gzere tartisma yaritin.

ODEV 2 (VI sinif icin): Medyalarin bilgi vermelerindeki farklar

Odevin tasviri:

Birkac yerli basin medya adetleri aliniz. Ogrencilerden gruplara ayrilmis olarak
farkli basin medyalarinda ayni olay veya enformasyonun bulmalarini isteyin.
Haberin karsilastirmalarini, su bilgileri bildirmek isteyin:

« Metnin ana sayfada manseti var midir
+ Metnin sayfa numarasi
« Sutgnlere gore metnin uzunlugu
+ Metinde adlandirilmig aktorlerin sayisi
« Metinde soz edilen aktorlerden ifadeler
Bulunan bilgileri karsilastirin, farklilik icin ve goérilen farkliligin sebepleri hak-
kinda tartisin.

ODEYV 3 (VII sinif icin): Propaganda tiirlerin tespiti

Odevin tasviri:

Ogrencileri birkac grupa ayirin. Ogrencilere ayni gazeteden adetler verin. Og-
rencilerden en az li¢ tir propagandayi tespit etmelerini isteyin. Ondan sonra pro-
pagandanin siniflandirma yapmalarini isteyin (siyasi, ekonomi ve dini). Ogrenciler
hangi elemanlar {izere propaganda mesajin tanidiklarini aciklasinlar. Ogrencilerin
buluslarini karsilastirin ve tartisma yurGtun.
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ODEV 4 (VIIl sinif icin): ,Adlandirma” propaganda teknigi

Odevin tasviri:

GuUnlik basindan ya da yerli medyalarin internet sayfalarindan birka¢ adet
metin &grencilere verin. Ogrencilerden ,adlandirma” propaganda teknigin durum
ve orneklerin bulmalarini isteyin. Bulunmus olduklari érnekleri kaydedin. Onlari
karsilastirin ve bu adlandirmalarda neyin olumsuz oldugu lizere tartisma yUrutdn.
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ORTAOKUL EGITiMi iCiN ODEVLER

ODEV 1 (I yil icin): RDK bildirilerin medya kapsamhigi

Odevin tasviri:

Radyodiflizyon Konseyi'nin internet sayfasini ziyaret edin (RDK) (ht
RDK bildirilerini gézden gecirin. Tarihlerini kaydedin ve 6grencilerle
birlikte o tarihten ve yerli medyalardan haberleri ile yarinki glinde (o haberle
ilgili) bildirilerin yayinlanmalarini gézden gecirin. RDK bildirilere yonelik olan
yazilar tespit edin, RDK bildirilerin aktarilma tarzlarini karsilastirin. Bu bildirileri
medyalarda kapsanip kapsanmadigini kaydedin.

ODEV 2 (Il yil icin): Reklamlar ve hedefli gruplar

Odevin tasviri:

+Hedefli gruplar” konsepti icin 6grencileri elestirsel diistinmeye tesvik etmek ve
suurun gelismesi 6devin amaci olmalidir. Yerli gtinliik basindan birka¢ adet aliniz.
Hedefli gruplar basinda tespit etmelerini isteyin. Daha dogrusu, reklamin kime yo-
nelik oldugunu bulmalarini isteyin. Kagitta kaydetmelerini isteyin ve ondan sonra
elde ettikleri neticelerin karsilastirmasini yapin.

ODEV 3 (lll yil igin): Poster yapma

Odevin tasviri:

Ogrencilerden metin yaratmalarini isteyin ve okullari hakkinda poster icin
gorsel-resimli elemanlar teklif etmelerini isteyin. Posterin amaci, okulun basarih
oldugunu gostermek ve o6grenci ile ebeveynlere kayit icin uygun oldugunu
gostermektir. Ogrenci tarafindan teklif edilmis fikirler ve poster yapilmasi icin
¢Ozimler Gzere tartisin.
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ODEV 4 (IV yil icin): Kampanya icin plan

Odevin tasviri:

Okulda su mesajin tanitimi icin kampanya planin yapmalarini 6grencilerden
isteyin: ,Cocuklarin saghgi icin sigara kullanmasinin zararlari”. Mesajlar ve diger
ogrencilere davranis tarzlarin bulmalarini isteyin. Ayni zamanda, enformasyonlar
kaynaklarin bulmalarini, mesajin nerede koyulacadi yerin tespit etmelerini isteyin.
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YENi MEDYALAR

5.1. GiRiS: VERILERIN TARANMASI

Bugiinkii sartlar altinda her adimda bilgilere ulasabiliriz. Ozellikle on-line
alaninda gereken enformasyonlara ulasabilmek icin farkli imkanlar vardir. Bu
sekilde, arsiv sayisi, raporlar, belgeler, periodik yayinlar, bilimsel ve bilimsel-popiler
dergiler vb. ulasabilme imkanini internet saglamaktadir ve artis durmadan yiiksel-
mektedir. On line - platformlari ve on line - formatlarin sayisi ise giinden gline art-
maktadir. Yakin zamanda kullanicilar tarafindan yaratiimis icerikler, ansiklopediler
ve veriler bankalari daha aktiieldir ve daha fazla kullaniimaktadir.

Artista olan enformasyonlara ulasilabilmesinin birkag tip sorunu ortaya cikar:

- Kabarik sayida olan ulagsilabilinen enformasyonlardan dolayr gereken
bilgilerin bulunmasinda sorun var;

- Daha fazla kaynaklarda ayni icerik/enformasyonlarin tekrarlanmasi ve
gereken daha farkli enformasyonlarin eksikligi;

- Daha fazla gecerli kaynak ve unsurlardan tasdiklanmamis ve kontrol
edilmemis enformasyonlara dayanma ve kullaniima;

mespace.com
G -. a place for friends

. ping ines &
Y(lll Broadcast Yourself Blthnes k}

LS Technorati’ &UWICCESS

@0 0arosopy blip tv q'k
@”:”“*W flickr
A % reddit
ﬂ facebook

Oﬁmy?\[ews

Resim no. 5.1

Dikkat et: Ayni zamanda daha fazla bilgiler, cok iyi ve faydali enformasyonlar
olmayabilir.

iceriklerin taranmasi icin ilerlemis teknikler ve kullanilan internet-taramalari
hep daha iyi imkanlan saglar, 6nemli halde bunlarin durumlarini iyilestirir, fakat
ayni zamanda belirli enformasyonlari arayan kisi icin gerekli egitim gérmesi ve bil-
gilendirilmesi de gerekir.

Bilgilerin aranmasi, bircok faktorlerden dolayi (zaman eksikligi, bilgi biriktirme
dinamikligi ve diger objektif sebepler) belirli planlamalarla gerceklesmiyor. Yine de
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on line - bilgilerin taranma stireci birka¢ 6nemli hazirlik safhalarindan olusur. iste
basarili taramanin blyk bir 6l¢lsi bunlara baghdir.

Bu gibi taramay1 gerceklestiren kisinin iliskisi sunlari ifade eder:

« Arastinlacak kavramin, terimin ya da sorunun bicimlendirilmesi;

« Soru cercevesi icerisinde dnemli konseptlerin tespit edilmeleri;

- Taranilan kavramlari yakindan agiklayan benzer kavram, konsept, terimlerin
tepit edilmeleri;

« Taramada yardimci olan terim ve kavramlarin variyasyonlari ve es anlamli
kelimelerin tespit edilmeleri;

Oneri: Kavram ve terimleri yarat, aralarindaki iliskiyi 6gren, es anlamli kelimeleri
degistir, memnun edici (uygun) neticeler bulunmaya kadar ara.

Taramalarin en dnemli 6zelliklerinden biri belirtilen kelimeye gore aramalar ya-
pilmalidir. Her yazilan kelime tarama agisindan énemlidir ve taramada elde edilen
yararli ve dogru bilgilerin bulunmasina etki yapabilir. Bundan dolayi, arastirmanin
kolaylastirilmasi gereken ek kelimelerin secimi ve dislanmalari cok 6nemlidir.

Taramayi gerceklestiren kisi malzemeyi, terim, kavram ve anahtar kelimelerin
iliskisini belirli 6lctde iyi tanimalidir. Bu sekilde uygun secimle arastirmayi daha
tesirli yapabilir. Diger taraftan, sadece terimlerin bilinmesi yetersizdir, ayni zaman-
da arastirilan belirli iceriklerle ilgili alandan mesleki terminolojiyi ya da fonksiyonel
tarzini da iyi tanimak gerek.

Dikkat et: Kiril ve latin harfleriyle yazilmig olan arastirma icin genel kelimeler farkli
neticeler verecektir. Daha iyi neticeler elde etmeniz icin bu 6nciilligu istifade edin.

Resim no. 5.2
Kaynak: Cridland @flickr,
http://www.flickr.com/photos/jamescridland/6127826414
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5.1.1. Gelismis Tarama
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Hnp. www.google.com/help.htm
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Resim no. 5.3

Taramadan neticelerin iyilesmesi yoniinde, tarayicilar mantiksal operatérlerin
kullanma imkanini sunarlar. Bunlar taramayi daha dogru yoneltebilirler.

L+AND” - Belirli taramayi daha 6zel ve dogru yonetmek istediginiz zaman kullani-
lir. Bu mantiksal operatoriin kullaniminda her iki kelime/kavram taranilir ve her iki
kavrami iceren bolimleri segilir.

»,OR”- Aradiginiz kavramlar hakkinda emin olmadiginiz sirada iki arastirma yap-
maniz yerine, bu mantiksal operatorle siz iki veya fazla kavramlar bildirebilirsiniz.
Bu sekilde aradiginiz bir kavrami iceren icerikler sizlere netice olarak sunulur.

»NOT” - taramay1 yonlendirmek ve belirli alan veya kavrami neticelerden cikart-
mak istedigimiz zaman kullanihr.

Tarama esnasinda kullanilan noktalama isaretlerine noktalama operatorleri de-
nilir. En dnemli ve en sik kullanilanlardan kimileri sunlardir:

" ou

- tirnak isaretlerin eklenmesiye tarayici aralarindaki tam siralanisa gore aras-
tirma yapacak.

,Site” - belirli veb-adres cercevesi icerisinde tarama icin kullanilr.

Ozel taramanin diger bir tarz, ilerlemeli icerik tarayicilarin kullanimlaridir. Orne-
gin:,Google Advanced Search”.

Yahoo Search ilerlemeli taramasi opsiyonunda mantikli operatorlerin yardimiyla
arama gibi ayni se¢enekleri sunmaktadir, yani Google gibi. Su seceneklerle tarama-
yI destekler: dile gore tarama, zaman periyoduna goére on line yayinlama, veb ad-
resin tiiriine gore (-com, -gov, -edu ve -org), ,Creative Commons” lisansi altindaki
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iceriklerin taranmasi, sayfada bulunan icerikte tarama, basliga gore ya da ,URL"da
(sayfanin veb-adresi) tarama ve icerik formatlarina gore tarama.

ilerlemeli tarama

Ilyilicin 6dev no. 2, 197 sayfaya bak.

5.1.2. Ozel tarama

Ozel taramalar kavrami altinda, aranilan veya taranilan icerikler acisindan
spesifikli ve sinirli tarama distintlmektedir. Spesifikli tarama farkli tarzda tespit ve
tayin edilebilinir: alan ve konusuna gore, verilerin formatina gore, yaraticisina gore
vb. Onceden de soylenildigi gibi spesifiklik tarama esnasinda anahtar kelimeler
uygun kombinelerin parametrelerine gore gerceklesebilir.

Metinlerin formatina gore tarayicilar 6rnegini belirtebiliriz, taranilan yazida ice-
riklerin bulunmalari icin daha iyi imkanlar saglamaktadir. ,PDF” en ¢ok kullanilan
metinsel ve grafik iceriklerin formatidir ve bundan dolayi ,PDF” dokiimanlari icin
tarayicilarin sayisi artmaktadir. Ayni zamanda, giinden gline audio ve video igin
tarayicilarin listesi artmaktadir. Yine de kaliteli neticeler icin her zaman kendi ser-
vislerde yayinlanan uygun icerik tiplerin yayinlanma icin tarayicilarin secenekleri
de kullanilabilinir.

Bu anlamda kitap ve diger 8 mesleki alanda gruplasmis lisansli bilimsel yazilarin
taranmasi icin Google Books milkemmel secenektir: ekonomi, biyoloji, felsefe, siya-
si bilimler, dil bilimi, fizik, kimya ve matematik.

Google Scholar on line arastirma aracidir ve yukarida séz ettigimiz gibi Google
Books'a benzeridir ve o sadece bilimsel-mesleki yazilarin bulunmasi icin kullanil-
maktadir.

Twitter Search su anda kullanicilarin baglanmasi ydontemiyle en popdiler bilgi de-
gisim servisidir. Kullanicilar tarafindan taranilan ve kullaniln en yeni glincel terimle-
rin izlenmesiyle cok yararli ve en dnemlisi olan yeni bilgi ve iceriklere ulasilabilinir.
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5.2. ENFORMASYONUN GUVENIRLIGI

Gereken bilgilerin bulunmasi on line (canli) tarama ve bulunanin uygun kullanma
stirecin sonu degildir. Bulunan bilgiler kontrol etme ve karsilastirmaya bagl olmasi
gerekir. Boylelikle bulunan bilgilerin dogru olup olmadigi kontroli yapilr.

Bilgi glivenirligin deger bicmesi en az iki isin ayni zamanda yapilmasi istenir:

1. internet-sayfalarinda aradiginizi bulmaniz icin sizlere yardim etmek,
g0z ve parmaklarinizin egzersizini yaparak hizli bir sekilde birkag teknik serisini
gerceklestirmeniz gerekecek.

2. Beyninizi elestirsel olarak dlsiinme icin egzersiz yapasiniz, bunu da
birkag soru serisi sorarak ne kadar bir veb-sayfasina inanabileceginiz icin karar
getirmenize yardimci olur.

Surecteki bu iki teknigi kombine eden detayli yonergeler siraya gelir. Bu siireg
herhangi bir internet-tarayicisindan neticeleri gézden gecirmekle baslar. Ondan
sonra bir sayfanin icerik analizine gecilir ve sonunda arastiriimis sayfa veya
belirtilen kaynaklar icin digerlerin ne sdyledigine yonelir.

5.2.1. Bir internet (URL) adresi bizlere ne gibi bulgular verebilir?

Cogu kez yolculugumuz herhangi bir tarayiciyla baslar, en sik Google'de ve
hemen baslangicta hangi linke (ing. ,Link”) tiklamak gerektigi analizini yapariz.
Bundan dolayi kimi kez adres bazi dnemli bilgileri aciklayabilir ve bu sekilde bosuna
zaman kaybedilmez ve normal ki daha kaliteli bilgeler de elde edildigi dogrudur.

Soru 1: Kimsenin kisisel sayfasi mi séz konusudur?

Adresi dikkatle okuyun. Kisinin (6zel) adini (~) ya da (%) ekleyerek arayin veya
baslangicta hangi linke (ilisim, ing. ,Link”) tiklayacagimiz analizin yapilmasi gerekir
yada,users”,,members” veya,people” gibi kelimelerle olur. Ayni dyle bazi internet
servis-operatorleri ya da servisin (linkedin.com, twitter.com, facebook.com, geoci-

ties.com) ismi de gosterge olabilir.
Bu ne demektir?

Kisisel sayfalar, veriler icin kotl sayfalar degildir, 6zellikle hergiin pek ¢ok blogla-
ra rastlanmaktadir. Fakat yazarin kredibilitesi icin ek arastirma/tasdiklama ihtiyaci
vardir. Bu iceriklerin ardinda higbir bliylik yayin evi veya internet alanin sahibi dur-
mamaktadir.

Soru 2: Nasil bir alan (domen) tiiri s6z konusudur? (gov; edu; org; com; mk; tr;)
Aradiginiz icerik alanla uygun mudur?
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Uygunluk aranmalidir. Aranilan igerik icin hangi alan en uygun olabilir? Olsun
ki bugtin alanlarin ayirimi o kadar dogru kurallarla izlenmemistir, ama yine de ger-
ceklik icin ek kaynak olabilecegi bir diizen ve etik vardir.

Soru 3: Yayinlanmis olan icerik, anlamli olan bazi unsurun agiklamasini mi yapiyor?

Adreste tanidik olan bir sirket/6rgut/kurumun yer alip almadigina bak. Genelde
bu gibi bilgi adresin ilk bolimiinde yer alir (http// ve ilk / arasinda). Bu isim veb-
sayfanin ismiyle acaba uygun mudur?

Bu ne demektir?

Her zaman icerigin yayinladigi kisiye daha biiylik emniyet olabilir. Boylelikle,
eger bazi bakanlk icin bilgiler arasaniz, onlarin veb adresinde yayinlanan bilgiler
daha gercek olmasi gerekir.

Bilgilerin giivenirligi

& Vil sinif icin 6dev no. 3, 195 sayfaya bak.

»

Bilgilerin giivenirligi

& Iyl icin 6dev no. 1, 196 sayfaya bak.

»

5.2.2. Sayfada yer alan kimi genel ihtiyaclari memnun edip etmedigi
olciitler lizere tarama

7 7

Teknikler: ,Bizim icin”, Misyon”, ,Amaclar”, ,Biyografi ve benzer ifade eden likleri
arayin.

Soru 1: Sayfanin yaraticisi kimdir?

Yaratici, 6rgiit, kurumun ismini ya da sayfa sorumlusunun kim oldugunu arayin.
Eger yaraticinin ismi belirtilmemisse, o zaman sayfa icin sorumlu olan 6rgit veya
kurumu arayiniz.

Bu ne demektir?

internet sayfalar belirli amacla bazi kisiler, 6rgiitler veya kurumlar tarafindan
yaratilmistir. Sorumlulukla istlenen ve iceriligi garanti edecek kimseyi arayin. Yara-
ticrigin ek bilgiler yoksa ve sadece e-postasi yer alirsa, bu bilgiler yetersizdir. Adres-
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te yer alan bilgilerin sahipligini tasdiklamaniz igin verilen e-postaya mesaj atin ve
yaratici i¢in fazla bilgi edinmeye calisin.

Soru 2: Sayfanin yayilanma tarihi var midir ve acaba yeteri kadar belli midir?

Belirli konularin tarihi eski olup olmamasini kontrol edin. Dikkatli olun, tarihleri
olmayan istatistik bilgiler anonim bilgilerden daha gercek degildir. Bu gibi bilgileri
kullanmamaniz en iyi olur.

Bu ne demektir?

Bilgilerin ne kadar yeni olmasi sizin ihtiyaclariniza baglidir. Bazi konular igin
zamaninda bilgi gerekir. Digerleri icin bilginin normal bir zaman icerisinde, glincel
oldugu donemde yayinlanmasi 6nemlidir. Bazi durumlarda tarihin yayinlanmasi
sayfanin halen gilincellenildigi ya da sayfa coktan terkedilmis oldugunu goster-
mektedir. Bu da 6nemli bir gésterge olarak sayilr.

Soru 3: Belirli bir konu igin yaraticinin kredibilitesi ne kadardir?

Onun belirttigi 6zge¢misi veya egitimi verilen konu icin uygun mudur? Belki bu
konu hobisi olan bir kisinin ya da kendisini uzman kisi olarak ilan eden kisinin sayfa-
sidir? Belki bu sayfa kelime, asiri tutumlar, blyitiicl ve yanlis bilgiler veren sayfadir?

Bu ne demektir?

Buglin, herkes birkac dakikada internette Ucretsiz olarak istedigini yayinlayabilir.
Sizin 6deviniz, neyin guivenli veya glivensiz oldugunu ayirt etmeniz gerek. Aslinda
veb-sayfalarin biyik bir bolimi kimsenin tutumu olabilir. Belirli bir basin kayna-
ginda (kitap, akademisyen dergi, gazete) yayinlanan bir yaziya inandiginiz burada
yaraticinin kredibilitesi, yetki ve belgelere de emin-guivenir olmaniz gerekir.

5.2.3. Bilgilerin kaliteli olmasi icin gostergeler arayin

Teknikler: Baglar (ing.,Links"), ek kaynaklar (ing.,,Additional Sites”), linkler (ing.
,Related Links") benzer baglar arayin. Metinde, eger dipnot veya belirli belgelere
iliskilenmek yapilabilinirse, bunlari arastirmak icin zaman ayirin. Adresin ilk bolu-
mu bilgi veya belgenin ardinda duran belirtilmis yaratici veya kurumla yazismalar,
her ihtimale karsi sayfanin sonunda telif haklarin kime ait oldugunu ve bagska yer-
de yayinlama izni verilip verilmedigini kontrol edin.

Soru 1: Acaba dipnot ile linkler ve belgeler kaynak olabilir mi?

Yaratici bilgilerinereden almistir? Kaynaklarin diger sayfalariigin linkler var midir?
Guvenebilinecek kaynaklar midir? Linkler kullanilir halde midir?

181



182

Bu ne demektir?

Akademisyen ve arastirma eserlerinde kredibilite daha fazla tavsiye belgesi ya
da diger bir sekilde bilgi kaynaklarin belirtmesiyle olur. Kaynak géstermelerde bil-
gilerin yayinlanmasi, kisisel tutumun belirtilmesinden baska sey degildir. Miistes-
na olarak sadece saygil bir gazete veya dergideki gazeteci makalesi olabilir. Fakat,
bunlar akademisyen (egitim) yazilarinda kullanilan kaynaklar olmadigini belirtmek
gerekir.

Soru 2: Baska kaynaktan diger bir yerde yayinlanmis bilgiler bittnsel mi, ya da
sahte veya degismeler olmus mudur?

Metin yeniden yaziya gecirilmis olursa, cok kolay degisebilir. Bagka bir yayinda
yeniden yayinlanmis olursa, yeniden yayilmasi icin telif haklarin temin edildigini
kontrdl edin ve internette bulunursa, orijinal kaynaga yonelik linklerin neden ol-
madigi sebeplerini arastirin.

Bu ne demektir?

Kimi kez buldugunuz kaynak komple ve degismemis olduguna emin olmaniz
icin orijinal metni bulmaniz gerekecek. Orijinal kaynadin bulunmasini deneyin.
Orijinal olmayan kaynada link sizleri yonlendirirse, 0 zaman stipheli olmaniz gere-
kir ve yoklamaya devam edin.

5.2.4. Digerlerin ne soylediklerini kontrol edin (arastirin)

Teknikler: Yoklamak icin hangi veb-sayfalara link eklenmis oldugunu anlayin:

wwwlalexa.com sdrvisini kullanin.

« Adresi ekleyin ve verilen bilgileri yoklayin. Ziyaret, sahiplik, o sayfayla
ilgili linkler, bu sayfaya yonelik diger veb-adresler ve bu sayfanin daha eski
verziyonlarini gorebileceginiz Wayback Machine'ye yonelik (http://web.archive.
org/collections/veb/html) link icin bilgiler elde edeceksiniz.

« Google tarayicisinda linki arayin-tarayin. Arama alanina sunlari ekleyin:, link:
bitin internet adres” (resim 5.4%e bak).

G(){ )8[@ link:http://crisp.org.mk/ l,sea"’h Advanced Search

Resim 5.4
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Yaraticinin ismini arayin. Tam olarak isim ya da her kelime anlamindan ayri ola-
rak hem tirnak icinde hem de tirnak disinda deneyin.

Soru 1: Sayfaya kadar linki kim eklemistir?
Cok linkler mi vardir? Hangi sayfa turleri link eklemistirler? Onlar ne diyorlar?

Kimi kez sadece bir sayfadan diger bir sayfaya link eklemelere tavsiye edilemez.
Kimi kez dogrudan dogruya bagli olan sadece bir sayfada tasdiklamak istediginiz
baska bir sayfaya link baglanti kurulmustur. Cogu kez destek veya nefret icin klasik
sayfalar olabilir. Her iki tiir yoklayin.

Soru 2: Yaratici ya da sayfa icin digerleri ne diyorlar?

Belirli bir kisinin ismini aramakla bircok sey meydana c¢ikabilir. Motivasyon ve
bunun anlamina dikkat edin. Ayni zamanda, hangi bloglar aradiginizla ilgili sayfa
veya yaraticidan so6z ediyorlar. Bunu elde etmek icin su adresi kullanabilirsiniz:
http://blogsearch.google.com|

Internet-sayfalara inanildigini degerlendirme icin prensiplerin detayli tasviri su
projenin sayfasinda gérilebilinir: ,internette Cocuklarin Giiveni ve Korunmasi”

Kaynak: http://crisp.org.mk/contentview/32/53/lang.mk/
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5. 3. INTERNETTE COCUKLARIN GUVENi VE KORUNMASI

internette cocuklarin korunmasi fazla faktérlere baghdir. Yeni yaratiimis
tehlikelerin kavranmalari ve aktif bilgi edinme siirecinde ebeveyn ve 6gretmenlerin
de roll vardir. Basarili olarak bir bélim tehlikelerin elemanlari icin su 6gutleri de
izlemek dogru olur:

- Cocuklar internette acgikca kendi tecriibelerini  paylasmalidirlar.
Cocuklarinizla birlikte interneti kullanin.

- Kisisel icgtidiilerinize inanin. internette bazi seyi gérdiigiiniiz icin kendinizi
hos hissetmezseniz, onun hakkinda en yakinlarinizla konusun.

- Cocuk ve tecriibesiz kisilere servis secimi yapin, ad ve sifre hakkinda onlara
yardimci olun.

- ,Gercek” hayatta oldugu gibi, iyi ve kotl olanlar internette ayni oldugunu
¢ocuk ve tecrlibesiz kisilere bilgi verin.

« Bilgisayarda bulundugunuz ve iletisim gerceklestigi sirada davranma kural-
larin degismedigine dikkatli olun.

- internet araciligiyla elde ettiginiz dostlariniz, kendilerini gosterildikleri gibi
olmamadiklari olanagini da unutmayin.

- E-posta, sohbet (mIRC) ya da Skype, MSN Messanger, Yahoo!Messanger, ICQ
gibi internetin diger programlariyla kot mesajlar géndermeyin!

« Kimsenin yliziine soylemek istemediginiz seyleri internetle de séylemeyin!

internette cocuklarin korunmasi

& VIl sinif icin 6dev no. 2, 194 sayfaya bak.

»
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T

|/ orne

Avustralya’da Olagelmis Gercek Olay: Ceremi’nin dostu - on line-
kandirmak

interneti cok faydali ve ilging seyler icin kullanabilirsin. Ornegin, okul projen icin bilgi edinmek, yakin
dostlarinla iletisim kurmak, on line-okumak, oyun oynamak ve daha bircok seyler. Ayni zamanda,
internete bagli olan herkes etik ve ahlakl davranmadigini da bilmelisin. Kendin icin nerede ve ne gibi
bilgiler birakacagina ve kiminle iletisim kuracagina cok dikkatli olmalisin. Kime neyi sdyleyecegine
dikkatli olmalisin, ¢linkti diger taraftaki kisi(ler), tanitildigi gibi olmayabilir.

Bu hikaye kendini yanlis tanitan bir kisiye aittir. Olgun olmayan bir cocugun yanlishdi cok koti
sonuglanabilinirmis.

Ceremi adinda bir ¢cocuk s6z konusudur —
Avustralyada yasiyormus. Yakin ¢evresinde : ==
yasayan kisilerle (diger cocuklarla) iliski

deani7
kurmada gugluk (;ekiyormU§. Okulunda @ [iaj MV O TBOJOT 6pOj Ha MOOWIEH

()

da isleri iyiye gitmiyormus. Ceremi her . / L?:j’::’c'::::‘f;“m;mke
glin  baskalarinin  tarafindan  komik Ke c1 nuuyBame cmc;)
konusuymus ve boylelikle kendi tesellisini

bir on-line video oyununda bulmus. Hem
oyun oynaniyor hem de ayni zamanda

diinyada diger katlimalarla iletisim DDDDDDDDDDDDD
kurabilirmis. Boylece Ceremi bu servislerde
diger bir cocukla tanismis ve zamanla
yakin iliski kurmus. Kendisi bulundugu
¢tkmaz ve olumsuz durumu arkadasina A\

anlatmis ve sonunda kendisini anlayabilen ve destekleyecek bir

kisinin buldugunu zannetmis. Aralarinda yirGtilen hergiinkii konusmalari kimse bilmiyormus.
Yeteri derecede yakinlastiktan sonra ve bilgisayar kullanmasina ebeveynler izin vermedigi zaman
iletisimde olmak icin hem e-posta hem de cep telefonlarin numaralarini degistirmeler yapilirmis.

Okuma yil bittikten sonra, Ceremi kendi on line-arkadasi tarafindan ziyaret icin davet edilmis,
davetiyeye ebeveynlerin de izni oldugunu séylemis. Arkadasi, kendi ebeveynleri ,cok iyi” kisiler
oldugu gibi tanitmis ve ucak biletini annesinin 6deyecegdini Ceremi’ye demis. Postayla Ceremi bileti
aldiktan sonra, ebeveyinleri bilmeyerek bavulunu hazirlayip evinden ayrilmis. On line-arkadasinin
kentine yetistiginde SMS ile mesaj alarak eve gitmeden 6nce, havalimanina yakin olan bir otelde
bulusma teklifini almis. Distinmeden, Ceremi otele dogru yonelmis, fakat yolda ebeveyinleri
tarafindan ¢agrilan polis onu durdutmus. Clinkii ebeveynleri onu evde bulamadiklarindan sonra
polise haber vermisler. Onunla ayni yasta oldugunu séyleyen Ceremi'nin dostu, aslinda 40 yasinda
bir erkekmis. Amaci ise itimadini kazanmak, ondan sonra Ceremi'yi stiistimal etmege istemekteymis.
Avustralya hiikiimeti bu isi kendi eline almis ve bu suclu kisi kanunla belirtilmis cezasini da almis.

Kaynak: Nova Makedonya, 5 Ocak 2010
A )
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5.4. FACEBOOK'TA MAHREMIYETIN KORUNMASI

facebook rfoveria Npodun Mpujarenn Mowra W S Mpunaropysama  Opjasw ce

& NpusatHocT

Npodun »
VaBepu koj ke MOXE 4 ' BUAH MHOOPMALUATE OA TBOJOT NPODUN.

) MNpe6apysa

Resim no. 5.6

Dilinyada 400 milyon insandan fazla ve bunlar arasindan 400 bin Makedonlar,
her giin en popliler sosyal paylasim servisi olan Facebook'i kullanmaktadirlar.
Diger servis tlrlerine benzeyen bu servis, dostlarla kolayca baglanma, resim,
video ve sesli kayitlarin paylagsmasi ve iletisim kurmayi saglamaktadir. Fakat, bu
servisleri kullanarak ¢ok az kisiler kendi mahremiyetlerini korumalari igin dikkat
etmelidirler. Bilgisizlik veya kendi kisisel bilgilere ulasmayi ayarlama imkanlarini
bilmediklerinden dolayi, kimlerin hep kisisel bilgilerine ulasma izni olup
olmadiklarini bilmezler. En ¢ok kullanilan servis oldugu icin, bltiin bu servislerde
bilgilerin korunmasi ve neye dikkat edilmesi gerektigini gdstermek icin 6rnek ola-
rak Facebook'i alacagiz.

Facebook’ta mahremiyet secenekleri, meninin yukariki sag tarafinda arama
bélimin yer aldigi yerde bulunmaktadir. Ayarlama (ing. Settings”) menisiinde
mahremiyet ayarlamasini secin (ing.,Privacy Settings”).

Kendi mahremiyetinizin ayarlanma bolimiinde birkag kategori fark edeceksi-
niz: Profil (ing.,,Profile”), Arama (ing.,Search”), Haber kaynagi ve duvar (ing.,News
Feed and Wall”) ve Uygulamalar (ing.,Applications”), en asagida ise belirli profille-
rin bloke etme secenegi vardir. Sirayla baslayalim, ilkonce profil segme.

1. Profilin mahremiyet seceneklerinde sizin kisisel profile ait biitiin béltimleri
gorebilirsiniz. Burada kim sizin kisisel bilgi, statis, linkler, isaret ettiginiz fotograf
resimlerinize ulasabilecegini ayarlayabilirsiniz.

2. Bazialanlara ulasim sinirlamasini yapmak isterseniz, 6rnegin, genel bilgiler
(cinsiyet, dogum tarihi, kent, iligki statlisu vb.), diststeki mentden Genel bilgiler
(ing.,Basic Info”) uygun secenegi secmeniz gerekir.

3. Ozellestir (ing. ,Customize”) secenegini secerek daha detayl olarak



YENi MEDYALAR

profilinizin ziyaretini sinirlayabilirsiniz, yani sadece belirli kisiler, ya da butiin grup
dostlar.

Uyari: Unutmayin ki sizin fotograf resimler, statis, arkadas listenin ziyareti vb.
sinirlamalar icin ayni prosediiri tekrarlamaniz gerekir.

4. ikinci sirada olan ve diger ziyaretcilerin sizinle iletisime gecmek icin
iletisim bilgilerini de sinirlayabilirsiniz. Burada e-postanizi, yasadiginiz adresinizi,
telefon numaralari vb. kim gdrebilecedini ayarlayabilirsiniz.

5. Facebook, profilinizi ziyaret ettiginde arkadaslarinizdan sizin hangi bilgileri
gérebilecedi kontrdl etme imkanini sizlere de saglanmaktadir. isteginize gére uygu-
ladiginiz ayarlamalari birkag arkadasinizin isimlerini ekleyerek kontrdl edin.

Benim on-line profilim

& V ve VI siniflar icin 6dev no. 1, 193 sayfaya bak.

»
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2
[_b ORNEK 2

Bir Bretanya avukat ofisine gore hemen her besinci bosanmanin sebebi sosyal paylasim sitesi olan
Facebook'tur.

Daha fazla kisilere gore Facebook paylasim sitesidir ve orada yakin arkadaslarimizla iletisimde
olabiliriz. Fakat insanlarin cogu on-line flortlere dayanamayarak, daha sonralari bu flortler ask-
sohbetlerine donlismektedir.

Bundan dolayr bugliin  sosyal internet-sayfalari
bosanmalarin coguna sebep olmaktadir.

,Sirketimde calisanlar, insanlarin kendi hayat arkadaslari
icin bilmediklerini Facebook aracihigiyla 6grendiklerini
bana soylediler. Bosanmalarinin %20'si i¢in Facebook’un
kullanilisi ve o6rneksel olmayan seks-sohbet davranisi
sebep olarak belirttiklerini gérdiigimde sasa kaldim.
,Divors Online” sirket mudurd olan Dayli Mail Mark
Kenan belirtti.

Her besinci bosanmanin su¢lusu Facebook’tur
23 Aralik 2009, 8:23

Cnuka 6p. 5.7

Copyright 2009 makfax. Cume npaga ce 3a0pXaHu. Tekcmos He cMee 0d ce neyamu usiu eMumyad, 80
uesluHa unu 8o desosu, 6e3 002080p co makfax.
W3sop: Makeakc, http://www.makfax.com.mk/96140

Aramalar

1. Aramayi (ing. ,Search”) secmekle, Facebook ve Google'de arama esnasinda
profiliniz gorilip gorilmeyecegdi kontrol etme imkani elde edilir. Eger goriilme
imkanini segersek, hangi grup goriilmesini sececediz ve ayni zamanda profilin
hangi boltimleri goriilecegini ayarlayabiliriz.

2. Genel arama listelemesi secenegiyle (ing. ,Public Search Listing”) Google,
Yahoo, Bing gibi internet-tarayicilarinda kisisel isminiz aranildigi sirada Facebook
profilimizin ¢ikip ¢ikmayacagini secebiliriz. 18 yasindan daha ku¢lik olan kisiler
otomatik olarak tarayicilardan dislanmistir.
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Yenilik ve duvar

Haber kaynagi ve duvar béliimlerinde (ing.,News Feed and Wall”) profilinizde
yayinlanan son bilgiler, arkadaslarinizin yorumlari, linklerdeki tartismalar veya foto
resimler icin kimin gérme izni olabilecegi kontrol edilir.

Facebook reklamlari (ing. ,Facebook Ads”) sizin hakkinizda bilgi ve fotograf
resimlerinizi kendi reklam mesajlarinda Facebook ve ortaklarin sinirlanmasi icin
imkanlar saglamaktadir.

Uygulama ayarlanmasi

Uygulamalar bélimi (ing. ,Applications”) mahremiyetiniz icin blyik énem
tasimaktadir. Bu ve diger sosyal paylasim servislere sizin kisisel bilgilerinizin
sinirlanmasi saglanilir. Bu sekilde kullandiiniz servisten ve farkli sirketlerden ya-
ratilmis uygulamalarda sizin icin bilgilerin yer almamasi saglanmaktadir. Boylelikle
bilgilerin stistimal edilmemesini saglamaktasiniz.

Kullandiginiz uygulamalarla mahremiyeti ayarlamaniz icin ,ayarla” linkine tikla-
yin. Burada, aplikasyonun profilinizde yayinlanip yayinlanmamasini ayarlayacaksi-
niz, etkinlikler icin farkli haberler géndermesini veya géndermemesini de buradan
ayarlayacaksiniz.

Bloke etmek

Profilinizde herhangi bilgileri bazi arkadasinizin gérmesini blok etmek icin
sadece Blok listesi (ing.,Block List”) alaninda onun adini yaziniz.

ismini ekledikten sonra, elde edilmis neticelere yonleneceksiniz ve burada
istenilen profil icin,blok et” secenegini tiklayin.

Facebook’ta sanal gezi

& Il ve IV yillar icin 6dev no. 3, 197 sayfaya bak.

»
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SONUCLAR

i
|/ GENELKAVRAMLAR |

- Dijital nakliyat ve bilgi degisimin yayllma déneminde, tiiketicinin merkezi
role sahip oldugunda, bu alandan bilgi ve becerinin elde edilme siirecine ciddi bir
sekilde 6nem gostermek gerekir. Bu dijital medyalarin sunduklari hizmetlerine
saglam ve emin olma bir sekilde kaynaklarini kullanmalarina biitlin vatandaslar
bilyik bir ciddiyetle katilmalarini tesvik etmelidir. Yeni internet, arag ve bilgi kay-
naklar gibi servislerin kabul edilmesinde istenilmeyen olaylarin elemanlari ve
karsilikh givenin arttirilmasi icin analitik ve elestirsel girisim mecburidir.

« Bu baslkta kimi genel tesebbuisler gézden gecirildi. Fakat burada daha
bir 6zellik vurgulanmaktadir, yani bu konu i¢in beceri ve bilgilerin durmadan
yenilenmesi gerekir. Aksi takdirde, kullanim yararli ve etkili olmayacak, ayni
zamanda istenilmeyen olaylardan risk de artmaktadir.

« Bu 6gretim Unitesinin gerceklesme icin dnerilen metodoloji, metin analizi
ve prodiksiyona baghdir. Metin analizi, internette yayinlanmis metnin, resmin
veya multimediyal analizi anlamina gelir. Ogrenciler, 5ngériilen alindigi adimlara
gore icerilikligi analiz etmelidirler. Getirilen sonug yerine, kendi tahminleri icin
delillere bagli oldugu gosterilmektedir.

« Prodiksiyon, internette bilgilerin aranmasi icin teknik bdlimde
kullanilmaktadir. Medya teknolojilerin praktik kullanimi, dogrudan dogruya ve
etkileyici tarzda ve belirli konu arastirmasi saglamaktadir.

internet

Bilgiler

Kisisel bilgilerin korunmasi
Arama

internette giivenlik
Facebook
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ILKOGRETIM OKULLARI iCiN ODEVLER

ODEV 1 (V ve Vi siniflar icin): Benim on-line portrem

Odevin tasviri:

Bu etkinlik icerisinde kendi ,on-line portreleri“n ¢izmeleri gerekecegini
ogrencilere aciklayin. Bu sekilde kendilerini daha iyi taniyacaklarini ve onlarin
portreleri 6zel oldugunu ve istekleri yok ise, diger kisiler tarafindan portreleri go-
rilmeyecegini vurgulayin.

Alistirmanin gerceklesmesi icin asagidaki adimlari izleyin:
1. Bir beyaz kagit alin.
2.  Fiziksel diinyayi ifade edecek dortgen cizin.

3.  Ondan sonra sanal diinyay! ifade edecek bir daire cizin (Ogrencinin
istegine gore cizilebilinir, yanlis veya dogru sekil yoktur).

4.  Diyagramda siz,X" ile gosterilmissiniz.

5. Sanal dlinyayi ifade eden dairede on line-kisiligi yaratmis oldugunuz farkl
interaktif ortamlari ifade edecek daha kiclk dairelerde cizin. Bu etkinlikler e-pos-
ta, sohbetler, forumlar, veb-sayfalar, on-line oyunlar gibidir ve burada ya kendi pro-
filinizi yaratirsiniz ya da takma ad kullaniyorsunuz.

6. Her dairede (ortamda) kendi hakiki isminizi (kimliginiz) kullanirsaniz ,x”
ekleyiniz.

7.  Her dairede takma ad kullanirsaniz,,ID” harflerini ekleyin.

8.  Her,ID"icin 1'den 10'a kadar sayi ekleyin. Eger birkag yerde ayni takma adi

kullanirsaniz, ayni sayiyr her dairede kullanin. Ogrenciler kendi on line-kisiliklerini
haritalarinda cizdikten sonra aynilarinin baglanmasi icin hazirlanmada baslasinlar.

9.  Simdikoprilerin cizilmesi, kisiliklerin baglantisi da siraya gelir.

Ornegin, eger sizin takma adiniz bir dairede (cevrede) diger bir kullanici
profiliyle gercek isminizi kullandiginiz e-postayla baglanabilinirse, o zaman takma
ad kullandiginiz sirada cevreniz ve tespit edilebildiginiz yer ile képrii vardir. imkan
varsa, bu koprilerin nasil meydana ciktiklarini gosterin.
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Ornegin: Bir kullanicinin kendi Hotmail adresi Facebook profilinde gésterilmis-
tir. Demek ki bir baglanti vardir. Clinkl Facebook’te kendi gercek ismini kullanir,
e-postanin kullanici sifresiyle e-postanin esasi olan kendi takma adini gérebilir.

Tartigsma icin konular:

Baslangicta bitiin 6grenciler fiziksel diinyalari icin dértgen ve sanal diinyalari
icin daire cizmeleri gerekirdi. Dairenin dortgene gore nasil yerlestirdiklerini ve
neden dyle yaptiklarini sorun.

Odevin amaci:

Ogrenciler bu etkinliklerle sunlar 6grenecekler:

internetteki etkinlikleri ve takma adin kullanmasiyla kabul ettikleri farkli kimlik-
lerden dijital harita yaratsinlar. Bu alistirmayla onlarin var oldugu bu kimliklerden
sanal diinyalar farkli olarak birbirinden ayrilmis mi ya da bu dilinyalar belirli sanal
bireylerle bagli olabilecegi tespitini mi yapmalilar.

*Odev, wwwimedia-awareness.co vdb-sayfasindan alinmistr.

ODEV 2 (VII sinif icin): internette ¢ocuklarin korunmasi

Gereken malzemeler:

- Defter ve tikenmez kalem

Odevin tasviri:

Ornek 1 okunduktan sonra, sinifta her cocuk kendisine bir arkadas secmelidir.
Arkadaslyla ders esnasinda asagidaki sorularin cevabini verecek kisa bir deneme
yazisi yazmahdir:

- internetin sundugu elverislikler hangileridir?

« Avustralya'daki geng cocuk, su¢lunun sakli oldugu ve kimligini tantyamadi-
g1 imkani verilemedidi icin yanlishk yapmanin sebebi oldu. Olay hakkinda senin
gOrlslin nedir ve sana gore cocuk nerede yanhslik yapmistir?

+ Bu O6rnekten alabilecegimiz 6gt dersi nedir?

« Cocugun yerinde olsaydin, sen ne yapardin?

Ondan sonra 6gretmen tartisma yaratir ve 6grenciler farkh gruplarda kendi de-
neme yazilarini sergileyecekler.


http://www.media-awareness.co/
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Odevin amaci:
Ogrenciler bu etkinliklerle sunlari grenecekler:

- interneti kullanirken basina gelebilecek tehlikeleri kendileri 6grenebilsinler,
boyle durumlari nasil atlatabilsinler, uygunsuz durumlarda bulunursalar nasil
davransinlar ve kime bas vursunlar. Projenin esas amaci, ¢cocuklar kisisel bilgile-
rin dogru olarak kullanmalarina ve konusmak icin yararlandigi sohbetlerin (ing.
»chat rooms”) dogru kullanilmasina dikkatli olmalidirlar.

ODEV 3 (VI sinif icin): Bilgilerin hakikiligi

Gereken malzemeler:

« Uygun sinif veya yil icin edebiyat
- Bilgisayar
- internet baglantisi

Odevin tasviri:

Ogrenciler belirli yazarin hayati ve eseri hakkinda arastirma yapmalari gerekir.
Bu yazar okuma yilin miifredatinda (VIIl sinif ya da | yil) mecburi olarak islenilen
bir kisi olmalidir. Ogretmen, égrencileri daha kiiciik calisma gruplarina ayirmalidir.
Ondan sonra, her 6grenci kendi basina bir veya birkag¢ haberi arayacak ve sonra
grubun diger tyeleriyle listeyi biitiinlemis olarak hazirlayacaklar. Ogrenciler, inter-
nette arama yaparak yazarla ilgili en az dort kaynak bulmalidirlar. Kaynaklardan iki
tanesi gercek olmahdir, yani verilen malzemeyle ilgili yiiksek kredibilitesi olmalidir,
diger iki kaynak ise o kadar inanilir olmayabilir.

Her grup kullandiklar kaynaklarin tanitimini yapmahdirlar, daha dogrusu han-
gi gostergelere gore nasil bir kaynak s6z konusu oldugunu tespit ederler, gecerli
veya gecgersiz mi?

Odevin amac:
Ogrenciler bu etkinliklerle sunlar 6grenecekler:

- Bilgi kaynagdi olarak verilen bir internet-sayfasinin kredibilitesini bulmak icin
adim adim incelesinler (izlesinler).
Oneri:
Verilmis konu icin internette yeteri kadar malzemenin var olmasini kontrél edin,
kaynak olarak internet-sayfasinda verilen malzemeleri dil acisindan sinirlamayin.
Wikipedia'nin genel sayfalari kaynak olarak kullanilmasin.
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ORTAOKUL EGITiMi iCiN ODEVLER

ODEV 1 (I yil icin): Bilgilerin giivenirligi

Gereken malzemeler:

« Uygun yil icin edebiyat
- Bilgisayar
- internet baglantis

Odevin tasviri:

Ogrenciler belirli yazarin hayati ve eseri hakkinda arastirma yapmalari gerekir.
Bu yazar okuma yilin mifredatinda (I yil icin) mecburi olarak islenilen bir kisi
olmalidir. Ogretmen, dgrencileri daha kiiciik calisma gruplarina ayirmalidir. Ondan
sonra, her 6grenci kendi basina bir veya birkac haberi arayacak ve sonra grubun
diger uyeleriyle listeyi bitiinlemis olarak hazirlayacaklar. Ogrenciler, internette
arama yaparak yazarla ilgili en az dort kaynak bulmalidirlar. Kaynaklardan iki tanesi
gercek olmalidir, yani verilen malzemeyle ilgili yiiksek kredibilitesi olmalidir, diger
iki kaynak ise pek inanilir olmayabilir.

Her grup kullandiklari kaynaklarin tanitimini yapmaldirlar, daha dogrusu hangi
gostergelere gore nasil bir kaynak s6z konusu oldugunu tespit ederler, gecerli
veya gegersiz mi?

Odevin amac:

Ogrenciler bu etkinliklerle sunlari 6grenecekler:

- Bilgi kaynadi olarak verilen bir internet-sayfasinin kredibilitesini bulmak icin
adim adim incelesinler.
Oneri:

Verilmis konu icin internette yeteri kadar malzemenin var olmasini kontrél edin,
kaynak olarak internet-sayfasinda verilen malzemeleri dil acisindan sinirlamayin.
Wikipedia'nin genel sayfalari kaynak olarak kullaniimasin.
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ODEV 2 (Il yil igin): ilerlemeli arama

Gereken malzemeler:

- Bilgisayar
- internet bagi

Odevin tasviri:

Ogrencilere birkac farkli kavram veriniz. Fakat énceden kavramlar icin elde
edilecek neticelerin farkh olacaklarindan emin olmali. Her 6grenci 6gretim Unitesin-
de aciklanmis olan ilerlemeli arama tekniklerinden faydalanarak kendi basina kav-
ramlari da tarayiciya eklemesi gerekir. Ondan sonra tartisma ydirGtilir ve 6grenciler
tarafindan teklif edilen diger kavramlar hakkinda bilgi paylasimi gerceklesir.

Ogrenciler, ayni kavram icin farkli tarayicilarla elde ettikleri neticeleri
karsilastirirlar. Ondan sonra, onlar kavrami taramalidirlar (en az U¢ kelimeden
olusmahdir):

« Kiril ve Latin alfabesiyle yazili

« Google.com ve Google.mk'da

« Bituin kavram (tirnaklar icerisinde alinmis olarak) ve her kelime ayri olarak
« Bir kelimenin ¢ikarilmasi ve ek kelimenin eklenmesiyle

« Google.com ve Bing.com'da

« Dig.com ve Delicious.com'da

Odevin amac:

Ogrenciler bu etkinliklerle sunlar 6grenecekler:

- Farkli tarama tiirlerin var oldugunu
« Neticeler lizerine tarama turlerinin etkisini

ODEV 3 (lll ve IV siniflar icin): Facebook’ta sanal gezi

Gereken malzemeler:

- Bilgisayar
- internet bagi

Odevin tasviri:

Gonulla olarak istirak edecek birkag 6grenci sinifin digerleri icin Facebook’ta sa-
nal gezi diizenleyecekler. Ogretmen rolii iki 5grenciye veya sinifi iki grupa ayirmasi
gerekir. Birinci gruptan Facebook’ta olumlu seylerin listesini yapmalarini isteyin,
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ikinci grup ise olumsuz seylerin listesini yapmalidir. Tartismayi yuritirken 6gren-
ciler mahremiyet kurallari, linklerin reklamlari, internet-sayfasinda elverisli olan
bagli uygulamalari ve bu veb-sayfanin olusmasi icin kullanilan kurallar hakkinda
ogrencilerden yorumlar ¢ikarmak ya da aynilarini tartisma esnasinda vurgulayin.
Ogrenciler, bu édev icin sunucularin bagl olduklari bu sayfadaki arkadaslarin ve
gruplarin profillerini ziyaret etmelerine izin verin.

Bu ders icin kimi neticeler 6gretmene tartismayi yonlendirmek icin yardimci
olabilecek:

Olumlu etki:

- Sosyal paylasim, yeniden eski arkadaslarla birlesme

- Ogrenciler sehrimizde hangi eglencelere ve kuliiplere gidildigini biliyorlar
(sosyal hayatin planlanmasi)

- Gruplara katilma ya da kendi sosyal gruplarin yaratilmasi (bir seyin bolimi
olarak kendilerini hissetsinler)

« Sanat veya isletme tanitimlari (muzik sanatgilari, kuaforler vb.)

- Profilin, kontroliin altindadir (tanitilma istedigin sekilde tanitilacaksin)

« Yalniz hisseden cocuklar, kendilerine arkadas bulabilirler

« Ebeveyinlerin gerektigi zaman seninle olmadiklarina ,gidecedin yerin“ve
konusacadin arkadaslarin vardir

« Dikkat cekmene izin veriyor

+ Her yas seviyeye gore elverisli olur

- ,GOormeden” toplanti icin randevu imkani saglar

- Ortak olaylardan fotograf paylasimi

+ Olumlu amaci olan sosyal hareketlere katilmak

- Tanidik kisilerle konusma imkani saglar

Olumsuz etkiler:

« Mahremiyetle ilgili sorular (kisilerin cogu mahremiyet kurallarin ayarlama
yapmalarini bilmiyorlar)

« Siddetin ve izinsiz eylemlerin tanitimi

- Kiskirtici fotograf resimlerin eklenmesi

- Izleme ve kétii davranma

« Daimi kiskirtma, davetiyeler génderme ve digerlerinden arkadas olma
istekleri

« Cinsiyet ayinmi (kizlara yakismayan isimler)

« Eziyet cektirme

« GOrdiginiz hakikat mi olduguna emin olmamak (profillerde gercek
olmayan resimler)
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- Fotografta olumsuz etiketlemeler

« Birakilan mesajlar her zaman hakikat olmayabilir (tasdiklamasi yoktur - bir
grup bu teoriyi denemistir: kin ve nefret grubu olusturmuslar ve ders esnasinda
spor sahasinda bulusmayi planlama ve bir 6grenciyi déveceklerini séylemisler;
38 6grenci katilmis)

Tartigsma icin konular:
Dersteki etkinliklerden sosyal paylasimin olumlu yonleri hakkinda ne 6grendiniz?
Dersteki etkinliklerden sosyal paylasimin olumsuz yonleri hakkinda ne 6grendiniz?

Neden yetiskin olmayanlar bdyle internet-sayfalarinin bagli olabileceklerini di-
sunuyorsunuz?

Facebook’un yanisira hangi diger sosyal paylasim sayfalarini taniyorsunuz veya
onlarin Gyelerisiniz?

Facebook’un kullaniminda sizi en ¢ok kizdiran nedir ve sayfanin sinirlamalari
hangileridir?

Facebook’un kullaniminda en iyi 6zellikler hangileridir?
Derste 6devi islerken sizi ne sasirtti-hayrette birakti?

Bu sayfada hangi pazarlama ve reklamlar var oldugunu fark ettiniz ve hangi sirket-
ler bu sayfayla bagh oldugunu distniyorsunuz? Facebook’ta kim para kazaniyor?

Facebook gibi sosyal paylasim sitelerini kullanan ¢ocuklari icin neden ye-
tiskin kisiler kaygili olmalidirlar?
Odevin amac:
Ogrenciler bu etkinliklerle sunlari grenecekler:

- Facebook gibi sosyal paylasim sitelerine kayitlarini yaptiklari zaman kendi
mahremiyetlerin korumalarini yapmalidirlar

- Facebook gibi sosyal paylasim siteleri dikkatli kullanilmazsa, olumsuz
etkileri de olabilir.
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Media awareness network. /13Bop: www.media-awareness.ca









EKLER

EK1:

HABERLESME ESNASINDA MAKEDON
MEDYALARINDA ETiK KURALLARIN iHLAL EDILME
ORNEKLERI

1. Olay analizi: Uygun olmayan terminoloji

Makedonya'daki en etkili ve cok seyredilen televizyon kanallarindan birinin in-
ternet-sayfasinda Ustrumca belediye baskani ve 5 belediye meclis tyelerini tutuk-
landiklarini yayinladi. Rapora gore, insaat alaninda yaptiklari yolsuzluk yiiziinden
polis tarafindan tutuklandiklari bildirildi. internet-sayfasinda ,tutuklanan kisiler
mahkemeye gotirildiler ve onlara karsi sorusturma davasi agildi” yayinlandi. Ger-
¢ek sudur: Polis onlari sanik olarak g6z altina aldi, fakat tutuklamadi.

Yonerge: Raporlarinizda kullandiginiz ekonomi, siyasi, hukuki ve diger kav-
ramlarin anlamlarini bildiginize butiinlikle emin olun ve aynilarini uygun olarak
kullanmaniz gerekir. Uygun olmayan kavramlari kullanirsaniz, demek ki sizkamuo-
yuna yanlis bilgi sunuyorsunuz ve sasirma yaratiyorsunuz. Ayni zamanda gazeteci
olarak size de etki yapar.

2. Olay analizi: Gergeklerin temelli olarak yoklanmasi

19 Temuz 2008 yilinda bir Makedon internet-sayfasi sunu yayinladi: ,Gelecek
haftadan baslayarak yenikanun yirirlige koyulacagi sirada, sadece satmaizniolan
diikkanlar alkollii ickileri satabilecekler”. Aslinda, Alkollii icki Satma Yasasi'ndaki
degismeler 1 Eylll 2008 yilinda yurirlige koyulacakti, yani alti hafta sonra.

Yonerge: Her zaman temelli olarak gercekleri yoklayin. Roportajci, bilgi
toplamasinda her zaman dikkatli olmalidir. Her bilgiyi en az iki defa gdzden gecirin.
Eger birinci kaynak bilgiyi s6zli olarak aktarmissa, bazi yerde kayitli olup olmadi-
gini kontrol edin ya da uzman kisiyle danisin. Yayinlayacaginizin gercek olduguna
emin olun.

3. Olay analizi: Nezaketli terminolojinin kullanilmasi

Makedon internet-sayfasi su basligi yayinlamisti: ,Romenler'den Cingene isleri
yapmamalarini rica ediyoruz”. Bu yazi iki gen¢ Romen'in gurbetci olarak devlet di-
sinda baska bir Romen'’i 6ldurduklerine yonelmisti. Cinayeti isleyen insanlar para
aramaktaymislar, fakat insanin clizdaninda para bulmadigindan cinayeti islemisler.
So6zde olarak sigara ve cakmagini alarak kagcmislar. ,Cingene” kelimesi Makedon
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toplumunda glicendirici deyimdir. Clinkii Romen ahalisine karsi dnyargilar vardir,
Romenler, Cingene yerine Romen olarak adlandirmalarini istemektedirler. Romen
ahalisini temsil eden bircok sivil teskilatlar bu yaziyr ayrimcilik olarak nitelediler.

Yonerge: Kelime, kavram ve ifadelerin seciminde bagimsiz olarak ve dogru dav-
ranin. Dikkatli olun ve asaliyaci kelimelerden kaginin.

4. Olay analizi: Stereotip ve 6nyargilardan kagcinmak

Bir Makedon internet-sayfasi Uskiip’'tin merkezinde bulunan 11 gen¢ Romeni
bir kahvehane iceriye girmelerine izin vermedikleri icin yazi yazdi. Kahvehanenin
isleticisi kamuya su aciklamayi vermis:,Oziir dilerim, fakat Romenleri burada kabul
etmiyoruz, ¢linkli kahvehanenin adi karalanacak”. Makedonya Maliye Bakanibu 11
genc¢ Romen'’i ayni kahvehanede birlikte kahve icmelerine davet etmis. O zaman
kahvehanenin isleticisi girmelerine izin vermis.

Yonerge: Etnik sorulari diger toplumsal sorunlarin distince baghhgiyla -sosyal,
siyasi, ekonomi acisindan birlestirin. ilkénce, kisisel nyargilari bir tarafa birakin ve
stereotiplerden kaginin.

5. Olayin analizi: Uygun resimler

internet sayfasinda birinin mintanin diigmeleri acilmis 15 yasindaki bir manken
modelin fotograf resimleri yayinlamis. internet-sayfasi erotik resimlerin gésterilme
sorumluluguyla tstlenmesini istemiyormus. Clnki fotograf resimlerin ¢cekimi bir
sirket tarafindan yapilmisti ve kizin annesi ve fotomodel sirketin izniyle resimle-
rin yayinlanmasi yapilmisti. Diger internet-sayfalari bu karari elestirdiler, fakat ayni
Oyle resimleri yayinladilar. Fotograf resimleri, her iki internet-sayfasinin ana sayfa-
larinda yayinlandi.

Yonerge: Gazeteci, ticari kazang ve yaziyi Unlilestime disinda, yaziyl ve
gercedi tanitacagina uygun resimler temin etmelidir. Bu sekile hakiki yon se¢meli-
dir. Yine tekrarlayalim, yayinlamak istediginiz seyin kamuoyu icin ilging olup olma-
digini ilkdnce yoklayin.

6. Olayin analizi: Cocuklar hakkinda bilgilerin korunmasi

Makedon internet-sayfasi olgun olmayan bir kisinin kendi kuzenini seksuel stistimal
ettigi yaziyr yayinladi. Yazida olgun olmayan kisinin yas seviyesi, ismi ve soyadinin ilk
harfi, yasadigi semt ve isledigi eylemin aile evinin resmi yayinlanmisti. internet-sayfasi,
¢ocugun ad ve soyadindan ilk harflerini ve annesinin ismini yayinladi.

Yonerge: Gazeteciler, seksiiel stistimalin kurbani veya gerceklestiren kisisinin
ismini ya da kisiligini belirtecek hicbir bilgi yayinlamamalidirlar.



7. Olayin analizi: Mahremiyetin korunmasi

Makedon internet-sayfasi polislerin 5 milyon avro riisvet aldiklar stiphesiyle yol
bekgisi olarak calisan 40 kisiyi g6z altina aldigini yayinladi. internet-sayfasinda iki
maskeli ve silahli polisin stipheli saniklari nasil mahkemeye gotirdukleri resimler
yayinlanmisti. iki sanigin yiizleri gériiniirdii. Yaklasik bir yil sonra, bu olay halen
ispatlanmamistir.

Yonerge: Mahkeme karari getirilmeden 6nce sanik suglanilamaz. Gazeteciler,
kriminel olaylar hakkinda, gorkemli veya 0zlrsiiz gosteristen kisinin mahremiyeti-
ni, kisiligini, haysiyetini korumalidirlar. Raporlarda olasi kriminel olay gibi diistince-
ler iceremez ve saniklar korunmalidirlar. Ayni zamanda, mahkeme karari getirince-
ye kadar hicbir detayi ortaya ¢ikaramazlar.

EKLER
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EK 2:

MAKEDONYA GAZETECILERIN KODEKSI

DAVRANIS PRENSIPLERI
Medyalarin dokunulmazliga 6zgurlik hakki var.

Gazetecilerin esas gorevi, Makedonya Cumhuriyeti'nin Anayasi’'ndaki 16 mad-
denin muvafakiyetiyle gercegi ve kamuoyunun bilgilendirme hakkina saygi gos-
termek.

Gazetecilerin gorevi bilgi, fikir ve dislinceleri aktarma ve yorumlama yapmaya
hakki vardir. Etik degerleri ve bilgi aktarmadaki profesyonel standartlari saygilaya-
rak gazeteciler namuslu, objektif ve dogru davranacaklar.

Haberlerin dogru séylenmemesini ve sansiire uygulamayi 6nlemek, her gazete-
cinin gorev ve hakkidir.

Demokrasi ve sivil toplumun olusumunda kendi rollinu izleyerek gazeteciler,
insan haklari, onur ve hirriyeti koruyacaklar, fikir ve tutum pliralizmini saygilaya-
caklar, hukuki devletin gliclenmesinde ve idarenin ile kamu hayattaki diger sub-
jektlerin kontréliine katkilarini sunacaklar.

BU PRENSIPLER iLE ETiK DEGERLERIi UZERE:

1. Gazetecinin, kamuyla ilgisi olan butun bilgi kaynaklarina serbest olarak yak-
lasmaya hakki vardir.

Gazeteci, dogru, denetim yapilmis bilgileri yayinlamak gerekir ve 6nemli belge-
lerin saklamasini ve belgeleri kopyalama yapmayacak.

Eger bilgi tasdiklanamazsa, ya da spekulasyon séz konusu ise, dyle bilgiler ya-
yinlanmalidir.

Bilginin dogru olusu hakkinda imkanlara gore birkag kez yoklanmalidir.

2. Gazeteci, aranilan bilgiye ulasmak icin engellenirse, bunun hakkinda kamuo-
yunu bilgilendirme hakki vardir;

3. Gazetecinin sundugu bilgi yanlis oldugu tasdiklanilirsa, diizeltme, yalanlama-
ya gazeteci cevap verilmek icin imkan saglamalidir;
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4. Gazeteci bilgilerin kaynagini belirtmelidir, fakat kaynak anonim kalmasini
isterse, gazeteci onu korumada hakki var;

5. Gazeteci, devletin kanunlarina karsi saygili olacaktir, fakat kamuya karsi olani
saklamayacak ve yayinlama hakki var;

6. Gazeteci, kendi kazanci icin medya yayinlamalari veya bilgileri saklanmaga
hakki yok.

Rusvet, yolsuzluk ve dolandirmalar gazetecilik meslegiyle bagh olamaz.

Bilgilendirme serbestligine, reklam yapmada ve diger ticari motiflere etki
yapmasina misade edilemez.

Reklam ve resimli gazete metni arasinda sinirlama olmalidir.
7. Gazeteci kamu ilgiye karsi degilse, kisinin mahremiyetine karsi saygili olacak.
Gazeteci, kisisel aci ve Uzlintlyl saygilamahdir;

8. Kaza durumlari, dogal felaketler, savas, aile trajediler, hastalik ve mahkeme
davalariicin bilgilendirme tarzlarinda sanzasyondan yana kalmalidir.

Mahkeme davalarinda sugsuz tahmini prensibine karsi saygil olmaldir, davada
yer alan her taraf icin bilgilendirilme ve hiikiim telkin edilmesin;

9. Gazeteci, 16 yasindan daha kiicik cocuklari ebeveynlerinden izin almadan
fotograf resmi cekemez ve onlarla milakat (konusma) yapamaz.

Aynen, 0zurll kisiler icin de gecerlidir, vicdanli hikiim getirme durumunda
degilseler;

10. Gazeteci, insan haklari ve serbestligini ihlal eden bilgilerin yaratmasini ve
isletmesini yapmayacak, kin ve nefret diliyle konusmayacak ve siddet ile her tiirlu
irkciligi tesvik etmeyecek (milli, dini, irk, cinsiyet, sosyal, dil, siyasi...);

11. Gazeteci, genellikle kabul edilen toplumsal nezaketli standardina ve
Makedonya'daki etnik, kulturel ve dini farkhlik saygilanmasina bagli kalacak;

12.intihal kabu edilemez.
Kaynak ve yaraticisi belirtilmezse alintilar kullanilamaz;
13.Gazeteci, gercek ve diisiinceler, haber ve yorum arasindakifarklariyapmalidir;

14. Siyasi slreclerden, 6zellikle secimlerden bildirme, tarafsiz ve balansh
olmahdir.
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Gazeteci, siyasi subjektlerden profesyonel mesafe temin etmelidir;
15. Gazeteci, ifade kiltiirlini ve etigi saygilamalidir.
Gazeteci meslegiyle kamuoyuyla 6rneksiz iletisim yapilamaz;

16. Gazeteci, kendi mesleginin saygi ve onurunu koruyacak, karsilikli tutumlar,
dayanisma ve farkliligini tesvik edecek ve meslekdaslari veya kisilerle meydan (¢a-
tismasi) icin medyasini kullanmayacak;

17. Gazeteci, Kodeksin prensiplerine aykiri ise, calisma 6devini reddebilir.

SONUC HUKUMLER

Kodeks'e uygun olarak calisan gazeteciler kendi medyalarindan ve kendi
profesyonel 6rgiitiinden destegi gormektedirler.

Makedonya Cumbhuriyeti’'nin kanunlarina uygun olarak, gazeteciler, kendi
mesleklerine iliskin, sadece kendi meslekdaslarinin mahkemesini kabul edecekler
ve siyasi ile diger etkilerin disinda kalacaklar.

Kodeks prensiplerin saygilanmasi icin Makedonya Gazeteciler Dernegdi'nin Onur
Heyeti kaygi g0Osterir.

Uskiip, 14.11.2001 yili Makedonya Gazeteciler Dernegi
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EK 3:

MEDYA VE GAZETECILIGE AiT OLAN
MEVZUATLARIN BOLUMLERI

1. MAKEDONYA CUMHURIYETiI ANAYASASI
Madde 16

Kanaat, distince, biling ve dustinceyi serbestce alenen ifade etme 6zgurliigu
garanti edilmektedir.

ifade, diistince yayma, kamuya hitap etme kamu irtibati ve tanitimi ile kamu
iletisim kuruluslari olusturup kurma 6zgurligi garanti edilip teminat altindadir.

Haber alma, haber aktarma ve haberlere serbestce ulasabilme haklari garanti
edilmektedir.

Kamu iletisim ile tanitma araclarinda cevap hakki garanti edilmektedir.
Kamu iletisim araclarinda diizelti-tekzip hakki garanti edilmektedir.

Kamu iletisim araclarinda haber kaynaklarinin korunmasi ve sakli tutulmasi
hakki garanti edilmektedir.

Sansur yasaktir.

Il. MAKEDONYA CUMHURIYETi CEZA KANUNU

Kamuiletisim araclar izerinden islenen cezaifiiler hakkinda cezai sorumluluklari
diizenleyen 6zel hukimler

Sorumlu yayin yonetmeninin cezai sorumlulugu
Madde 26

(1) Gazete ya da periodik yayinlar, radyo, televizyon veya jurnal olarak bilinen
film gibi yayinlar Uzerinden yapilan cezai eylem fiilin cezai sorumlusu

Yayin yonetmenidir yani cezi fiil niteligindeki eylemin haber olarak
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yayinlandiginda onun muavini ya da vekalet edenin sorumlulugu soyledir:

« Asli mahkemede gorilen davanin son durusmasinin kapatilmasina kadar
muellifi mechul kaldiginda,
« Mdellifin izni olmaksizin haber 6zellikli cezai fiilin yayinlandiginda ve
« Haber 6zellikli cezai fiilin yayinlandigi zamanda/anda muellifinin esasen ve
hukuken kovusturulmasi ile ilgili engeller varsa ve halen devam edildiginde.
(2) Mazeret olusturabilecek neden olarak kabul gorebililecek ve 1. fikranin 1,
2 ve 3. bentleri ile 6ngoriilen herhangi bir sebebin bulundugunda sorumlu yayin
yonetmeninin ya da kendisine vekalet edenin cezai sorumlulugu yoktur.

Yayincinin, matbaa ya da iireticinin cezai sorumlulugu
Madde 27
(1) 26 nci madde ile dngorilen kosullarda cezai sorumlulugu olanlar sunlardir:

1) Periodik olmayan yayin lizerinden islenen cezai sug icin yayinci
sorumludur - eger yayimci kisi yoksa ya da onun kovusturulmasi igin
esasl ve hukuki engeller varsa, o zaman bilgi sahibi olan yayimci
sorumludur ve

2) Gramofon-pikam plagd, teyp bandi, kamu ya da 6zel gosterimli
film, diyapozitif, fonogram, video araglari, audio cihazlari ya da daha
genis kapsaml sahislara iliskin benzeri iletisim-irtibat cihazlarin
kullanimi tizerinden sug islenmisse cezaen sorumlu olan Gretimcisidir.

(2) Yayimci, matbaaci ya da Uretimci tiizel kisi veya devlet kurumu oldugu halde
yayinlamak, basmak ya da Giretiminden sorumlu olan kisi cezai sorumluluk tasimaktadir.

Kamu iletisim araglarinin distribiitorii ya da ithalatgisinin cezai
sorumlulugu

Madde 27-a

(1) Eger islenen suc fiili dis Glkelerde yayimlanan, basilan, tretilen ya da yayini
yapilan kamu iletisim araclari lizerinden yapilmigsa ve o kamu iletisim araglari
26 incl madde sartlarinda tlke sinirlari icinde dagitilirsa, o aracin ithalatgisi ya da
distrib(itdri cezaen sorumludur.

(2) Eger ithalatcisi ya da distriblitori tiizel kisi ya da devlet kurulusu ise, ithalat
sorumlusu olan kisi ya da tlizel kisideki yetkili ya da devlet kurulusundaki yetki
sahibi memur cezaen sorumlu tutulmaktadir.



Vatandas ve insan hak ile 6zgiirliiklerine karsi islenen suclar
Vatandas esithaklarinin ihlal
Madde 137

(1) Anayasa, yasalar ya da onaylanmis Uluslararasi s6zlesmelerle saptanmis
vatandas insan haklarini cinsiyet farklililarin, irk, renk, milli ya da sosyal koken
konumu, siyasi veya dini inanclari, mal varligi ve toplumsal konumu, dili ya da
benzer kisisel 6zellik ile konum farklarini esas alarak gasp eder veya kisitlarsa sozi
edilen ayrimlardan dolayi Anayasal kural ve hikkiimlerine, uluslarasi sézlesmelerle
yasalara ters diisen imtiyazlar saglayarak suc fiili isleyen kisi tic aydan Ug¢ yila kadar
hapse mahkum edilir.

(2) isbu maddenin 1-ci fikrasi sucunu meslegini yaparken bir fiil resmi sifata
sahip kisi islerse, alti aydan bes yila kadar hapse mahhum edilecektir.

(3) Eger isbu maddenin 1-ci fikrasi sucunu tiizel kisi islerse para cezasina carptirilir.

Konut dokunulmazhginin ihlali
Madde 145

(1) izinsiz ve yetkisiz olmak (izere yabanci konuta, kapali ya da kapsami belirli
olup ayni alana, konuta ya da 6zel miilkiyet isyerine ait olup veya o tiirden oldugu
belirtilmis yapiya girip ihlal ederse ve yetkililer tarafinca uyarilip da uzaklasmazsa
o kisi para ya da 1 yil hapse mahkum edilecek.

(2) Eger isbu maddenin 1-ci fikrasi sucunu resmiyet sifatina sahip kisi gorev
ihlali itibariyla islemisse alti aydan bes yila kadar hapis cezasina carptirilacak.

(3) isbu maddenin 1-ci ve 2-ci fikrasindaki suc fiili girisiminde bulunmak da
cezai fiil olusturup suctur.

(4) isbu maddenin 1-ci fikrasi sucuna ait dava magdur tarafindan ézel olarak acilir.

Mektup ve benzerlerin gizliliginin ihlal
Madde 147

(1) Mahkeme karari ya da mektup sahibinin rizasi olmadan yabanci mektup,
telgraf ya da kapali belge, paket ya da saglanmis elektronik posta acar ya da benzer
harekette bulunmakla gizlilik serhini ihlal eder ve ifsa edip zimmetine gecirirse,
tahrip veya yok ederse, baskasina teslim ederse, bu fiil sucu isleyen para cezasina
ya da alti ay hapse mahkum edilir.

EKLER
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(2) Kendi zimmetine gecirmek ya da herhangi baska birinin yararina olmak
Uzere baskasina zarar vererek onu magdur ederse, mektup, telegraf veya diger
elektronik sirlar dahil, kendisinin sir olan diger bilgileri 6grenip de kendi yararina
kullanir ya da ifsa ederek bir fiil sug isleyen kisi para ya da bir yil hapis cezasina
mahkum edilir.

(3) isbu maddenin 1-ci ve 2-ci fikrasindaki suc fiili resmi kisilige sahip kisi
tarafindan meslegini yaparken islenmisse 1. fikra sucundan, Gi¢ aydan t¢ yila kadar,
2.fikra sucundan ise li¢ aydan bes yila kadar hapse mahkum edilecek.

(4) isbu maddenin 1-ci ve 2-ci fikrasi sucuna ait dava magdur tarafindan ozel
olarak acilir.

Ozel haklar kapsamindaki yazilarin izinsiz yayinlanmasi
Madde 148

(T)Yayinlama izni gerektigi durumlarda, muellifin izni alinmadan, glindem,
mektup ya da baska yazi tiirtinden yazilari yayimladiginda, yayimlayan kisi para ya
da bir yila kadar hapse mahkum edilir.

(2)Eger isbu maddenin 1- ci fikrasi sucunu tiizel kisi islerse para cezasina
carptirihir.

(3)Kovusturma davasi magdur tarafindan 6zel olarak acilr.

Ozel- kisisel verilerin suistimali
Madde 149

(1)Yasalarla saptanan kosullara ters olmak lizere olup vatandasin mutabik izni
olmaksizin toplayan, tasnif ederek onun 6zel- kisisel verilerini ve kisiliginiilgilndiren
bilgilerini kullanan kisi para cezasina ya da bir yil hapis cezasina carptirilacaktir.

(2)isbu maddenin birinci fikrasiyla 6ngoriilen cezaya, bilgisayar bilisim
sisteminde yer alan kisisel 6zluk verilerini elde ederek kullanmak amaci gliderek
sahsi ya da baskasinin menfaatlari ugruna kullanma niyetiyle menfaat karsiliginda
bulunmakla ya da baskasini zarara ugratarak magdur etmek isteyen Kkisi
carptirilacaktir.

(3)Eger isbu maddenin 1- ci ve 2-ci fikrasi sucunu resmi sifata sahip kisi meslegini
yaparak islerse, G¢ aydan Ug yila kadar hapis cezasina ¢arptirilacak.

(4)Girisimde bulunma da sug¢ eylemi olusturup yasaktir.
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(5)Eger isbu maddenin 1- ci fikrasi sucunu tiizel kisi islerse para cezasina
carptinhr.

Kamusal 6zellikli bilisim sistemine girisin engellenmesi
Madde 149-a

(1)Kamusal ozellikli bilisim-enformasyon sistemini kullanma girisini yetkisi
olmaksizin sinirlandiran ya da engelleyen kisi para cezasina ya da bir yil hapse
mahkum edilecek.

(2)Eger isbu maddenin 1-ci fikrasi sucunu kamusal enformasyon sisteminde
resmi sifata sahip kisi meslegini yaparak islerse, ti¢ aydan g yila kadar hapis
cezasina carptirilacak.

(3) Kovusturma davasi magdur tarafindan 6zel olarak acilir.

Yetkisiz- izinsiz sir ifsa etmek
Madde 150

(1) Avukat, noter, miidahil savunma avukati, hekim, ebe ya da baska saglik iscisi,
psikolog, dini adam- hatip, sosyal isci ya da herhangi bir baska sahiz meslegini
yaparak edinip bilgi sahibi oldugu sir niteligindeki bilgileri yetkili olmadan ifsa
ettiginde para cezasina ya da 1 yila kadar hapse mahkum edilecek.

(2) Genel kamusal yarar ugruna ya da o sirlari korumakla yetkili olan kisi yararina
meslek sahibi kisilerce ifsa edildiginde suc unsuru yoktur.

(3) Kovusturma davasi magdur tarafindan 6zel olarak acilir.

Yetki sahibi olmaksizin dinleme ya da ses kayitlari yapmak
Madde 151

(1)Yetki sahibi olmada izinsiz olmak Uzere 6zel cihazlar kullanarak dinleyen ya
da kayitlari yaparak konusmalari ve ona hitaben yapilmayan- verilmeyen beyanlari
kaydeden kisi para cezasina ya da bir yila kadar hapis cezasina carptirilacak.

(2)Yetkisi ve izni olmayan kisiye dinlenen ve kayda alinan konusma ya da beyan
icerigiile tanisma imkani saglayan kisiisbu maddenin 1-ci fikrasi sucundan cezaya
carptirilacaktir.

(3)Kendisine ait olup ilgi sahibi oldugu halde beyanda bulundan habersiz olmak
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Uizere ve kotlye kullanma eregiyle liclincu kisileri haberdar etmek icin oldugu gibi
ayni beyani ya da alarak dogrudan baskalarina aktaran kisi isbu maddenin 1-ci
fikrasi sucundan cezaya carptirilacak.

(4)Eger isbu maddenin 1-ci, 2-ci ve 3-cii fikrasi sucunu resmi sifata sahip kisi
meslegdini yaparak islerse, lic aydan (¢ yila kadar hapis cezasina carptirilacak.

(5)isbu maddenin 4-cii fikrasindaki kisi amiri tarafindan verilen emrin
gerceklesmesi dogrultusunda yapilmissa ve hakkinda cezai hukuk isleminin
baslatiimasindan haberdar olmaksizin suc¢ fiilini ihbar ettigi halde cezai
sorumnluluktan muhaf tutulacaktir.

(6)isbu maddenin 1,2 ve 3. fikrasi ile ilgili Kovusturma davasi magdur tarafindan
Ozel olarak acilir.

Yetkisiz- izinsiz film cekmek ve kaydetmek
Madde 152

(T)Yetkisi olmaksizin ve izinsiz, baskasinin resmini ya da 6zel alanlarini onun
0zllk haklariniihlal ederek filme alarak resmeden, video kayitlara kaydeden kisi ya
da kim ki yetkisiz ve izinsiz olmak lizere ¢ektigi filmleri- resmettiklerini dogrudan
baskasina yani t¢linct kisilere aktarirsa ya da gosterirse, onlarla tanitimini saglarsa
bir fiil isledigi suctan parasal cezaya ya da bir yila kadar hapse mahkum edilir.

(2)Eger isbu maddenin 1-ci fikrasi sucunu yasadisi, resmi sifata sahip Kkisi
meslegdini yaparak islerse (i¢c aydan Ui¢ yila kadar hapis cezasina carptirilacak.

(3)isbu maddenin 1. fikrasi ile ilgili Kovusturma davasi magdur tarafindan ézel
olarak acilir.

Matbu yayinlarin basilmasini ve dagtimini engelleme
Madde 154

(DKim ki gui¢ kullanarak zorla ya da tehditle basiimasi ve yayinlanmasini, satigini
ya da kitap, dergi, gazete ile diger matba Uriinlerin dagitimini engellemekle sug fiili
isleyeyecek para cezasina ya da bir yila kadar hapse mahkum edilecek.

(2)Yasadisi eylemde bulunarak yayinlama, satis ya da kayda alinan malzemelerin
dagitimini engeleyecek isbu maddenin 1. fikrasi ile 5ngorilen cezaya carptirilacak.



Kamu toplantiy1 engelleme ya da 6nleme
Madde 155

(1)Kim ki zor kullanarak, ciddi tehdit, dolandirma ya da benzer baska eylemde
bulunarak cagrilmis yani orgltlenmis sakin aleni toplantiyr 6nleyecek ya da
engellemede bulunacak para cezasina ya da bir yila kadar hapse mahkum edilecek.

(2)Eger isbu maddehnin 1-ci fikrasindaki cezai suc fiilini kendi resmi konumunu
suitimal ederek resmi sifata sahip kisi tarafindan yapilirsa, suclu kisi G¢ aydan (g
yila kadar hapse mahkum edilecek.

Telif - miielif ile ilgili haklarin ihlali
Madde 157

(1)Kim ki kendi ya da baskasinin adina izinsiz baskasinin muellifi oldugu eseri
yayinlayacak, gosterime sunacak, kopyalacak, dagitacak, temsil olarak sunacak
ya da baska bicimde korsanca telif hakklarina ve benzer hukukuna tecaviizde
bulunursa para cezasina ya da bir yila kadar hapse mahkum edilecek.

(2)isbu maddenin 1-ci fikrasindaki su¢ eyleminde bulunmakla daha biyiik
miktarda maddi kazang saglamigsa o suclu G¢ aydan Ug yila kadar hapis cezasina
carptirilacaktir.

(3)Kim ki is bu maddenin 1-ci fikrasidaki su¢ eyleminde bulunarak 6nemli
miktarda maddi yarar sagladiysa alti aydan bes yila kadar hapis cezasina
carptirilacak.

(4)Girisimde bulunma eylemi de cezai suctur ve yasaktir.

(5)Mellif izni olmaksizin korsanca yayinlanan eserlerin ve benzeri telif hak
ozellikli olanlarin 6rnekleriyle yeniden Uretilmelerine yarayan Uretim araclarina el
konulacaktir.

(6)Eger isbu suc eyleminde tlizel kisi bulunmussa o kisi para cezasina
carptirilacaktir.

(7)isbu fiille telif hakki ile ilgili Kovusturma davasi magdur tarafindan &zel
teklifle acilir.
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Oylama gizliliginin ihlali
Madde 163

(T)Kim ki secimlerde ya da oylamada gizlilik ilkesini ihlal ederse, para cezasina
ya da alti aya kadar hapse mahkum edilecek.

(2)isbu maddenin 1-ci fikrasiyla saptanan suc fiilini secim kurulu, secim
komisyonu, halk oylamasi (referandum) yapan kurul liyesi ya da baska resmi sifat
bulunan kisi se¢imler ya da oylamayla ilgili resmi gorevini yaparken islemis olan
para cezasina ya da ¢ yila kadar hapse mahkum edilecek.

(3)isbu maddenin 2-ci fikrasindaki cezaya, giic kullanarak, ciddi tehditte bulunarak,
resmi gorevini, ¢alisma ya da ekonomik muhtag konumu ile benzer sekillerde kotiiye
kullanarak, baskasinin yani oylama hakkina sahip kisinin oylamaya katilip katiimadigini
ya da nasil oy kullandigini beyan etmesini saglayan kisi de carptirilacaktir.

Sayginlik ve sohrete karsi islenen suclar
Asilsiz suclama
Madde 172

(1)Baska kimseler hakkinda bazi konularda asilsiz su¢glamalarda bulunarak onun
san ve sOhretini lekeleyen kisi para ya da alti aya kadar hapis cezasina carptirilacak.

(2) isbu maddenin 1-cifikrasindaki sucu basin araci, radyo, televizyon, elektronik
posta gibi baska tanitma araglar ya da acik toplantilar vasitasiyla isleyen para
cezasl ya da bir yila kadar hapis cezasina carptirilacak.

(3)Eger alenen soylenen ya da dilden dile aktarilanlar magduru biyuk 6l¢lide
tahkir ve tahrik ederek agir sonuclara neden olmussa faili ti¢ aydan (¢ yila kadar
hapse mahkum edilecek.

(4)Kendisinin yayip tasidigi soylentilerle iddia ettiklerinin gercek oldugunu
kanitlayan ya da soylentilerin inandiricilik esasinin varligini ispatlayabilen sanik
cezalandirilmayacak yani su¢tan muhav olacak.

(5) Kim ki asilsiz olarak baskasinin resmen kovusturulan sug isledigine dair
soylentiler yayarsa, yaydigi o soylentilerin inandiricilik payr oldugu halde bile ve
yayilan soOylentilerin 176-ci maddenin 2 fikrasinca saptanan kosullar uyarinca
yapilmadiginda asilsiz soylentiler ve tahkir etme sucundan yargilanacaktir.
Birisinin resmi kovusturmaya tabii tutulan suc¢ isledigine dair soyleninin gercekgilik
payinin olup olmadidi delili ancak hiikkiimll kararin verilmesiyle kanitlanabilir. Bu



durumun baska delillerle kanitlanmasi ancak ve ancak kovusturmaile yargilamanin
imkansizligi ya da muhtemel olmamasi durumunda mimkinddir.

Akaret
Madde 173
(1)Baskasina akaret edecek olan kisi, para ya da (i aya kadar hapse mahkum edilecek.

(2)Eger isbu maddenin 1-ci fikrasindaki sug basin, radyo, televizyon, elektronik
posta ya da bagka tanitma araci veya acik toplantida islendiyse, faili para ya da alti
aya kadar hapis cezasina carptirilacak.

(3)Kim ki bagkasini tanitim sistem araclari vasitasiyla sadece belirgin topluluk,
etnik ya da irk grubuna ya da dine mensup oldugundan dolayi alay konusu yapar
ve akaret ederse para ya da bir yila kadar hapse mahkum edilecektir.

Ozliik ve ailevi durumlari alenen yayilmasi
Madde 174

(1)Kim ki baska kimselerin 6zel ve 6zgl haklari ya da ailevi yasamiyla ilgili
dedikodular yapip yaymasiyla ve bdylece onun sahsiyetine zarar verirse para ve
alti aya kadar hapse mahkum edilecek.

(2)Eger isbu maddenin 1-ci fikrasinda ki sug basin, radyo, televizyon, elektronik
posta ya da baska tanitma araci veya acik toplantida islendiyse, faili para ya da bir
yila kadar hapis cezasina carptirilacak.

(3)Eger alenen sdylenen ya da dilden dile aktarilanlar magduru buyik 6l¢lide
tahkir ve tahrik ederek agir sonuclara neden olmussa faili ti¢ aydan (¢ yila kadar
hapse mahkum edilecek.

(4) Baskasinin Kisisel 6zliik ya da ailevi yasamiyla ilgili alenen konusulanlarin ya
da yayilanlarin gercek olup olmadigi konusu 176-ci maddenin 3-cii fikrasi disinda
baska islemle kanitlamamaktadir.

Sabikali olusunu yiiziine vurarak kiiciimseme
Madde 175

(1)Kim ki baskasini kiicimseme niyetiyle, onun sug isleyerek sabikal olusunu ya
da herhangi bir sucun faili oldugunu ya da ayni amacla sabikali olusunu baskalarina
da sizdirip bildirdiyse para ve ya Ui ay'a kadar hapse mahkum edilir.
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(2)Eger isbu maddenin 1-ci fikrasindaki sug basin, radyo, televizyon, elektronik
posta ya da baska tanitma araci veya acik toplantida islendiyse, faili para ya da bir
yila kadar hapis cezasina carptirilacak.

Ceza yasasinin 172 ile 175-ci maddelerle saptanan suclardan hiikiim
giymeme

Madde 176

(1)Kim ki bilimsel, edebi ya da sanatsal ¢zellikli eserde, ciddi elestiriyle, resmi
gorevini yaparak, gazetecilik meslegini oldugu gibi siyasi ya da benzeri toplumsal
meslegini icra ederek ifade 0Ozgirligu ile dusiince hirriyetine iliskin diger
haklarin oldugu gibi kamu menfaatlariyla diger cikarlari savunarak yayinladigi
makaleleriyle eserlerinden akaret sayilacak herhangi bir ifadenin ya da baskasinin
kisisel sayginhgi ile san ve sohretine kast eden ifadelerin bulunmadigi halde beraat
edecek yani yargilanmayacaktir.

(2)isbu maddenin 1-ci fikrasiyla belirtilen durumda kim ki baskasi hakkindaki
sabikali oldugu ya da resmi gorev kapsami dahilinde kovusturma tiriinden sug
isledigi konusunda ifadeler ya da haberler yaydigi halde ve sucla ilgili kesinlesmis
mahkeme karari bulunmazsa da (172. madde 5. fikra) sabika konusunda inandirici
sebeplere sahip oldugu halde yargilanip cezalandiriimayacaktir.

(3)isbu maddenin 1-ci fikrasiyla belirtilen durumda kim ki baskasi hakkindaki
sabikal oldugu ya da resmi gorev kapsami dahilinde kovusturma tiiriinden sugtan
sabikal oldugu ifadesiyle haber yayarsa kendi hakliligini gercekten esasli kanitlara
sahip oldugunu da kanitlayabidiginde yargilanmayacak.

(4)Kim ki baska birisine isledigi suctan dolay kiicimsetici atiflarda bulunursa
ya da cezai suctan yargilanarak sabikali oldugunu ve herhangi bir suctan hiikiim
giymis oldugunu kimi haklarinin korunmasi ya da kamu menfaatlarin saglanmasi
surecinde bunu yapmis oldugunda yargilanmayak, cezalandirilmayacaktir.

Ceza yasasinin 172 ile 175-ci maddelerle saptanan suclardan yargi ihtar
veya beraat karari

Madde 177

(1)Ceza yasasinin 172 ila 175. maddelere muhalefetten isledigi suclardan dolayi
fail, su¢ unsurunu ancak magdurun uygunsuz ya da kaba-taciz edici davranislarinin
etkisinde isledigi saptaninca yargi ihtar karari verilir.

(3)Eger fail yargic 6nlinde, ceza yasasinin 172-ci maddesi 1-ci ve 2-ci fikrasi,173-
c maddenin 1-ci ve 2-ci fikrasi, 174-ci maddenin 1-ci ve 2-ci fikrasi ve 174-cl



maddenin 1-ci ve 2-ci fikrasi ile saptanan durumlar kapsamindaki suglardan dolayi
magdurdan 6zir dilediyse ve eger yine yargi organi karsisinda ifade ettiklerini ya
da yaydigi haberleri geri aldiysa beraat karari ile beraat edebilir.

(2)Akarete maruz kalan ayni 6l¢liide hakaret edip karsilik vermisse, mahkeme,
karariyla her iki tarafi cezaya carptirabilir ya da sadece ihtar karari vererek geregini
dustnebilir.

Makedonya Cumhuriyetinin sayginhigini ihlal
Madde 178

Kim ki alay konusu etme amaciyla Makedonya Cumhuriyeti'ni, onun bayragini,
armasl ya da ulusal marsini alenen alay konusu ederse (¢ aydan (¢ yila kadar hapis
cezasina carptirihr.

Makedon milleti ile diger halk mensuplarini alay konusu etmek
Madde 179

Kim ki alay konusu etme amaciyla Makedonya milleti ile Makedonya
Cumhuriyeti'nde yasayan halklar mensuplarini alayli ifadelerle alenen alay konusu
yaparsa li¢c aydan Ug yila kadar hapis cezasina carptirilir.

Yargi sayginhgimni ihlal
Madde 180

Kim ki muhakeme karsisinda yargiyi, yargici ya da yargi kurulundaki juri tGyesini
ya da mahkemeye yazil itiraz gibi bagvuruyla yargiyi alay konusu yapar para ya da
bir yila kadar hapse mahkum edilecek.

Yabanci devletin sayginhgini ihlal
Madde 181

Kim ki alay konusu etme amaciyla alenen yabanci devleti, onun bayragini,
armasi ya da ulusal marsini, devlet baskani ya da Makedonya Cumhuriyeti'ndeki
diplomatik temsilcisini alayli ifadelerle alenen alay konusu yapar para ya da tg¢ yila
kadar hapis cezasina carptirilir.
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Uluslararasi orgiitiin sayginhgini ihlal
Madde 182

Kim ki alay konusu etme amaciyla alenen uluslararasi 6rglt ya da onun
temsilcilerini alay konusu yapar para ya da bir yila kadar hapse mahkum edilecek.

Yabanci devlet ya da uluslararasi orgiite karsi islenen suclar faillerini
kovusturma

Madde 183

Ceza yasasinin 181 ve 182-ci maddesi muhalefetiyle islenen suglar faillerinin
kovusturulmasiyla ilgili yabanci devlet ya da uluslararasi 6rgit talebi tizerine ve
adalet bakaninin izninin alinmasiyla yapilir.

Sayginlik, san ve sohret karsiti suclarindan kovusturma
Madde 184

(1)Ceza yasasinin 172. den 174.-inci maddesine kadarki kurallarla saptanan
suglar faillerinin kovusturulmasi 6zel dava dilekgesiyle baslatilir.

(2)Ceza yasasinin 172, 173 ve 174. maddesi kapsamina giren suclar 6lms kisiye
karsi islenmisse, kovusturma, esi, cocuklari, velileri- ebeveynleri, kardesleri ya da
Uvey cocuklan gibi birlikte yasadigi baska kisilerce 6zel dava talebi tizerine yapilhr.

Yargi kararinin duyurulmasi-ilani
Madde 185

Kamu iletisim araclari (izerinden islenen sucglar konusundaki mahkumiyet
yargl karari, davaci tarafin talebine istinaden hiikiimli mahkum hesabina ayni
yayin aracinda ya da miimkiin degilse benzer tanitma aracinda tekzip edilmesiyle
birlikte mahkeme kararinin ya da es anlamli misvettesinin de yayinlanmasi karari
teblig edilmektedir.



Ill. MAKEDONYA CUMHURIYETI SECiM YASASI

Secim kampanyasi siiresi
Madde 74

Secim kampanyasi, aleni toplantilar ve kampanya orgltleyicisi tarafinca
diizenlenen diger aleni olaylar, alenen pankart yapistirmalar, medyalarda segimle
ilgili tutum tagdimleri, yazili matbu malzemelerin dagitimi ile distribusyonu
secimlerin yapilacagdi glinden 20 giin 6nce baslar ve secimlerin yapilacagi glinde
ve o glinden 24 saat 6nce yapilamaz.

Radyodiflizyon kurulu medyalardaki sec¢im takdimlerini ve Makedonya
Cumhuriyeti radyodiflizyon program servislerinin takibini secimlerin ilan edildigi
glinden baslayarak secim kampanyasi stiresince ve oylamanin yapildigi giin dahil
izlemek zorundadir.

Radyodiflizyon Kurulu, muhtemel aksakliklari saptadigi halde secim kampanyasi
sUresince, secim kampanyasi suskunlugunda veya oylamanin yapildigi giinde,
secim yasasi kurallarini ihlal sucundan yetkili mahkemede radyodiflizyon yapan
kurul hakkinda hukuki islem baslatmak zorundadir.

Medyalarda temsil
Madde 75

Radyodiflizyon Kurulu Secim kampanyasi slresince medyalarda hak¢a temsil
katilimi TizUgu hazirlayip onaylar ve “Makedonya Cumhuriyeti Resmi gazetesinde”
yayimlar.

isbu maddenin 1-ci fikrasindaki Tiiziikle secim temsilinin siiresinin uzunlugu,
reklam tirleri ve programlastiriimis zamanin kullanim yani radyodifiizyon
yapanlarin adaylar programlarinin takdim kosullari saptanmaktadir.

Secim kampanyasi siresince, secimleri takip ve nakletmek isteyen
radyodiflizyon kuruluglari giinlik yayin stiresinin yani zamaninin % 25-i kadar ek
zamanda 6demeli siyasi reklam, yani bir real saat icinde 25 ya da 15 dakika 6demeli
siyasi reklam yayinlayabilmekle dogrusu her secim kampanyasina katilan en ¢ok
15 dakika hak taninabilir.

Radyodiflizyon yapan kurumlar isbu madenin 1-ci fikrasinda s6zi edilen
medyalarda takdim edilmekle ilgili esit haklh- hak¢a temsil kurallar TGzGgu'ni
uygulamak zorundadir. Makedonya Cumhuriyeti radyodifiizyon kuruluslari ve
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yazili basin medyalari, se¢imlerin ilan edildiginden 5 giin icinde s6zi edilen
Tuzlk uyarinca se¢cim programlarinin ve adaylarinin takdim ve reklam edilmesi
konusundaki fiyat listesini hazirlayip saptamak zorundadir.

Basin medyalari, isbu maddenin 5. fikrasinda s6zU edilen fiyat listesini Devlet
Secim Komisyonuna ve Devlet Revizyon Kurumuna, radyodifiizyoncular ise
Radyodiflizyon Konseyine sunmak zorundadir.

Devlet se¢cim komisyonu isbu maddenin 4-cii fikrasinda s6z konusu fiyat listesini
kabul ettigi glinden 24 saat icinde yayinlayip ilan etmek zorundadir.

Secim programlari ile radyodiflizyon yapan kurumun saptadigi adaylarin,
yani Makedonya Cumbhuriyeti'ndeki basin medyalari tim sec¢im kampanyasi
orgutleyicileri karsisinda esit mesafede olmak ya da esitlik saglamak zorundadir.

Makedonya Cumhuriyeti radyodiflizyon - naklen yayin —-yapan kuruluglar esit
kosullarda kendi programlarinda, se¢cim programlar ile adaylarin programlari
hakkinda esit katim olanaklari saglamak zorundadir.

Madde 76

Secim kampanyasi slresince Radyodiflizyon-yayin- yapan kuruluslar kendi
tanitim- siyasi programlarinda parali siyasi reklam yayinlayamazlar.

Radyodiflizyon-yayini-yapan kuruluslar ve basin medyalan parali siyasi
reklamlar yayinlayinca, reklamlarin parali ilan oldugunu belirtmek zorundadir.

Kamu radyodiflizyon servisi, Devlet Secim Komisyonu ile isbirligi yaparak
oylama teknigi ve usulleri hakkinda se¢cmen vatandaslari bedava bigilendirmek
zorundadir.

4. Kamuoyunu sorusturma
Madde 77

Kamuoyu disiincesini sorusturup test etme durumu en ge¢ secimlerin
yapilacagi giinden 5 (bes) giin 6nce ilan elilmektedir.

Secim kampanyasinda, adaylar, siyasi partiler ve se¢men gurubu hakkinda
kamuoyu yoklamasi ilan edildiginde, kamuoyu yoklamasini yapan kurul
enstitlsiinlin ya da enstitl yoneticisinin adini, tarihini, metodolojisini, kapsam
hacmini ve 6rnek biinyesini oldugu gibi kamuoyu yoklamasi talebinde bulunup
siparisin sahibinin adi ile Gnvani belirtilmektedir.



Secimlerin finansmani
Madde 85-a

Makedonya Cumbhuriyeti radyodifiizyon yayini yapan ve yazill medyalar, secim
kampanyasinin her orgiitleyicisi tarafindan kullanildigi reklam alani ile 6denen para tutari
ya da bu esasa dayanarak alacakli olan ve tutarini kapsayacak rapor sunmak zorundadir.

isbu maddenin 1-ci fikrasinda belirtilen rapor, secim kampanyasinin bitiminden
en ge¢ 15 giin icinde sunulmaktadir.

isbu maddenin 1-ci fikrasinda belirtilen rapor, Devlet Secim Komisyonu, Devlet
Revizyon Kurumu ve Devlet Yolsuzluklari (riisvet) Onleme Komisyonuna sunulmali
ve onlar kendi internet- sayfalarinda yayinlamakla yikimludr.

isbu maddenin 1-ci fikrasinda belirtilen rapor, maliye bakani tarafindan
hazirlanarak saptanmis yasal matbu formda sunulmaktadir.

Madde 85-b

Secim kampanyasi o6rgltleyicilerinin mali raporlari Uzerinde yapilan ve
hazirlanan revizyon raporlarini, Devler revizyon kurumu kendi veb-sayfalarinda,
yasayla saptanmis siire icinde yayimlamaktadir.

Cezai hiikiimler
Madde 181

Kampanyayi engeleyen ve yapilmasinin imkansiz kilan gercek kisi 300-den
1.000 avro tutarinda denar karsili§i para cezasina carptirilir (madde 73).

Secim kamnyasinin baglama ve bitimine ait slireye saygili olmayan tuzel kisi
3.000-den 5.000 avroya kadar denar karsihdi tutarinda para cezasina carptirilir
(madde:74, fikra:1).

Secim kampanyasi siresince, se¢im suskunkugu olarak bilinen zamanda ve
secimin yapildigi glinde, isbu secim yasasi kural ve hiikiimlerini ihlal ederek sug
isleyen radyodifiizyon yayin naklini yapan kurulus 5.000'den 7.000 avroya kadar
denar karsiligi para cezasina carptirihr (madde:74. fikra:3).

Madde 182

Radyodiflizyon naklen yayini yapan kurulus 3.000'den 5.000 avroya kadar denar
karsiliginda para cezasina asagidaki suclar islendiginde carpilacak:
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« milletvekili adaylarina, siyasi partilere, secmen gruplarina ve isbu yasanin
75-ci maddesi 8-ci fikrasinda 6ngoriilen programlarina esithakli-hakca katilim
saglayamadiklarinda:

« medyalarda hakca temsil ve katilim TizUglnu saygilamayarak ihlal
ettiginde ya da isbu yasanin 75 maddesi 4. ve 5. fikrasi ile fiyat listesini saptayip
hazirlamadiginda ya da yetkili makamlara sunmadiginda:

« kamuoyu arastirmasinin ilanini, isbu yasanin 77-ci maddesi 1-ci fikrasinda
saptanan, secim oylamasi gliniinden 5 giin 6nce yayinladiginda:

« isbu yasanin 76-ci maddesinin hikmettigi gibi, yayinladigi secim ilaninin
parali secim ilanin oldugunu duyurup belirlemediginde.

isbu maddenin 1-ci fikasinda saptanan eylem ve davranislardan dolay1 500'den
1.500 avroya kadar denar karsilidi tutarinda para cezasina sorumlu-yetkili yayin
yonetmeni carptirilacak.

Madde 183

Denar karsiligi 500'den 1.500 avro tutarinda para cezasinaisledigi hafif suclardan
dolayi asagidakiler carptirlacaktir:

- Isbu yasanin 77-ci maddesi 2-ci fikrasi ile 6ngoriilen verileri vurgulamadan
kamuoyu yoklama sonuglarini yayimladiginda kamu iletisim araci sorumlu yazi
isleri ydbnetmeni

- Isbu yasanin 77-ci maddesi 2-ci fikrasi uyarinca siparis edenin adini ve
dnvanini belirtmeksizin secim propaganda duyurunu yayinlayan kamu iletisim
araci sorumlu yazi isleri yonetmeni.

IV. RADYODIFUZYON FAALIYET YASASI
MC Radyodifiizyon Konseyinin Yetkileri (RDK)
Madde 37
Radyodiflizyon Konseyi su isleri yapar:

1) Makedonya Cumbhuriyeti'nde radyodifuzyon faaliyetlerinin gelistiriime
stratejisini uygular,

2) Radyodiflizyon eylemlerinin yapilmasi ile ilgili izin ruhsatlarinin verilmesi,
alinmasi ve yinelenmesi konularinda karar verir,

3) Radyodiflizyona iliskin ve ait olan radyofrekanslardan yararlanma ve dagitim
Planinin  hazirlanmasinda elektronik irtibat (iletisim) Ajansiyla etkinliklerinin



esguidimuni (koordinasyonunu) yapar,

4)Radyodifiizyon faaliyetlerinde bulunan 6znelerin, isbu yasa hikimlerinin,
Radyodiflizyon etkinliginde bulanmaya ait ruhsatin ve Radyodiflizyon Konseyinin
programsal iceriklerine iliskin i¢c yonetmeliklerine saygili olup olmadigi konusunda
ve belirlenen acilardan gézetimde bulunmaktadir,

5)Radyodiflizyon faaliyet yasasinin uygulanmasi konusunda ve ilgili alanlarda
karar, sonug bildirgeler, kurallar, tavsiyeler, yonetmelikler gibilerini verir,

6)Kuskulandigi ve belirgin deliller elde edip bulundurdugu hallerde telif ve
benzeri miellif haklarinin korunmasiyla teminat altina alinmasi ile ilgili yetkili
Kuruluslari haberdar eder,

7)Radyo ve televizyon programlari ile kamu iletisim adlan araciyla tekrar
yayinlanan programsal servis hizmetleri konusunda oldudu gibi radyodiflizyon
faaliyetlerinde bulunanlarin calismalari konusunda vatandaslarin itirazlari ve
elestirilerini goruserek, stireklice kamuoyunu alinan tedbirlerle bilgilendirir,

8) Yasayla, radyodiflizyon faaliyetleri yapma ruhsati ile Radyodiflizyon Konseyi i¢
yonergeleriyle saptanan ol¢litlere uygun calismayan radyodifiizyon etkinliklerinde
bulunan 6znelere karsi gerekli yasal islemlerde bulunur,

9) Radyodiflizyon etkinlikleri kapsamindaki Yasalarin, yasal kurallarin ve
diger belgelerin hazirlanmasinda oldugu gibi, Makedonya Cumhuriyeti'nin
radyodiflizyon alanindaki uluslararasi sézlesmeleri benimseyerek dahil olma
konularinda goris beyan eder ve uygulanmaslarinda kendi katkilari sunar.

(10) Makedonya Cumhuriyeti vatandaslar bakimindan 6zel ¢ikar 6zellikli olaylar
listesini onaylar ve o listede yer alan olaylarin kamu 6zneleri tarafindan izlenmesi
konusundaki haklarin temin edilip korunmasi, boéylece her radyodifiizer kurulusa
olayin yayini ile ilgili 6zel hakkin verilmesi sonucunda vatandaslarin biyuk bir
kisminin olayi izleme firsatindan yoksun birakilmamasina dikkat eder,

(11) Uzmansal hizmetlerin calismasi 6dev ile gorevleri konusuna iligskin
orglitlenme ve sistematizasyon belgelerini hazirlayarak onaylar,

(12) Kamu iletisim-komunikasyon aglari lzerinden Radyo ve televizyon
programsal servislerinin tekrari icin hak sahibi olmalar konusunda Sicil kayitlarinin
yapildigina iliskin teyit belgesi verir,

(13)isbu yasayla saptanmis dlcitleri saptayarak uygulamaya koyar, hafif ve agir
sugihbarlarinda bulunmakla birlikte isbu ve diger yasalarla saptanmis- 5ngorilmus
etkinliklerrde bulunur ve
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(14)isbu yasayla saptanan is gdrevlerini yapar. isbu maddenin 1-ci fikrasiyla
saptanan calismalari, devlet idari organlari, devlet organlari, yerel 6zyonetim
birimleri organlarinin- kuruluslarinin, yasaylas kurulmus enstiti kuruluislarinin
ve radyodiflizyon yapan kuruluslarin Radyodifiizyon Konseyinin talep ettiginde
gerekli belge, veri ile bilgileri verme-sunmak zorundadir.

Yasa hiikiimlerinin ihlalide RDK'nin verebildigi dlcitler
Madde 38

Radyodiflizyon Konseyi, kendi gorev alanindaki ytkimliliklerini icra ederken
isbu yasanin kurallarinin ve isbu yasa uyarinca alinan kurallarinin oldugu gibi
radyodiflizyon faaliyetlerini yapmasiyla ilgili kurulusa verilen ruhsat kosullarini
saygilamadiginin farkina vardiginda, radyodifiizyon yayinlarin naklinde bulunana
su tedbirlerden birini alabilir:

- yazil ihtar:

- yayinlanmasi talebiyle yazili ihtar:

+ gecici olmak tizere bir ile yedi giin streyle reklam ve telesoping yasagi ve

+ gegici olmak Uzere en c¢ok Ug aylk sureyle program servisinin yayinlama
yasagl.

isbu maddenin 1-ci fikrasinin herhangi bir ihlali durumunda, yazili ihtar tedbir
yasagi verilir.

Radyodiflizyon kurulusu aldigi yazili ihtar tedbiri halde ayni ihlalin devamini
yapatiginda Yayinlanma talebi iceren yazili ihtar tedbiri cezaen verilir.

Gecici, bir glinden yedi gline kadar reklam ve telesoping yayinlama yasadi, isbu
yasanin VI ya da VIl bashgi kapsamindaki hikimlerin ihlali durumunda verilir.

En ¢ok l¢ aylk programsal servis yayinlama gecici yasagi, radyodifiizyon faali-
yetlerinde bulunan kurulusun verilen reklam ve telesoping yayinlama gecici yasa-
gina ragmen, ayni ihlallerin devami durumunda verilir.

En cok (¢ aylik programsal servis yayinlama gecici yasagi tedbir karari, radyodi-
flizyon faaliyetlerinde bulunan kurulusun isbu yasanin 20-ci maddesi 1-ci ve 2-ci
fikrasi, 69-cu ve 70-ci maddesinin ihlali durumunda ilk tedbir cezasi olarak da ve-
rilir.

isbu maddenin 1-ci fikrasi uyarinca kesilen tedbir ceza karariyla siireler de sap-
tanir ve yedi glinden daha az ve on giinden daha ¢cok olmamak sartiyla, isbu yasa
ve ayniyasa geregdince cikarilan kural ve hiikiimlerin ve radyodifiizyon faaliyet ruh-



sati ile belirlenmis sartlarla sartnamenin ihlallerinin durdurulmasiyla- 6nlenmesi
istenir.

isbu maddenin 7-ci fikrasi uyarinca verilen karar temyize acik olup kararin teb-
lig glinlinden 15 giin icerisinde dava dilekgesi ile yetkili mahkemede dava acilir.
Dava ile ilgili stire¢ acildir. Agilan dava kararin uygulanmasini durdurmaz.

isbu maddenin 1-ci fikrasi 1-ci ve 2-ci bendi uyarinca verilen tedbir kararlari,
muhtemelen yasa kural ve hiikiim ihlallerinin durdurulup ortadan kaldirldiginda
hafif suclardan yargilanma islemi ihbarini gerektirmez.

Seyirci ve dinleyicilerin uygunsuz icerikli yayinlardan esirgenmesi
Madde 70

Radyodifiizyoncu —yayimcinin-programlari pornografi, asiri zorba ya da ¢ocuk-
lar ve genglerin fiziki, psikolojik ve moral gelismelerini ciddi sekilde tahrik ederek
bozulmasina neden olamaz. Asiri baskici ve benzeri tutarsiz iceriklerin sahnelendi-
gi programlarin kiiglik yastaki cocuklarin olumsuz etkilerine maruz kalmamasi icin
daha geg saatlerde yayinlanmasi tercih edilmelidir ve bu koruyucu kurallara uyma
sartl zaruridir. Kendi basina ve amacina yonelik zorba icerikli programsal yayinlar
kendisinin hitap janr, dram 6zellikli eylem motifleri bakimindan yaklasimlarla bile
mazeret kabul edilemez.

Pornografik icerikli programsal servisler kamu iletisim aglar lizerinden sadece
kodlanmis sekillerde yayinlanabilirler.

Madde 71

Gocuk ve genclerin fiziki,psiikolojik ve moral gelisimini tehdit edebilen ve isbu
yasanin 70-ci maddesinde ongorillp belirtilmemis programsal icerikler sadece
saat 24.00 ile saat 5.00 arasindaki zamanda yayinlanabilir.

isbu maddenin 1-ci fikrasi kapsamina giren programlar yayinlanmadan énce
sesli ve goruntili uyarilarla, belirgin seyirci kitlelerinin seyretmesine uygun olma-
digi vurgulanmalidir.

isbu maddenin 1-ci fikrasi uyarinca saptanip belirtilen, siralanip tasnif edilme-
si, sesli ve goriintlli olmak tizere yayinlanmasi ve yayinlama zaman dilimine sig-
dirlmasi gereken ve cocuklarla genclerin fiziksel, psikolojik ve ahlaki gelisimini
tehdit edebilen programsal iceriklerin konumunu, gene isbu yasa ve Makedonya
Cumbhuriyeti’'nin yasama meclisince onayladigi uluslararasi sézlesmeler uyarinca
Radyodifiizyon Konseyince alinan zaruri karar kurallariyla yapilir.
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Radyodifiizyon yayin etkinligi yapma hakkina sahip kuruluslar isbu maddenin
3-cli fikrasi kapsamina dahil kurallari saygilamakla uygulamak zorundadir.

Telif haklar
Madde 77

Radyodiflizyon yayin etkinligi yapma hakkina sahip kuruluglar telif ve benzer kapsam-
I miellif haklarinin diizenlenmis programsal yayinlar yaparak yayinlamak zorundadir.

Radyodiflizyon Konseyi ile diger yetkili makamlarin talebi tGizerine, radyodifiiz-
yon yayin etkinligi yapma hakkina sahip kuruluslar, telif ve benzer kapsamli muellif
haklarinin diizenlenmis oldugunu kanitlayacak belgeleri sunmak zorundadir.

Secimler icin haber sunma
Madde 80
Kamu radyodiflizyon servisi secim kampanyasini izlemek zorundadir.

Secimleri takip etme karari almig Kamu radyodiflizyon servisi ile radyodiflizyon
ticaret orgutleri istlendikleri gorevi layikiyle, hakga, dengeli, tarafsizlik ilkesine sa-
dik kalarak kendi toplam programlarini isbu yasa kurallari geregince yapmalidir.

Radyodiflizyon yayin etkinligi yapma hakkina sahip kuruluslar, secim kampan-
yasi stiresince, kampanyayi orgutleyenlere esithakli kosullarda medyalarda, kendi-
lerini takdim etme ve katim sansi saglamal, isbu yasa geredince tarafsizca dav-
ranmasi toplam ilkesel davranis olarak benimsemelidir.

Secimleri takip etme kararinda bulunan Kamu radyodifiizyon servisi ile radyo-
diflizyon yayin etkinligi yapma hakkina sahip ticari kuruluslar, bagimsizlik, 6zerklik
gibileri dahilinde secimleri kapsamli medya sorumlulugu iceren ve yayin diizen-
leme ilke ve esaslarinca kendi faaliyetlerini diizenleyecek kurallar dizisi hazirlayip
onayladiktan sonra kendi programsal yayinlarinda yayinlamakla ytkimltdur.

Makedonya Cumhuriyeti Meclisi, Radyodiflizyon Konseyi teklifi lizerine, se¢im
kampanyasi siresince radyodiflizyon yayin etkinligi yapma hakkina sahip ticari
kuruluslar Gizerinden yapilacak medya takdim ve katimini diizenleyen kurallar ka-
rari onaylamaktadir.



Reklamlar
Madde 98

Ortuli reklam ve 6rtiilii telesoping yapma yasaktir. Markalari acikca belirtip
one cikartilan, sergilenen Uriinlerin adi ve markasi vurgulananlarin radyodiflizyon
programlarinda yer alamaz.

Madde 99

Televizyon programlarinda yayinlanan reklam ve telesoping spotlari radyodi-
flizyon yapanlarin programlarina yer alip aktarilmasi, program degeri biitinliga-
na tahrip etmeyecek bicimde yapilmali, maellif ve diger benzer hak sahiplerinin
haklarinin zedelenmemesiyle beraber programin dogal i¢ aralari-molalari, uzunlu-
gu ve ozelligi asagidaki kosullarda dikkate alinmalidir:

- interval iceren programlar, spor programlari, reklam ile telesoping spotlari
ozellikle boliimler ve dider aralar sirasinda dahil edilip eklenmelidir:

- dizi filmleri mistesna, eglence programlari ve uzunlugu 45 dakika olan
belgesel programlar, oynanmis ve televizyon filmleri sesli ve gorintili eserler,
reklamlar ve telesoping spotlarinin araya girmesi amaciyla sadece her 45 dakika
icerisinde bir defa kesilebilir:

« bitlinsel 45 dakikalik donemin iki veya daha ¢ok stirmesi halinde ve sesli —
goritilu eserlerin en azindan 20 dakika kadar uzunlugunda ilaveten programin
kesintisi mUmkuindur ve

« bagimsiz bitinligld olan programlar disinda, reklam ve telesoping
spotlarinin sikistirlmasi amaciyla ara verilen tim digerler programlardaki her
gelen spot blokun arasinda en azindan 20 dakikalik ara gerekir.

Radyodiflizyon yayin hakki sahibi kuruluslarin radyo programlarindaki reklamlar
daima fark edilir akustik (sesli) sinyal iceren birbirinden ayr olmak lizere program
bltlinliglnin ve degerinin zedelenmemesi sartiyla dahil edilerek yayinlanlanabilir.

Madde 100

Haberler ve diger glinliik tanitim programlarinda oldugu gibi naklen yayinlarda
ya da ertelenmis dini hizmetler iceren gorlntilerde, reklam veya telesoping
spotlar iceren reklamlar yayinlanamaz.

Yayin uzunluk siresinin 30 dakika kadar olmasi planlanan giincel tanitim
programlari, cocuk, belgesel ve dini 6zellikli programlarin yayinlandiginda
reklamlarin ve telesoping spotlar yayinlanamaz.

isbu maddenin 2-ci fikrasindaki programlarin yayinlanma siiresi 30 yada
daha fazla planlanmis oldugu halde, isbu yasanin 99-cu maddesi 1-ci fikrasi 4-ci
bendindeki hiikiim uygulanacaktir.
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Madde 101
Asagidaki Urilerin telesoping ve reklamlari yayinlanamaz:

- sarap ve bira disinda, uyusturucu, titiin ve tiitin mamulleri, alkol ve alkollu
ickiler:

« sadece hekim - doktor- recetesi ile alinabilen tibbi uygulama ve ilaglar:

« silahlar ve silah Uretimi yapan sirketler ve

« Ozel tarifeli erotik icerikli telefon hizmetleri saat 6.00 —dan saat 24.00-a kadar.

Madde 102

Hekim-doktor-recetesi ile alinabilen tibbi uygulama ve ilaclarin reklamlarinin
yayinlanmasi ¢ok ayan ayrilmaci, samimi, gercekgi, denetime acik ve kisinin birey
olarak magduriyete ugratilmamasi taleplerine saygil olma kosuluyla muhtemelen
yapilmaldir.

Madde 103

Reklam ile telesoping spotlarindaki verilerin- malumatlarin- gercekgiligi, aslina
uygun olusu ve teyit edilenlerden reklam veren, yasalara uygun olup olmadigindan
ise reklami yayinlayan medyanin yetkili yayin yonetmeni sorumludur.

Madde 104

Reklam ile telesoping spotlari Makedonca, Makedonca'ya c¢evrilmis ya da
belirgin etnik toplulugun dilinde yayinlanmak zorundadir.

Madde 105

Reklam ile telesopun gorintill ya da sesli yapimini, daima haber ve glincel
tanitim yayinlari sunan kisiler sunmamalidir.

Madde 106

Ortaklasa sponsorluguyapilan programlarin, cokayan bir sekilde sponsorlugunu
yapanlarin programin basinda ya da sonunda belirlenmesi, yani sok ayan olmak
Uizere s6z konuusu programin sponsorluk goren program oldugu anlasiimalidir.

Sposorluk géren programlarin amaci, ahm ve satimin ya da Urlin ile hizmetlerin
sposoru yapan ve Uclinci kisilerce kiralanmasinin tesvik edilmemesi gerekir.

Madde 107

Haber ile diger tanitim programlari oldugu gibi siyasi ya da dini 6zellik iceren
programlar sponsorlanamaz (sponsorca desteklenemez).



Ana faaliyeti, isbu yasanin 101-ci maddesi geregince reklamlari yasaklanan
Urtinlerin Uretilmesi ya da hizmetler vermek olan gercek kisiler ya da tiizel kisilerin
sponsorlugu mimkiin olamaz.

Madde 108

Ana faaliyetleri kapsamina dahil olan Gretimler ya da tibbi Grinlerle tibbi
uygulama kapsamli programlarin Uretimi olan orgitlerce sponsorluk sadece
Unvani hakkinda yapilir, oysa sadece hekim-doktor recetesiyle alinmasi ya da
verilmesi mimkiin olan somut tibbi Griinler ya da tibbi uygulamarin tanitimi-
promosyonu yapilamaz.

MRT a iliskin kimi 6nemli kurallar
Madde 120

MRT, devletin toplumsal ve kiiltiirel cogulculugunu (plirralizmini) yansitacak,
tanitim (enformatif), kaltlrel, egitimsel, bilimsel, spor ve eglence oOzelliklerle
iceriklerden olusan kamu cikar 6zellikli programlar yayinlamakla yukdmlalGdr.

Madde 121
Kamu cikarlarin gerceklestirilmesinde MRT'un ytkumlulikleri:

-iktidarin, siyasi 6rgutlerin ya da ekonomik glic odakl merkezlerin her tiirlu et-
kisinden arindirilarak tretilmis programlarin yayinlanmasini saglamak:

- toplumsal gruplarin 6zelliklerini dikkate alarak tim kamuoyou yararina prog-
ramsal sema planlamasi ve gelistirimeli:

- toplumun tiim biinyesel 6gelerini kapsayacak, ayrimciliksiz program yapim-
cligi ile yayincihgina 6zen gostermekle toplumsal gruplarin 6zelliklerini dikkate
alarak yayimcilik ile program yapimciligi gerceklestirmelidir:

-yayinladigi programlarla farkli distinselligin yansimasini, halk topluluklarinin
kiltdrel kimliginin yasatilmasini, farkl halk topluluklarinin kiltarel ve dini farklilik-
larinin saygilanmasini ve kamu diyalog kiltiriiniin tesvik edilmesini desekleyerek
esirgemekle karsilikli anlayisla hosgoriiniin kuvvetlesmesini saglamak sonucunda
coketnikli ve ¢okkultiirli ortam icinde toplumsal gruplar arasindaki yapici iliskile-
rin gelistirilmesini amaslamalidir:

-Makedonya Cumhuriyeti'nde her toplulugun konusma ve dil standartlarini ge-
listirmekle yasatilmasi:
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-Makedon kiiltiirtinin gelismesinde katkilarindan yararlanmak eregiyle oldugu
gibi Makedonya kdilturel kimliginin yayginlasip uluslararasi alanda tn saglamasi
icin katkida bulunulmasi anlaminda en sesli ve goriintlli yaraticilikla yayimcilig
tesvik etme:

-temel insan hak ve 6zgurliklerinin, demokratik degerleri ile kuruluslarin say-
gilanmasiyla promosyonunun yapilmasini, 6zlik yasamin esirgenmesi, insanlarin
sayginhdini, san ve s6hretini dikkate alma:

-isitme 0OzUrlU kisilere ait, anladiklar isaret diline cevrilerek haber ve tanitim
programlari hazirlayarak gelistirmekle yayinlamak:

-secim kampanyasi sirasinda genel ya da yerel secimlerle cumhurbaskani se-
cimlerine katihm listelerini sunmus siyasi partilerin, koalisyonlarin ve programlari-
nin esit Ucretsiz yayinlamanin zamanlama ayarlanmasinin siyasi partilerin, koalis-
yonlarin, bagimsiz adaylarin ve savunduklari programlarinin medyada takdimine
iliskin kurallar uyarinca yapilmasi saglamak:

-Makedonya Cumhuriyeti'ndeki bolgesel ve yoresel olaylar ozelliklerine iliskin
tanitimlar- haberler temin etmelidir:

-Programin yayinlanmasina iliskin cagdas teknik ve teknolojik standartlar ve be-
lirli zaman icerisinde, Makedonya Cumhuriyeti radyodiflizyonun saptanmis gelis-
me stratejiisi geregince dijital teknoloji yayinciligina gecis kosullarini saglamak ve

-MRT'un faaliyetleriyle calismalarina gerekli gereg ile belgelerin, kendi mali olan
radyo ve televizyon kayitlarinin arsivienmesiyle, Makedonya Cumhuriyeti'nin audi-
ovizuel zenginligi olarak korunmasini saglamak.

Madde 122

MRT programlarinin yayinlandiginda ve yapimciliginda, profesyonel ilkelerle
toplumun farkh ¢ikarlarina hitaben esit hakl hakca katilim saglamali, 6zgiir ve
cogulcu kamu dusiincelerin ifadesini saglamakla birlikte, herhangi tirden irkg,
dini, milli, etnik ya da diger ¢cekememezlikle ayrimciligi énlemek zorunlulugu
bilincinde olmalidir.

Yanit ve tekzip hakki
Madde 152

Her gercek ve tiizel kisi, radyodiflizyon yayincisi yetkilisinden, yayinlanmigligiy-
la yasal haklari ve cikarlari 6zellikle kisiligi, sayginhdi ve s6hretinin zedelenmesiyle
mgadur duruma duslrilmus olmasi hakkinda yayinlanmis asilsiz, kismi haber ya



da makalenin Ucretsiz tekzip edilmesi, diizeltiimesi ya da yanit yazisinin yayinlan-
masini talep etme hakki vardir.

Tekzip ya da cevap yazisinin yayinlanma talebi, diizeltilmesi-tekzip edilmesi ya
da cevap hakki yaratan yazinin yayinlandigi giinden 15 giin icinde yapilr.

Tekzipin ya da cevap yazinin hangi habere ait oldugu gtibi hangi tarihte ve
hangi saatte yayinlanmis yazi- haberin diizeltilmesi, tekzipi istenmesi belirtilmeli-
dir. Tekzip ya da yanit yazili olmak tizere sunulmali ve tekzip ya da cevabi yazinin
sahibinin adres dahil kimligi acikca belli edilmelidir.

Madde 153

Tekzip edilmenin anlami gercekte yayinlanmis yanlis iddia ya da asilsiz yansima
gibi deliller ileri sirmekle magduriyete ugratilan kisi tarafindan inkar edilen karsit
veriler ortaya atmakla biyuk olclide ya da tamamen yayinlanmis ilgili haberdeki
iddialar Gzerinde tamamlayici- gercekgi 6zellik katmaktir.

Yanit (cevap) anlami ise cevap hakki yaratan yayinlanmis yazida adi ve tinvaninin anilip
gecmisligi, haber yazi ya da makalenin ayni 6zellikte ve uzunlukta olan yazili metinle
dogrudan ya da dolayh sekilde iliskili olmasi gereken cevabi yazidan olusmaktadir.

Yanit icerikli yaziyla gercekte, yayinlanan haberde yer almis sorunlu delil ile
iddialarin anlam ile icerik bakimindan yatsinmasi ya da tamamlayici 6zellikli
dizeltilmesi saglanmaktadir.

Madde 154

Tekzip ya da yanit yazisi hicbir diizeltme ya da degisiklik yapilmaksizin, tekzip
ya da cevap hakkr doguran yazinin yayinlandigi ayni yerde, ayni yayinda veya
esdegerdeki alanda yayinlanir.

Tekzip veya yanit yazisi, tekzip gerektiren ya da cevap hakki yaratan yazi veya
yazi kismindan oranti olarak sok daha zun olmamalidir.

Tekzip ya da yanit yazina iliskin yapilan yorumlarin yayinlanmasi miimkiin
degildir.
Madde 155
Radyodiflizyon yaycisinin yetkilisi tekzip ya da cevabi yaziyi, ayni tiirden ve sira-

styla yayinlanacak olan ilk radyo ya da televizyon yayininda ya da en geg teblig ve
takdim edildigi glinden ¢ icinde yayinlamak zorundadir, mistesna eger:

-kendini magdur sayanin tekzip ya da cevap yazi metninin belirttigi haber ya-
ziyla iliskili olmadiginda:
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-tekzip ya da cevabi yazinin cevap hakki yaratan yazidaki iddialara iliskin veriler-
le karsit iddialar icermediginde:

- yanit yazinin yayinlanmasi yasa ihlaline neden olabildiginde:

-tekzip ya da cevap yazi metninin, yayinlanmis ve cevap hakki yaratan yazi met-
ninin uzunluguna orantili olmadiginda yani daha uzun oldugunda:

- yanlis ve yaniltici verilerle hakaret sayilacak kasith olanlarin tekzip edilmesi di-
sinda bilimsel ya da sanatsal elestiri oldugunda:

- ayni haber yazinin tekzip ya da cevap hakkinin artik kullaniimis olmasi ya da
yetkili asliye mahkemesinde tekzipin yani yanit yazinin yayinlanmasi ile ilgili yargi
surecinin devami durumunda:

-tekzip ya da cevabi yazinin sunulma ve yayinlanma talebi suiresinin asiimishigi
yani gecikmisligi durumunda.

Madde 156

Radyodiflizyon yayin hakki sahibi, masraflari karsilamasi sartiyla ve talep
ettiginde, ilgili kisiye, cevap hakki yaratan yayinin yayinladigi kopyayi yazili
talebinin verildigi ginden en geg li¢ glinde temin edip vermek zorundadir.

isbu maddenin 1-ci fikrasinda belirtilen kopyanin ilgili taraf - kisiye sadece
kendi amaclari dogrultusunda kullanmak icin vermelidir.

Yargi sireci dahilinde mustesna, radyodifiizyon yayin hakki sahibinin izni
disinda verilen yayin kopyasi ¢oaltilip baska amaclarla kullanilamaz.

Madde 157

Radyodifiizyon yayin hakki sahibi yetkilisi tarafinca tekzip ya da cevap yazisinin isbu
yasayla saptatan surelerde de yayinlanmadiginda ilgili tarafa sundugu tekzip ya da ce-
vap yazinin isbu yasanin 152-ci maddesi 2-ci fikrasi ile saptanan sirenin gectiginden
30 guniginde yayinlanmasi icin yetkili mahkemede davaci olma hakki yaratiimaktadir.

Madde 158

Radyodiflizyon yayin hakki sahibinin, muhtemel mahkeme karariyla tekzip ya
da yanit yazisinin yayinlanmasi hiikmedildigi halde ve mahkeme kararina uyula-
rak, kararin hikim kisminin da belirtilerek tekzip ya da yanit yazisinin yayinlandigi
vurgulanarak belirtilmelidir.



Haber ve bilgilere ulasmak
Madde 159

Devlet organlari, yerel 6zyonetim birimleri organlari, kamu gorev yapan isciler,
kamu sirketler ve diger kamu yetki sahibi gercek ile tiizel kisilerin kendi gorev
alanlan kapsaminda bulunan sorular hakkinda dogru, tamam ve zamaninda,
medyalar Gzerinden, haber- veriler ve bilgilendirmeler yapmakla gorevlidir.

Madde 160

Her radyodiflizyon yayin yapma hakki sahibinin esit kosullar altinda, kamusal
bakimdan 6nem arzeden olay ile davranislar hakkinda kisaca haberdar olma hakki
vardir.

Kisa haber alma kapsamina, 90 saniye siresi olan ve tanitici (enformatif)
haberler programinda yayinlanma 6zelligindeki kisa haberler girer.

Kisa haber alma hakki kapsamina bir de seslendirerek ve/veya 5 dakika suirebilen
video kayitlar da girer.

Kisa haber alis-veris hakkinin sinirlandiriimasi ya da tamamen kisitlanmasi,
olayin faillerinin duygularini zedeleyerek yaralamarina neden olabildiginde ya da
kamu glivenligi ve asayisi tehdit edecekse yapilir.

Madde 161

Radyodifiizyon yayin yapma hakki sahibinin, tim haber- tanitici yayinlarinda,
baska radyodifiizyoncularin olayla ilgili yayinlarindan alintilar alip yayinlayabilir,
ancak alintinin hangi radyodiflizyoncuya ait programdan oldugunu da belirtmek
zorunluluguna uyma sartini yerine getirmelidir.

Haber kaynaginin gizliliginin esirgenmesi
Madde 162

isbu yasayla, radyodifiizyoncularin  programlarinda kullanilan  haber
kaynaklarinin sakli/ gizli tutulmasi hakki teyit edilmektedir.

Gazetecinin hangi haber kaynagini kullandigini, yani haber kaynaginin kimligini
beyan edebilecek/ agiga kavusturabilecek verileri duyurmama hakki vardir.

isbu maddenin 2-ci fikrasinda 6ngériilmiis haklara, haber temin eden
gazeteciyle karsilikh profesonel bagi bulunan ve haber kaynaginin anlasiimasi
konusundaki verilere/ bilgilere sahip digerleri de aynen o haklara sahiptir.

*isbu malzemeler, Makedonya Cumhuriyeti Anayasi’nin orijinel metninden ve belirtilen yasalardan
alinmstir.
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EK4

ERGIN OLMAYAN SEYiRCILERIi ESIRGEME TUZUGU

Radyodiflizyon eylem yasasinin 37. maddesi 1. fikrasi 5. bendi ve 71 maddesi
geregince (“Makedonya Cumhuriyeti Resmi Gazetesi” sayr 100/2005), Makedonya
Cumbhuriyeti Radyodiflizyon Konseyi 09.02.2007 yilinda yaptigi 3-cii oturumunda

Ergin olmayan seyircilerin fiziki, psikolojik ve moral gelismelerine
olumsuz etkide bulunabilecek yayin programlarindan esigenmesiyle ilgili su

TUZUGU

onaylamis bulunmaktadir.

1.GENEL HUKUMLER
Madde 1

isbu Tiiziikle, cocuk ve genclerin fiziki, psikolojik ve moralman gelismesine
olumsuz etkide bulunabilen radyo ve televizyon programlarinin tasnif edilip
kategorilerinin siniflandiriimasi, sesli ve goriinttili uyarilari tirlerinin yapilmasi ile
hangi donem ve saatlerde yayinlanabilecedi durumlari saptanmaktadir.

Madde 2

Resit (Ergin) olmayan seyirci cocuk ve genclerin fiziki, psikolojik ve moralman
gelismesine olumsuz etkide bulunabilen radyo ve televizyon programlarinin
tasnifiyle siralanmasi sesli ya da gorintill ve/veya sesli yayin buttinliklerinin ya
da teferuat aydinlatici sahneler iceren ve/veya zorba gorintdleri, erotik agikhk
sahneleri, yasalarla yasaklanmis seks hareketleri ve davranislari, uygunsuz (kifrl)
konusmalarla sdylemler, kolayca taklit edilebilen israrli 6rnekler olusturabilecek
davranislar, oysa saglik ile glivenlik bakimindan tehlikeli olup ahlaken tehditkar,
insanlik onur ve sayginhigi bakimindan da ahlaksiz ve kiiclik distrlct gibileri
belirlenmektedir.

Madde 3

Haber ve tanitimci- enformasyon programlar disinda, Radyo ve televizyon
programsal servislerinde yayimlanan bitiin programlarina zorunluluk gecerliligi
bulunmaktadir program tasniflemenin yani kategorizasyonun.
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Madde 4

Haber ve tanitim programlarina teferuatli aciklamar, sahneler ve/veya resit
olmayan seyircilere zararl etkiler yapabilen goriintiler dahil edilip kapsandiginda,
onalrin yayinlamalari da sorumlu diizenleme, kasinilazlik degerlendirimlere ve o
tlr malzemelerin titizlik esaslarina dayandirnimasi gerekir.

Eklerin ya da o eklere ait blinyesel bolimlerinin, haberler ve tanitim programlari
kapsaminda kolayca celbedilen duygusalligi ylkseklerde bulunan henis resitlik
cagina erismemis seyirci kitleleri heyecanlandiracaklarin yayinlanmasi program
yapimaisinin uyart icerikli yorumlari 6ncelikle yer almalidir.

Madde 5

Sesli ve goruntlilt  bigcimlerinin zaruriyeti/zorunlulugu sadece televizyon
programlarinda uygulanirlik goéstermektedir - hem de tim sahnelenen oyun
programlarnda ve -belgeseller, belgesel- eglencelilerde, eglenceli ve spor
programlari tlrlerinde olup resit olmayan seyirci kisminin fiziki, psikolojik ve moral
gelismesine zarar verici olumsuz etkiler yapabilmektedir.

Uyari tiirleri ve bicimleri radyo programlarinda uygulanmamaktadir.

Il. PROGRAM KATEGORININ TASNiFi VE ZAMAN DILiMLERI
Madde 6

Cocuk ve genclerin fiziki, psikolojik ve moralman gelismesine olumsuz et-
kide bulunabilen radyo ve televizyon programlarinin tasnif edilmesi gereken
programlar asagidaki 5 kategiride toplanabilir:

-Birinci kategori- bltin seyircilere ait programlar:

-ikinci  kategori-resit olmayan seyircileri heyecanlandirabilecek sahne
gorintileriiceren ve/veya teferuatli- aciklamali sahnelerle benzenmis programlar:

-Uciincii kategori- 12 yas altinda ¢ocuklara tavsiye edilmeyen ve seyredildiginde
veli ya da ebeveyn gozetiminin gerekli oldugu programlar:

-Dordiincii  kategori- 16 yas altindaki ¢ocuklara tavsiye edilmeyen ve
seyredildiginde veli ya da ebeveyn gozetiminin gerekl oldugu programlar:

-Besinci kategori- 18 yas altindaki seyircilere uygun olmayan programlar.



Madde 7

Beklenen seyirci bilinyesine istinaden program kategorileri asagidaki zaman
dilimlerinde yayinlanabilirler:

-Birinci kategori programlari glin-gece yayinlanabilir.

-ikinci kategori programlari saat 17.00 dan 5.00- e kadar yayinlanir.
-Uclincii kategori programlar saat 21.00 dan 05.00-e dek yayinlanir.
-Dordiinci kategori programlar saat 22.00 dan 05.00 e dek yayinlanir.

- Besinci kategori programlar saat 00:00 dan 05.00 e dek yayinlanir.

11l. PROGRAMLARIN KATEGORILERE TASNIFi
Madde 8

Sorumlu vyazar, editor olarak kendi etik bilinci ve yapimci-diizenleyici
sorumlulugu c¢ok dikkatli davranarak, muhtemel resit olmayan seyircilere
zararl etkilde bulunabilecek  programlarin yayinlanmasinin mecburiyetini
degerlendirmelidir.

Programlarin tasnifiyle kategorilere ayrilmasi sirasinda resit olmayan seyircilerin
muhtemelen olumsuz etkileri motiflerine, tanitim kapasitelerinin fonksiyonelligine
ve muhtemel etik ile diger toplumsal sonuclarina odaklanarak davranmalidir.

Madde 9

Programlarin tasnifiyle kategorilere ayrilmasini radyodiflizyoncular asagidaki
acilari dikkate almalidir:

-teferuatlarla aciklamalarin sayisi ve dogasi (yogunlugu), sahnelerin ve/veya
zorbalik iceren gorintdlerin, erotik ciplakligin, yasayla yasaklanmis seksuel
davranislar, uygunsuz (kuftrlt) konusmalarla sdylemler, takliti kolay tesvik edici
davranislar, oysa insani onurunu ve glivenligini zedeleyici tirlerden olanlar:

- aclk kabahgin yapisinin resimlenmesi ve detayleri ve/veya teferuath
aciklamalarin kuftrlid olusu ile sahnelerin ve/veya goriintlerin:

-sahneler teferuatinin ve/veya zorba gorintdleri, erotik, yasayla yasaklanmis
seksliel davranislar, uygunsuz (kifarlt) konusmalar, takliti  kolay tesvik edici
davraniglar, oysa insani onurunu ve giivenligini zedeleyici tlrlerden olnlarin
degerlendirilmesi dram digimlenmesini etlileme unsurunu olusturmak ya da
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egitimsel, belgesel ve/veya tanitim- enformasyon programlari konumundaki
degerlendirmeler:

-karsitliklarla geliskilerin ¢c6ziim olanadi olarak zorbaliklar tasviye edilmemeli:

-buylk planlarin yogunlasmasi ve uzunluk siresi ve /veya incelikli sozlu
atismalarla tartismalar, matbu ve/ veya yazili metin teferuatlari, sahbeler ve/ veya
baskinli kaba goriintilerle kifarla hareketler:

-estetik refakat¢l sonuglar; mizik, maske, makyaj ve diger grafik, sahne
dizenlemeleri ve/veya kostiim diizenleme 6geleri ki insane onurunu, san ve
sOhretini kliciimsetici duygular kabartarak heyecan yaratmayi;

-resit olmayan seyirciler lizerine taklitcilik etkisinde bulunabilecek karakterler
psikolojisi arkasindaki durumlar, tezath sonuglarin yaratilmasi, kisilerin i¢ ve dis
acilan ve kaba- zorbaci davranis motivasyonlari:

-aciklamalari, sahneleri ve/ veya resit olmayanlarin kaba davranislara alet
olmalari ve /veya kifiirli durum ve olaylara striklenmeleri:

-zorbaligin ve erotik sahnelerinin reji ve sahne diizenleme algilamasi:

-aciklamalar ve bituin sahneler Uzerinden ve/veya kabalikla kifiirli sahne
gelistirmeleriyle olusumlarin gereksiz biytilmesi ya da tarafsizlastiriimasi:

-karsith konulara rejisorle sahne diizenleyicisinin yaklagimi:

-irkg, dini, etnik ve/veya koken cekememezlik, uyusturucu kullanma, narkoman,
intihar, pedofilizm, tecaviizgibi tehditler savurma ve/ veya psiko-fizik eziyet sonuglari.

IV. SESLI VE GORUNTULU UYARI SEKILLERI-UYARI SINYALESME
Madde 10

Televizyon uyarici sinyali metin yazim, s6zl, sesli ve goriintilinin karisimindan
olusmaktadir.

Televizyon programlarina dahil edilme adayligi uyarici sinyali isbu Ttizlk{n 5-ci
maddesi 1-ci fikrasi kapsamindakiler séyledir:



O

tim seyirciler

BiRINCi KATEGORI (Tiim seyirciler)

Tum seyircilere ait programlar

\\\\ /

ebeveyn gozetimi

J

IKINCi KATEGORI (ebeveyn gbzetimi)

Seyircileri heyecanlandiracak programlar. Resit
olmayan seyircilere veliler ya da ebeveyn gozetimi
tavsiye edilir

12+

UGUNCU KATEGORI

12 yas altindaki cocuklara tavsiye edilmeyen prog-
ramlar. Veliler ya da ebeveynler gézetimi kaginiimaz.

DORDUNCU KATEGORI

16 yas altinda ki cocuklara tavsiye edilmeyen prog-
ramlar. Veliler ya da ebeveynler gbzetimi kacinilmaz.

8+

Q6

BESINCi KATEGORI

18 yas altindaki c¢ocuklara uygun olmayan
programlar

Madde 11

Birinci kategori programlarina ait uyarici sinyal sadece gosterilmis tiirden olan

programlar icin zorunludur.

ikinci, Giclinct, dérdiincii ve besinci program kategorileri uyari sinyal isbu 5-ci
madde 1-ci fikradaki tiim programlar icin gegerlidir/zorunludur.

Uyarici sinyaller basvurusu, isbu Tizigln 12 maddesi uyarinca yapilr.
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Madde 12

isbu Tuz(gin 5-ci maddesi 1-cii fikrasi kapsamina giren televizyon
programlarinin baglamasi ve devaminda o kategori dahilindeki durumu izah eder
olan uyarici sinyalin yayinlanmasi zorunludur.

Programin baslamasindan ©nce, yazih metin, sesli ve gorintdli uyari
karisimindan olusan uyarici sinyal 10 saniye siireyle yayinlanir ve ekranin en az
4/1-ini kapsmahdir.

Program siiresince, devamli olmak Gizere uyarici sinyalin sadece goriintali kismi
ekranin kosesinde yer almak sartiyla 32/1 boyutunda yayinlanir.

Madde 13

isbu Tiziigiin 5-ci maddesi 1-ci fikrasi kapsamindaki televizyon programlarina
iliskin forspanlarla ajanda belirtileri, aciklamalar, sahneler ve/veya resit olmayan
seyirci kitlesine muhtemelen zarar verici gorinttler iceremez, oysa yayinlanacak
programin kategorisi ne uygun sinyalin gorilir isaretiyle muhakkak zorunlu
olmak tzere belirtilmelidir.

Besinci kategori programlarin yayin saatlerinin duyurulmasi saat 22.00 dan
Oonce yayinlamaz.

Yayinlananmasi anons edilen programin kategosisinin sinyaline ait gorintuli
isareti teleteks ve ginlik yazili basinda oldugu gibi basvurusu yapilan program
goriintl semasinda yayinlanmaktadir.

V. SONUC HUKUMLER
Madde 14

isbu Tiiziigiin ek ve degisiklikleri yazil tiirde yapilmaktadir.

Madde 15

isbu Tuiziik, “Makedonya Cumhuriyeti Resmi gazetesinde” yayinlandigi giiniin
ertesi glinlinde yururlige girer.

No: 02-167/2 Radyodifiizyon Konseyi
09.02.20007 yili Baskan
Uskiip Mirce ADAMSCEVSKI
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Bu el kitabi “Makedonya'daki Egitimde Medya Okuryazarhiginin ilerletilmesi” Projesinin bir kismi olarak Makedonya Med-
yalar Enstitilsii, Uskiip“Societas Civilis” Demokrasi Enstitilsii ve Egitimi Gelistirme Dairesi ile isbirligi yaparak Hollanda'daki
Gazeteciligi Gelistirme Merkezi ve Makedonya Cumhuriyeti Egitim ve Bilim Bakanliginca uygulanmaktadir.
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Projenin mali destegi Hollanda Kralligi Disisleri Bakanliginin MATRA programi Uzerinden saglanmistir.
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